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证券代码：300781                 证券简称：因赛集团                    公告编号：2025-034 
 

广东因赛品牌营销集团股份有限公司 

关于前次募集资金使用情况的专项报告 

 

本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实、准确、完整，没有虚假
 

记载、误导性陈述或重大遗漏。 

 

根据中国证券监督管理委员会《监管规则适用指引——发行类第 7 号》的

相关规定，广东因赛品牌营销集团股份有限公司（以下简称“因赛集团”或“

公司”）编制了截至 2024 年 12 月 31 日的《前次募集资金使用情况的专项报告

》，具体情况如下： 

一、前次募集资金基本情况 

（一）前次募集资金金额及资金到账情况 

经中国证券监督管理委员会《关于核准广东因赛品牌营销集团股份有限公

司首次公开发行股票的批复》（证监许可[2019]904 号）核准，广东因赛品牌营

销集团股份有限公司（以下简称“公司”或“本公司”）公开发行 21,135,355 股新

股，每股发行价格为 16.53 元，募集资金总额人民币 349,367,418.15 元，扣除相

关的发行费用人民币 44,165,327.52 元后，实际募集资金净额为人民币 305,202,0

90.63 元，实际募集资金入账金额为 316,561,061.09 元（包含尚未支付的发行费

用 11,358,970.46 元）。以上募集资金已由立信会计师事务所（特殊普通合伙）

于 2019 年 6 月 3 日出具的信会师报字【2019】第 ZC10419 号《验资报告》验证

确认。 
 

（二）前次募集资金存放和管理情况 

为加强和规范募集资金的管理，提高资金的使用效率，维护全体股东的合

法利益，根据《公司法》《证券法》《上市公司监管指引第 2 号——上市公司

募集资金管理和使用的监管要求》《深圳证券交易所创业板股票上市规则》《

深圳证券交易所上市公司自律监管指引第 2 号——创业板上市公司规范运作》

等有关法律法规、规范性文件的规定和要求，公司制定了《广东因赛品牌营销

集团股份有限公司募集资金管理制度》（以下简称“《募集资金管理制度》”），
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对募集资金的存放、使用和监督等方面均作出了具体明确的规定。根据《募集

资金管理制度》的要求并结合公司生产经营需要，公司对募集资金实行专户存

储，对募集资金使用实行严格审批，以对募集资金使用情况进行监督，保证募

集资金专款专用。 

截至 2024 年 12 月 31 日，公司前次募集资金在各募集资金专户的存储情况

如下： 

单位：人民币元  

序号 户名 开户行 账号 截止日余额 

1 广东因赛品 

牌营销集团 

股份有限公 

司 

招商银行股份有

限公司广州天安

支行 

120908975910605 217.44 

2 

上海浦东发展银

行股份有限公司

广州番禺新城支

行  

82220078801700000701 5,468,079.82 

合计 5,468,297.26  

注：因募投项目“视频后期制作建设项目”“品牌整合营销传播研发中心建设项目”以及“

品牌管理与营销传播人才培养基地建设项目”已结项，其对应的募集资金专户（中国建设银

行股份有限公司广州番禺天安支行 44050153004600000870、平安银行广州中石化大厦支行

15000099431258、招商银行股份有限公司广州分行营业部 120908975910804、广发银行股

份有限公司广州东站支行 9550880227820100177、招商银行股份有限公司广州天安支行

120909834310703 和招商银行股份有限公司广州天安支行 120909641410808）已注销或已转

为一般户；“天与空收购项目 2020-2023年业绩对赌期间股权对价支付”已结项，但其对应的

募集资金专户（招商银行股份有限公司广州天安支行 120908975910605）在报告期期末暂

未完成注销或转为一般户的手续。 

二、前次募集资金的实际使用情况说明 

（一）前次募集资金使用情况 

前次募集资金使用情况详见附表 1《前次募集资金使用情况对照表》。 

（二）前次募集资金实际投资项目变更情况 

公司于 2020 年 11 月 3 日召开第二届董事会第十二次会议、2020 年 11 月 19

日召开 2020 年第二次临时股东大会审议审议通过了《关于变更募投项目以及部

分募集资金用途的议案》，公司变更原“品牌营销服务网络拓展项目”和“多媒体

展示中心及视频后期制作建设项目”两个募投项目的项目内容和实施方式，并将

项目部分尚未使用的募集资金用途进行变更。 
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公司于 2021 年 7 月召开第二届董事会第二十二次会议、2021 年 11 月召开

的 2021 年第三次临时股东大会审议通过了《关于终止部分募集资金投资项目的

议案》，同意公司终止募集资金投资项目中的“品牌创意设计互联网众包平台建

设项目”。截至 2021 年 12 月 20 日，公司已将存放“品牌创意设计互联网众包平

台建设项目”募集资金的专户注销，专户中剩余的募集资金 1,567.54 元转至募集

资金专户招商银行广州分行天安支行 120908975910605。 

公司于 2023 年 6 月召开第三届董事会第十一次会议和 2023 年 7 月召开 202

3年第二次临时股东大会，审议通过了《关于变更募集资金用途及部分募投项目

延期的议案》，同意公司将拟用于募集资金投资项目“品牌营销服务网络拓展项

目”“视频后期制作建设项目”“品牌整合营销传播研发中心建设项目”和“品牌管

理与营销传播人才培养基地建设项目”的部分募集资金 8,600 万元（未包含募集

资金利息收入扣除银行手续费的净额）变更用途用于“营销 AIGC 大模型研发与

应用项目”。同时，根据“视频后期制作建设项目”的实际进展情况，经审慎研究

和讨论，公司决定将该项目达到预定可使用状态的日期由 2023 年 7 月 1 日延期

至 2023 年 12 月 31 日。 

公司于 2024 年 8 月召开第三届董事会第二十一次会议、2024 年第二次临时

股东大会，审议通过了《关于部分募投项目结项并将节余募集资金用于其他募

投项目的议案》，同意将募投项目“天与空收购项目 2020-2023年业绩对赌期间

股权对价支付”予以结项，并将结项后的节余募集资金 1,900.09 万元（未包含

募集资金产生的利息和理财收益）用于募投项目“营销 AIGC 大模型研发与应

用项目”。 

变更募集资金投资项目情况详见本报告附表 2《变更募集资金投资项目情

况表》。 

（三）募集资金投资项目先期投入及置换情况 

2019 年 12 月，公司第二届董事会第四次会议审议通过了《关于使用募集资

金置换预先投入募投项目自筹资金的议案》。公司对品牌营销服务网络拓展项

目、品牌创意设计互联网众包平台建设项目、多媒体展示中心及视频后期制作

建设项目、品牌整合营销传播研发中心建设项目、品牌管理与营销传播人才培

养基地建设项目前期自筹投入资金进行了资金置换。公司已以自筹资金预先投
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入首次公开发行股票募集资金投资项目的实际投资额 1,697.04 万元，置换金额

为 1,696.27 万元，置换已于 2019 年 12 月实施完毕。 

本报告期内，公司不存在募集资金投资项目先期投入及置换的情况。 

（四）前次募集资金项目的实际投资总额与承诺的差异 

前次募集资金项目的实际投资与承诺的差异内容详见附表 1《前次募集资

金使用情况对照表》 

（五）募集资金投资项目已对外转让或置换情况 

公司不存在募集资金投资项目已对外转让或置换情况。 

（六）闲置募集资金暂时补充流动资金情况 

2021 年 12 月，公司召开的第二届董事会第二十七次会议审议通过了《关于

使用部分闲置募集资金暂时补充流动资金的议案》，同意公司使用不超过 15,00

0万元的闲置募集资金暂时补充流动资金，使用期限为自董事会审议通过之日起

不超过 12 个月。截至 2022 年 12 月 26 日，公司已将用于暂时补充流动资金的 1

5,000 万元募集资金归还至公司募集资金专户，使用期限未超过 12 个月。 

2023 年 1 月，公司召开的第三届董事会第七次会议审议通过了《关于使用

部分闲置募集资金暂时补充流动资金的议案》，同意公司使用不超过 15,000 万

元的闲置募集资金暂时补充流动资金，使用期限为自董事会审议通过之日起不

超过 12 个月。截至 2023 年 6 月 30 日，公司使用募集资金暂时补充流动资金的

金额为 8,500万元。公司已在规定的期限内将上述用于暂时补充流动资金的募集

资金归还至募集资金专户中。 

2023 年 12 月，公司召开第三届董事会第十七次会议审议通过了《关于使用

部分闲置募集资金暂时补充流动资金的议案》，同意公司在确保不影响募集资

金投资项目建设的前提下，使用不超过 10,000 万元的闲置募集资金暂时补充流

动资金，使用期限为自董事会审议通过之日起不超过 12 个月。在上述授权的期

限内，公司实际用于暂时补充流动资金的闲置募集资金总额为 7,800万元。截至

2024 年 11 月 5 日，公司已将用于暂时补充流动资金的募集资金 7,800 万元全部

归还至公司募集资金专户，使用期限未超过 12 个月。 

2024 年 11 月，公司召开第三届董事会第二十五次会议审议通过了《关于使

用部分闲置募集资金暂时补充流动资金的议案》，同意公司在确保不影响募集

资金投资项目建设的前提下，使用不超过人民币 7,000万元的闲置募集资金暂时
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补充流动资金，使用期限自公司董事会审议通过之日起不超过 12个月。截至 20

24 年 12 月 31 日，公司使用闲置募集资金暂时补充流动资金余额为人民币 1,200

万元 

（七）对闲置募集资金进行现金管理相关情况 

2021 年 7 月，公司召开第二届董事会第二十二次会议审议通过了《关于使

用暂时闲置募集资金进行现金管理的议案》，同意公司在确保不影响募集资金

投资项目建设的前提下，使用不超过人民币 1 亿元的暂时闲置募集资金进行现

金管理，使用期限自公司董事会审议通过之日起 12 个月内有效，在使用期限和

额度范围内资金可以滚动使用。 

2022 年 4 月，公司召开第二届董事会第二十九次会议审议通过了《关于使

用暂时闲置募集资金和自有资金进行现金管理的议案》，同意公司及子公司在

确保不影响募集资金投资项目建设的前提下，使用不超过人民币 1 亿元的暂时

闲置募集资金进行现金管理，使用期限自公司董事会审议通过之日起 12 个月内

有效，在使用期限和额度范围内资金可以滚动使用。 

2023 年 4 月，公司召开第三届董事会第九次会议审议通过了《关于使用部

分暂时闲置募集资金进行现金管理的议案》，同意公司及子公司在确保不影响

募集资金投资项目建设和公司正常经营的前提下，使用不超过人民币 1.1亿元的

暂时闲置募集资金进行现金管理，使用期限自公司董事会审议通过之日起 12 个

月内有效，在使用期限和额度范围内资金可以滚动使用。 

2024 年 4 月，公司召开第三届董事会第十九次会议审议通过了《关于使用

部分暂时闲置募集资金进行现金管理的议案》，同意公司在确保不影响募集资

金投资项目建设和公司正常经营的前提下，使用不超过人民币 1 亿元的暂时闲

置募集资金进行现金管理，使用期限自公司董事会审议通过之日起 12 个月内有

效，在使用期限和额度范围内资金可以滚动使用。 

截至 2024 年 12 月 31 日，公司正在进行现金管理的募集资金金额为 4,500

万元。 

（八）节余募集资金使用情况 

2024 年 1 月，公司召开第三届董事会第十八次会议审议通过了《关于部分

募投项目结项并将节余募集资金永久补充流动资金的议案》，同意将“品牌营

销服务网络拓展项目”“视频后期制作建设项目”“品牌整合营销传播研发中
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心建设项目”以及“品牌管理与营销传播人才培养基地建设项目”予以结项，

并将上述项目结项后的节余募集资金永久补充流动资金，支持公司主营业务发

展。截至 2024 年 12 月 31 日，公司已将上述募投项目的节余募集资金合计 213.

23 万元（未包含募集资金利息收入扣除银行手续费的净额）用于永久补充公司

流动资金。 

2024年 8月，公司召开第三届董事会第二十一次会议、2024年第二次临时

股东大会，审议通过了《关于部分募投项目结项并将节余募集资金用于其他募

投项目的议案》，同意将募投项目“天与空收购项目 2020-2023 年业绩对赌期间

股权对价支付”予以结项，并将结项后的节余募集资金 1,900.09 万元（未包含募

集资金产生的利息和理财收益）用于募投项目“营销 AIGC 大模型研发与应用项

目”。上述项目结项后，公司将其余节余募集资金 7.16 万元(系募集资金产生的

利息和理财收益扣除银行手续费的净额)用于永久补充流动资金。 

（九）超募资金使用情况 

公司不存在超募资金使用的情况。 

（十）尚未使用的募集资金用途及去向 

公司尚未使用的募集资金将继续投向相应的募集资金投资项目。截至 2024

年 12 月 31 日，公司募集资金专户期末余额合计 546.83 万元，尚未使用的募集

资金除存放于募集资金专户外，使用闲置募集资金暂时补充流动资金 1,200万元

，使用闲置募集资金进行现金管理 4,500 万元。 

三、前次募集资金投资项目实现效益情况说明 

（一）前次募集资金投资项目实现效益情况  

前次募集资金投资项目实现效益情况对照表详见本报告附表 3 前次募集资

金投资项目实现效益情况对照表。实现效益的计算口径、计算方法应与承诺效

益的计算口径、计算方法一致。 

（二）前次募集资金投资项目无法单独核算效益的情况 

（1）品牌整合营销传播研发中心建设项目的实施是为品牌营销服务网络拓

展项目、品牌创意设计互联网众包平台建设项目及公司日常业务经营等提供研

发技术支持，系巩固及强化公司内在竞争力的必要手段，不直接产生经济效益，

不涉及效益指标测算。 
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（2）品牌管理与营销传播人才培养基地建设项目的实施是为品牌营销服务

网络拓展项目、品牌创意设计互联网众包平台建设项目及公司日常业务经营等

提供人才储备支持，系巩固及强化公司核心竞争优势的必要手段，不直接产生

经济效益，不涉及效益指标测算。 

（3）公司将原“品牌营销服务网络拓展项目”和“多媒体展示中心及视频后

期制作建设项目”两个募投项目尚未使用的募集资金中的 9,119.67 万元变更为永

久补充流动资金，永久补充流动资金项目无法单独核算效益。将部分尚未使用

的募集资金用途变更为永久补充流动资金，有利于降低公司财务费用，提高募

集资金使用效率，缓解公司业务增长对流动资金的需求，提升公司经营效益。 

（4）公司已终止“品牌创意设计互联网众包平台建设项目”，该项目无法再

单独核算效益。 

（三）募集资金投资项目的累计实现的收益低于承诺的累计收益的说明 

 

四、前次发行涉及以资产认购股份的资产运行情况说明  

本公司前次募集资金中不存在用于认购股份的资产。 

五、募集资金使用及披露中存在的问题 

（一）募集资金使用中存在的问题 

1、部分募集资金支出不应归属于募投项目支出 

2024年度及2025年1-3月，由于公司认为“营销AIGC大模型研发与应用项

目”属于公司的重点经营发展方向，日常生产经营活动已围绕AIGC的研发和应

用开展，因此公司根据一定的原则，将与AIGC项目研发与应用相关的支出用募

集资金支付。但因为部分管理人员对于该募投项目具体支出方向的理解存在偏

差，公司存在使用募集资金支付与“营销AIGC大模型研发与应用项目”未紧密

关联的媒介素材购买和日常涉及公摊类的经营支出的情形。经保荐机构及其他

中介机构审慎核查并按照严格口径判定，基于谨慎性原则，公司将该部分支出

以自有资金支付，并将相关支出归还至募集资金专户。其中2024年度涉及金额

3,435.58万元，2025年1-3月涉及金额594.39万元。 

2、部分暂时补充流动资金的募集资金未严格用于主营业务 

公司存在将部分闲置募集资金暂时补充流动资金后用于购买通知存款、定

期存款、结构性存款等安全性好、流动性高及保本的理财产品之情形，涉及资
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金成本累计8.63万元。公司历次暂时补充流动资金的闲置募集资金均已在规定

期限内全部归还至募集资金专户，并未影响募投项目的实施。 

（二）募集资金不规范使用情况的整改措施 

1、归还不规范使用的募集资金 

截至本报告披露日，公司已将不应归属于募投项目的支出累计4,029.98万元

转回募集资金专户，已将暂时补充流动资金的闲置募集资金涉及购买保本理财

产品的资金成本累计8.63万元转回募集资金专户。 

2、开展专项核查，进一步加强内控建设 

公司开展了自查自纠，并积极配合中介机构提供相关材料，核实募集资金

不规范使用金额并及时归还至募集资金专户，以及要求相关部门责任人压实责

任，加强内部教育，加强内控制度的执行，坚决纠正并杜绝再次发生相关违规

事项。 

3、加强相关人员培训和管理，完善流程控制 

公司将组织相关部门和人员对募集资金相关法律法规及内部管理制度进行

培训及学习，加深对于募集资金存放及使用的重视程度，强化合规意识，严格

按照相关规定使用募集资金，务必做到专款专用，后续将形成更为明确的募集

资金使用标准和规范，进一步细化和加强募集资金审批流程的管理工作。 

除上述情况之外，截至本报告披露日，公司募集资金均按照规定的用途使

用，募集资金使用情况良好，公司制定了募集资金使用的内部管理制度，募集

资金的使用符合相关法律法规的规定。 

六、前次募集资金实际使用情况与定期报告和其他信息披露的有关内容对

照 

前次募集资金实际使用情况与公司定期报告和其他信息披露文件中披露的

有关内容一致，不存在差异。 

 

附表： 

1、募集资金使用情况对照表 

2、变更募集资金投资项目情况表 

3、前次募集资金投资项目实现效益情况对照表 
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（本页无正文，为《广东因赛品牌营销集团股份有限公司关于前次募集资金使用情况的专

项报告》之盖章页） 

 

广东因赛品牌营销集团股份有限公司董事会 

2025 年 6 月 5 日 



 

 

附表1： 

募集资金使用情况对照表 

截止日期：2024年12月31日 

编制单位：广东因赛品牌营销集团股份有限公司                                                                                                                                                                                                                  单位：人民币万元 
 

募集资金总额 30,520.21 已累计投入募集资金总额 22,003.80 

累计变更用途的募集资金总额 26,657.76 

2019年投入金额 1,716.83 

2020年投入金额 9,129.98 

2021年投入金额 1,978.58 

累计变更用途的募集资金总额比例 87.34% 

2022年投入金额 3,278.68 

2023年投入金额 3,671.84 

2024年投入金额 2,227.90 

投资项目 募集资金投资总额 截止日募集资金累计投资额 

项目达到预

定可使用状

态日期 序号 承诺投资项目 实际投资项目 
募集前承诺

投资金额 

募集后承诺

投资金额 

实际投资金

额 

募集前承诺

投资金额 

募集后承诺

投资金额 

实际投资金

额 

实际投资金

额与募集后

承诺投资金

额的差额 

1 
品牌营销服务网络拓展项

目 
品牌营销服务网络拓展项目 20,710.19 2,320.97 2,320.97 20,710.19 2,320.97 2,320.97 0.00 2023年12月 

2 
品牌创意设计互联网众包

平台建设项目 

品牌创意设计互联网众包平台建

设项目 
13.29 13.29 13.29 13.29 13.29 13.29 0.00 - 

3 
多媒体展示中心及视频后

期制作建设项目 

多媒体展示中心及视频后期制作

建设项目 
4,663.96 1,295.51 1,245.40 4,663.96 1,295.51 1,245.40 50.11 2023年12月 

4 
品牌整合营销传播研发中

心建设项目 

品牌整合营销传播研发中心建设

项目 
3,059.28 1,559.28 1,412.15 3,059.28 1,559.28 1,412.15 147.13 2023年12月 

5 
品牌管理与营销传播人才

培养基地建设项目 

品牌管理与营销传播人才培养基

地建设项目 
2,073.49 573.49 557.5 2,073.49 573.49 557.5 15.99 2023年12月 

6 — 
天与空收购项目2020-2023年业绩

对赌期间股权对价支付 
- 5,137.91 5,137.91 - 5,137.91 5,137.91 0.00 2024年8月 

7 — 永久补充公司流动资金 - 9,119.67 9,119.67 - 9,119.67 9,119.67 0.00 - 

8 — 营销AIGC大模型研发与应用项目 - 10,500.09 2,196.92 - 10,500.09 2,196.92 8,303.17 2026年12月 

 

注：1、“营销 AIGC 大模型研发与应用项目”尚未完工，募集资金在陆续投入；2、多媒体展示中心及视频后期制作建设项目、品牌整合营销传播研发中心建设项目、品牌管理与营销传播

人才培养基地建设项目结项后剩余部分节余资金已永久补流；3、上表中部分合计数与各分项数值直接相加的结果存在尾数上的差异，为四舍五入所致。 

 



 

 

 

附表2： 

变更募集资金投资项目情况表 

截止日期：2024年12月31日 

编制单位：广东因赛品牌营销集团股份有限公司 

单位：人民币万元  

变更后的项目 对应的原承诺项目 

变更后项目拟投

入募集资金总额
(1) 

截至期末实际累

计投入金额(2) 

截至期末投资进

度（%）
(3)=(2)/(1) 

项目达到预定可

使用状态日期 

本年度实现的效

益 

是否达到预计效

益 

变更后的项目可

行性是否发生重

大变化 

天与空收购项目

2020-2023 年 业 绩

对赌期间股权对价

支付 

品牌营销服务网络拓展项目 5,137.91 5,137.91 100.00% 2024年8月  不适用 否 

永久补充公司流动

资金 

品牌营销服务网络拓展项目、

多媒体展示中心及 视 频 后 期

制作建设项目 

9,119.67 9,119.67 100.00%   不适用 否 

营销 AIGC 大模型

研发与应用项目 

品牌营销服务网络拓展项目、

多媒体展示中心及 视 频 后 期

制作建设项目、品牌整合营销

传播研发中心建设项目、品

牌管理与营销传 播人 才培养

基地建设项目、天与空收购项

目2020-2023年业绩对赌期间股

权对价支付 

10,500.09 2,196.92 20.92% 2026年12月  不适用 否 

注：1、变更后项目拟投入募集资金总额与累计变更用途的募集资金总额金额存在差异，系因为本年募集资金变更使用1,900.09万元是前次已经变更的项目“天与空收购项目

2020-2023年业绩对赌期间股权对价支付”结项后的节余募集资金。 

 

 

  



 

 

附表3： 

前次募集资金投资项目实现效益情况对照表 

截止日期：2024年12月31日 

编制单位：广东因赛品牌营销集团股份有限公司                                                                                                                                                                                               单位：人民币万元  

实际投资项目 

承诺效益 

最近三年实际效益 

截止日累计实现效益 是否达到预计效益 序

号 
项目名称 2022年度 2023年度 2024年度 

1 品牌营销服务网络拓展项目 12,292.04 197.76 69.66 -172.63 706.07 否 

2 品牌创意设计互联网众包平台建设项目 - - - - - 不适用 

3 多媒体展示中心及视频后期制作建设项目 313.00 123.54 -27.84 245.80 694.90 否 

4 品牌整合营销传播研发中心建设项目 - - - - - 不适用 

5 品牌管理与营销传播人才培养基地建设项目 - - - - - 不适用 

6 
天与空收购项目2020-2023年业绩对赌期间股

权对价支付 
14,100.00 3,077.16 3,197.21 1,744.76 14,546.25 否 

7 永久补充公司流动资金 - - - - - 不适用 

8 营销AIGC大模型研发与应用项目 - - - - - 不适用 

注：1、品牌营销服务网络拓展项目原计划投入募集资金用于新设子公司的建设，通过新设子公司的辐射作用，进一步提升在当地区域的知名度和影响力，从而不断提高公司的

市场占有率。自项目实施以来，行业环境发生了较大变化，且若按原计划投入预计无法达到预期经济效益目标，因此公司适时调整和优化了原项目的业务发展战略与方向。2024年1

月，经董事会审议通过，公司已将“品牌营销服务网络拓展项目”结项。通过实施该项目，公司在深圳、上海、杭州等地设立了包括深圳因赛数字营销有限公司、因赛（上海）品牌营

销广告有限公司、因赛（杭州）品牌营销策划有限公司等子公司，使公司能够在业务开展过程中对各地区客户需求变化作出快速反应，进一步提高了公司服务水平与客户粘性，也进

一步提升了公司在华南、华东等地区的知名度和影响力。 

2、多媒体展示中心及视频后期制作建设项目原计划投入募集资金搭建多媒体综合展示中心和建设视频后期制作技术平台。受外部环境变化因素的影响，公司已终止该项目

中的“多媒体展示中心”项目，保留“视频后期制作项目”。2024年1月，经董事会审议通过，公司已将“视频后期制作建设项目”结项，并将节余募集资金用于永久补充流动资金。通过实

施该项目，公司及项目实施主体公司全资子公司广州意普思影视广告制作有限公司建立了视频后期制作能力，减少了视频后期制作对外部供应商的依赖，同时产出的视频质量和水准

得以进一步提升，更能满足客户对高品质营销内容的需求。 

3、天与空收购项目2020-2023年业绩对赌期间股权对价支付为公司于2020年收购上海天与空广告股份有限公司51.01%，业绩承诺期为天与空2020年度的承诺净利润数不低于

2,400.00万元；天与空2021年度的承诺净利润数不低于3,200.00万元，2021年度末累计承诺净利润数不低于5,600.00万元；天与空2022年度的承诺净利润数不低于3,900.00万元，2022年

度末累计承诺净利润数不低于9,500.00万元；天与空2023年度的承诺净利润数不低于4,600.00万元，2023年度末累计承诺净利润数不低于14,100.00万元，净利润指天与空按照中国企业

会计准则编制的且经甲方聘请的具有证券、期货业务资格的会计师事务所审计的合并报表中扣除非经常性损益后归属于上海天与空广告股份有限公司股东的净利润。 


