
德艺文化创意集团股份有限公司 2024 年年度报告摘要 

1 

证券代码：300640                             证券简称：德艺文创                        公告编号：2025-021 

德艺文化创意集团股份有限公司 2024 年年度报告摘要 

一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指

定媒体仔细阅读年度报告全文。 

所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。 

华兴会计师事务所（特殊普通合伙）对本年度公司财务报告的审计意见为：标准的无保留意见。 

非标准审计意见提示 

□适用 不适用 

公司上市时未盈利且目前未实现盈利 

□适用 不适用 

董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

适用 □不适用 

公司经本次董事会审议通过的利润分配预案为：以公司总股本 310,993,427 股为基数，向全体股东每 10 股派发现金红利

0.20 元（含税），送红股 0 股（含税），以资本公积金向全体股东每 10 股转增 0 股。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□适用 □不适用 
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二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 德艺文创 股票代码 300640 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 吴艳菱 齐琳 

办公地址 福建省闽侯县上街镇创业路 1号 福建省闽侯县上街镇创业路 1号 

传真 0591-87828800 0591-87828800 

电话 0591-87762758 0591-87762758 

电子信箱 board@fz-profit.com board@fz-profit.com 

2、报告期主要业务或产品简介 

（一）主营业务概况 

德艺文创是一家致力于为海内外客户提供研发设计、外包生产及全球化销售一站式服务的文创家居用品整体供应商。 

公司坚持实施自主创新发展战略，逐步发展成为拥有完整销售业态的集团性公司。公司始终秉承着“创新引领、传承文

化、品质家居、缔造生活”的经营理念，坚持“文化资源创意化、创意设计产品化、产品销售产业化”的业务理念，以

满足海内外消费者日常居家生活的个性化、多样化需求为研发设计驱动力，为客户和终端消费者提供高附加值的创意家

居产品。 

公司主营产品为文创家居用品。公司突出“文化、创意、时尚”的产品特性，在家居用品研发设计中，立足海内外

文化，推动中国文化元素与当季潮流趋势的融合，以陶瓷、树脂、竹木等中国特色原材料为载体，并融入诸多文化元素，

在产品能够满足居民日常居家生活需求的实用性功能基础上，借助专业研发设计团队的知识智慧及情感，赋予其独特的

设计、时尚的外观、新颖的材质，打造出兼具“时尚、创意、设计”于一体的创意家居用品。目前，公司已经形成了创

意装饰品、休闲日用品、时尚小家具等三大产品系列近万个品种，产品远销全球五大洲 100 多个国家和地区，为国内主

要的文化创意家居用品出口商之一。自设立以来，公司主营业务和主要产品均未发生重大变化。 

（二）公司主要产品 

公司主营产品为创意家居生活用品，产品品类齐全，系列丰富。按照产品功能类别划分，大致可以分为创意装饰品、

休闲日用品及时尚小家具三大类。 

1、创意装饰品 

对于创意装饰品，公司在研发设计理念上突显创意特性，通过文化创意和设计服务将中华传统文化或外国经典元素

融入陶瓷、树脂、竹木、铁件等载体之中，并运用现代的工艺技术制造而成。公司的创意装饰品，按照用途可以划分为

节庆装饰品、家居装饰品、日用装饰品及花园装饰品等；按照材质可以划分为陶瓷装饰品、树脂装饰品、纺织装饰品等。

公司部分创意装饰产品如下图所示： 
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（图 1：公司设计的创意装饰品产品图片） 

2、休闲日用品 

对于休闲日用品，公司在研发设计理念上突显休闲特性，以提升产品的美观度和舒适感、改善产品的休闲文化体验

为重点，倡导休闲的生活方式，赋予家居日用品以时尚元素和文化内涵。公司的休闲日用品主要包括休闲鞋和休闲包两

大类，其中：鞋类产品包括沙滩拖鞋、凉鞋及休闲鞋等；包类产品包括动漫背包、商务休闲包、户外休闲包等。公司部

分休闲日用产品如下图所示： 
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（图 2：公司设计的休闲日用品产品图片） 

3、时尚小家具 

对于时尚小家具，公司在研发设计理念上突显时尚特性，除具备家具产品本身的实用功能外，在外观设计上还融合

了设计师的创新和灵感，融入时尚、品质、文化及个性化元素，满足消费者对生活环境和生活品质的高层次要求。公司

的时尚小家具包括装饰小家具、客厅小家具、浴室小家具、收纳小家具、宠物小家具等系列。公司部分时尚小家具产品

如下图所示： 

 

（图 3：公司设计的时尚小家具产品图片） 
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（三）经营模式 

作为一家致力于为海内外客户提供文化创意家居用品一站式采购服务的公司，公司建立了集“研发设计—委托外包

—渠道销售”三大环节于一体的稳定业务经营模式。公司突出“文化、创意、时尚”的产品特性，建立了独立、完整的

研发、设计、采购及销售体系。其环节主要如下： 

1、研发设计环节 

公司始终坚持以研发创新为核心驱动力，通过充分整合全球文化资源、现代文创工艺与最新设计理念，以陶瓷、树

脂、铁艺等材料为载体，借助专业的研发设计团队将文化资源转变为文化创意家居用品。截至目前，公司获得各项知识

产权一百余项，在创意设计、产品开发等方面处于行业领先水平。 

2、委托外包环节 

公司所处的福建省，是陶瓷、树脂、竹木制品以及服装鞋帽等日用品的重要生产基地，原料供应充足，生产厂商众

多，产业链条完整，并已经形成了产业集群。在此基础上，公司凭借卓越的研发设计能力，采用 OEM 采购模式，由公司

研发中心提供设计图纸，OEM 厂商按照设计图生产产品，最终以公司的自主品牌或指定品牌销售。为了与文创家居产品

个性化、小批量、多品种的特点相匹配，公司通常采取小规模、多批次的采购方式。同时，公司外销产品遵循“以销定

产”原则，根据客户订单的品种和数量组织相应采购，最大程度地降低公司经营风险。 

3、渠道销售环节 

公司产品销售包括国外市场销售（外销）与国内市场销售（内销）；报告期内，公司外销收入占比仍超过 95%。 

（1）外销模式 

作为国家文化出口重点企业，公司经过多年的积累和沉淀，建立了完备的海外营销渠道。目前，公司已经拥有了覆

盖全球五大洲的客户。公司与大型经销商及商超经过长时间的合作，建立了良好和稳定的供销关系。业务部门秉承“传

承文化、创新引领、点缀生活、品味人生”的理念，以对文化流行时尚的深刻理解为基础，通过多种渠道开拓下游客户，

为客户提供个性化定制产品。 

近年来，为拓宽出海渠道，公司加大跨境电商发展力度。跨境电商业务依托公司传统业务形成的研发设计、供应链

管理、销售渠道以及质控品检优势，在成本效率方面凸显公司竞争优势，为促进公司业务稳定和便利化注入了新动力。 

（2）内销模式 

报告期内，公司国内销售业务收入占比较小。公司产品主要定位于个性化、定制化、创意化。公司密切关注国内市

场，本着“稳妥布局、稳健经营、稳步发展”的原则，着重通过各类电子商务平台、线下展厅以及参与线下展会拓展合

作相结合的方式促进内销业务的发展。 
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（图 4：内销版块及跨境电商版块） 

报告期内，公司经营模式未发生重大变化。 

2025 年 1 月，公司与时代智慧科技（福建）有限公司共同设立合资公司——时代德艺科技（福建）有限公司，该合

资公司拟根据海外市场的需求，利用公司多年深耕积累的海外客户资源、营销经验及时代德艺科技（福建）有限公司的

供应链渠道，专注于新能源电池等相关产品领域，重点开发海外市场，特别是提供海外家居类产品的电池解决方案。 

今后，公司将延续和发展现有产品线及业务模式，开发新产品、拓展新客户、布局增量市场，在巩固海外市场的基

础上，重点拓展电商渠道，尤其是跨境电商业务，加强 IP 运营并加大国内市场开发力度，加强与上下游优质企业合作，

实现产业升级。 

（四）主要业绩驱动因素 

1、政策驱动因素 

为促进文化创意产业高质量发展，国家陆续出台支持文化产业和专业化设计服务细分行业发展的政策，以鼓励和促

进文化产业及上下游产业融合发展、为经济转型和社会发展注入文化活力。同时，国家始终将科技创新摆在发展的重要

位置，出台一系列政策支持企业在产品研发设计、营销等环节与人工智能、云计算、数字孪生等数字科技进行融合，促

进企业的高效发展。 

2024 年 3 月第十四届全国人民代表大会第二次会议通过的《政府工作报告》指出，推动外贸质升量稳；加强进出口

信贷和出口信保支持，优化跨境结算、汇率风险管理等服务，支持企业开拓多元化市场；促进跨境电商等新业态健康发

展，优化海外仓布局，支持加工贸易提档升级；加快内外贸一体化发展；办好进博会、广交会、服贸会、数贸会、消博

会等重大展会；推动高质量共建“一带一路”走深走实；深入推进数字经济创新发展；积极推进数字产业化、产业数字

化，促进数字技术和实体经济深度融合。 

2.市场驱动因素 

创意家居用品是既具备普通家居用品的实用属性、又融入了设计者赋予的文化创意属性的家居用品。伴随着我国城

市化进程的加快，以及居民生活节奏提速和新一代主力消费者群体追求时尚化、个性化的心理影响，“轻装修、重装饰”

的理念有望发展为新的居家生活潮流，对创意家居用品的需求也有望进一步增长。作为以中国五千年的传统文化为创意

来源的企业，公司深扎于中华文化的丰厚土壤，并以此为创意设计的来源，重点开发呈现具有文化特色的家居产品。东

西方设计思潮的碰撞和交流极大地丰富了创意和设计内涵，拓展了物质和非物质文化遗产传承和发扬途径，促进了文化

资源的应用和发展，为创意家居用品产业的发展不断提供创意源泉。 

3、公司自身的竞争优势驱动因素 

公司凭借专业的研发设计团队和卓越的研发设计能力，通过充分整合全球文化资源、现代文创工艺与最新设计理念，

高效的供应链管理体系，深耕多年的全球经销渠道，以陶瓷、树脂、竹木等材料为载体，生产出符合市场需求的文化创

意家居用品。 



德艺文化创意集团股份有限公司 2024 年年度报告摘要 

7 

3、主要会计数据和财务指标 

（1） 近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

□是 否 

元 

 2024 年末 2023 年末 本年末比上年末增减 2022 年末 

总资产 973,647,237.90 914,883,169.37 6.42% 1,095,184,854.60 

归属于上市公司股东

的净资产 
804,468,817.08 817,131,476.24 -1.55% 828,072,947.72 

 2024 年 2023 年 本年比上年增减 2022 年 

营业收入 906,712,061.13 721,054,661.20 25.75% 837,702,324.00 

归属于上市公司股东

的净利润 
9,106,880.73 26,377,739.76 -65.48% 50,202,548.37 

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

的净利润 

17,340,391.47 24,782,232.43 -30.03% 43,414,035.27 

经营活动产生的现金

流量净额 
-21,074,767.69 33,748,056.17 -162.45% 227,819,787.75 

基本每股收益（元/

股） 
0.0293 0.0848 -65.45% 0.1690 

稀释每股收益（元/

股） 
0.0293 0.0848 -65.45% 0.1690 

加权平均净资产收益

率 
1.13% 3.14% -2.01% 7.18% 

（2） 分季度主要会计数据 

单位：元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 191,014,825.52 222,628,940.19 251,422,541.78 241,645,753.64 

归属于上市公司股东

的净利润 
1,648,739.18 434,161.10 9,207,393.19 -2,183,412.74 

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

的净利润 

4,759,064.68 4,988,849.87 8,706,435.15 -1,113,958.23 

经营活动产生的现金

流量净额 
-44,541,389.51 22,216,257.43 -13,967,980.47 15,218,344.86 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□是 否 
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4、股本及股东情况 

（1） 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期

末普通

股股东

总数 

17,721 

年度报

告披露

日前一

个月末

普通股

股东总

数 

16,092 

报告期

末表决

权恢复

的优先

股股东

总数 

0 

年度报告披露日前

一个月末表决权恢

复的优先股股东总

数 

0 

持有特

别表决

权股份

的股东

总数

（如

有） 

0 

前 10 名股东持股情况（不含通过转融通出借股份） 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 
持有有限售条件

的股份数量 

质押、标记或冻结情况 

股份状态 数量 

吴体芳 境内自然人 37.15% 116,065,569.00 87,049,177.00 质押 44,052,000.00 

许美珍 境内自然人 2.59% 8,100,000.00 0.00 不适用 0.00 

陈岚 境内自然人 1.54% 4,803,100.00 0.00 不适用 0.00 

王静 境内自然人 1.22% 3,823,000.00 0.00 不适用 0.00 

周延安 境内自然人 0.82% 2,554,000.00 0.00 不适用 0.00 

宁波银行股份有限

公司－恒越成长精

选混合型证券投资

基金 

其他 0.73% 2,275,890.00 0.00 不适用 0.00 

J.P.Morgan 

Securities 

PLC－自有资金 

境外法人 0.51% 1,581,193.00 0.00 不适用 0.00 

MORGAN STANLEY & 

CO.INTERNATIONAL 

PLC. 

境外法人 0.48% 1,497,175.00 0.00 不适用 0.00 

吴彦华 境内自然人 0.44% 1,383,600.00 0.00 不适用 0.00 

王斌 境内自然人 0.43% 1,335,260.00 1,001,445.00 不适用 0.00 

上述股东关联关系

或一致行动的说明 

吴体芳与许美珍为一致行动人，未知上表其他股东之间是否存在关联关系，也未知上表其他股东

是否属于《上市公司收购管理办法》规定的一致行动人。 

持股 5%以上股东、前 10 名股东及前 10 名无限售流通股股东参与转融通业务出借股份情况 

□适用 不适用 

前 10 名股东及前 10 名无限售流通股股东因转融通出借/归还原因导致较上期发生变化 

□适用 不适用 

公司是否具有表决权差异安排 

□适用 不适用 



德艺文化创意集团股份有限公司 2024 年年度报告摘要 

9 

（2） 公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

公司报告期无优先股股东持股情况。 

（3） 以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 

 

注： 

1、截至 2024 年 12 月 31 日，吴体芳先生持有公司股份 116,065,569 股，占公司总股本的 37.15%,；吴体芳先生配

偶及其一致行动人许美珍女士持有公司股份 8,100,000 股,占公司总股本的 2.59%，两人合计持有公司股份 124,165,569

股，占公司总股本的 39.74%。 

2、2025 年 3 月 10 日公司召开了 2025 年第一次临时股东大会，审议通过了《关于注销回购股份的议案》及《关于

减少公司注册资本并修订〈公司章程〉的议案》，同意公司将存放于回购专用证券账户的回购库存股 1,459,000 股予以注

销，本次回购股份注销完成后，公司总股本由 312,452,427 股减少至 310,993,427 股。经中国证券登记结算有限责任公

司深圳分公司审核确认，公司已于 2025 年 3 月 17 日办理完成上述回购股份注销事宜。截至本报告报出日，吴体芳先生

持有公司股份 116,065,569 股，占公司总股本的 37.32%,；吴体芳先生配偶及其一致行动人许美珍女士持有公司股份

8,100,000 股,占公司总股本的 2.60%，两人合计持有公司股份 124,165,569 股，占公司总股本的 39.93%。 

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况 

□适用 不适用 
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三、重要事项 

面对严峻复杂的国际经贸形势，为进一步开拓海外市场，公司紧紧围绕发展战略及年度经营目标，狠抓经营管理，

灵活调整市场策略及产品结构，积极参加国内外各类线下展会，2024 年全年公司实现营业收入 90,671.21 万元，较上年

同期增长 25.75%，毛利润同比提升，跨境电商业务收入亦稳步增长。2024 年度，公司实现归属于上市公司股东的净利润

910.69 万元，较上年同期下降 65.48%，主要原因系展会费、差旅费等增加，导致本期销售费用增长幅度较大；此外，公

司开展的外汇套期保值业务（远期结售汇）于本报告期陆续交割，远期结售汇合约执行形成损失进而影响本期损益。 

报告期内，根据年度经营计划，公司开展了以下重点工作： 

（一）立足优势主业，聚焦细分市场，开拓创新版图 

2024 年，公司立足优势主业，聚焦细分市场，多维度、全方位发力，开拓创新业务版图，吸引和吸纳研发设计高层

次人才，聚焦新产品开发与技术前沿探索，运用新技术、新材料、新工艺，推动产品迭代升级与技术革新，提升产品附

加值和竞争力。 

在具备传统销售优势的海外市场，公司稳扎稳打，加强创意设计能力，在稳固老客户群体的同时，积极拓展新的客

户群体，不断寻求与更多潜在客户的合作机会，巩固和扩大现有客户资源所对应的市场份额。公司深度参加各类专业展

会，精准捕捉市场需求信息，为客户提供定制化、高品质的产品和服务解决方案。此外，2024 年，公司利用德艺文创产

业基地及全品类展示中心动态优化展示内容与营销策略，有效提升客户留存率与转化率，开辟业务增长新路径，加速市

场拓展进程。 

（二）稳步推进募投项目建设 

2020 年公司向特定对象发行股票，本次融资主要围绕公司主营业务，建设 IP 产品及运营中心，在 IP 市场和国内电

商渠道进行布局，提升国内市场业务占比及电子商务渠道销售占比，综合提升公司营销管理信息化程度，扩大公司在文

化创意行业的市场影响力。本报告期，公司稳步推进项目建设，IP 产品及运营中心的建筑主体已于期内顺利封顶，公司

将继续积极推进本次募集资金投资项目的建设进度。 

2022 年公司以简易程序向特定对象发行股票，本次融资主要建设数字化展示中心，利用先进的数字技术打造数字化

样品展示空间，构建线上线下相融合的产品展示、沟通中心。目前公司已基本完成数字化展示中心的场地装修，并基本

建成全品类线下展厅，后续将全局统筹规划，科学甄选设备，进一步完善展厅布局。 

（三）重视股东回报，积极实施现金分红 

基于公司实际经营情况和长远利益，并考虑对股东的合理回报，在保障公司正常经营和可持续发展基础上，报告期

内公司实施了 2023 年度利润分配方案，与投资者共同分享公司的发展成果。具体方案为：以公司总股本剔除公司回购专

用证券账户中的股份后的股本 310,993,427 股为基数，向全体股东每 10 股派发现金红利 0.70 元（含税），共计派发

21,769,539.89 元（含税），上述权益分派事项已于 2024年 5 月实施完毕。 

至此，公司自 2017 年上市以来，已连续 8 个年度实施现金分红（2016 年度至 2023 年度）。 
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