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一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指

定媒体仔细阅读年度报告全文。 

所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。 

天职国际会计师事务所（特殊普通合伙）对本年度公司财务报告的审计意见为：标准的无保留意见。 

本报告期会计师事务所变更情况：公司本年度会计师事务所由变更为天职国际会计师事务所（特殊普通合伙）。 

非标准审计意见提示 

□适用 不适用 

公司上市时未盈利且目前未实现盈利 

□适用 不适用 

董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

适用 □不适用 

公司经本次董事会审议通过的利润分配预案为：以 236,942,730 为基数，向全体股东每 10股派发现金红利 1 元（含税），

送红股 0 股（含税），以资本公积金向全体股东每 10 股转增 0 股。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□适用 □不适用 

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 壹网壹创 股票代码 300792 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 高凡 冯倩雯 

办公地址 

浙江省杭州市钱塘区白杨

街道科技园路 520 号 2 幢

1 层 520 室 

浙江省杭州市钱塘区白杨

街道科技园路 520 号 2 幢

1 层 520 室 

传真 0571-85088289 0571-85088289 

电话 0571-85088289 0571-85088289 

电子信箱 fangao@dajiaok.com yuqian@dajiaok.com 

2、报告期主要业务或产品简介 

  报告期内，公司的主营业务是为国内外知名快消品品牌提供全网各渠道电子商务服务。公司作为品牌方的重要战略合

作伙伴，从品牌形象塑造、产品设计策划、整合营销策划、视觉设计、大数据分析、线上品牌运营、精准广告投放、CRM 

管理、售前售后服务、仓储物流等全链路为品牌提供线上服务，帮助各品牌方提升知名度与市场份额。目前，公司的主

要经营模式为：品牌线上服务和线上分销。其中，品牌线上服务是公司最主要的业务。 

1、品牌线上服务 

品牌线上服务指为品牌方提供其在天猫、京东、唯品会等第三方平台上的官方直营旗舰店综合运营服务，包括品牌形象

塑造、产品设计策划、整合营销策划、大数据分析、精准广告投放、仓储物流等系列服务。 

  （1）公司服务特色 

    1）精准的产品设计策划服务 
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    针对品牌方对线上市场的拓展和面向年轻消费者的需求，公司除为品牌方提供基础服务外，还提供产品设计策划服

务，以配合快速多变的在线销售环境需求，提供及时性的共创及后援支持。 

公司参与品牌方产品及营销物料的设计工作，提供产品定位分析、内容物（成分、香型、色彩、肤感等）选取分析等服

务，并配合品牌方进行后段打样、跟产，确保设计质量，为线上销售提供更多助力。报告期内，公司帮助各品牌完成了

多项产品设计项目及物料设计项目，并投入实际应用。 

    2）一站式线上数据分析与应用服务 

    线上销售最大的特点是通过数据收集和分析，寻找更为精准的消费群体，从而提高销售效率。公司具有丰富的营销

经验和大数据分析能力，能从销售情况出发挖掘并整理得出市场实时数据，通过分析产出报告并反馈给品牌，引导品牌

产品开发和市场推广的决策与应用，实现数据分析到决策和应用的一站式服务。 

   3）定制化会员服务 

    线上消费者具有年轻化和个性化的特征，提供更为个性化的会员服务，可提高品牌的消费者美誉度及忠诚度。公司

除为品牌方提供基础的会员维护外，还建立了定制化的会员服务体系。公司成立了用户体验部，为品牌会员提供定制化

的赠品。公司从客服端发掘独特的消费者需求，收集并汇总至用户体验部，经过精心策划为会员提供个性化用户体验。 

报告期内，公司完成了多项会员定制服务，为品牌带来了额外的消费者赞誉。 

   4）匹配精细化营销的仓储信息服务 

    公司在仓储服务中，除了有自研的适于电商的仓储系统完成产品入仓、保管、发货等工作之外，还可通过独立研发

的 OMS——神盾系统，响应运营端更为精细化的促销政策，满足线上客户多样化的需求。神盾系统经过不断改进，已经

可以支持不同消费者实现个性化的营销策略。 

  （2）品牌线上服务的具体分类 

    品牌线上服务细分为品牌线上营销服务和品牌线上管理服务。品牌线上管理服务指公司在分析品牌方产品的特点、

现状的基础上，为品牌方量身定制线上运营服务并执行，公司根据服务效果向品牌方收取服务费用；品牌营销服务除品

牌管理服务的职能外，公司还向品牌方采购货品并销售，公司的服务价值体现为线上商品的销售收入与营销成本的差额。 

2、线上分销 

    线上分销指公司获得品牌方分销业务授权，面向在天猫或淘宝的卖家或其他第三方 B2C 平台分销产品，公司承担采

购、销售推广、物流等成本和费用。这种模式下的利润来源于销售收入与采购成本及各项费用的差额。 

3、主要会计数据和财务指标 

（1） 近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

□是 否 

单位：元 

 2024 年末 2023 年末 本年末比上年末增减 2022 年末 

总资产 3,068,687,017.05 3,063,938,071.90 0.15% 3,405,370,999.57 

归属于上市公司股东

的净资产 
2,851,645,213.19 2,809,120,239.35 1.51% 2,744,796,581.80 

 2024 年 2023 年 本年比上年增减 2022 年 

营业收入 1,235,809,991.27 1,287,615,184.80 -4.02% 1,538,639,795.63 

归属于上市公司股东

的净利润 
75,993,894.23 107,934,237.84 -29.59% 180,040,252.85 

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

的净利润 

77,360,853.27 104,014,115.24 -25.62% 148,489,536.94 

经营活动产生的现金

流量净额 
242,852,577.61 86,109,012.96 182.03% -34,550,214.07 

基本每股收益（元/ 0.32 0.46 -30.43% 0.76 
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股） 

稀释每股收益（元/

股） 
0.32 0.46 -30.43% 0.76 

加权平均净资产收益

率 
2.69% 3.89% -1.20% 6.69% 

（2） 分季度主要会计数据 

单位：元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 282,061,351.69 339,799,690.16 259,364,113.04 354,584,836.38 

归属于上市公司股东

的净利润 
29,278,802.45 37,531,271.86 27,918,195.38 -18,734,375.46 

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

的净利润 

30,099,777.43 33,651,894.06 24,668,863.83 -11,059,682.05 

经营活动产生的现金

流量净额 
17,468,885.28 139,564,357.60 7,133,304.06 78,686,030.67 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□是 否 

4、股本及股东情况 

（1） 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期

末普通

股股东

总数 

32,380 

年度报

告披露

日前一

个月末

普通股

股东总

数 

36,730 

报告期

末表决

权恢复

的优先

股股东

总数 

0 

年度报告披露日前

一个月末表决权恢

复的优先股股东总

数 

0 

持有特

别表决

权股份

的股东

总数

（如

有） 

0 

前 10 名股东持股情况（不含通过转融通出借股份） 

股东名

称 

股东性

质 

持股比

例 
持股数量 

持有有限售条件的

股份数量 

质押、标记或冻结情况 

股份状态 数量 

东台网

创品牌

管理有

限公司

（曾用

名：丽

水网创

品牌管

理有限

公司） 

境内非

国有法

人 

30.28% 71,757,996.00 0.00 不适用 0.00 

林振宇 
境内自

然人 
8.52% 20,178,747.00 15,134,060.00 不适用 0.00 

张帆 
境内自

然人 
8.02% 19,004,937.00 0.00 不适用 0.00 

吴舒 
境内自

然人 
2.98% 7,056,671.00 5,292,503.00 不适用 0.00 
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卢华亮 
境内自

然人 
2.24% 5,309,992.00 3,982,494.00 不适用 0.00 

刘希哲 
境内自

然人 
1.48% 3,508,657.00 0.00 不适用 0.00 

香港中

央结算

有限公

司 

其他 0.63% 1,485,295.00 0.00 不适用 0.00 

郭凤英 
境内自

然人 
0.33% 772,200.00 0.00 不适用 0.00 

蔡骁鹘 
境内自

然人 
0.30% 711,000.00 0.00 不适用 0.00 

梁晓宇 
境内自

然人 
0.24% 557,000.00 0.00 不适用 0.00 

上述股东关联关系

或一致行动的说明 

1、林振宇、吴舒、张帆、卢华亮系东台网创品牌管理有限公司（以下简称“网创品牌管理”）股

东，分别持有网创品牌管理 53.16%、21.05%、10%和 15.79%股权；林振宇为网创品牌管理监事；

林振宇与其控制的网创品牌管理为一致行动人关系；张帆为网创品牌管理的执行董事、法定代表

人； 

2、除上述关系外，未知上述股东之间是否存在关联关系，也未知是否属于《上市公司收购管理办

法》规定的一致行动人。 

持股 5%以上股东、前 10 名股东及前 10 名无限售流通股股东参与转融通业务出借股份情况 

□适用 不适用 

前 10 名股东及前 10 名无限售流通股股东因转融通出借/归还原因导致较上期发生变化 

□适用 不适用 

公司是否具有表决权差异安排 

□适用 不适用 

（2） 公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

 

公司报告期无优先股股东持股情况。 

（3） 以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 
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5、在年度报告批准报出日存续的债券情况 

□适用 不适用 

三、重要事项 

暂无。 
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