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证券代码：301336                证券简称：趣睡科技                公告编号：2025-009 

成都趣睡科技股份有限公司 2024 年年度报告摘要 

一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指

定媒体仔细阅读年度报告全文。 

所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。 

立信会计师事务所（特殊普通合伙）对本年度公司财务报告的审计意见为：标准的无保留意见。 

本报告期会计师事务所变更情况：公司本年度会计师事务所由变更为立信会计师事务所（特殊普通合伙）。 

非标准审计意见提示 

□适用 不适用 

公司上市时未盈利且目前未实现盈利 

□适用 不适用 

董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

适用 □不适用 

公司经本次董事会审议通过的利润分配预案为：以 39681800 为基数，向全体股东每 10 股派发现金红利 2.26 元（含税），

送红股 0 股（含税），以资本公积金向全体股东每 10 股转增 0股。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□适用 □不适用 

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 趣睡科技 股票代码 301336 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 张立军 张立军 

办公地址 

浙江省杭州市西湖区西溪

路 527 号浙商创投大厦 

C 座 707 室 

浙江省杭州市西湖区西溪

路 527 号浙商创投大厦 

C 座 707 室 

传真 028-87713094 028-87713094 

电话 028-86645940 028-86645940 

电子信箱 8h@8hsleep.com 8h@8hsleep.com 

2、报告期主要业务或产品简介 

（一）公司主要业务产品 

公司是一家专注于自有品牌科技创新家居产品的互联网零售公司。公司主营业务为高品质易安装家

具、家纺等家居产品的研发、设计、生产（以外包生产方式实现）与销售。精准定位产品用户人群，凭
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借良好的设计和严苛的供应链管理，通过快捷高效的线上销售模式及服务体验，以及贯穿产业链各环节

的信息系统，深入理解消费者使用习惯，并依据消费者使用反馈开展产品设计、研发与改进。经过多年

发展，科技创新、新材料应用、标准化、高性价比共同组成公司产品独特的四大标签。 

2024 年是公司战略转型深化之年，也是智能化赛道全面突破的关键节点。在董事会的战略指引下，

继续坚定实施以“8H”品牌为核心、智能创新为两翼的先进睡眠家居产品驱动发展战略，实现了经营质

量与创新能力的双重跃升。截至报告期末公司智能化产品占比已经超过 40%，核心品类智能电动床、智

能按摩床垫、智能水暖毯、智能电热毯等产品获得市场的一致好评。得益于公司智能化产品带来的产品

力提升以及各地以旧换新政策推动，公司 2024 年度业绩拐点出现，实现逆势增长，公司成功跨越战略

转型临界点，实现从规模增长向质量跃升的关键转折，公司收入规模跨越式攀升、现金流创造能力跃升、

现金储备蓄势赋能，各项核心财务指标呈现全方位高质量增长态势。 

报告期内，公司合并报表口径实现营业收入 3.47 亿元，较上年同期增长 13.93%；归属于母公司净

利润为 2,896.66 万元，较上年增长 21.40%，归属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净利润

1,874.74 万元, 较上年增长 46.41%。其中报告期内公司实施了股权激励，剔除股权激励计划股份支付

费用后的归属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净利润较上年同期增长 57.36%。报告期内，公司

经营活动产生的现金流量净额 2,390.86 万元，较上年增长 68.79%，截至报告期末，公司现金储备(含

理财产品)合计 8.38亿元，较上年增长 2,731.15万元。 

1.智能化战略布局成效显著，新质生产力持续释放 

公司坚定推进智能化战略转型，全年智能家居产品营收占比提升至 41.68%，同比增长 36.32%，成

功转型成为智能睡眠领域优质供应商。依托前瞻性的产品智能化转型战略，公司已完成智能家居产品矩

阵的构建，智能睡眠产品系列（涵盖智能电动床系列、自适应床垫系列、智能温控产品系列）成功开辟

中高端健康睡眠市场，618 及双十一期间智能产品线 GMV 同比增长显著，其中核心旗舰产品多次蝉联天

猫、京东智能床品类 TOP3。值得关注的是，四季度推出的智能床头柜单品创造众筹新纪录，突破 400

万销售额，众筹达成率超过 800%，不仅创下公司众筹历史新高，更印证了公司产品创新力与市场需求

的精准契合。 

2.技术创新体系全面升级，构筑行业技术护城河 

2024年全年推动研发投入强度达 3.13%，同比提升 35.47 个百分点。构建“基础研究-应用开发-产

品转化”三级研发体系，形成智能传感检测、人体工学、热能管理等技术储备。截至报告期末，公司仍

在有效期内专利数量 287 项，新增专利 13 项，其中发明专利 5 项，核心专利覆盖家居关键技术领域，

技术成果密集转化。公司根据行业市场需求情况，持续加大对智能家居产品的研发投入力度，推进研发

成果转化运用，以保持提升公司技术领先优势，积极探索新材料、新技术的研发和应用，持续为公司长

期发展夯实基础。 
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3.全渠道品牌战略成效凸显，市场占有率持续攀升 

公司始终坚持从用户体验和用户需求出发，为广大消费者提供优质健康的睡眠产品。公司继续实施

精准营销策略，深耕年轻中产阶级消费者睡眠产品的细分市场，做好现有客户的关系维护与售后服务工

作，深度挖掘现有客户的潜在需求，提高老客户复购率，同时积极开拓增量客户，与客户建立起多维度

深层次的多频交流机制，持续提升服务质量；公司进一步加强市场洞察分析，深度研究各行业市场发展

动向，根据市场新需求调整并丰富产品结构，以全方位满足客户多样化需求。借助线上营销平台及运用

创新营销手法，通过积极探索应用新媒体时代的有效内容传播手段，借助自建直播团队、“打造爆品+

头部主播引流”等形式在微博、微信公众号、小红书、抖音等平台营销宣传，构建网红单品“种草”、

“拔草”的销售闭环，持续提高品牌知名度和影响力。 

4.组织效能全面升级，打造现代化治理体系，挖掘极致人效 

公司立足智能家居垂直电商赛道特性，以“数据驱动、敏捷响应”为核心战略，“产品-数据-服务”

沉淀智能家居场景化销售方法论，系统性重构组织能力体系，实现从传统制造向新零售业态的跨越式转

型。成立独立电商事业群，深度整合“流量运营-用户洞察-供应链响应”全链路职能，同步构建“直播

电商中台”，孵化专业直播团队，建立“达人核心品类代播+品牌自播+场景化专场”三维直播体系，驱

动公司自有品牌 GMV 增长显著。通过引入电商互联网管理平台，全面赋能电商业务数字化运营，使用

AI 方案策划、AI客服系统，将 AI技术和企业的业务流程、运营管理深度融合，充分挖掘和利用企业内

部和行业核心业务数据，建立用户数据中心，构建覆盖消费行为、家居空间、健康需求等多维度的标签

体系，建立私域用户池，通过智能推荐算法提高用户复购率，实现关联销售快速增长，全面释放数据的

价值和潜能，助力企业提质、降本、增效，构建智能家居行业极致人效企业标杆，为股东创造持续增长

价值！ 

（二）公司经营模式 

1．设计研发模式 

公司严格遵循以消费者需求为导向的产品设计研发，注重消费者感受，建立了以市场需求为导向的

设计研发机制。 

首先，公司设计研发团队从用户需求出发，进行深入的市场调研和行业研究，从居住面积、适用场

景、用户个人特征等角度描绘用户画像，形成对用户相关要素的基本认知；其次，在此基础上，产品经

理带领产品团队结合潜在用户画像，细化对应的产品特征，形成面料、颜色、工艺等产品元素的基本框

架，并综合采购价格、材料等实际因素，提出初步设计方案；再次，公司组织 2-3轮内部评审，对通过

评审的设计产品进行打样、定型。产品上线前，公司将邀请部分消费者进行产品试用，收集产品反馈意

见并进行产品改进，最终确定设计研发产品并正式推出。 

产品正式上线后，公司品控人员将持续收集线上平台消费者的反馈意见，并将意见汇总反馈至产品
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研发团队及品控团队，后续针对已上线产品进行持续改良。 

2.采购模式 

公司所有产品均采取外包生产方式，公司自身并不直接涉及生产环节，采购主要为产品成品采购。 

公司根据内部制定的有关供应商的选择标准对供应商进行甄选。在选择确定产品供应商后，采用定

制化采购模式，由公司产品研发团队负责产品设计研发，并提供设计方案。公司产品团队根据不同产品

的设计要求对供应商提供的原材料方案进行全程把控，选取符合产品要求的原材料方案。此后，供应商

按照公司提出的款式形象、技术参数、材料品质等要求进行打样生产，通过多轮研讨后确定生产方案。

确定方案后，供应商生产并向公司供货。公司根据销售预测、安全库存及交货周期制定采购计划，并与

产品供应商签署《采购协议》及下达采购订单。 

公司会定期对供应商生产情况进行跟踪考察，加强事中控制，以确保产品的品质与交货时间。在产

品生产完毕后，公司会对货物的数量和质量进行检验，并且跟踪使用情况，如出现质量问题立即向供应

商进行反馈并及时进行处理。 

3．销售模式 

公司产品主要通过互联网平台进行销售（即线上渠道），线下渠道销售占比较小。公司线上渠道包

括 B2C 模式、B2B2C 模式和分销商模式。公司合作的 B2C 电商平台主要为小米有品和京东商城，同时亦

通过公司官网及其他电商平台进行销售；公司合作 B2B2C电商平台主要包括小米商城、京东自营等，同

时亦拓展了苏宁易购等其他电商平台渠道。 公司分销商模式分为线上分销及线下分销。   

 

  

（三）电子商务业务 

1、公司电子商务业务概述 
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公司是一家专注于自有品牌科技创新家居产品的互联网零售公司，公司产品主要通过互联网平台进行

销售（即线上销售），线上销售包括 B2C 模式和 B2B2C 模式。公司合作的 B2C 电商平台主要为小米有品、

天猫商城和京东商城，同时亦通过公司官网及其他电商平台进行销售；合作的 B2B2C电商平台主要包括

小米商城、京东自营。另公司也有部分销售系通过分销商模式和线下销售进行，其中分销商模式分为线

上分销及线下分销。 

2、主要电商平台经营数据 

（1）报告期内，公司电商业务销售情况： 

渠道 主营业务收入（元） 占线上销售收入比例 
小米系 220,471,605.85 63.48% 
京东系 53,393,052.58 15.37% 
阿里系 35,148,392.27 10.12% 
合计 309,013,050.70 88.97% 

（2）公司自建销售平台主要经营数据 

开始运营的时间 2015 年 12 月 10 日 

注册用户数量 30,511 

月均活跃用户数量 2.16 

主要销售品牌的退货率 3.85% 

主要销售品类的退货率 3.85% 

（3）第三方平台主要经营数据 

平台 
店铺浏览量（万

次） 
店铺会员数

量(万个) 
买家数量

(万个) 
订单数量

(万个) 
人均购买频

次(次) 
期末店铺数

量(个) 
店铺数量

变动(个) 

米家有品   1,596.6 30 13.9 17.7    1.28   1  - 

天猫    1,277 15.48  6   7.3    1.22     2  - 

京东 POP    755  135  1.9 2.2    1.16     3  - 

3、电子商务业务收入确认及成本结转方法： 

在 B2C 模式下，消费者在第三方电商平台或公司 8H 官方商城购买公司商品，公司将商品发货到消

费者指定的收货地址，根据电商平台确认收货规则采取不同的收入确认方式：1）对于电商平台设置有

确认收货选项的，消费者收货后在电商平台点击“确认收货”或电商平台自动确认收货后，公司结合电

商平台结算账单，按销售款扣除售后退款、赔款等确认收入；2）对于电商平台未设置确认收货选项的，

在满足无理由退货期限后，公司按已收取或应收取的全部款项扣除售后退款、赔款等确认销售收入。 

B2B2C 模式分为入仓及直发两种模式，具体收入确认方式如下：1）入仓模式下，电商平台客户向

公司发出订单需求，公司向电商平台客户发货，公司每月根据电商平台出具的对账单确认收入；2）直

发模式下，消费者在电商平台下单后，电商平台客户根据消费者订单信息向公司发出订单需求，公司将

商品直接发送至消费者指定的收货地址。公司每月根据电商平台客户供应链管理系统中达到完成状态的

订单与电商平台客户对账，根据电商平台客户确认的对账单确认收入。 
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4、公司在网络及数据信息安全、个人信息保护、消费者权益保护、商业道德风险等领域所实施的

保障措施： 

（1）公司严格遵守《中华人民共和国电子商务法》，遵循自愿、平等、公平、诚信的原则，遵守法

律和商业道德，公平参与市场竞争，履行消费者权益保护、环境保护、知识产权保护、网络安全与个人

信息保护等方面的义务，承担产品和服务质量责任，接受政府和社会的监督。 

（2）公司重视企业信息安全管理，通过各种策略保证企业、合作方、消费者数据信息安全，加强

公司信息安全的管理，预防信息安全事故的发生。 

（3）公司关注消费者权益保护，严格遵守国家关于消费者权益保护的法律法规以及第三方平台等

关于消费者权益保护的相关规定，建立了完善的售前售后服务制度，具体包括《8H 售前客服管理制度》、

《8H 售后客服管理制度》等，设置 400 客服热线以及线上客服团队，秉承“用户体验为主”的原则及

与消费者保持密切沟通，积极搜集消费者意见、建议并及时反馈，形成了高效的反馈机制，积极沟通协

商处理售后问题，全方位为消费者解决后顾之忧。 

（4）公司注重商业道德，强调廉洁从业，严防严控、杜绝商业贿赂，各项审批事项留痕可查，业

务标准公开透明，公司审计部定期对各部门开展专项审计，防范任何以非法手段违反法律、公平竞争原

则和商业道德的行为，杜绝任何形式的商业贿赂活动。  

3、主要会计数据和财务指标 

（1） 近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

□是 否 

元 

 2024 年末 2023 年末 本年末比上年末增减 2022 年末 

总资产 982,900,284.66 916,351,257.32 7.26% 867,821,601.98 

归属于上市公司股东的净

资产 
812,284,024.64 797,146,449.35 1.90% 784,165,355.58 

 2024 年 2023 年 本年比上年增减 2022 年 

营业收入 347,323,205.47 304,857,893.35 13.93% 322,704,939.18 

归属于上市公司股东的净

利润 
28,966,560.89 23,861,093.48 21.40% 36,888,934.10 

归属于上市公司股东的扣

除非经常性损益的净利润 
18,747,439.01 12,804,626.88 46.41% 30,321,332.38 

经营活动产生的现金流量

净额 
23,908,607.55 14,164,774.62 68.79% 11,148,602.28 

基本每股收益（元/股） 0.73 0.60 21.67% 1.11 

稀释每股收益（元/股） 0.73 0.60 21.67% 1.11 

加权平均净资产收益率 3.62% 3.02% 0.60% 6.64% 
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（2） 分季度主要会计数据 

单位：元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 59,769,016.80 65,934,226.92 67,008,936.91 154,611,024.84 

归属于上市公司股东

的净利润 
7,715,413.62 6,338,041.91 5,010,325.63 9,902,779.73 

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

的净利润 

5,274,732.42 2,983,018.81 2,848,342.96 7,641,344.82 

经营活动产生的现金

流量净额 
22,515,467.60 -35,103,131.41 6,906,129.77 29,590,141.59 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□是 否 

4、股本及股东情况 

（1） 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末普通股股东总数 6,251 

年度报告

披露日前

一个月末

普通股股

东总数 

7,741 

报告期

末表决

权恢复

的优先

股股东

总数 

0 

年度报告

披露日前

一个月末

表决权恢

复的优先

股股东总

数 

0 

持有特

别表决

权股份

的股东

总数

（如

有） 

0 

前 10 名股东持股情况（不含通过转融通出借股份） 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 
持有有限售条件的股

份数量 

质押、标记或冻结情况 

股份状态 数量 

李勇 境内自然人 24.50% 9,799,444.00 9,799,444.00 不适用 0.00 

李亮 境内自然人 7.40% 2,960,160.00 2,960,160.00 不适用 0.00 

苏州工业园区顺为科技创

业投资合伙企业（有限合

伙） 

境内非国有

法人 
6.65% 2,661,930.00 0.00 不适用 0.00 

成都宽窄文创产业投资集

团有限公司 
国有法人 4.01% 1,605,000.00 0.00 不适用 0.00 

张吉 境内自然人 3.20% 1,280,000.00 0.00 不适用 0.00 

华泰金融控股（香港）有

限公司－稳健中国 2 号 
境外法人 2.73% 1,092,103.00 0.00 不适用 0.00 

石河子市尚势成长股权投

资合伙企业（有限合伙） 

境内非国有

法人 
2.56% 1,023,737.00 0.00 不适用 0.00 

喜临门家具股份有限公司 
境内非国有

法人 
2.19% 875,599.00 0.00 不适用 0.00 

中国建设银行股份有限公

司－广发科技创新混合型

证券投资基金 

其他 1.64% 655,100.00 0.00 不适用 0.00 

陈亚强 境内自然人 1.58% 631,777.00 631,777.00 不适用 0.00 

上述股东关联关系或一致行动的说明 
李勇与李亮、陈亚强构成一致行动关系。除此之外，公司未知其他股东之间是否存在关联关

系或一致行动关系。 

持股 5%以上股东、前 10 名股东及前 10 名无限售流通股股东参与转融通业务出借股份情况 

□适用 不适用 
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前 10 名股东及前 10 名无限售流通股股东因转融通出借/归还原因导致较上期发生变化 

□适用 不适用 

公司是否具有表决权差异安排 

□适用 不适用 

（2） 公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

 

公司报告期无优先股股东持股情况。 

（3） 以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 

 

5、在年度报告批准报出日存续的债券情况 

□适用 不适用 

三、重要事项 

无。 
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