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南极电商股份有限公司 

2024 年度财务决算报告 

 

容诚会计师事务所（特殊普特合伙）对公司 2024 年度的财务报表进行了审

计，根据并出具容诚审字[2025]230Z0644 号标准无保留意见的审计报告，现将

公司 2024 年度财务决算报告如下： 

一、收入、利润情况 

2024 年南极电商共实现营业收入 33.58 亿元，同比 2023 年增长 6.66 亿元，

增幅为 24.75%。2024 年公司收入增长主要源于公司转型及业务结构的调整，

公司在可选消费品品牌服务收入、自营货品销售收入和移动互联网营销服务

收入方面均呈现良好的增长趋势所致。 

2024 年南极电商实现归属于母公司所有者的净利润为-2.37 亿元，较上年同

期减少 3.48 亿元，主要系战略性转型升级投入与市场环境竞争加剧的双重影响：

南极人品牌战略升级新增自营及加盟模式，推出了南极人轻奢系列。公司报告

期内与分众传媒进行了梯媒合作，并开展了包括像明星代言、机场推广及平台

投流等一系列营销活动，从而导致销售费用大幅增加，虽取得良好的市场反响

但也短期利润承压；同时子公司时间互联受行业竞争加剧、上游成本抬升及毛

利空间压缩等影响，利润未达预期，计提了商誉减值准备 1.08 亿元。全年每股

收益-0.10 元/股（上年度为 0.05 元/股）。 

从利润构成情况看，公司 2024年实现毛利 5.05亿元，同比增长 0.82亿元，

增幅为 19.32%；公司平均毛利率 15.04%，同比下降 0.68个百分点，主要系业务

结构调整，自营货品销售业务拉低了平均毛利率。公司 2024 年发生销售、管理

及研发费用合计 7.06 亿元，同比增加 4.46 亿元，增幅 171.57%，主要由于南极

本部新增分众、投流等品牌推广服务费增长 4.57 亿元所致，销售、管理及研发

费用合计占收入的比重由 2023 年的 9.65%增长至 21.01%。公司实现营业利润-

2.68 亿元，较上年同期下降 3.96 亿元，降幅 310.34%，营业利润率由 2023 年的

4.74%下降至-7.98%，主要由于本年计提了 1.08 亿元商誉减值以及推广服务费大

幅增长所致。 

二、资产、负债情况 

截至 2024 年 12 月 31 日，公司合并报表资产总额为 50.88 亿元，负债总
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额为 8.80 亿元，股东权益总额为 42.08 亿元（其中归属于母公司所有者权益为

42.15 亿元）。截止 2024 年末的资产负债率为 17.30%，处于较低水平。 

从资产构成情况看，截止 2024年末公司流动资产为 36.77 亿元，占资产总

额的 72.25%，流动性较好；非流动资产为 14.12 亿元，占资产总额的 27.75%。 

从负债构成情况看，截止 2024 年末公司流动负债为 8.60 亿元，主要为经

营应付款及合同负债，且无任何银行贷款；非流动负债 0.20 亿元，主要系租赁

负债。 

三、现金流量情况 

2024 年公司经营活动产生的现金流量净额为流出 1.77 亿元，同比减少

5.77 亿元，主要由于自营采购货款及推广服务费支付增加所致，每股经营活动

产生的现金流量净额为-0.07 元；投资活动产生的现金流量净额为流入 1.53 亿

元，主要系本年赎回理财产品所致；筹资活动产生的现金流量净额为流出 2.03

亿元，主要系分配股利所致。 

总体上，2024 年公司整体经营正常，短期战略转型投入较大，但公司有

充足的资金保障业务持续稳健增长。 
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