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证券代码：300783           证券简称：三只松鼠      公告编号：2025-006 

 

三只松鼠股份有限公司 

关于“质量回报双提升”行动方案的进展公告 

 
本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实、准确、完整，没有虚假记

载、误导性陈述或重大遗漏。 

为全面贯彻落实中央政治局会议关于“要活跃资本市场、提振投资者信心”及

国常会关于“要大力提升上市公司质量和投资价值，要采取更加有力有效措施，着

力稳市场、稳信心”精神，三只松鼠股份有限公司（以下简称“公司”或“三只松

鼠”）结合公司发展战略及经营实际，着力维护公司全体股东利益，增强投资者信

心，助力公司高质量发展，特制定“质量回报双提升”行动方案，具体内容详见

2024 年 10 月 8 日刊登在巨潮资讯网的《关于“质量回报双提升”行动方案的公

告》。现将公司落实“质量回报双提升”行动方案的进展情况公告如下： 

一、坚定“高端性价比”，聚焦主业高质量发展 

三只松鼠成立于 2012 年，始终聚焦坚果零食主业，致力于“让坚果和好零食

普及大众”。公司坚决贯彻“高端性价比”总战略，坚守“全品类+全渠道”经营

方式，坚定“制造型自有品牌零售商”的商业模式，并向“制造、品牌、零售”前

后一体化的战略推进全面布局，在全体松鼠人及生态伙伴的共同努力下，如期达成

2024 年“重回百亿”总目标。 

2024 年，公司实现营业收入 106.22 亿元，同比增长 49.30%；净利润 4.08 亿

元，同比增长 85.51%；扣非净利润 3.19 亿元，同比增长 214.33%。 

二、坚持创新引领，培育新质生产力 

1、全品类供应链布局，进一步提升产品竞争力。 

围绕“一品一链”供应链战略，持续推进全球原料直采及东区（弋江、无

为）、北区（天津）、西南区（简阳）等地建立全品类集约供应基地与自主制造的
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渗透，通过此项举措实现了总成本领先，进一步提升了产品竞争力。 

2、全渠道业务拓展，进一步提升终端竞争力。 

围绕“D+N”（短视频+全渠道）全渠道战略，以短视频渠道为中心打造一批内

容大单品，推动全渠道销售增长，特别是线下分销市场获得了较大幅度的增长，在

瓜子炒货及烘焙肉食等日销品中表现强劲，让全渠道销售更加均衡的发展。 

3、多品牌矩阵布局，进一步提升销售规模。 

子品牌小鹿蓝蓝在全新理念的加持下，2024 年销售近 10 亿元并实现较好盈

利，同时加快布局和孵化如超大腕（方便速食）、东方颜究生（中式滋补）、巧可

果（巧克力）、围裙阿姨（预制菜）等新品牌，多品牌矩阵布局初步形成。 

4、“品销合一”网络型组织，让全员充满活力。 

公司在穿越周期中，充分发挥互联网认知优势，沉淀出一套互联网时代的组织

管理，通过持续的组织变革，已经全面落地了去传统科层制的管理系统，依托于数

字化构建出 248 个小而美经营体，成功实践打造了互联网时代“品销合一”网络型

组织，为持续规模化发展奠定了管理基础。 

三、完善公司治理，提升规范运作水平 

公司严格按照《中华人民共和国公司法》《中华人民共和国证券法》《上市公

司治理准则》《深圳证券交易所创业板股票上市规则》《深圳证券交易所上市公司

自律监管指引第 2号——创业板上市公司规范运作》等法律法规、规范性文件及监

管部门的相关规定和要求，建立和完善了以股东大会为最高权力机构、董事会为决

策机构、监事会为监督机构、管理层为执行机构的权责分明的法人治理结构，建立

健全了以《公司章程》《股东大会议事规则》《董事会议事规则》《监事会议事规

则》为主线的制度体系，有效促进公司规范运作和稳定健康发展。 

未来，公司将持续健全、完善法人治理结构和内部控制制度，持续深入开展治

理活动，提升公司治理水平，为股东合法权益的保护提供有力保障，促进公司可持

续发展。 

四、提升信披质量，高效传递公司价值 

公司高度重视信息披露工作，始终恪守“真实、准确、完整、及时、公平”的
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原则，严格遵守法律法规及监管规则，有效履行法定信息披露义务并做好自愿性信

息披露工作，不断提高信息披露质量和透明度。自上市以来，公司已连续四年获深

交所信披考核 A 级评价。 

同时，为更好地向投资者展示公司经营、战略等方面的信息，畅通投资者信息

获取渠道，拓展沟通的广度与深度，公司构建多层次、多角度、全方位的投资者关

系管理平台和渠道，依托业绩说明会、股东大会、互动易、投资者电话、企业号、

投资者调研等方式和工具，不断加深投资者对公司的了解，切实保障其知情权，增

强投资者对公司的认同度，持续提升公司价值及市场影响力。 

五、积极履行社会责任，注重股东回报 

作为土生土长的国民品牌，公司在实现自身发展的同时，踊跃投身社会公益致

力乡村振兴奔赴共同富裕，实现企业经营效益与社会效益的和谐并进。自 2021 年

起，公司已连续 4年自愿披露《社会责任报告》，充分展现公司在社会责任方面的

丰富实践与执行成效。 

同时，自 2019 年上市以来，公司每年实施现金分红，重视投资者回报。其中

2023 年度和 2024 年前三季度的分红，分别分配现金红利 100,153,643.50 元和

50,091,162.50 元，分别占当期归属于上市公司股东的净利润比例为 45.57%和

14.68%。 

未来，公司将坚定“高端性价比”战略，立足长期可持续的高质量发展，以

“新质生产力”为抓手推动产业化升级。坚持以投资者为本，统筹好经营发展、业

绩增长与股东回报的动态平衡，持续提升股东回报水平，让股东切实感受到公司的

发展成果，将“质量回报双提升”行动方案执行到位，切实增强投资者的获得感，

为稳市场、稳信心积极贡献力量。 

 

特此公告。 

 

三只松鼠股份有限公司董事会 

2025 年 3 月 28 日 


