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证券代码：002572                   证券简称：索菲亚                    公告编号：2024-053 

索菲亚家居股份有限公司 2024 年半年度报告摘要 

一、重要提示 

本半年度报告摘要来自半年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监

会指定媒体仔细阅读半年度报告全文。 

所有董事均已出席了审议本报告的董事会会议。 

非标准审计意见提示 

□适用 不适用 

董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

□适用 不适用 

公司计划不派发现金红利，不送红股，不以公积金转增股本。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□适用 不适用 

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 索菲亚 股票代码 002572 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

变更前的股票简称（如有） 宁基股份 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 孙天骏 陈蓉 

办公地址 广州市增城区永宁街郭村仙宁路 2 号 广州市增城区永宁街郭村仙宁路 2 号 

电话 020-87533019 020-87533019 

电子信箱 ningji@suofeiya.com.cn ningji@suofeiya.com.cn 

2、主要会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

□是 否 

 本报告期 上年同期 
本报告期比上年同期

增减 

营业收入（元） 4,929,400,373.90 4,743,784,082.56 3.91% 

归属于上市公司股东的净利润（元） 564,596,518.48 499,620,964.37 13.00% 

归属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净 531,151,233.85 468,365,425.15 13.41% 
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利润（元） 

经营活动产生的现金流量净额（元） -300,682,944.11 1,419,919,344.74 -121.18% 

基本每股收益（元/股） 0.5925 0.5506 7.61% 

稀释每股收益（元/股） 0.5925 0.5506 7.61% 

加权平均净资产收益率 8.00% 8.43% -0.43% 

 本报告期末 上年度末 
本报告期末比上年度

末增减 

总资产（元） 13,091,696,653.50 14,554,891,671.56 -10.05% 

归属于上市公司股东的净资产（元） 6,615,449,482.34 7,015,405,934.64 -5.70% 

3、公司股东数量及持股情况 

单位：股 

报告期末普通股股东总数 36,859 
报告期末表决权恢复的优先股股东总数

（如有） 
0 

前 10 名股东持股情况（不含通过转融通出借股份） 

股东名称 股东性质 
持股比

例 
持股数量 

持有有限售

条件的股份

数量 

质押、标记或

冻结情况 

股份状

态 

数

量 

江淦钧 境内自然人 21.54% 207,422,363 155,566,772 不适用 0 

柯建生 境内自然人 21.54% 207,422,363 155,566,772 不适用 0 

香港中央结算有限公司 境外法人 12.52% 120,587,727 0.00 不适用 0 

全国社保基金四一三组合 其他 1.76% 16,976,868 0.00 不适用 0 

索菲亚家居股份有限公司－2024 年度员工持

股计划 
其他 1.18% 11,344,458 0.00 不适用 0 

中信证券股份有限公司－社保基金 17052 组

合 
其他 1.14% 10,945,240 0.00 不适用 0 

中国建设银行股份有限公司－中欧成长优选

回报灵活配置混合型发起式证券投资基金 
其他 1.04% 10,005,403 0.00 不适用 0 

中国建设银行股份有限公司－中欧价值发现

股票型证券投资基金 
其他 0.90% 8,714,299 0.00 不适用 0 

中国银行－华夏回报证券投资基金 其他 0.81% 7,813,900 0.00 不适用 0 

全国社保基金四一八组合 其他 0.71% 6,859,700 0.00 不适用 0 

上述股东关联关系或一致行动的说明 

股东江淦钧先生、柯建生先生为公司实际控制人和控股股东、一致行动

人。其余股东未知是否存在关联关系或《上市公司收购管理办法》中规

定的一致行动人的情况。 

参与融资融券业务股东情况说明（如有） 不适用 

持股 5%以上股东、前 10 名股东及前 10 名无限售流通股股东参与转融通业务出借股份情况 

□适用 不适用 

前 10 名股东及前 10 名无限售流通股股东因转融通出借/归还原因导致较上期发生变化 

□适用 不适用 

4、控股股东或实际控制人变更情况 

控股股东报告期内变更 

□适用 不适用 

公司报告期控股股东未发生变更。 

实际控制人报告期内变更 

□适用 不适用 
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公司报告期实际控制人未发生变更。 

5、公司优先股股东总数及前 10名优先股股东持股情况表 

□适用 不适用 

公司报告期无优先股股东持股情况。 

6、在半年度报告批准报出日存续的债券情况 

□适用 不适用 

三、重要事项 

（一）概述 

2024 年上半年，公司持续坚定“多品牌、全品类、全渠道”战略不动摇，实现营业收入 49.29 亿元，同比增长

3.91%。各品牌持续释放动力，索菲亚品牌发布整家 4.0 战略，以“用户价值”为中心，塑造全阶段美好家居生活方式，

实现“衣、橱、门、墙、配、地、电、卫、门窗、窗帘装饰”全品类一站式配齐，引领定制家居产业升级；米兰纳品牌

升级超一代·5A 全能整家生活方式，坚定不移地推行整家一体化定制，继续下沉蓝海市场，为业绩增长增添动力；司米

品牌全新定义“高端整案定制”，全面推进从整体厨房向高端整家定制转型战略升级，加码设计师渠道建设，推动品牌

整合高端消费需求及触达精准客户；华鹤品牌发布 2024“木作雅韵，入境东方”品牌战略，推出“1+5+4”高端木作的

支撑体系，继续坚定东方美学，始于木作，打造具有东方意境的高端整家定制。 

同时，公司已经前瞻性的进行存量市场布局：在产品端，自 2022 年开始逐步推出索菲亚橱柜、系统门窗、卫浴、厨

电等全新品类，抢占旧改流量中的高频需求产品，通过产品迭代升级、系统提效、产能扩充、物流整合等提高供给效率；

在渠道端，公司不断增强与装企的合作，通过公司直营整装与经销商合作装企等方式加大对前端流量的渗透，打造装企

渠道的整家定制模式，并持续开发出毛坯拎包、拎包 2.0、共创事业合伙人等全新业务模式，以用户为中心，以社区服

务中心为支撑，提供全装修生命周期产品及服务，将会成为抢占毛坯、旧改市场的重要方式。 

未来，公司将坚持零售、装企、电商、拎包四驾马车并驾齐驱，积极探索、实践渠道拓展新模式，躬身入局，拥抱

存量时代。 

1、索菲亚品牌 

索菲亚品牌拥有经销商 1,811 位，专卖店 2,552 家，其中省会城市门店数占比 11.13%（收入占比 23.85%），地级城

市门店数占比 19.55%（收入占比 26.79%），四五线城市门店数占比 69.32%（收入占比 49.35%）。 

2024 年 1-6 月，索菲亚品牌实现营业收入 44.43 亿元，同比增长 3.89%。报告期内索菲亚工厂端平均客单价 23,679

元。 

2、米兰纳品牌 

米兰纳品牌共有经销商 530 位，专卖店 553 家。其中，省会城市门店数占比 8.50%（收入占比 22.62%），地级城市

门店数占比 29.66%（收入占比 31.26%），四五线城市门店数占比 61.84%（收入占比 46.11%）。 

2024 年 1-6 月，米兰纳品牌实现营业收入 2.39 亿元，同比增长 42.59%。报告期内，米兰纳工厂端平均客单价

14,283 元。 

3、司米品牌 

司米品牌拥有经销商 165 位，专卖店 171 家。省会城市门店数占比 14.04%(收入占比 28.03%)，地级城市门店数占比

38.01%(收入占比 34.06%)，四五线城市门店数占比 47.95%(收入占比 37.91%)。报告期内，在公司“多品牌、全品类、

全渠道”的战略下，司米品牌经销商和索菲亚品牌经销商重叠率进一步降低，终端门店正逐步向整家门店转型，整家策

略将促进客单价提升。 

4、华鹤品牌 

华鹤品牌共有经销商 276 位，专卖店 281 家。2024年 1-6 月，华鹤品牌实现营业收入 0.71 亿元，同比增长 3.83%。

下半年，华鹤品牌将继续招优质经销商、强化终端赋能，推进装企、拎包、电商等新渠道建设来开拓新流量。 
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5、整装渠道 

整装市场的发展让公司和装企重新看到了彼此的商业价值，并从品牌、设计、环保、供应链、智能智造等方面全方

位展示了公司的硬核实力。2024 年上半年，公司整装渠道建设持续发力，实现营业收入同比增长 43.63%。截至 2024 年

6 月底，公司集成整装事业部已合作装企数量 256 个，覆盖全国 189 个城市及区域。未来，整装渠道将持续开拓合作装

企，扩大业务覆盖范围，同时不断深化现有合作装企业务，加快全品类产品布局。 

6、大宗业务渠道 

2024 年上半年，公司积极响应“保交楼”政策，大力开发“保交楼”工程业务；坚持优化大宗业务客户结构，巩固

发展与优质地产客户的合作，优质客户收入贡献持续保持稳定，与国内多个 Top100 地产客户签署战略合作关系，是多家

医院、学校、公寓等对环保要求极其严苛的机构或企业指定供应商。同时，公司持续布局海外市场，通过高端零售、工

程项目和经销商等形式。目前，公司已拥有 27 家海外经销商，覆盖了美国，加拿大，澳大利亚，新加坡，越南，泰国等

二十几个国家；同时，索菲亚已与顶级开发商和承包商合作，为全世界超过 30 个国家和地区客户提供一站式全屋定制解

决方案。 
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