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广东因赛品牌营销集团股份有限公司 

关于变更募集资金用途及部分募投项目延期的公告 

 

 

 

广东因赛品牌营销集团股份有限公司（以下简称“公司”或“因赛集团”）

于 2023 年 6 月 21 日召开的第三届董事会第十一次会议、第三届监事会第十一次

会议，审议通过了《关于变更募集资金用途及部分募投项目延期的议案》，同意

公司将拟用于募集资金投资项目“品牌营销服务网络拓展项目”、“视频后期制

作建设项目”、“品牌整合营销传播研发中心建设项目”及“品牌管理与营销传

播人才培养基地建设项目”的部分募集资金用途变更用于“营销 AIGC 大模型研

发与应用项目”，同时将“视频后期制作建设项目”的达到预定可使用状态日期

调整至 2023 年 12 月 31 日。 

本次变更募集资金用途及募投项目延期事项不构成关联交易，尚需提交公司

股东大会审议。现将具体情况公告如下： 

一、变更募集资金投资项目的概述 

（一）首次公开发行股票募集资金基本情况 

经中国证券监督管理委员会《关于核准广东因赛品牌营销集团股份有限公司

首次公开发行股票的批复》（证监许可[2019]904 号）核准，公司公开发行

21,135,355 股新股，发行价格 16.53 元/股，募集资金总额为 349,367,418.15 元，

扣除发行费用 44,165,327.52 元后，募集资金净额为 305,202,090.63 元，实际募集

资金入账金额为 316,561,061.09 元（包含尚未支付的发行费用 11,358,970.46 元）。

以上募集资金已于 2019 年 6 月 3 日全部到位，业经立信会计师事务所（特殊普

通合伙）于 2019 年 6 月 3 日出具的信会师报字【2019】第 ZC10419 号《验资报

告》验证确认。公司已对募集资金进行了专户存储。 

（二）募集资金使用情况 

公司于 2020 年 11 月召开的第二届董事会第十二次会议和 2020 年第二次临

本公司及董事会全体成员保证信息披露内容的真实、准确和完整，没有虚假

记载、误导性陈述或重大遗漏。 



时股东大会审议通过了《变更募投项目以及部分募集资金用途的议案》，同意公

司变更原“品牌营销服务网络拓展项目”和“多媒体展示中心及视频后期制作建

设项目”两个募投项目的项目内容和实施方式，并将项目部分尚未使用的募集资

金用途变更用于“天与空收购项目 2020-2023 年业绩对赌期间股权对价支付”和

永久补充公司流动资金。 

公司于 2021 年 7 月召开的第二届董事会第二十二次会议与 2021 年 11 月召

开的 2021 年第三次临时股东大会审议通过了《关于终止部分募集资金投资项目

的议案》，同意公司终止募集资金投资项目中的“品牌创意设计互联网众包平台

建设项目”。 

截至 2023 年 4 月 30 日，公司募集资金使用情况如下： 

单位：人民币万元 

项目名称 
募集资金调整

后投资总额 
已投入金额 

尚未使用的募

集资金金额 

品牌营销服务网络拓展项目 5,570.97 1,855.98 3,714.99 

品牌创意设计互联网众包平台建设项目 13.29 13.29 - 

多媒体展示中心及视频后期制作建设项目 3,645.51 939.65 2,705.86 

品牌整合营销传播研发中心建设项目 3,059.28 1,113.41 1,945.87 

品牌管理与营销传播人才培养基地建设项目 2,073.49 300.32 1,773.17 

天与空收购项目 2020-2023 年业绩对赌期间

股权对价支付 

7,038.00 3,284.40 3,753.60 

永久补充公司流动资金 9,119.67 9,119.67 - 

合计 30,520.21 16,626.72 13,893.49 

注：①“多媒体展示中心及视频后期制作建设项目”在 2020 年 11 月 3 日变更募投项目

及募集资金用途后，项目名称变更为“视频后期制作建设项目”；②尚未使用的募集资金金

额未包含募集资金利息扣除银行手续费的净额 1,410.93 万元，截至 2023 年 4 月 30 日实际剩

余募集资金 15,304.42 万元；③上表中部分合计数与各分项数直接相加的结果存在尾数上的

差异，为四舍五入所致。 

截至 2023 年 4月 30 日，公司首次公开发行股票的募集资金在各募集资金专

户的存储情况如下： 

金额单位：人民币元 

序号 户名 开户行 账号 截止日余额 

1 
广东因赛品

牌营销集团

股份有限公

司 

招商银行股份有

限公司广州天安

支行 

120908975910605  58,276,015.13  

2 

中国建设银行股

份有限公司广州

番禺天安支行 

44050153004600000870  5,429,436.28  

3 平安银行广州中 15000099431258  62,839.81  



序号 户名 开户行 账号 截止日余额 

石化大厦支行 

4 

招商银行股份有

限公司广州分行

营业部 

120908975910804  1,020,012.36  

5 

广州意普思

影视广告制

作有限公司 

广发银行股份有

限公司广州东站

支行 

9550880227820100177  293,387.58  

6 

广东因赛数

字营销有限

公司 

招商银行股份有

限公司广州天安

支行 

120909834310703  772,733.49  

7 

广东创意热

店互联网科

技有限公司 

招商银行股份有

限公司广州天安

支行 

120909641410808  3,589,815.87  

合计  69,444,240.52  

注：截至 2023 年 4 月 30 日，公司合计使用 8,000 万元暂时闲置募集资金临时补充流动

资金，使用 360 万元暂时闲置募集资金进行现金管理。 

（三）本次募集资金用途变更情况 

为进一步提高募集资金使用效率，根据公司经营情况及未来发展战略规划，

公司拟将“品牌营销服务网络拓展项目”尚未使用的募集资金 3,250 万元、“视

频后期制作建设项目”尚未使用的募集资金 2,350 万元、“品牌整合营销传播研

发中心建设项目”尚未使用的募集资金 1,500 万元和“品牌管理与营销传播人才

培养基地建设项目”尚未使用的募集资金 1,500 万元变更用于“营销 AIGC 大模

型研发与应用项目”。本次变更募集资金金额合计 8,600 万元，占公司首次公开

发行股票募集资金净额的 28.18%。各项目具体变更情况如下： 

 

单位：万元 

项目名称 

本次变更前 本次变更 本次变更后 

募集资金

投资总额 

尚未使用的

募集资金 

募集资金

金额 

募集资金

投资总额 

尚未使用的

募集资金 

品牌营销服务网络拓展

项目 
5,570.97 3,714.99 -3,250.00 2,320.97 464.99 

多媒体展示中心及视频

后期制作建设项目 
3,645.51 2,705.86 -2,350.00 1,295.51 355.86 

品牌整合营销传播研发

中心建设项目 
3,059.28 1,945.87 -1,500.00 1,559.28 445.87 

品牌管理与营销传播人

才培养基地建设项目 
2,073.49 1,773.17 -1,500.00 573.49 273.17 



项目名称 

本次变更前 本次变更 本次变更后 

募集资金

投资总额 

尚未使用的

募集资金 

募集资金

金额 

募集资金

投资总额 

尚未使用的

募集资金 

营销 AIGC 大模型研发与

应用项目 
- - 8,600.00 8,600.00 8,600.00 

合计 14,349.25 10,139.89 - 14,349.25 10,139.89 

注：用于存放“品牌营销服务网络拓展项目”和“天与空收购项目 2020-2023 年业绩对

赌期间股权对价支付”募集资金的账号为 120908975910605 的银行专户、用于存放“多媒体

展示中心及视频后期制作建设项目”募集资金的账号为 44050153004600000870 的银行专户、

用于存放“品牌整合营销传播研发中心建设项目”募集资金的账号为 15000099431258 银行

专户产生的净利息收入一并变更用于“营销 AIGC 大模型研发与应用项目”。 

营销 AIGC 大模型研发与应用项目涉及的相关备案、环评（如需）等事项尚

未办理完毕，公司将根据相关要求严格履行审批或备案程序。 

二、变更募集资金投资项目的原因 

（一）品牌营销服务网络拓展项目 

1. 原项目投资计划 

原“品牌营销服务网络拓展项目”拟投入募集资金 20,710.19 万元，计划用于

新设子公司的建设，在已有服务网络的基础上，分别在上海、北京和深圳开设大

型子公司，在杭州、成都、合肥、武汉、大连和厦门开设一般子公司，并在伦敦、

洛杉矶和巴黎开设国外子公司，总计开设子公司 12 家，子公司面积总计 7,575

平方米。通过新设子公司的辐射作用，进一步提升在当地区域的知名度和影响力，

从而不断提高公司的市场占有率。 

经 2020 年第二次临时股东大会审议通过，公司已将该项目的实施方式从“自

建分子公司”的单一服务网络搭建模式调整为“自建分子公司+与拥有资源优势、

数据优势的公司合资成立新公司”的双轨道模式，并将投入该项目的募集资金金

额调整为 5,570.97 万元。 

2. 项目实际投资情况 

截至 2023 年 4 月 30 日，该项目累计使用募集资金 1,855.98 万元，尚未使用

的募集资金 3,714.99 万元（不包含募集资金产生的利息和理财收益）。公司已在

深圳、上海、杭州设立了全资/控股子公司深圳因赛数字营销有限公司、因赛（上

海）品牌营销广告有限公司、因赛（杭州）品牌营销策划有限公司、因赛元禹宙

（上海）智能科技有限公司，进一步提升了公司在华南、华东等地区的知名度和

影响力。截至 2022 年 12 月 31 日，上述全资/控股子公司累计已实现收益 809.04



万元。 

3. 本次变更原因 

上市以来，公司充分发挥自身在行业领先的专业优势以及上市公司的资源整

合优势，已通过业务创新和投资并购的方式整合了一批营销服务行业细分领域的

顶尖公司和团队，包括上海天与空广告有限公司、上海睿丛摄智信息科技有限公

司、上海曜之能广告有限公司、广州影行天下文化传播有限公司、广州三极信息

科技有限责任公司等，也在华东、华南等地区设立了全资/控股子公司，已初步

构建了从战略咨询、品牌内容与整合营销、媒介触达、DTC 及电商运营到营销

科技及智慧资产等方面专业服务能力的全链条品牌营销智慧服务体系和服务网

络。 

公司本次拟将“品牌营销服务网络拓展项目”尚未使用的募集资金 3,250 万

元，变更用于“营销 AIGC 大模型研发与应用项目”，营销 AIGC 大模型研发与

应用项目中的品牌元宇宙 AIGC 应用项目子项目系在上海设立品牌元宇宙产业

化基地，有助于推动落地品牌元宇宙的技术研发与平台打造，实现公司的“智能

营销科技发展战略”和“品牌元宇宙技术营销发展战略”，同时，亦可拓宽公司

现有服务网络，提高募集资金使用效率和效益；剩余尚未使用的 464.99 万元将

于年内完善品牌营销服务网络的搭设。 

（二）多媒体展示中心及视频后期制作建设项目 

1. 原项目投资计划 

原“多媒体展示中心及视频后期制作建设项目”拟投入募集资金 4,663.96

万元，包括场地投资、器材投资等费用。该项目主要分为两个板块，分别是搭建

多媒体综合展示中心和建设视频后期制作技术平台。其中，“多媒体展示中心建

设项目”计划打造具备高级视听效果的多媒体展示馆，为客户提供高级别视觉享

受和展示场景的线下公关、发布会、论坛等服务；“视频后期制作建设项目”计

划通过软硬件采购、场地租赁和人员引入等方式，开拓视频剪辑、三维制作、调

色、录音等视频后期制作业务。 

经 2020 年第二次临时股东大会审议通过，公司已终止该项目中的“多媒体

展示中心建设项目”，保留“视频后期制作建设项目”，并将投入该项目的募集

资金金额调整为 3,645.51 万元。经公司于 2021 年 6 月召开的第二届董事会第二



十一次会议审议通过，该项目增加了全资子公司广州意普思影视广告制作有限公

司（以下简称“意普思”）作为项目实施主体，计划通过意普思投入 XR 技术、

三维技术、VR 全景技术等影视制作技术研发应用领域，并将新兴技术应用于不

同营销场景之中，进一步提升视频制作水准，满足多样化的客户需求及视觉效果。 

2. 项目实际投资情况 

截至 2023 年 4 月 30 日，该项目累计使用募集资金 939.65 万元，尚未使用的

募集资金 2,705.86 万元（不包含募集资金产生的利息和理财收益），其中已增资

至意普思的募集资金 900 万元，意普思已使用 544.14 万元，尚未使用 355.86 万

元（不包含募集资金产生的利息和理财收益）。截至 2022 年 12 月 31 日，该项

目累计实现收益 476.94 万元。 

3. 本次变更原因 

近年来，除通过全资子公司意普思作为实施主体投入影视制作技术研发应用

领域外，公司还通过合资的方式成立并控股了紫气东来影视科技（广州）有限公

司、赛宇宙（广州）数字科技有限公司，并建设了以 XR 技术驱动的 M3 XR 

STUDIO 数字技术影棚，从事 XR 技术在影视拍摄、品牌创意内容和数字经济等

相关领域的应用业务，一定程度上对原“视频后期制作建设项目”有所替代。 

基于公司在三维建模、渲染、动画等虚拟内容制作关键技术、全息显示/XR

技术的常年持续投入，本次拟将“视频后期制作建设项目”尚未使用的募集资金

2,350 万元，变更用于“营销 AIGC 大模型研发与应用项目”。营销 AIGC 大模

型研发与应用项目中的品牌元宇宙 AIGC 应用项目子项目拟在上海设立品牌元

宇宙产业化基地，投建 XR 影棚，系原“视频后期制作建设项目”在虚拟现实领

域的进一步深化研发与应用，亦系实现公司的战略发展规划、提高募集资金使用

效率和效益的有效手段；剩余尚未使用的 355.86 万元（已增资至意普思）拟继

续通过意普思用于实施“视频后期制作建设项目”。 

4. 调整达到预定可使用状态日期 

根据“视频后期制作建设项目”目前实际进展情况，经审慎研究和讨论，公

司决定将项目达到预定可使用状态的日期由 2023 年 7 月 1 日延期至 2023 年 12

月 31 日。 

（三）品牌整合营销传播研发中心建设项目 



1. 原项目投资计划 

原“品牌整合营销传播研发中心建设项目”拟投入募集资金 3,059.28 万元，

通过购置软硬件设备，引入研发人才，对“品牌价值智能搜索系统”和“数字媒

体智能投放管理系统”两大项目进行研发，为其他募集资金投资项目及公司日常

业务经营等提供研发技术支持，巩固及强化公司内在竞争力。 

经公司于 2021 年 6 月召开的第二届董事会第二十一次会议审议通过，该项

目增加了全资子公司广东创意热店互联网科技有限公司（以下简称“创意热店”）、

广东因赛数字营销有限公司（以下简称“因赛数字”）作为实施主体，其中创意

热店负责实施项目涉及的研发任务，包括大数据管理系统、营销洞察分析系统、

内容创意系统、精准投放系统以及智能化营销转化系统；因赛数字主要为客户提

供以用户运营为核心的数字营销服务，在客户服务过程中提取工作方法论，为创

意热店的研发任务提供底层模型与方法论支撑。 

2. 项目实际投资情况 

截至 2023 年 4 月 30 日，该项目累计使用募集资金 1,113.41 万元，尚未使用

的募集资金 1,945.87 万元（不包含募集资金产生的利息和理财收益），其中已增

资至创意热店的募集资金 1,000 万元，创意热店已使用 642.54 万元，尚未使用

357.46 万元（不包含募集资金产生的利息和理财收益）；已增资至因赛数字的募

集资金 200 万元，因赛数字已使用 122.61 万元，尚未使用 77.39 万元（不包含募

集资金产生的利息和理财收益）。目前，公司的营销内容智能创意生成平台“因

赛引擎 INSIGHTengine”已上线应用，为公司更多客户提供高效、高性价比的智

能创意内容解决方案，并进一步应用推动公司的 DTC 品牌内容电商业务发展，有

效提升内容生产的效率与营销转化效果。 

3. 本次变更原因 

2023 年起，公司开始落地实施“智能营销科技发展战略”，持续加大研发投

入并整合相关的战略合作伙伴与资源，基于公司在营销领域 20 年积累的品牌营

销方法论与智慧资产，构建能够自动生成各种高品质营销内容的 AIGC 大模型，

并广泛应用于满足各行业客户的营销需求，推动营销服务行业的变革与升级。 

公司本次拟将“品牌整合营销传播研发中心建设项目”尚未使用的募集资金

1,500 万元，变更用于“营销 AIGC 大模型研发与应用项目”，在“因赛引擎



INSIGHTengine”的基础上，基于各类第三方大型模型和自研营销领域专用的

AIGC 多模态模型，实现文本、图片、视频等多种形式的智能化内容生成，并应

用于智能策划、文案撰写、平面设计、视频制作等具体的业务场景。该项目剩余

尚未使用的 445.87 万元将在年内继续用于实施“品牌整合营销传播研发中心建

设项目”，进一步完善“因赛引擎 INSIGHTengine”及其他研发系统的功能与应

用。 

（四）品牌管理与营销传播人才培养基地建设项目 

1. 原项目投资计划 

原“品牌管理与营销传播人才培养基地建设项目”拟投入募集资金 2,073.49

万元，通过公司内部人才培养项目和与国内知名高校建立产学研人才培养合作项

目，开展品牌管理与营销传播领域的人才培养项目建设及人才培养方案研究，为

其他募集资金投资项目及公司日常业务经营等提供人才储备支持，巩固及强化公

司核心竞争优势。 

2. 项目实际投资情况 

截至 2023 年 4 月 30 日，该项目累计使用募集资金 300.32 万元，尚未使用的

募集资金 1,773.17 万元（不包含募集资金产生的利息和理财收益）。该项目主要

为其他募集资金投资项目及公司日常业务经营等提供人才储备支持，不直接产生

经济效益。 

3. 本次变更原因 

公司上市以来，一直持续完善品牌营销智库的搭建以及推动因赛研究院的落

地，联合多方资源，针对与各方的合作方式、培训模式、执行计划等要素进行了

多次严谨探讨。但近年来受整体大环境不利因素等制约，项目进展较为缓慢。 

公司本次拟将“品牌管理与营销传播人才培养基地建设项目”尚未使用的募

集资金 1,500 万元，变更用于“营销 AIGC 大模型研发与应用项目”，有利于公

司更好地集中资源实施公司“智能营销科技发展战略”，也有利于提高募集资金

使用效率。根据公司年度业务及管理人才的培养安排，首次募集资金中剩余尚未

使用的 273.17 万元将在 2023 年内继续用于公司业务及管理人才的培训，持续提

升公司高阶人才综合能力及优化内部人才结构。 

三、新募投项目具体情况 



（一）新募投项目的基本情况和投资计划 

1. 项目基本情况 

营销 AIGC 大模型研发与应用项目拟投资 76,172.43 万元，自主研发能够生

产各种高品质营销内容的营销 AIGC 大模型和 AIGC 营销应用大引擎，打造“营

销版的 ChatGPT”，支撑 AIGC 全链条营销应用以及品牌元宇宙 AIGC 应用两大

项目，重构公司的商业模式：从“智力”服务向“智能+智慧”服务模式升级，

以实现客户规模与服务行业极大规模的增长： 

AIGC 全链条营销模型及应用项目：基于营销 AIGC 大模型和 AIGC 营销应

用大引擎，实现营销内容智能生成、精准用户触达、营销效果转化的完整营销全

链条闭环服务，重构营销链条。 

品牌元宇宙 AIGC 模型及应用项目：基于营销 AIGC 大模型和 AIGC 营销应

用大引擎的软件，同时通过购置渲染服务器、高清摄像设备、LED 屏设备、投

影设备、互动体验设备、扩展现实设备等元宇宙硬件基础设施的基础上，公司将

有能力为品牌客户提供品牌元宇宙战略研究与咨询、数字虚拟人应用、虚拟场景

内容生成业务、数字藏品营销等涵盖元宇宙世界的“人、货、场”服务的 AIGC

解决方案，重构用户体验。 

2．项目实施主体  

项目的实施主体是广东因赛品牌营销集团股份有限公司及全资子公司因赛

元禹宙 (上海)智能科技有限公司。 

3．项目投资概算 

项目预计投资总额为 76,172.43 万元，包括土建工程、土地使用费、软硬件

购置等，其中本次变更募集资金投入 8,600 万元。 

4．预计实施时间及整体进度安排 

本项目预计建设期为 3 年，包括可行性研究及备案、建安施工及设备采购、

设备安装调试及试运营等。  

5．项目效益分析  

经过可行性论证及项目收益测算，本次募集资金投资项目具有良好的经济

效。 

6．项目涉及报批事项  

（1）项目备案及审批相关情况  



本项目相关备案、环评（如需）等事项尚未办理完毕，公司将根据相关要求

履行审批或备案程序。 

（2）项目用地情况  

上海市宝山区淞南镇人民政府与公司于 2023 年 2 月就项目用地签署《框架

合作协议》。 

（二）新募投项目实施的可行性 

1. 公司具备实施项目的基因和积累 

（1）专业基因 

因赛集团在创立之初，以“国际智慧、本地洞察”为发展理念，将“国际化

的专业品质”与“本地化的服务优势”相融合，以服务中国各行业的领先企业，

助力客户建立有国际竞争力的市场领导品牌为目标和使命，快速成长为国内一家

具有专业追求和独特优势的本土品牌营销公司。之后，因赛集团进入其成长发展

的第二阶段，开始走上品牌整合营销传播的集团化发展之路，向业务多元化和经

营集团化的方向发展，在国内较早地发展成为具有专业和规模领先优势的综合型

品牌管理与整合营销传播代理服务集团。 

而今，基于在营销领域 20 年积累的各种方法论和智慧资产，公司将进一步

借鉴融合各种 AIGC 模型与技术的优势，开发构建能够生产各种高品质营销内容

的 AIGC 大模型及其相应的从算力、算法、数据到场景应用和商业化模式的全体

系技术平台，逐步迭代优化发展成为“品牌营销版的 ChatGPT”，并在未来广泛

应用于营销行业和场景。在品牌营销领域的一脉相承和专注发展，让因赛集团在

品牌营销专业领域具有非常独特的基因和深厚的积累。 

（2）专业积累 

经过长期的积累，公司累积形成了一整套品牌营销的专业知识体系与业务支

撑平台，包括专业理念、专业工具和技术支撑、品质标准和服务体系。这种系统

化的专业能力，使公司获得了备受认可的专业和行业声誉，公司及旗下子公司共

获得国际及国内 1000+奖项和荣誉，在 Campaign Brief Asia 中国区创意力排行榜

中包揽前十的三席，凸显了公司在营销传播行业领先的专业水准和雄厚的专业实

力。同时公司也获评为中国一级广告企业（综合服务类）、中国 4A 理事单位、

改革开放 40 年十大最具影响力广告与传播公司、广东省特级资质企业，“广东

省人工智能产业协会第二届理事会副会长单位”等。 



（3）数据积累 

与公司长期合作的战略大客户都是各个行业的龙头企业和市场领导品牌，客

户行业聚焦在互联网、汽车、快消、金融、家居、3C 通信等领域。与各大行业

客户合作的 20 多年来，因赛集团沉淀了海量的创意库和作品库素材，覆盖了全

球 20 多个国家的数万个营销案例，也包含了 20 多年的营销实战案例与大量行业

数据。 

 

2. 公司具备行业 AIGC 大模型开发所必备的技术团队和基础 

本项目开发的营销 AIGC 大模型是营销领域的垂类大模型。基于深度定制、

广阔的场景应用等诉求，垂类大模型生成的内容更符合特定垂类场景的需求，质

量要求更高。相比通用类模型，垂类模型在开发过程中，更强调垂直领域的专长，

需要增强该领域的知识数据以及针对特定任务的数据调整。行业不同，场景不同，

区别也极大。因此，垂类大模型对特定行业数据的权威性、质量、规模、多样性、

及时性等要求提出了更高的挑战。 

因赛集团作为头部营销专业服务商，经过多年的经营和探索，积累了海量的

数据资源、经验丰富的人工智能技术团队等开发营销 AIGC 大模型的要素资源。

在质量方面，公司特有的行业数据积累能够提高模型精度与可解释性，减少训练

时长；在规模方面，可供训练的专有数据提高了模型的推理能力；在多样性方面，

20 多年来，公司服务过众多行业客户的大量应用场景保证了训练数据集尽可能

丰富、全面，能够提高模型对各类样本的适应能力；在及时性方面，伴随着公司

业务规模的不断扩大，创作内容的持续沉淀，为模型开发及未来的不断优化提供

了及时的训练数据；在人才方面，因赛集团 CTO 具备 19 年的大数据和 AI 技术

研发经验，曾就职于华为、腾讯等大型互联网公司；目前公司拥有人工智能营销

技术研发团队核心成员 20 余名，团队成员大部分来自华为、腾讯、百度、字节、

唯品会等大型互联网公司，拥有丰富的人工智能模型开发经验。公司计划一年内

将人工智能营销技术研发团队扩充至 50 人，两年内扩充至 136 人。此外，公司

计划两年内组建 100 人左右的 AIGC 全链条营销应用项目运营团队。 

3. 公司具备品牌元宇宙软硬件开发及应用的业务及团队基础 

作为率先布局元宇宙业务的营销科技企业，因赛集团在元宇宙领域生态布局

已初见成效，围绕人货场，已初步完成元宇宙业务的基本布局和团队建设，在行



业和市场层面都获得了良好的口碑。 

在数字虚拟人开发和应用方面：公司及子公司累积了全流程高质量虚拟人制

作及虚拟人营销的案例，自身具备智能化、工业化打造经验的美术团队，能够实

现虚拟人高质量制作，包括超写实角色、三维美型角色、二次元角色、卡通角色

等；在虚拟场景方面：公司已经掌握了三维建模、渲染、动画等虚拟内容制作的

关键技术，储备了室内外景观、动植物、服装配饰等模块化数字虚拟场景资产。

2022 年公司开始为客户提供了虚拟内容制作服务。因赛集团建设的 XR 虚拟拍

摄影棚已全面投入使用，并基于此发展虚拟营销全案的内容创意、设计和制作能

力。与以上业务对应，公司目前拥有一支品牌元宇宙营销技术开发和运营核心团

队，目前核心成员 11 人，公司计划一年内将品牌元宇宙营销技术研发团队扩充

至 20 人，两年内扩充至 70 人左右的规模，并组建 100 人左右的元宇宙营销运营

团队。 

4. 各类成熟开源通用 AIGC 大模型的接入，极大提高营销 AIGC 大模型开

发的成功率 

随着开源通用 AIGC 大模型的接入，营销 AIGC 大模型的开发成功率得到了

极大的提高。首先，成熟的开源通用 AIGC 大模型提供了广泛的数据集和预训练

模型，这些模型经过了大规模的训练，并在各种任务上展现了优秀的性能。通过

使用这些已有的模型，营销 AIGC 大模型的开发者可以不用从零开始构建模型，

节省了大量的时间和资源。这种可用性使得开发者能够更专注于模型的定制化和

特定领域的需求；其次，开源通用 AIGC 大模型允许开发者使用迁移学习的技术，

将已有模型的知识迁移到特定的营销 AIGC 任务中。通过微调预训练模型，将其

适应到特定的营销场景，可以更快速地训练和优化模型。这种迁移学习的方法可

以利用大模型在广泛数据上的训练，将其经验和知识转化到营销 AIGC 任务中，

从而提高成功率。再者：开源通用 AIGC 大模型通常提供丰富的功能和 API，可

以帮助开发者处理各种营销相关的任务。这些功能可以包括自然语言处理

（NLP）、图像识别、情感分析、推荐系统等等。通过使用这些功能，开发者可

以更容易地构建出适用于不同营销场景的应用，从而提高开发的成功率。最后，

本项目开发的营销 AIGC 大模型是营销领域的垂类大模型，相比通用类模型，垂

类模型在开发过程中，更强调垂直领域的专长，需要增强该领域的知识数据以及

针对特定任务的数据调整。而其所需要的营销行业数据的权威性、质量、规模、



多样性、及时性都是因赛所独有的积累。 

5. 公司持续和逐步增加的研发投入为项目的持续迭代保驾护航 

2023 年，营销行业迎来新一轮的发展机遇和高质量发展阶段。因赛集团将

积极把握市场机遇，优化升级公司在新发展阶段的战略布局，大力投入营销科技

的研发与应用，推动公司从“智力服务型”向“智能+智慧”营销业务模式的转

型升级。2023 年，公司也进入至“335”战略发展规划的第二阶段，公司将抓住

web3.0 时代的全新发展机遇，基于对 AI 人工智能、大数据和元宇宙等科技发展

在营销领域应用的趋势洞察与把握，结合在 AIGC 领域的技术探索与积累，落地

实施公司的“智能营销科技发展战略”和“品牌元宇宙技术营销发展战略。公司

将在“因赛引擎 INSIGHTengine”的基础上，加大投入力度和规模，构建国际化

的研发团队，整合相关的重要战略合作伙伴及资源，基于公司在营销领域 20 年

积累的各种方法论和智慧资产，借鉴融合各种 AIGC 模型与技术的优势，开发构

建能够生产各种高品质营销内容的 AIGC 大模型，并逐步迭代优化发展成为“品

牌营销版的 ChatGPT”。历史机遇提供的机会窗口和持续的研发投入，将为项目

的持续迭代保驾护航。 

6. 广阔的市场前景为项目的顺利实施打下了良好基础 

AIGC 在内容创作方面，拥有独特优势。首先，AIGC 可以在短时间内生成

大量内容，大大提高内容生成的效率；其次，AIGC 内容的质量可以通过人工智

能技术得到保证，并且具有很高的稳定性；再次，AIGC 可以有效降低内容生成

的成本，同时也不会因为人员流失等因素影响内容的生成；最后，AIGC 技术的

拓展性比 UGC 和 PGC 更强，可以应用于更多领域，更广泛地满足用户的需求。

此外，AIGC 技术还具有普及性强、使用门槛低等特点，使得 AIGC 在未来具有

广阔的发展空间。 

未来，AIGC 有望成为内容生成的主流，在许多领域得到广泛应用。例如，

在新闻、广告、教育、娱乐等领域，AIGC 都将发挥重要作用，为用户带来更加

丰富的内容体验。同时，随着人工智能技术的不断提高，AIGC 的内容质量也将

得到提高，具有更高的艺术性和人文性。据东吴证券预计，AIGC 在内容生成中

的渗透率将快速提升，应用规模快速扩增，预计 2030 年 AIGC 市场规模将超过

万亿元人民币。 

元宇宙营销快速发展。我国元宇宙营销起步于 2021 年。随着技术、硬件、



应用层面的长足进步以及各级政府的关注加强，元宇宙慢慢从概念走向实践，以

技术、产品、生态等领域赋能实体行业。当前元宇宙中所覆盖的技术、内容和社

交多个维度都已经成为品牌营销的切入点。“游戏”、“社交虚拟空间”、“AR/VR

设备”、“NFT”以及“数字虚拟人”为品牌营销提供了丰富多元的营销场景。

数字藏品、虚拟空间、数字人成为主要营销方向。从元宇宙营销应用维度来看，

元宇宙概念的流行，让品牌方开始关注到消费者体验变化带来的营销机会。越来

越多的品牌开始建立虚拟化的品牌主题世界，包括 NIKE、GUCCI、VANS、

COCACOLA 等国际知名品牌纷纷与元宇宙空间建立品牌元宇宙主题世界。 

7. 国家政策为项目的实施提供良好的环境 

近年来国家陆续出台《数字中国建设整体布局规划》《“十四五”文化发展

规划》《“十四五”广告产业发展规划》《“十四五”数字经济发展规划》《虚

拟现实与行业应用融合发展行动计划（2022-2026 年）》《元宇宙如何改写人类

社会生活》《关于支持建设新一代人工智能示范应用场景的通知》《关于构建数

据基础制度更好发挥数据要素作用的意见》《“十四五”大数据产业发展规划》

等政策，鼓励营销服务行业有序健康发展，营销服务及相关产业得到了国家政策

的大力支持。 

此外，2023 年 4 月，国家网信办发布《生成式人工智能服务管理办法（征

求意见稿）》，这是国内首份专门针对 AIGC 的监管文件，其中提出了“利用

AIGC 模型生成的内容应当真实准确”等多项规范要求，为行业的健康发展提供

了保障。 

本次募投项目通过 AIGC 技术和元宇宙技术的研发和应用，赋能公司营销服

务业务，符合国家政策引导方向。 

四、本次变更募集资金用途及部分募投项目延期对公司的影响 

公司本次拟将用于募集资金投资项目“品牌营销服务网络拓展项目”、“视

频后期制作建设项目”、“品牌整合营销传播研发中心建设项目”及“品牌管理

与营销传播人才培养基地建设项目”的部分募集资金用途变更用于“营销 AIGC

大模型研发与应用项目”，有利于公司更好地集中资源，实施公司的“智能营销

科技发展战略”和“品牌元宇宙技术营销发展战略”，满足公司经营发展、行业

及市场变化需要，也有利于提高募集资金使用效率；调整“视频后期制作建设项

目”的达到预定可使用状态日期，是根据项目实际进展情况作出的审慎决定，不



存在损害公司和股东利益的情形。 

五、相关审议程序及意见 

（一）董事会意见 

公司于 2023 年 6 月 21 日召开的第三届董事会第十一次会议审议通过了《关

于变更募集资金用途及部分募投项目延期的议案》。董事会认为，公司本次变更

募集资金用途及部分募投项目延期是依据市场环境变化以及公司制定的发展战

略作出的审慎决策，有助于提高募集资金使用效率，符合相关法律、法规及规范

性文件的规定，不存在损害公司及公司股东、特别是中小股东利益的情形。 

（二）独立董事意见 

经核查，公司独立董事认为，公司本次变更募集资金用途及部分募投项目延

期是依据公司战略发展规划、募集资金实际使用情况等因素做出的审慎决策，有

利于提高募集资金使用效率，符合有关法律法规的规定，符合全体股东的利益，

不存在损害公司和股东利益的情况。公司独立董事同意公司本次变更募集资金用

途及部分募投项目延期事项，并同意将该事项提交公司股东大会审议。 

（三）监事会意见 

公司于 2023 年 6 月 21 日召开的第三届监事会第十一次次会议审议通过了

《关于变更募集资金用途及部分募投项目延期的议案》。监事会认为，公司本次

变更募集资金用途及部分募投项目延期事项的审议程序符合中国证监会和深圳

证券交易所的相关规定，变更后的募集资金投资项目符合公司战略发展规划，有

利于提高募集资金使用效率，不存在损害公司和股东利益的情形。 

（四）保荐机构核查意见 

经核查，保荐机构认为：公司本次变更募集资金用途及部分募投项目延期事

项已经公司董事会、监事会审议通过，独立董事发表了明确的同意意见，尚需提

交公司股东大会审议。公司本次变更募集资金用途及部分募投项目延期事项是公

司基于整体发展战略规划、募集资金实际使用情况等因素做出的调整安排，符合

《上市公司监管指引第 2 号——上市公司募集资金管理和使用的监管要求（2022

年修订）》《深圳证券交易所创业板股票上市规则（2023 年修订）》《深圳证

券交易所上市公司自律监管指引第 2 号——创业板上市公司规范运作》等相关法

律法规的规定，不存在损害股东利益的情况。  

综上，保荐机构对公司本次变更募集资金用途及部分募投项目延期事项无异



议，本次变更事项尚需公司股东大会审议通过后方可实施。 

 

五、备查文件 

1. 《第三届董事会第十一次次会议决议》； 

2. 《第三届监事会第十一次次会议决议》； 

3. 《独立董事关于第三届董事会第十一次次会议相关事项的独立意见》； 

4. 《广发证券股份有限公司关于广东因赛品牌营销集团股份有限公司变更

募集资金用途及部分募投项目延期的核查意见》。 

 

广东因赛品牌营销集团股份有限公司董事会 

2023 年 6 月 21 日 


