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关于对广东银禧科技股份有限公司的年报 

问询函的专项回复 

 

信会师函字[2023]第 ZL031 号 

 

深圳证券交易所创业板公司管理部： 

 

我们于 2023 年 4 月 24 日收到广东银禧科技股份有限公司（以下简称“银禧

科技”或“公司”）转发的贵部《关于对广东银禧科技股份有限公司的年报问询函》

（创业板年报问询函【2023】第 49 号（以下简称“问询函”））。根据问询函要求，

我们对其中提及与年审会计师相关的问题进行了审慎核查，现将有关情况做出专

项回复。 

 

问题 1. 

年报披露，报告期内你公司 2022 年实现营业收入 18.46 亿元，同比下滑

18.07%；归属于上市公司股东的净利润-0.05 亿元，上年同期盈利 0.73 亿元，扣

除非经常性损益后净利润为-0.13 亿元，上年同期盈利 0.38 亿元。2022 年，公司

总体毛利率为 15.88%，同比下降 0.18 个百分点。请你公司结合行业发展态势、

客户需求变化、产品结构等情况，对比同行业上市公司说明报告期内营业收入

和净利润下降的原因及合理性，净利润下滑趋势是否仍将持续，以及你公司为

改善盈利能力已采取和拟采取的措施。请年审会计师核查并发表明确意见。 

 

【公司回复】 

请你公司结合行业发展态势、客户需求变化、产品结构等情况，对比同行

业上市公司说明报告期内营业收入和净利润下降的原因及合理性，净利润下滑

趋势是否仍将持续，以及你公司为改善盈利能力已采取和拟采取的措施。 

公司 2022 年营业收入较 2021 年下滑 18.07%，归属于上市公司股东的净利

润及扣除非经常性损益后净利润、总体毛利率均较 2021 年有所下降。 

一、报告期内营业收入下降的原因及合理性 

公司主营业务收入可分为三类产品，分别是改性塑料产品、智能照明相关产
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品及其他类产品，该三类产品2022年实现收入情况如下： 

单位：万元 

产品类别 2022 年 2021 年 增减额 增长率 

 改性塑料产品  151,515.55 174,921.98 -23,406.43 -13.38% 

 智能照明相关产品  21,146.11 45,603.71 -24,457.60 -53.63% 

 其他类产品  11,902.66 4,587.34 7,315.32 159.47% 

营业收入合计 184,564.32 225,113.03 -40,548.71 -18.01% 

报告期公司营业收入下降的主要原因是改性塑料产品及智能照明相关产品营

业收入出现下降。改性塑料产品营业收入较去年同期减少23,406.43万元，下降

13.38%，智能照明相关产品较去年同期减少24,457.60万元，下降53.63%。 

1、改性塑料产品营业收入下降的原因及合理性 

自2022年2月底以来，国际大环境更加严峻复杂，地缘冲突升级，对全球政

治、经贸、能源、金融等带来巨大冲击。根据国家统计局的统计数据，我国塑料

制品加工行业自2022年4月份起同比出现下滑，上半年累计完成产量3,821.50万吨，

同比下降3.20%； 

公司改性塑料产品营业收入下降的主要原因是销售量及平均售价均出现了

下降的情况。因经济疲软，下游客户需求量有所减少，产品销售量有所下降，报

告期销售量为11.94万吨，较去年同期的12.94万吨下降7.73%。受原材料降价的影

响，报告期的平均销售价格为1.27万元/吨，较去年同期的1.35万元下降5.93%。 

改性塑料行业龙头金发科技及与公司营业收入规模类似的同行业上市公司

2022年营业收入及营业收入增长情况如下： 

单位：亿元 

项 目 
金发科技（龙头，

改性塑料业务） 
南京聚隆 

聚石化学（改

性塑料业务） 
沃特股份 聚赛龙 

2022 年 256.47 17.08 11.13 14.90 13.04 

增长率 1.26% 2.90% -7.30% -3.21% -1.36% 

报告期内，行业龙头企业金发科技改性塑料业务实现营业收入256.47亿元，

较去年同期增长1.26%，与去年同期基本持平。与公司营业收入规模类似的多家

同行业上市公司也出现了营业收入增长乏力，负增长的情况增多。公司的改性塑

料产品营业收入下降除了自身经营的原因外，还与报告期内市场环境有一定的关

联。 

2、智能照明相关产品营业收入下降的原因及合理性 

公司的智能照明相关产品主要是通过 ODM 项目合作来开发新品，我方负责

新产品的研发、设计、制造，得到客户认可后，制造的产品销售给客户。 
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2020 年开始，公司开发出多款家居智能氛围 LED 照明灯带，该产品具有高

度智能化、外观新颖等特点，取得境外照明行业头部公司（2021 年与 2022 年公

司第一大客户）的认可，该系列产品一经推出，深受国外用户喜爱，成为欧美国

家 LED 室内氛围灯的爆款产品，2021 年该类产品取得了较高的销售额。2022 年

由于俄乌冲突及欧美能源价格上涨等因素，智能照明消费疲软，销售收入出现了

下降。 

公司智能照明相关产品主要产品是 LED 智能照明灯带，占智能照明相关产

品营业收入的 75%以上，LED 智能照明灯带产品是一个很小的细分行业，该类

产品最近两年对大客户有较强依赖性，第一大客户的销售占比较大，具体如下表： 
单位：万元 

客户分业 2022 年 2021 年 增减额 增长率 

第一大客户  13,868 30,504 -16,636 -54.54% 

智能照明产品其他客户 7,278 15,100 -7,822 -51.80% 

营业收入合计 21,146 45,604 -24,458 -53.63% 

智能照明相关产品营业收入下降的原因主要是：第一大客户 2022 年度采购

量较去年同期减少较多， 其次是 2021 年下半年开始，东莞市银禧光电材料科技

股份有限公司（以下简称“银禧光电”）停止了 LED 塑料灯管的生产，只保留少

量的贸易业务，报告期内 LED 塑料灯管业务与去年同期相比，下降较多。 

二、报告期内净利润下降的原因及合理性 

报告期内，净利润下降的主要原因是营业收入下降导致的毛利额下降，以及

报告期股权激励费用摊销较高。具体分析如下： 

1、报告期内，营业收入为18.46亿元，较去年同期减4.07亿元，下降18.07%。

因营业收入的下降造成公司整体毛利额减少了0.69亿元，降低了报告期的净利润。 

2、公司2021年实施了限制性股票激励计划，2022年摊销股权激励费用0.71

亿元，较去年同期增加0.34亿元，导致管理费用增加较多，降低了报告期的净利

润。 

公司股权激励费用摊销对报告期的净利润影响非常较大，公司的智能照明业

务及其他业务的亏损对净利润增长率也影响较大，而且改性塑料同行业上市公司

的净利润也包括了非改性塑料业务的利润，因此报告期的净利润增长情况与同行

业上市公司不具有可比性。 

三、净利润下滑趋势是否仍将持续，以及公司为改善盈利能力已采取和拟采

取的措施 

2023年股权激励费用摊销较2022年有较大下降，2023年的管理费用与报告期
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相比将出现较大的降幅，2023年一季度合并报表净利润为155万元，较去年同期

增长283万元，实现了盈利。2023年将扭转报告期内净利润下滑的趋势。 

公司为改善盈利能力,已采取及拟采取以下措施：一、加大与客户的合作粘

性，主动参与客户产品设计、开发并为客户产品开发中遇到问题及时提供解决方

案，不断提高客户满意度；二、加大新产品、高毛利产品的研发与推广，优化产

品结构，保持老客户份额同时积极进入医疗用品、新能源等新市场领域，扩大公

司其他细分应用领域的市场份额，同时开发并争取更多优质新客户；三、持续优

化产品配方，保障产品质量稳定同时持续深化精益生产管理，提高生产效能，努

力降低生产成本。 

 

【年审会计师回复】 

一、核查程序包括但不限于： 

（1）了解与收入确认相关的关键内部控制，评价这些控制的设计，确定其

是否得到执行，并测试相关内部控制的运行有效性。 

（2）了解公司所处行业的市场情况，分析市场变化对公司业务的影响；了

解公司的销售模式、主要客户情况、信用政策和本期主要客户变化情况等，分析

需求状况变化对公司业务的影响。 

（3）执行细节测试，抽样检查与收入确认相关的支持性文件，包括相关销

售合同、销售订单、出库单、销售发票、海关报关单、提单、收款回单等支持性

证据。 

（4）对收入执行分析性程序，关注本期毛利率变动原因，评价收入变动合

理性，包括分析报告期内收入的月度、年度、分产品及主要客户的变化，分析主

要产品毛利率的变动，与同行业公司进行对比分析等。 

（5）结合应收账款函证，以抽样方式向主要客户函证本期销售额，并检查

本期客户的回款情况。对未回函客户执行替代程序。 

（6）对销售业务进行截止性测试，从收入明细账记录追查至销售合同、销

售订单、出库单、发票以及对账单等；从销售合同、销售订单、出库单、发票以

及对账单追查至收入明细账记录，以确定收入确认是否存在跨期现象。 

（7）获取公司编制的非经常性损益明细表，分析非经常性损益明细表中的

具体构成，复核非经常性损益金额的准确性。 

二、核查意见 

基于已执行的审计工作，我们认为：公司上述关于报告期内营业收入和净利

润下降的原因及合理性说明，与我们在审计公司 2022 年度财务报表过程了解的
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情况在所有重大方面一致。 

 

问题 3. 

年报披露，报告期内公司主要产品改性塑料收入 15.15 亿元，同比下降

-13.38%，智能照明相关产品收入 2.11 亿元，同比下降-53.63%，毛利率同比下

降 3.79 个百分点，其他类产品收入 1.19 亿元，同比增长 159.47%。 

（1）请你公司结合具体产品细分行业情况、订单情况说明相关产品收入下

滑的合理性，与同行业上市公司收入变动趋势是否存在差异。 

（2）请你公司结合行业环境、收入和成本构成等因素分析报告期智能照明

产品毛利率下降的原因，并按照年报格式准则要求，按行业口径补充披露智能

照明相关产品报告期的生产量、销售量和库存量情况，相关数据同比变动 30%

以上的，请说明原因。 

（3）请补充披露其他类产品收入的具体明细、毛利率情况，说明其快速增

长的主要原因。 

请年审会计师核查并发表明确意见。 

 

【公司回复】 

一、请你公司结合具体产品细分行业情况、订单情况说明相关产品收入下

滑的合理性，与同行业上市公司收入变动趋势是否存在差异。 

报告期内公司主要产品改性塑料收入 15.15 亿元，同比下降-13.38%，智能

照明相关产品收入 2.11 亿元，同比下降-53.63%。报告期内公司改性塑料产品与

智能照明相关品营业收入下滑较多，分别说明如下： 

1、改性塑料产品营业收入下降的原因及合理性 

自 2022 年 2 月底以来，国际大环境更加严峻复杂，地缘冲突升级，对全球

政治、经贸、能源、金融等带来巨大冲击。根据国家统计局的统计数据，我国塑

料制品加工行业自 2022 年 4 月份起同比出现下滑，上半年累计完成产量 3,821.50

万吨，同比下降 3.20%； 

公司改性塑料产品营业收入下降的主要原因是销售量及平均售价均出现了

下降的情况。因经济疲软，下游客户需求量有所减少，产品销售量有所下降，报

告期销售量为 11.94 万吨，较去年同期的 12.94 万吨下降 7.73%。受原材料降价

的影响，报告期的平均销售价格为 1.27 万元/吨，较去年同期的 1.35 万元下降

5.93%。 

改性塑料行业龙头金发科技及与公司营业收入规模类似的同行业上市公司
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2022 年营业收入及营业收入增长情况如下： 
单位：亿元 

项 目 
金发科技（行业龙

头，改性塑料） 
南京聚隆 

聚石化学（改性

塑料业务） 
沃特股份 聚赛龙 

2022 年 256.47 17.08 11.13 14.90 13.04 

增长率 1.26% 2.90% -7.30% -3.21% -1.36% 

报告期内，行业龙头企业金发科技改性塑料业务实现营业收入256.47亿元，

较去年同期增长1.26%，与去年同期基本持平。与公司营业收入规模类似的多家

同行业上市公司也出现了营业收入增长乏力，负增长的情况增多。公司的改性塑

料产品营业收入下降除了自身经营的原因外，还与报告期内市场环境有一定的关

联。 

与行业龙头及类似规模的同行业上市公司相比，收入变动趋势不存在较大的

差异，但报告期内营业收入较同行业上市公司下降幅度较多。 

2、智能照明相关产品营业收入下降的原因及合理性 

公司的智能照明相关产品主要是通过ODM项目合作来开发新品，我方负责

新产品的研发、设计、制造，得到客户认可后，制造的产品销售给客户。 

2020年开始，公司开发出多款家居智能氛围LED照明灯带，该产品具有高度

智能化、外观新颖等特点，取得境外照明行业头部公司（2021年与2022年公司第

一大客户）的认可，该系列产品一经推出，深受国外用户喜爱，成为欧美国家

LED室内氛围灯的爆款产品，2021年该类产品取得了较高的销售额。2022年由于

俄乌冲突及欧美能源价格上涨等因素，智能照明消费疲软，销售收入出现了下降。 

公司智能照明相关产品主要产品是LED智能照明灯带，占智能照明相关产品

营业收入的75%以上，LED智能照明灯带产品是一个很小的细分行业，该类产品

最近两年对大客户有较强依赖性，第一大客户的销售占比较大，具体如下表： 

单位：万元 

客户分业 2022 年 2021 年 增减额 增长率 

第一大客户 13,868 30,504 -16,636 -54.54% 

智能照明产品其他客户 7,278 15,100 -7,822 -51.80% 

 营业收入合计  21,146 45,604 -24,458 -53.63% 

智能照明相关产品营业收入下降的原因主要是：第一大客户2022年度采购量

较去年同期减少较多，其次是2021年下半年开始，银禧光电停止了LED塑料灯管

的生产，只保留少量的贸易业务，报告期内LED塑料灯管业务与去年同期相比，

下降较多。 
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公司的智能照明产品可分为智能照明灯带与智能照明灯具。智能灯带产品占

比超过75%以上，LED灯带是一个很小的照行细分行业，同行业大多是中小规模

企业，小部分LED灯带企业涉足到智能灯带业务，暂没有主营业务是LED灯带的

上市公司进行对比分析。 

二、请你公司结合行业环境、收入和成本构成等因素分析报告期智能照明

产品毛利率下降的原因，并按照年报格式准则要求，按行业口径补充披露智能

照明相关产品报告期的生产量、销售量和库存量情况，相关数据同比变动 30%

以上的，请说明原因。 

1、结合行业环境、收入和成本构成等因素分析报告期智能照明产品毛利率

下降的原因 

公司的智能照明产品可分为智能照明灯带与智能照明灯具。LED 灯带是一

个很小的照行细分行业，同行业大多是中小规模企业，小部分 LED 灯带企业涉

足到智能灯带业务。报告期内公司智能照明相关产品收入 2.11 亿，同比下降

53.63%。 公司的智能照明产品以出口为主，境外第一大客户的订单占比在 65%

以上，该客户的主要销售市场为欧洲各国。2022 年随着俄乌冲突影响的扩大，

天然气等能源价格急剧上升，导致产品用户的收入与购买力都严重下滑，减少了

智能照明产品的购买行为。该客户在欧洲市场销量下滑，减少了智能照明相关产

品的采购，导致了智能照明相关产品销售收入的下降。 

报告期内智能照明产品的毛利率同比下降 3.79%，毛利率下降主要原因为： 

（1）报告期内智能照明营业收入下降较多，导致产能利用率降低，主要产

品智能灯带的产能利用率 2021 年的 76%降到 34%，导致厂房租金、折旧、车间

管理人员工资等固定费用在营业收入中占比较高，降低了毛利率。 

（2）智能灯带产品生产属于劳动密集型行业，生产旺季时，需要较多的生

产人员。报告期内，因第一大客户的订单因外部原因存在不确定性，为确保订单

按期交货，智能照明生产线长期保持了较多的一线生产人员，导致直接人工占营

业收入比例较高，降低了毛利率。 

2、按照年报格式准则要求，按行业口径补充披露智能照明相关产品报告期

的生产量、销售量和库存量情况，相关数据同比变动 30%以上的，请说明原因 

按照年报格式准则要求，补充披露智能照明相关产品报告期的生产量、销售

量和库存量情况，明细如下： 

 

主要产品 项目 单位 2022 年 2021 年 同比增减 
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主要产品 项目 单位 2022 年 2021 年 同比增减 

智能灯带 

销售量 米   3,887,070    7,613,300  -48.94% 

生产量 米   3,447,073    8,081,385  -57.35% 

库存量 米     186,386      626,383  -70.24% 

智能灯具 

销售量 套   2,258,366      922,502  144.81% 

生产量 套   2,532,510    1,084,912  133.43% 

库存量 套     439,634      165,490  165.66% 

（1）智能灯带的销售量、生产量、库存量同比减少较多的原因：境外第一

大客户占公司智能灯带销售额的 65%以上，报告期内第一大客户销售额下降较多，

智能灯带产品的销售量、生产量、库存量同比减少较多。 

（2）智能灯具的产、销、存量同比增加较多的原因，公司为拓宽智能照明

产品线及开发新客户，增加了对智能灯具新产品的投入，加强对智能灯具的推广

销售，报告期内多家照明行业大客户对该产品采购订单增加，导致该产品的销售

量、生产量、库存量同比增加较多。 

三、请补充披露其他类产品收入的具体明细、毛利率情况，说明其快速增

长的主要原因。 

公司的其他类产品主要为中山康诺德生产的无卤环保阻燃材料，产品应用于

PP、PA、PBT、TPE、PE/EVA、PVC 等基材的改性树脂制备阻燃材料，该产品

广泛应用于家电、汽车、通信设备、电线电缆、织物涂层、防火涂料等领域。 

中山康诺德无卤环保阻燃产品最近两年的营业收入与毛利率情况如下： 

 2022 年 2021 年 同比增减 

营业收入（亿元） 1.19 0.46 159.47% 

毛利率（%） 22.69 21.09 增加 1.60 个百分点 

该类产品销售快速增长的主要原因是，一方面报告期内中山康诺德加大研发

投入，产品质量不断上升，同时加大营销投入，加大新客户的开发力度，取得较

多新客户订单，带动了销售量的增加，从而使销售收入出现大幅上涨。另一方面

报告期内主要原材料价格上涨较快，中山康诺德战略性储备了部分原材料，产品

性价比不断提高，销售价格同比上升较多。由于 2021 年营业收入基数较低，报

告期内实现了快速增长的情况。 
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【年审会计师回复】 

一、核查程序包括但不限于： 

（1）了解与收入成本确认相关的关键内部控制，评价这些控制的设计，确

定其是否得到执行，并测试相关内部控制的运行有效性。 

（2）了解公司所处行业情况，获取并复核公司近两年分产品主营业务收入

明细表，分析公司产品收入结构及其变动的合理性。 

（3）了解公司所处行业上下游的情况，对同行业可比公司的经营情况和数

据，对比同行业的毛利率情况，分析差异原因。 

（4）取得并检查公司对主要客户的销售确认过程的相关业务资料，包括销

售合同、销售订单、出库单、物流记录、报关单、对账单、发票、收款记录等，

检查销售、收款环节关键控制节点的控制程序，对销售收入进行真实性核查。 

（5）对收入和成本执行分析性程序，包括：本期各月份收入、成本、毛利

率波动分析，主要产品本期收入、成本、毛利率与上期比较分析、同行业对比分

析等分析性程序，判断销售收入变动的合理性。 

（6）针对资产负债表日前后确认的销售收入执行截止性测试，选取样本核

对出库单、验收单等相关支持性单据，评价收入确认是否记录在恰当的会计期间。 

（7）结合应收账款函证，向主要客户函证本期销售额，并检查本期客户的

回款情况。对未回函客户执行替代程序。 

二、核查意见 

基于已执行的审计工作，我们认为：公司上述关于收入下滑合理性、与同行

业上市公司收入变动趋势对比分析、智能照明产品毛利率下降、其他类产品收入

快速增长等原因的说明，与我们在审计公司 2022 年度财务报表过程了解的情况

在所有重大方面一致。 

 

问题 4.  

年报披露，报告期你公司直接出口营业收入 2.72 亿元，较上年同期下降

33.35%。请结合主要出口地区、国外市场环境、出口产品类别、销售数量、单

价及毛利率水平等情况，说明出口收入下降的原因及合理性，并列示主要境外

客户及销售金额、与你公司是否存在关联关系，结合重要合同、海关数据、出

口退税、出库单等数据，说明境外收入的真实性。请年审会计师对公司出口收

入的真实性核查并发表明确意见，并说明已采取的审计程序、覆盖率、程序有

效性及审计结论。 
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【公司回复】 

一、请结合主要出口地区、国外市场环境、出口产品类别、销售数量、单

价及毛利率水平等情况，说明出口收入下降的原因及合理性 

1、分主要出口地区、国外市场环境、出口产品类别说明出口收入下降的原

因及合理性 

报告期内，公司直接出口营业收入 2.72 亿元，较上年同期减少 1.37 亿元，

下降 33.35%，主要原因是公司智能照明相关产品出口下降所致，最近两年公司

产品出口按产品类别对比如下： 

单位：万元 

产品类别 2022 年 2021 年 增 长 增长率 

智能照明类产品 15,654 32,303 -16,649 -51.54% 

改性塑料类产品 11,573 8,638 2,935 33.98% 

其他类产品 60  60  

合  计 27,287 40,941 -13,654 -33.35% 

报告期内智能照明相关产品出口营业收入 1.57 亿元，较去年同期减少 1.66

亿元，同比下降 51.54%。改性塑料类产品及其他类产品出口略有增加。智能照

明相关产品出口销售严重依赖第一大客户，该客户为境外照明头部企业。报告期

内该客户出口营业收入同比减少较多，2022 年对该客户出口销售额为 1.27 亿，

较 2021 年的 2.91 亿元减少了 1.64 亿元，降低了 56.36%。 

最近两年直接出口营业收入按出口地区对比如下： 

 单位：万元 

产品类别 2022 年 2021 年 增 长 增长率 

欧洲及北美 14,667 30,573 -15,906 -52.03% 

东南亚 11,692 9,189 2,503 27.24% 

香港、台湾 717 1,146 -429 -37.47% 

澳洲 211 33 178 539.39% 

合 计 27,287 40,941 -13,654 -33.35% 

2022 年直接出口下降的原因是对欧洲及北美地区出口额较去年同期减少

1.59 亿元，下降 52.03%。2021 年对欧洲及北美出口较高，主要是智能照明相关

产品出口额较高，该类产品出口市场主要是欧洲及北美市场。 

智能照明相关出口产品严重依赖第一大客户，该客户为境外照明头部企业，

出口地区主要是欧洲及北美地区，报告期内该客户出口营业收入同比减少较多，
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2022 年对该客户出口销售额为 1.27 亿，较 2021 年的 2.91 亿元减少了 1.64 亿元，

降低了 56.36%。 

2、销售数量、单价及毛利率水平等情况，说明出口收入下降的原因及合理

性 

主要直接出口产品可分为改性塑料产品与智能照行相关产品，改性塑料产品

的单价、数量、毛利率情况分析如下表： 

改性塑料产品 2022 年 2021 年 增 长 增长率 

出口营业收入（万元）   11,573  8,638    2,935  33.98% 

销售数量（吨） 9,509 7,256 2,252 31.04% 

平均单价（元/吨） 12,171 11,904 267 2.24% 

毛利率 17.29% 18.47% -1.18%   

2022 年改性塑料类产品出口毛利率较 2021 年略有降低，降低了 1.18 个百分

点。销售数量增加 2,252 吨，销售单价增加 267 元/吨，上升 2.24%。 

智能照明产品类别较多，有灯带、整灯、配件等，品种差异大。销售量、平

均售价统计意义不大。该类产品出口销售额及毛利率情况分析如下表： 

智能照明相关产品 2022 年 2021 年 增 长 增长率 

营业收入（万元）    15,654  32,303 -16,649 -51.54% 

毛利率 16.06% 19.46% -3.40%   

2022 年智能照明类产品出口毛利率较 2021 年下降较多，降低了 3.4 个百分

点。毛利率下降的主要原因是销售额降幅较大，导致生产成本增加较多。 

智能照明相关出口产品营业收入下降的原因是该产品严重依赖第一大客户，

该客户为境外照明头部企业，报告期内该客户出口营业收入同比减少较多，2022

年对该客户出口销售额为 1.27 亿，较 2021 年的 2.91 亿元减少了 1.64 亿元，降

低了 56.36%。 

二、列示主要境外客户及销售金额、与公司是否存在关联关系 

报告期内，公司直接出口的前五大客户如下： 

单位：万元 

排名 销售产品 相关情况 出口营业收入 

第一名 智能照明相关产品 境外照明头部企业 12,706 

第二名 改性塑料产品 境外客户，合作年限 10 年以上 7,153 

第三名 智能照明相关产品 境外客户，合作年限 2 年以上 1,165 
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排名 销售产品 相关情况 出口营业收入 

第四名 改性塑料产品 境外客户，合作年限 3 年以上 1,162 

第五名 改性塑料产品 境外客户，合作年限 5 年以上 561 

合   计 22,747 

公司直接出口前五大客户与公司不存在关联关系。 

三、结合重要合同、海关数据、出口退税、出库单等数据，说明境外收入

的真实性。 

公司的所有直接出口产品投产前，都与境外客户签订了框架供货协议，销售

合同、订单等销售文件，并在 SAP 软件中输入了销售订单。产品销售出库前，

客服人员根据销售 SAP 销售订单打印出库单，仓库管理员凭出库单发货。 

公司所有的出口产品均履行了报关手续，取得了出口报关单。海关出口数据

与公司出口营业收入是相符的。 

报告期内，公司共计收到出口退税款 2,279 万元，其中东莞市众耀电器科技

有限公司（以下简称“众耀电器”）收到 2,048 万元，银禧科技收到 202 万元，

广东银禧增材科技有限公司（以下简称“银禧增材”）收到 29 万元。 

综上所述，公司直接出口营业收入具有真实的交易背景，均履行了正规的出

口报关手续，来源于境外的营业收入是真实的。 

 

【年审会计师回复】 

一、核查程序包括但不限于： 

（1）了解、评价与直接出口收入相关的内部控制的设计，并测试关键内部

控制是否有效运行。 

（2）对本期出口收入、出口商品毛利率，主要出口客户营业收入与上期进

行对比，分析出口产品销售的结构、价格变动等情况，核查异常变动原因。 

（3）检查公司出口收入相关的销售合同、销售订单、出库单、销售发票、

报关单、提单等重要凭据，并查阅海关电子口岸数据，复核出口收入记录金额是

否准确，评价出口收入确认的真实性、准确性； 

（4）获取公司出口退税数据，与出口收入进行比对，核查出口收入真实性。 

（5）结合应收账款的审计程序，选取样本向境外客户函证应收账款期末余

额及当期交易额。 

（6）对资产负债表日前后一个月的销售收入执行截止性测试，确认销售收

入记录在正确的会计期间。 

（7）检查出口收入期后回款情况，核查出口收入真实性。 
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二、出口收入审计程序覆盖率 

针对公司报告期直接出口营业收入 2.72 亿元，我们检查了出口收入对应的

销售合同/订单、出库单、发票、报关单等重要凭据，核查金额覆盖直接出口营

业收入的 83.26%，检查免抵退税申报汇总表、免抵退税申报明细表、免抵退应

退税额、收到的退税款等出口退税数据，核查金额覆盖出口营业收入的 91.18%，

检查期后回款凭据，核查金额覆盖期末直接出口收入应收账款余额的 72.38%。

并对主要出口客户的交易额和应收账款余额进行函证，以核查收入确认的真实性，

我们针对出口客户的函证金额及函证比例情况如下： 

单位：万元 

项目 出口客户应收账款 出口收入 

期末余额或当期发生额                5,776.75              27,286.57  

发函金额                4,943.33              19,359.87  

发函比例 85.57% 70.95% 

回函金额                   603.85                1,525.24  

回函比例 10.45% 5.59% 

回函及替代测试（未回函）金额                4,943.33              19,359.87  

回函及替代测试（未回函）比例 85.57% 70.95% 

注：出口收入客户均为国外客户，回函比例较低，与历年回函情况相符。 

三、核查意见 

基于已执行的审计工作，我们认为：上述程序对于公司出口收入的真实性认

定充分、有效，公司报告期内营业收入真实。 

 

问题 6.  

年报披露，你公司固定资产期末余额 2.79 亿元，较期初下降 0.34%。其中

研发大楼以及二期工程宿舍、厂房、仓库自 2014 年至今尚未办妥产权证书，报

告期末账面价值分别为 1,634.07 万元、2,926.50 万元。 

（1）请结合你公司近年业务开展情况说明各项主要业务固定资产机器设备

规模与现有业务产能、营业收入规模是否匹配。 

（2）请说明尚未办妥产权证书的固定资产的具体情况，对应的资产用途、

目前使用状态、预计办理完毕时间以及未办妥产权证书对你公司生产经营的影

响。 

请年审会计师对事项（1）进行核查并发表明确意见。 
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【公司回复】 

一、请结合你公司近年业务开展情况说明各项主要业务固定资产机器设备

规模与现有业务产能、营业收入规模是否匹配。 

报告期内公司主要产品为改性塑料产品及智能照明相关产品，智能照明相关

产品还可分为智能灯带与智能灯具。 

1、改性塑料产品固定资产机器设备规模与现有业务产能说明 

截止报告期末，改性塑料产品相关机器设备原值为 17,376 万元，净值为 7,402

万元，累计折旧 9,974 万元。可满足 20 万吨/年改性塑料的设计产能，报告期内

改性塑料产量为 11.99 万吨，产能利用率为 59.93%。报告期内产能利用率略为偏

低。 

公司的改性塑料产能是按照各生产设备对单一产品连续生产所能达到的最

高产能统计出来的。由于改性塑料产品是客户参与订制较深的非标产品，由此非

标产品计算出来的产能利用率数据与传统意义上大化工的产能利用率内涵不一

样。改性塑料的产能利用率指标仅供参考，实际意义不大。 

一般情况下，根据客户不同，订单结构不同，全面满负荷生产后的产能利用

率在 70-80%左右，具体解释如下： 

（1）公司的所有改性塑料产品属于客户定制的非标产品，不同配方、不同

原料、不同工艺的产品，相同机台每小时满产量相关较大。 

（2）改性塑料是“间歇式生产”而非“连续化生产”，一个订单料号品种生

产完成后，生产人员需要进行清机，清机完成后才能进行下一个订单品牌品种的

生产，清机是改性塑料生产的必须环节，但此环节不提供产量，清机时间平均在 

2-3 小时。公司的主要客户规模都不大，2 吨以下的小订单非常多，导致相同的

产量清机时间很长，严重占用机台生产时间，降低了产能利用率。 

（3）公司年活跃客户超过 800 个，年活跃料号超过 8,000 个。公司的经营

策略是同时维持较多的稳定客户，而不是严重依赖几个大客户、大订单。多客户

多品种相较于大客户大订单，相同的销量单个订单量较小，为满足对客户 7 天

交付的承诺，公司需要主动准备多余的闲置的机台，以满足高峰期客户订单的交

付要求，也降低了产能利用率。 

公司最近五年设计产能保持在 20 万吨，产量及产能利用率情况如下： 

年 份 产能（万吨） 产量（万吨） 产能利用率 

2022 年 20 11.99 59.93% 

2021 年 20 12.89 64.45% 

2020 年 20 11.42 57.10% 
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年 份 产能（万吨） 产量（万吨） 产能利用率 

2019 年 20 11.93 59.65% 

2018 年 20 15.68 78.40% 

一般情况下，根据客户不同，订单结构不同，公司改性塑料产能利用率在

60%-70%左右。2018 年产能利用率较高，达到 78.40%，2018 年产能利用率较高

主要原因是订单结构不同，单个机台可以连续生产的大订单较多，各机台超负荷

生产。2019 年至 2022 年的产能利用率在 60%左右，处于略为偏低的水平，主要

原因是客户订单量较少，除订单高峰期外，部分机台不能满负荷生产。 

综合以上，尽管报告期内公司改性塑料产能利用率略为偏低，改性塑料相关

的固定资产机器设备规模与现有业务产能、营业收入规模是相匹配的。 

2、智能照明相关产品固定资产机器设备规模与现有业务产能的说明 

截止报告期末，智能照明产品相关机器设备原值为 1,671 万元，净值为 1,287

万元，累计折旧 387 万元。智能照明相关产品主要为智能灯带与智能灯具，报告

期内智能照明相关产品因客户订单不足，产能利用率严重偏低。 

最近两年智能照明相关产品的设计产能与产能利用率情况如下： 

2022 年 设计产能 实际产量 产能利用率 

智能灯带 1000 万米 344.71 33.47% 

智能灯具 300 万套 253.25 84.42% 

2021 年 设计产能 实际产量 产能利用率 

智能灯带 1000 万米        761.33  76.00% 

智能灯具 130 万套         92.25  71.00% 

报告期内，智能灯具产能利用率为 84.42%，较为合理。因客户订单不足，

公司智能灯带产能利用率严重偏低，只有 33.47%，智能灯带相关的固定资产机

器设备规模与现有业务产能与营业收入规模不相匹配。 

 

【年审会计师回复】 

一、核查程序包括但不限于： 

（1）了解企业与固定资产盘点、固定资产保管存放相关的内控制度，获取

公司报告期末固定资产清单，对主要的机器设备执行监盘程序，关注机器设备使

用情况、保养状态。 

（2）了解公司与生产相关的关键内控制度，测试相关内控制度的运行有效

性。 
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（3）对生产管理人员进行访谈，了解公司生产计划安排，检查月度生产计

划书、生产通知单、生产指令等资料，核查机器设备使用情况，产品产量情况。 

（4）编制生产经营能力及规模调查问卷，对生产能力进行测算，与公司实

际产量进行对比分析。 

（5）获取同行业上市公司的生产经营规模，与企业的生产经营规模进行比

较分析。 

二、核查意见 

基于已执行的审计工作，我们认为：公司上述关于各项主要业务固定资产机

器设备规模与现有业务产能、营业收入规模匹配情况的说明，与我们在审计公司

2022 年度财务报表过程了解的情况在所有重大方面一致。 

 

问题 7.  

年报披露，报告期末在建工程期末余额 0.66 亿元，较期初增长 96.53%，无

形资产期末账面价值 1.03 亿元，同比增长 122.74%。请结合公司经营情况、下

游行业景气度、设备成新率等说明公司上述资产增加的合理性，相关资产减值

计提是否充分。请年审会计师核查并发表明确意见。 

 

【公司回复】 

一、请结合公司经营情况、下游行业景气度、设备成新率等说明公司上述

资产增加的合理性，相关资产减值计提是否充分。 

1、公司在建工程期末余额增加的合理性说明 

报告期末在建工程期末余额 0.66 亿元，较期初增加 0.32 亿元，增长 96.53%。

增加的主要原因子公司东莞银禧新材料有限公司（以下简称“东莞银禧新材料”）

在报告期内取得 4 万平方米的工业用地，开始投资建设“东莞松山湖高分子新材

料产业园建设项目”，该项目在建工程增加了 0.34 亿元。占报告期在建工程净增

加额的 106%。 

公司第五届董事会第十五次会议与 2021 年第二次临时股东大会审议通过

《关于公司投资建设银禧高分子新材料产业园项目的议案》，同意公司以自有资

金及自筹资金不超过 6 亿元用于“银禧高分子新材料产业园项目”建设。报告期

内，公司严格按照工程进度及合同约定支付“银禧高分子新材料产业园项目”各

种建设款，在建工程的增加额与该项目的建设进度是相匹配的。“银禧高分子新

材料产业园项目”增加的在建工程资产是合理的。 

报告期末，刚果（金）年产 3000 金属吨粗制氢氧化钴冶炼项目在建工程发

现减值的迹象，公司委托有证券评估资质的评估机构进行了评估，并根据评估结
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果计提减值准备，相关减值计提充分。 

其他的在建工程项目未出现减值迹象，不需要计提减值准备。 

2、公司无形资产期末余额增加的合理性说明 

报告期末无形资产期末账面价值 1.03 亿元，较期初增加了 0.57 亿元，增长

122.74%。增加的主要原因是报告期内公司购入了两块土地使用权，导致期末账

面价值增加 0.57 亿元，占报告期内净增加额的 100%。具体如下： 

1、子公司东莞银禧新材竞得了编号为 “2022WT006”的国有土地使用权，

该地块总面积为 4 万平方米，位于东莞市松山湖东部工业园。该无形资产入账时

间为 2022 年 5 月，账面原值为 0.42 亿元，报告期末净值为 0.41 亿元。该地块将

建设为银禧高分子新材料产业园项目。 

2、子公司珠海银禧竞得了编号为“22004”的国有土地使用权，该地块总面

积为 3 万平方米，位于珠海市金湾区南水镇。该无形资产入账时间为 2022 年 5

月，账面原值为 0.16 亿元，报告期末净值为 0.16 亿元。该地块将建设银禧新材

料珠海生产基地建设项目。 

上述土地使用权是根据公司未来业务发展需要购入的，增加的资产是合理的。

购入的土地通过招拍挂方式竞得，价格与该地块周边土地的市场价格相符，报告

期末，未发现减值的迹象，不需要计提减值准备。 

 

【年审会计师回复】 

一、核查程序包括但不限于： 

（1）了解无形资产摊销政策，并与同行业可比公司进行比较分析； 

（2）对主要在建工程项目进行实地核查或视频查看，核查在建工程的真实

性并了解工程进度情况，了解是否存在减值迹象； 

（3）评价管理层在评估境外在建工程与无形资产-采矿权减值迹象及确定减

值金额时所使用的重大判断及相关依据，并对管理层做出的关键判断所依据的客

观证据进行独立评估。 

（4）评价由管理层聘请的外部评估机构的独立性、客观性、专业胜任能力。 

（5）与管理层及其聘请的外部评估专家讨论减值测试的关键假设和方法，

复核外部评估机构的评估过程是否适当。 

二、核查意见 

基于已执行的审计工作，我们认为：公司上述关于资产增加合理性的说明，

与我们在审计公司 2022 年度财务报表过程了解的情况在所有重大方面一致。报

告期末公司对无形资产、在建工程减值准备计提充分。 
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问题 9.  

报告期末你公司存货账面余额为 2.50 亿元，存货周转率 5.84，存货周转率

相比去年同期下降，报告期计提存货减值损失 273.07 万元。 

（1）年报披露公司主要原材料价格 2022 年出现较大波动，请你公司结合

对存货进行跌价测试的具体过程、原材料价格、在手订单、库龄等情况，说明

存货减值计提是否充分完整，是否充分反映了存货的跌价风险。 

（2）报告期末你公司存货明细中发出商品余额 3,735.41 万元，请说明发出

商品的具体内容、主要交易对方以及是否为公司关联方、截至回函日期后销售

情况、未计提跌价准备的合理性。 

请年审会计师核查并发表明确意见，并说明对发出商品账面价值真实性、

准确性执行的审计程序及结论。 

 

【公司回复】 

一、年报披露公司主要原材料价格 2022 年出现较大波动，请你公司结合对

存货进行跌价测试的具体过程、原材料价格、在手订单、库龄等情况，说明存

货减值计提是否充分完整，是否充分反映了存货的跌价风险。 

1、公司存货跌价测试的具体过程如下 

依据《企业会计准则第 1 号—存货》的相关规定，存货应当按照成本与可变

现净值孰低计量。库存商品和发出商品等直接用于出售的商品存货，在正常生产

经营过程中，以该存货的估计售价减去估计的销售费用和相关税费后的金额，确

定其可变现净值；需要经过加工的材料存货，在正常生产经营过程中，以所生产

的产成品的估计售价减去至完工时估计将要发生的成本、估计的销售费用和相关

税费后的金额，确定其可变现净值；除有明确证据表明资产负债表日市场价格异

常外，存货项目的可变现净值以资产负债表日市场价格为基础确定。    

跌价测试具体过程如下： 

①用于直接对外销售的库存商品和发出商品： 

存货的可变现净值＝【存货的合同售价或估计售价】－【估计的销售费用和

相关税费】 

②继续加工的材料存货： 

存货的可变现净值＝【该存货所生产的产成品的合同售价或估计售价】－【至

完工时估计将要发生的成本】－【估计的销售费用和相关税费】 

2、报告期内原材料价格波动情况 

公司改性塑料产品原材料在报告期内波动较大。改性塑料的主要原材料与原

油价格有较强的正相关关系。2022 年上半年，原油价格处于高位，公司改性塑
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料产品的主要原材料平均采购价格也较高。2022 年下半年，随着原油价格的下

降，公司改性塑料产品的主要原材料采购价格也相应下降 

单位：元/吨 

主要原材料 
采购额占采购总

额的比例 
上半年平均价格 下半年平均价格 

下半年价格
增长率 

聚氯乙烯树脂 19.83% 8,294 6,152 -26% 

工程树脂 13.63% 17,354 14,197 -18% 

增塑剂 14.54% 11,761 9,677 -18% 

聚烯烃树脂 4.69% 7,705 7,497 -3% 

苯乙烯树脂 9.72% 10,859 9,625 -11% 

3、存货减值计提是否充分完整，是否充分反映了存货的跌价风险 

报告期，公司总存货周转率为 5.84 次，扣除智能照明及其他类产品，报告

期末改性塑料相关存货周转率为 5.95 次，较 2021 年增加 0.69 次，存货周转率下

降的主要原因是报告期末原材料价格处于历史低位，公司加大了原材料采购力度，

原材料库存余额较大，导致存货总周转次数较去年同期有所增加。 

报告期末，改性塑料相关库存余额、跌价准备、周转率及周转天数如下：  

 单位：万元 

改性塑料 账面余额 
存货跌价

准备 
账面价值 

周转天数

（天） 
周转率 

计提跌价

准备金额 

原材料 13,139.96 122.73 13,017.23 37 9.81 103.37 

库存商品 4,775.97 195.45 4,580.52 13 27.87 169.70 

周转材料 213.18 
 

213.18 
 

- 
 

发出商品 3,639.89 
 

3,639.89 10 35.07 
 

合计 21,769.00 318.19 21,450.82 61 5.95 273.07 

根据上表，对存货各个项目减值计提与跌价风险分析如下：  

原材料：公司的原材料采购策略是战略采购与订单采购相结合的模式，报告

期末公司判断原材料价格处于相对低位，适当的做了一些战略采购，原材料期末

余额相对较高。按账面余额计算的原材料周转天数为 37 天，在同行业中也是正

常的周转天数。化工原材料储存期与保质期较长，仓库管理人员采用先进先出的

策略，仓库中原材料平均库龄较短。 

报告期内，公司对小部分长期库存的原材料按照存货跌价测试流程计提了

103.37 万元的减值准备，减值准备计提充分，充分反映了原材料的跌价风险。 
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库存商品：公司改性塑料产品是客户订制化的非标产品，产品按照客户的销

售订单生产，产成品存储库龄短，周转快。报告期末，改性塑料产成品的周转天

数为 13 天，在手订单 8,000 万元以上，与同行业相比属正常的周转天数。 

报告期末，公司对小部分长期库存的产成品按照存货跌价测试流程计提了

169.70 万元的减值准备，减值准备计提充分，充分反映了产成品的跌价风险。 

周转材料：周转材料金额较小，周转速度很快，经测试，不需要计提减值准

备。 

发出商品：期末发出商品已经客户确认，经存货跌价测试流程测试，不需要

计提减值准备。 

综上所述，公司报告期末改性塑料存货减值计提充分完整，已充分反映了存

货的跌价风险。 

二、报告期末你公司存货明细中发出商品余额 3,735.41 万元，请说明发出

商品的具体内容、主要交易对方以及是否为公司关联方、截至回函日期后销售

情况、未计提跌价准备的合理性。 

报告期末，公司存货明细中发出商品余额 3,735.41 万元，主要是向家电、

OA 客户销售改性塑料产品形成的。公司每月对家电、OA 客户改性塑料产品销

售量较大，期末形成的发出商品余额也较大。 

报告期末，发出商品余额排名前五的客户如下： 

序号 客户情况 
发出商品余额

（万元） 

截止回本函日的

销售情况 
是否关联方 

1 家电行业龙头企业       632.53  
 尚余 143.15 万

元未实现销售  
否 

2 大型办公设备零配件供应商       207.72   已全部销售  否 

3 大型注塑产品生产企业       164.56   已全部销售  否 

4 大型办公设备零配件供应商       110.98   已全部销售  否 

5 路面材料供应商       106.76   已全部销售  否 

  合计：    1,222.55      

公司发出商品交易方客户不是公司关联方。截止本回函日，除少部分未实现

销售外，绝大部分已实现销售。经存货跌价测试流程测试，发出商品的成本低于

售价，不需要计提减值准备。 
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【年审会计师回复】 

一、核查程序包括但不限于： 

（1）了解与存货跌价准备测试相关的关键内部控制，评价这些控制的设计，

确定其是否得到执行，并测试相关内部控制的运行有效性。 

（2）获取存货库龄明细表，了解存货结构及库龄情况，核查长库龄原因，

对期末存货实施监盘，检查存货的数量、状况等，以确认是否存在滞销或无法销

售的存货。 

（3）获取存货跌价准备计提明细表，复核存货跌价准备的计提方法、过程

是否按照会计政策执行，重新计算存货可变现净值，分析存货跌价准备计提的准

确性及合理性。 

（4）检查公司对可变现净值的假设，包括与基于市场可得同类产品的可变

现净值以及已承诺的销售协议的比较。获取资产负债表日后销售明细，核实预计

售价与实际售价的差异，分析预计售价的合理性。 

（5）获取发出商品明细表、各客户数量金额明细清单，结合库存商品单位

成本、产品计价测试核查发出商品账面价值真实性、准确性，结合应收账款、收

入交易额分析期末发出商品结存合理性。 

（6）检查发出商品对应销售订单、出库单、发货单、物流单，对期末发出

商品进行函证，检查期后收入确认及成本结转情况，核实发出商品的真实性、准

确性。 

二、核查意见 

基于已执行的审计工作，我们认为： 

（1）公司上述关于存货减值计提充分完整，已充分反映了存货跌价风险的

说明，与我们在审计公司 2022 年度财务报表过程了解的情况在所有重大方面一

致。 

（2）公司上述关于发出商品主要内容、期末主要客户情况、减值准备等情

况的说明，与我们在审计公司 2022 年度财务报表过程了解的情况在所有重大方

面一致。报告期末公司发出商品账面价值真实、准确。 

 

问题 10.  

年报披露，报告期内公司销售费用率 2.69%，同比上升 0.45 个百分点，管

理费用率 8.53%，同比上升 2.87 个百分点。2022 年摊销股权激励费用 7,139.07

万元，较去年同期增加 3,405.33 万元。 

（1）请结合公司人员变动情况、股权激励情况、费用明细等说明公司销售

费用率、管理费用率上升的原因及合理性。 
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（2）请补充说明报告期股权激励费用的确认依据，结合股权激励考核指标

实现情况等说明股权激励相关会计处理以及对公司的财务影响，是否符合《企

业会计准则》的规定。 

请年审会计师核查并发表明确意见。 

 

【公司回复】 

一、请结合公司人员变动情况、股权激励情况、费用明细等说明公司销售

费用率、管理费用率上升的原因及合理性。 

1、销售费用率上升的说明 

公司最近两年销售费用率对比情况如下：  

单位：万元 

销售费用项目 
2022 年 2021 年 

费用率增加 
金额 费用率 金额 费用率 

职工薪酬 2,527 1.37% 2,006 0.89% 0.48% 

差旅费 803 0.44% 1,298 0.58% -0.14% 

广告及市场推广费 519 0.28% 457 0.20% 0.08% 

业务招待费 417 0.23% 558 0.25% -0.02% 

办公及物料消耗 128 0.07% 127 0.06% 0.01% 

折旧费 13 0.01% 16 0.01% 0.00% 

信用保险费 465 0.25% 454 0.20% 0.05% 

其他费用 97 0.05% 140 0.06% -0.01% 

合计 4,969 2.69% 5,056 2.24% 0.45% 

报告期内公司销售费用率 2.69%，同比上升 0.45 个百分点，上升的主要原因

是职工薪酬的费用比率较去年同期上升了 0.48 个百分点。 

报告期末公司销售人员 111 人，上年末为 122 人，报告期末销售人员较上年

末减少了 11 人。销售费用中职工薪酬为 2,527 万元，较去年同期增加了 520 万

元。人员减少，薪酬增加的主要原因如下： 

（1）2022 年初，银禧光电在大客户订单急速下滑的情况下，加大了智能照

明相关产品在电商平台的零售业务，2022 年初在深圳市高薪招聘了一批电商运

营的专业团队人员，下半年由于该团队业绩不理想，银禧光电又全部裁减了这部

分人员，该批人员年底不计入年末人数统计。报告期内这部分人员的职工薪酬为

289 万元。 

（2）报告期内公司部分初级的销售人员离职，为增强公司大客户的开发能
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力，公司招聘了一批经验丰富高级销售人员充实了销售队伍，报告期内销售人员

的平均薪酬较去年同期有所增加。 

2、管理费用率上升的说明 

公司最近两年管理费用率对比情况如下： 

单位：万元 

管理费用项目 
2022 年 2021 年 

费用率增加 
金额 费用率 金额 费用率 

职工薪酬 4,152 2.25% 3,733 1.66% 0.59% 

差旅费 662 0.36% 791 0.35% 0.01% 

车辆费用 256 0.14% 232 0.10% 0.04% 

招聘培训费 77 0.04% 179 0.08% -0.04% 

办公及物料消耗 705 0.38% 898 0.40% -0.02% 

摊销费 217 0.12% 184 0.08% 0.04% 

折旧费 798 0.43% 790 0.35% 0.08% 

业务招待费 681 0.37% 820 0.36% 0.00% 

水电费 173 0.09% 273 0.12% -0.03% 

中介费 454 0.25% 791 0.35% -0.11% 

股权激励 7,139 3.87% 3,734 1.66% 2.21% 

租赁费 258 0.14% 224 0.10% 0.04% 

其他费用 183 0.10% 106 0.05% 0.05% 

合  计 15,754 8.53% 12,756 5.66% 2.87% 

报告期内，公司的管理费用率 8.53%，同比上升 2.87 个百分点，上升的主要

原因是股权激励的费用率较去年同期上升了 2.21 个百分点。 

公司在2021年及 2022年实现了业绩目标，估计未来三年也可实现业绩目标，

在综合考虑股权激励对象离职及未来离职率的情况下，按照相关会计准则规定，

2021 年摊销股权激励费用 3,734 万元，2022 年摊销 7,139 万元。2021 年股权激

励费用摊销金额较小的原因是股权激励费用从 2021 年 8 月开始分月摊销，2021

年只摊销了 5 个月，报告期内摊销了 12 个月，报告期股权激励费用同比增长较

多，导致管理费用率上升较多。 

 

二、请补充说明报告期股权激励费用的确认依据，结合股权激励考核指标

实现情况等说明股权激励相关会计处理以及对公司的财务影响，是否符合《企

业会计准则》的规定。 
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2021 年 8 月，公司第五届董事会第十三次会议向 68 名激励对象授予 3,472

万股限制性股票，授予价格为 3.17 元/股，授予日收盘价为 8.64 元/股，每股限制

股票的公允价值为 5.47 元/股，不考虑员工离职的情况下，股权激励总费用为

18,992 万元。 

本次授予的限制性股票的解除限售安排如下表所示： 

解除限售安排 业绩考核目标 解除限售比例 

第一个解除限售期 2021 年营业收入不低于 19 亿元 25% 

第二个解除限售期 2021 年-2022 年营业收入累计不低于 40 亿元 20% 

第三个解除限售期 2021 年-2023 年营业收入累计不低于 63 亿元 20% 

第四个解除限售期 2021 年-2024 年营业收入累计不低于 88 亿元 20% 

第五个解除限售期 2021 年-2025 年营业收入累计不低于 115 亿元 15% 

1、股权激励费用的确认依据 

根据《企业会计准则第 11 号——股份支付》，以权益结算的股份支付换取

职工提供服务的，应当以授予职工权益工具的公允价值计量。权益工具的公允价

值，应当按照《企业会计准则第 22 号——金融工具确认和计量》确定。公司应

当在授予日确定授予股份的公允价值。 

完成等待期内的服务或达到规定业绩条件才可行权的换取职工服务的以权

益结算的股份支付，在等待期内的每个资产负债表日，应当以对可行权权益工具

数量的最佳估计为基础，按照权益工具授予日的公允价值，将当期取得的服务计

入相关成本或费用和资本公积。在资产负债表日，后续信息表明可行权权益工具

的数量与以前估计不同的，应当进行调整，并在可行权日调整至实际可行权的权

益工具数量。 

2、报告期内股权激励费用的摊销 

在考虑 5%离职率的情况下，限制性股票需摊销的总费用为 18,042 万元，从

2021 年开始，分六年摊销，预测各年摊销情况如下： 

单位：万元 

总成本 2021 年 2022 年 2023 年 2024 年 2025 年 2026 年 

18,042 3,734 7,082 3,699 2,145 1,068 316 

2021 年及 2022 年已实现了业绩目标，公司预计未来三年也可实现业绩目标，

在综合考虑股权激励对象离职及未来离职率的情况下，2021 年摊销股权激励费

用 3,734 万元，2022 年摊销 7,139 万元（实际摊销金额与预测值略有差异） 

3、报告期内股权激励对财务的影响 
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（1）报告期，股权激励费用摊销相关会计分录如下：  

借：管理费用—股权激励费用   7,139 万元 

     贷：资产公积—其他资本公积 7,139 万元 

股权激励费用摊销对利润表的影响为管理费用增加 7,139 万元。对资产负债

表的影响为所有者权益中未分配利润减少7,139万元，资本公积增加7,139万元。  

（2）限制性股票解除限售的相关会计分录如下： 

借：其他应付款-限制性股票回购义务  2,740 万元   

    贷：库存股                     2,740 万元  

报告期内限制性股票解锁 864.25 万股，对利润表没有影响。对资产负债表

的影响为：报告期末其他应付款-限制性股票回购义务减少 2,740 万元，导致负债

减少 2,740 万元。库存股减少 2,740 万元，导致所有者权益增加 2,740 万元。 

公司严格按照《企业会计准则第 11 号——股份支付》相关规定计算及分期

摊销股权激励费用，报告期内股权摊销情况符合《企业会计准则》的相关规定。 

 

【年审会计师回复】 

一、核查程序包括但不限于： 

（1）结合职工薪酬审计程序，编制薪酬分配表，与销售费用、管理费用中

职工薪酬情况进行核对； 

（2）获取销售费用、管理费用明细表，以及大额合同、结算单、发票等，

并进行测算，确认费用是否完整准确，比较同期各类费用变动比率，分析变动趋

势。 

（3）对期间费用等进行截止性测试，核查是否存在跨期情形。 

（4）获取限制性股票激励计划，对授予价格、限制性股票公允价值、员工

认购情况、估计离职率等关键数据进行了重点复核。 

（5）获取最新可行权人数变动、业绩指标完成情况等后续信息，重新复核

股权激励费用分摊明细表，复核股权激励费用计提、会计处理是否准确。 

二、核查意见 

基于已执行的审计工作，我们认为： 

（1）公司上述关于销售费用率、管理费用率上升的原因的说明，与我们在

审计公司 2022 年度财务报表过程了解的情况在所有重大方面一致。 

（2）报告期公司对股权激励相关会计处理在所有重大方面符合企业会计准

则的相关规定。 
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问题 11. 

年报披露，你公司前五大客户销售收入合计 43,353.76 万元，占年度销售总

额的 23.49%，较上年同期下降 6.69 个百分点；前五大供应商采购金额合计

26,136.46 万元，占年度采购总额的 18.90%，较上年同期上升 1.13 个百分点。 

请补充说明报告期前五名客户/供应商的名称、销售/采购涉及的具体业务和

产品、定价方式、合作年限、业务模式、销售回款情况、报告期前五名客户/供

应商是否发生变化及原因，并说明与你公司以及你公司董事、监事、高级管理

人员、持股 5%以上股东以及上述客户、供应商之间是否存在关联关系或其他业

务往来，相关业务是否具备商业实质。请年审会计师核查并发表明确意见。 

 

【公司回复】 

请补充说明报告期前五名客户/供应商的名称、销售/采购涉及的具体业务和

产品、定价方式、合作年限、业务模式、销售回款情况、报告期前五名客户/供

应商是否发生变化及原因，并说明与你公司以及你公司董事、监事、高级管理

人员、持股 5%以上股东以及上述客户、供应商之间是否存在关联关系或其他业

务往来，相关业务是否具备商业实质。 

一、报告期内前五大客户具体情况如下： 

1、排名第一的客户，报告期内营业收入 14,175 万元，该客户也是 2021 年

排名第一的客户。公司主要向其销售智能照明相关产品及小部分改性塑料产品。

该客户为境外照明头部企业，合作年限为 6 年，业务模式为按订单销售产品，定

价方式为双方协商定价。期末应收账款 3,916 万元，截止 2023 年 5 月 8 日已全

部回收。 

2、排名第二的客户，报告期内营业收入 10,164 万元，该客户也是 2021 年

排名第二的客户。公司主要向其销售改性塑料产品及小部分其他类产品。该客户

为 A 股上市公司，合作年限超过 10 年，业务模式为按订单销售产品，定价方式

为双方协商定价。期末应收账款 2,099 万元，截止 2023 年 5 月 8 日累计回款 1,862

万元，还余 237 万元未收回。 

3、排名第三的客户，报告期内营业收入 8,524 万元，该客户也是 2021 年排

名第三的客户。公司向其销售改性塑料产品。该客户为境外客户，合作年限超过

10 年，业务模式为按订单销售产品，定价方式为双方协商定价。期末应收账款

1,342 万元，截止 2023 年 5 月 8 日已全部收回。 

4、排名第四的客户，报告期内营业收入 6,850 万元，该客户也是 2021 年排

名第四的客户。公司向其销售改性塑料产品。该客户为境内客户，合作年限超过

5 年，业务模式为按订单销售产品，定价方式为双方协商定价。期末应收账款 2,098
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万元，截止 2023 年 5 月 8 日已全部收回。 

5、排名第五的客户，报告期内营业收入 3,640 万元，该客户也是 2021 年排

名第六的客户。公司向其销售改性塑料产品。该客户为境内客户，合作年限超过

10 年，业务模式为按订单销售产品，定价方式为双方协商定价。期末应收账款

1,611 万元，截止 2023 年 5 月 8 日已全部收回。 

报告期内前四大客户排名与 2021 年相同，第五大客户为 2021 年排名第六的

客户，报告期内前五大客户基本没有发生变化，相关业务均为公司的主营业务产

品，具备商业实质。 

截至 2023 年 5 月 8 日止，报告期末的应收账款已基本上收回。经核查，前

五大客户与公司、持股 5%以上股东、董事、监事、高级管理人员不存在关联关

系。 

二、报告期内采购额排名前五的供应商情况如下： 

1、排名第一的供应商，报告期采购额为 8,629 万元，是 2021 年采购额排名

第一的供应商。公司主要向采购增塑剂。该供应商为境内外商投资企业，合作年

限超过 15 年，业务模式为按订单采购产品，定价方式为双方协商定价。 

2、排名第二的供应商，报告期采购额为 5,307 万元，是 2021 年采购额排名

第五的供应商。公司主要向采购增塑剂。该供应商是境内企业，合作年限超过

15 年，业务模式为按订单采购产品，定价方式为双方协商定价。 

3、排名第三的供应商，报告期采购额为 4,468 万元，是 2021 年采购额排名

第二的供应商。公司主要向采购改性塑料原材料。该供应商为境外企业，合作年

限超过 15 年，业务模式为按订单采购产品，定价方式为双方协商定价。 

4、排名第四的供应商，报告期采购额为 3,973 万元，是 2021 年采购额排名

第七的供应商。公司主要向采购工程塑料原料。该供应商为境内上市公司，合作

年限超过 10 年，业务模式为按订单采购产品，定价方式为双方协商定价。 

5、排名第五的供应商，报告期采购额为 3,759 万元，是 2021 年采购额排名

第六的供应商。公司主要向采购增工程塑料原料。该供应商为境外企业，合作年

限超过 10 年，业务模式为按订单采购产品，定价方式为双方协商定价。 

报告期内前五大供应商也是 2021 年的排名前七大供应商，报告期内前五大

供应商基本没有发生变化。公司向其采购改性塑料产品的原材料，相关业务具备

商业实质。经核查，前五大供应商与公司、持股 5%以上股东、董事、监事、高

级管理人员不存在关联关系。 
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【年审会计师回复】 

一、核查程序包括但不限于： 

（1）了解、评价公司销售与收款、采购与付款相关的内部控制设计合理性，

测试关键内部控制运行有效性。 

（2）获取前五大客户销售合同、出库单、报关单、签收单、发票等执行细

节测试，核查收入确认真实性。 

（3）获取前五大供应商采购合同、送货单、入库单、发票等执行购货测试，

核查采购业务真实性。 

（4）通过企查查、国家工商信息网等公开网站，查询前五大客户/供应商的

工商信息，以查验前五大客户/供应商与公司及公司董事、监事、高级管理人员、

持股 5%以上股东是否存在关联关系。 

（5）对前五大客户/供应商本期交易金额、期末余额进行函证，未回函的均

执行替代测试。 

二、核查意见 

基于已执行的审计工作，我们认为：公司上述关于报告期前五名客户/供应

商与公司以及公司董事、监事、高级管理人员、持股 5%以上股东以及报告期前

五名客户/供应商之间不存在关联关系或其他业务往来，相关业务具备商业实质

的说明，与我们在审计公司 2022 年度财务报表过程了解的情况在所有重大方面

一致。 

 

问题 12.  

年报披露，你公司“年产 3000 金属吨粗制氢氧化钴冶炼项目”仍处于正在

进行状态，但该项目自 2019 年起已暂停投入，至今未正式开工。请你公司： 

（1）请结合最新情况说明该项目继续推进是否具备可行性，未完全终止该

项目的具体原因及合理性。 

（2）结合该项目所涉资产的实际状况，说明你公司是否能够实际控制相关

资产，以及报告期末对相关资产计提的减值准备是否充分。 

请年审会计师对事项（2）进行核查并发表明确意见。 

 

【公司回复】 

二、结合该项目所涉资产的实际状况，说明你公司是否能够实际控制相关

资产，以及报告期末对相关资产计提的减值准备是否充分。 

截至报告期末，银禧刚果钴业资产情况如下： 
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单位：万元 

报表项目 对应项目 资产原值 减值准备 累计折旧 资产净值 

固定资产 土地+设备 755 318 91 346 

在建工程 
土建工程+未安

装的设备 
3,036 1,077  1,960 

无形资产 采矿权 2,925 1,792  1,133 

合  计  6,717 3,187 91 3,439 

为增强对公司资产的管控，公司将“3000 金属吨粗制氢氧化钴冶炼项目”

已到货、未安装的生产设备与其他固定资产统一放置在生产基地内，生产基地已

加装了围墙及大门，并聘请了刚果金当地保安人员进行 24 小时轮流看护。公司

的三位长驻员工中有二位员工留守刚果生产基地宿舍，对相关资产进行看护。 

公司财务与内部审计人员不定期通过远程视频进行资产盘点，确定资产的保

管状况，土地、厂房、矿区、机器设备等状态维护良好，数量完整。2019 年审

计时，年审会计师安排审计人员到现场进行了实物核查与盘点，2020 年、2021

年、2022 年年报审计，年审会计师通过视频，对相关资产进行了观察。 

综合以上，公司能够完全控制 3000 金属吨粗制氢氧化钴冶炼项目的相关实

物资产。 

最近四年公司聘请了外部专业评估机构对 3000 金属吨粗制氢氧化钴冶炼项

目相关固定资产、在建工程进行了专业评估，根据评估结果计提了减值准备，最

近四年累计计提减值准备 3,184 万元，其中： 

2019 年计提减值准备 2,054 万元、 

2020 年计提减值准备 287 万元、 

2021 年计提减值准备 296 万元、 

2022 年计提减值准备 531 万元。 

评估机构计提减值准备时除考虑各项贬值因素外，还综合考虑了当地政局不

稳定、生产能力较低等外部风险因素，报告期末，各项资产计提减值准备充分。 

 

【年审会计师回复】 

一、核查程序包括但不限于： 

（1）了解、测试公司与资产管理、资产减值测试相关内部控制的设计和执

行情况。 

（2）通过远程视频访谈刚果生产基地留守人员，了解基地状况，通过远程

视频观察、了解主要资产，关注资产状态，确认其是否存在。 

（3）了解境外固定资产、在建工程与采矿权对应投资项目的实际投资的变



 

专项回复 第 30 页 

化情况，所处地区政治、经济、社会、市场环境的变化趋势。 

（4）评价管理层在评估境外固定资产、在建工程与采矿权减值迹象及确定

减值金额时所使用的重大判断及相关依据，并对管理层做出的关键判断所依据的

客观证据进行独立评估。 

（5）评价由管理层聘请的外部评估机构的独立性、客观性、专业胜任能力。 

（6）与管理层及其聘请的外部评估专家讨论减值测试的关键假设和方法，

复核外部评估机构的评估过程是否适当。 

二、核查意见 

基于已执行的审计工作，我们认为：公司上述关于能够控制刚果生产基地相

关资产的说明，与我们在审计公司 2022 年度财务报表过程了解的情况在所有重

大方面一致。报告期末公司对银禧刚果钴业相关固定资产、无形资产和在建工程

减值准备计提充分。 

 

本页以下无正文。



 

 

（本页无正文，为立信会计师事务所（特殊普通合伙）关于对广

东银禧科技股份有限公司的年报问询函的专项回复之盖章签字页） 

 

 

 

 

 

立信会计师事务所（特殊普通合伙）     中国注册会计师：梁谦海 

 

 

中国•上海                   

中国注册会计师：马玥 

 

 

 

二〇二三年五月九日 

 

 

 

 

  


	问题1.
	【公司回复】
	【年审会计师回复】

	问题3.
	【公司回复】
	【年审会计师回复】

	问题4.
	【公司回复】
	【年审会计师回复】

	问题6.
	【公司回复】
	【年审会计师回复】

	问题7.
	【公司回复】
	【年审会计师回复】

	问题9.
	【公司回复】
	【年审会计师回复】

	问题10.
	【公司回复】
	【年审会计师回复】

	问题11.
	【公司回复】
	【年审会计师回复】

	问题12.
	【公司回复】
	【年审会计师回复】


