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2022 年度总裁工作报告 

 

2022 年公司管理层在董事会带领下，严格按照《公司法》、《证券法》等法

律法规和《公司章程》等公司制度的要求，忠实与勤勉地履行自身职责，贯彻执

行股东大会、董事会的各项决议，较好地完成 2022 年度各项工作。2022 年公司

实现营业收入 92,591.35 万元，同比下降 12.90%；实现归属于母公司所有者的净

利润 9,286.04 万元，同比下降 29.95%。现将具体工作报告如下： 

一、技术研发及荣誉 

公司实施技术创新和结构优化战略，推进公司的整体创新步伐。公司坚持产

品系列化、研发深度化、技术自有化的发展方向，不断加强整线综合集成能力和

高端设备开发能力，围绕卫生高洁净程度、超高产能、功能集成化、设备成套化

及低碳环保等方面进行产品研发，推动企业的产品从“国内领先”向“国际先进”

提升。 

截至 2022 年 12 月 31 日，公司专利申请量为 1,049 项，其中发明专利 466

项、实用新型专利 499 项、外观设计专利为 84 项；公司专利授权量为 780 项，

其中发明专利 197 项，实用新型专利 499 项、外观设计专利 84 项。2022 年，公

司被评为“中国轻工业装备制造行业五十强企业”、“中国液态食品机械行业十

强企业”、“中国轻工业数字化转型先进单位”、 “中国好技术”、“2021 年

度中国包装百强企业”、 “2022 年第一批智能工厂”、“浙江省知识产权示范

企业”、“杭州高成长性百强企业”以及荣获“技术进步奖特等奖”、“包装行

业优秀单位奖”、“2021 年度包装行业优等奖”等。公司董事兼总裁史正被评

为“第二十一届浙江省优秀企业家”，并荣获“2021 年度包装行业优秀奖“、

“包装行业优秀个人奖” 、“杭州市首届最美科技工作者提名奖”。 

 

二、销售拓展 



2 

公司的直线式无菌瓶装及杯装灌装生产线自 2018 年底投放市场后取得了丰

硕的成果。2022 年公司已向客户交付多条无菌瓶装及杯装灌装设备生产线。此

外，还有多家潜在客户有意向购买公司的无菌灌装生产线，应用行业也从乳品和

饮料进一步拓宽到食品尤其是特医食品等其他行业。随着社会发展，人们对自身

营养状况日益关注，越来越多的营养学家、医生、临床营养师和患者重视特医食

品在临床上的使用，我国特医食品市场迎来新的发展机遇，近年来我国特医食品

行业市场规模逐年上升。报告期内，公司的无菌灌装生产线在特医食品行业实现

了有效拓展。 

除无菌灌装设备外，公司在鲜奶超洁净灌装设备、常温奶酪棒灌装设备以及

高自动化的柔性后道包装设备上也取得了进一步突破，丰富了公司的产品类型，

提高了公司的市场竞争力。 

公司通过巩固老客户、培育新客户相结合的方式，不断拓展市场空间。2022

年新拓展客户涵盖了乳品、饮料、医疗健康、食用油脂、日化、食品等行业，主

要包括：日远饮品、千斛雪酒业、华之沣饮料、中特食品等。 

公司无人零售项目目前进展顺利，多家乳品等行业客户向公司批量采购无人

零售设备，标志着公司无人零售项目得到进一步的发展。 

 

三、塑料容器业务 

在塑料容器业务方面，2022年实现销售收入9,958.60万元，同比增长12.25%。

在业务平稳发展的同时，公司加强采购、生产、质检等环节的管理，提升产品质

量。 

 

四、产业链延伸 

公司作为国内智能包装机械行业的领先企业，在无菌、节能、高效、集成化

的灌装、包装设备研发方面具有领先的技术水平。为了更好地为客户服务，提供

完整解决方案，公司围绕主业，寻找合作伙伴，进行了一些业务拓展。通过与合
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作伙伴的合作，发挥协同效应，为公司进一步提升产品竞争力，持续稳健发展提

供了支持。 

2022 年 12 月 23 日，公司召开第四届董事会第十九次会议和第四届监事会

第十七次会议，审议通过《关于对关联方增资暨关联交易的议案》，同意公司以

自有资金 1,800 万元对杭州新鲜部落科技有限公司（以下简称“新鲜部落”）增

资，增资后公司对新鲜部落出资额为 352.94 万元，占新鲜部落注册资本总额的

15%。公司本次对新鲜部落增资完成后，公司新零售产业链从原来的生产制造端

延伸到了零售端，公司生产制造的无人零售设备销售给新鲜部落后，通过新鲜部

落铺设的优质点位资源进行投放，有利于进一步提升公司无人零售设备产品的市

场形象和整体竞争能力，实现公司与新鲜部落的协同发展。本次交易完成后，新

鲜部落成为公司的参股子公司，公司对其的长期股权投资采用权益法核算。随着

新鲜部落未来盈利能力的提升和业绩的逐步释放，将为公司带来新的发展机遇，

为公司培育新的利润增长点，符合公司及全体股东的利益。 

公司募投项目一期及二期工程已全部达到预定可使用状态，公司产能得到一

定程度的提升，公司处于一个新的发展平台。公司将以成为全球智能包装机械行

业技术领先者为目标，保持创业精神，加强产品研发，加大市场拓展力度，进一

步增强企业竞争实力。 

 

五、2023 年公司主要工作计划 

1、加大研发投入，提高产品竞争力 

技术研发将继续沿着产品系列化、研发深度化、技术自有化方向发展。主营

产品研发将围绕超高速、无菌、节能、环保等目标开展。新拓展业务，将根据市

场需求及发展趋势，加强研发人员配置，科学制定研发目标，为业务拓展提供支

持。 

2、加强销售团队建设，提升营销能力 

公司将持续引进销售人才，根据产品类别及目标行业，组建专业销售团队。

依托技术优势，在巩固乳品行业领先优势的同时，以客户价值为导向，以提高设
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备效能和售后服务质量为中心，加强新业务、新兴目标行业的市场拓展提升公司

产品的市场占有率。 

3、把握市场机会，促进现有产业的提升发展 

公司将紧密结合公司主营业务，充分利用资本市场功能，积极寻找能与公司

进行技术互补、利于拓展市场的横向或纵向的投资机会，实现产业延伸。 

4、加大信息化建设、推进管理数字化 

公司将持续推进企业数字化转型，持续优化研究院产品生命周期数字化管理

系统及生产运营中心高等级 MES 系统，并将整体部署企业级信息化管理系统，

实现财务业务深度融合。 

公司的核心竞争能力将从过去的“技术能力”转变成“服务能力+数字化能

力+技术能力”，以推动核心业务的数字化转型为目标，打通“横向、纵向和端到

端”三大数据流，实现从设计到服务，从客户到生产、从前端到后端的“数据互

联互通”能力，来充分满足客户的各种需求。 

 

 杭州中亚机械股份有限公司 

董事会 

2023 年 4 月 27 日 
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