
 

 

证券代码：001328 证券简称：登康口腔 公告编号：2023-001 

 

重庆登康口腔护理用品股份有限公司 

上市首日风险提示公告 

 
特别风险提示： 

公司本次发行价格为人民币20.68 元/股，对应的2021年市盈率为36.75倍（每股收

益按照2021年度经会计师事务所遵照中国会计准则审计的扣除非经常性损益后归属于

母公司股东的净利润除以本次发行后总股数计算）。本公司发行市盈率高于所属行业

平均市盈率（18.18倍），但低于可比A股上市公司对应的2021年扣非后静态市盈率的

平均值（51.61倍）。本公司提请投资者关注投资风险，审慎研判发行定价的合理性，

理性作出投资。 

经深圳证券交易所《关于重庆登康口腔护理用品股份有限公司人民币普通股票上

市的通知》（深证上〔2023〕278号）同意，重庆登康口腔护理用品股份有限公司（以

下简称“公司”或“登康口腔”）首次公开发行的人民币普通股股票在深圳证券交易

所上市，证券简称“登康口腔”，证券代码“001328”。本公司首次公开发行的

43,043,500股人民币普通股股票，全部为新股发行，不涉及老股转让，其中42,179,447

股人民币普通股股票自2023年4月10日起可在深圳证券交易所上市交易。 

登康口腔按照中国证监会 2023 年 2 月 17 日发布的《证券发行与承销管理办法》

《首次公开发行股票注册管理办法》等注册制配套规则发行定价，上市后适用《深圳

证券交易所交易规则（2023 年修订）》，上市后的前 5 个交易日不设涨跌幅限制，其后

涨跌幅限制为 10%。 

本公司郑重提请投资者注意：投资者应充分了解股票市场风险及本公司披露的风

险因素，切实提高风险意识，在新股上市初期切忌盲目跟风“炒新”，应当审慎决

策、理性投资。 

现将有关事项提示如下： 

本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实、准确、完整，

没有虚假记载、误导性陈述或重大遗漏。 



 

 

一、公司近期经营情况正常，内外部经营环境未发生重大变化，目前不存在应披

露而未披露的重大事项。 

二、经查询，公司、控股股东和实际控制人不存在关于本公司的应披露而未披露

的重大事项，公司近期不存在重大对外投资、资产收购、出售计划或其他筹划阶段的

重大事项。公司募集资金投资项目按招股说明书披露的计划实施，未发生重大变化。 

三、本公司聘请天健会计师事务所（特殊普通合伙）（以下简称“天健会计师事

务所”），对公司2019年12月31日的资产负债表，2020年12月31日、2021年12月31日

和2022年6月30日的合并及母公司资产负债表，2019年度的利润表、现金流量表和所有

者权益变动表，2020年度、2021年度和2022年1-6月的合并及母公司利润表、合并及母

公司现金流量表、合并及母公司所有者权益变动表，以及相关财务报表附注进行了审

计，并出具了标准无保留意见的审计报告（天健审〔2022〕8-478号）。根据该等审计

报告，公司报告期内合并报表主要财务数据如下： 

（一）合并资产负债表主要数据 

单位：万元 

项目 2022.6.30 2021.12.31 2020.12.31 2019.12.31 

资产总额 92,476.40 96,370.51 97,170.14 85,941.91 

负债总额 45,864.39 45,499.44 46,403.52 42,901.28 

归属于母公司股东权益合计 46,612.01 50,871.07 50,766.62 43,040.63 

股东权益合计 46,612.01 50,871.07 50,766.62 43,040.63 

（二）合并利润表主要数据 

单位：万元 

项目 2022年1-6月 2021年度 2020年度 2019年度 

营业收入 61,069.33 114,252.48 102,959.48 94,391.29 

营业利润 6,725.24 13,609.28 11,007.21 6,822.84 

利润总额 6,782.40 13,473.06 10,635.97 6,809.27 

净利润 5,813.11 11,885.91 9,524.03 6,316.30 

归属于母公司所有者的净利润 5,813.11 11,885.91 9,524.03 6,316.30 

扣除非经常性损益后归属于母

公司所有者的净利润 
5,043.63 9,689.34 7,370.95 3,851.39 

（三）合并现金流量表主要数据 

单位：万元 

项目 2022年1-6月 2021年度 2020年度 2019年度 



 

 

经营活动产生的现金流量净额 1,905.96 7,288.00 13,467.17 5,662.06 

投资活动产生的现金流量净额 9,638.89 14,705.21 -15,787.71 -7,977.97 

筹资活动产生的现金流量净额 -10,220.42 -11,630.50 -1,605.37 2,293.90 

现金及现金等价物净增加额 1,324.43 10,362.70 -3,925.91 -22.01 

期末现金及现金等价物余额 15,152.50 13,828.07 3,465.37 7,391.28 

（四）主要财务指标 

财务指标 2022.6.30 2021.12.31 2020.12.31 2019.12.31 

流动比率（倍） 1.55 1.68 1.83 2.09 

速动比率（倍） 0.98 1.22 1.43 1.61 

资产负债率（合并） 49.60% 47.21% 47.75% 49.92% 

资产负债率（母公司） 49.66% 47.32% 47.75% 49.92% 

归属于发行人股东的每股净资

产（元/股） 
3.61 3.94 4.14 3.70 

财务指标 2022年1-6月 2021年度 2020年度 2019年度 

应收账款周转率（次） 40.37 44.50 46.84 39.23 

存货周转率（次） 3.80 4.36 4.32 4.34 

息税折旧摊销前利润（万元） 6,482.36 13,471.46 10,733.53 7,408.59 

利息保障倍数（倍） - - - - 

每股经营活动产生的现金流量

净额（元/股） 
0.15 0.56 1.10 0.49 

每股净现金流量（元/股） 0.10 0.80 -0.32 -0.00 

研发投入占营业收入的比例 2.84% 3.11% 3.08% 3.21% 

现金分红（万元） 10,072.16  15,226.45  4,873.85  3,180.00  

基本每股收益（元） 0.45 0.92 0.79 0.60 

稀释每股收益（元） 0.45 0.92 0.79 0.60 

加权平均净资产收益率（%） 11.16 21.52 19.92 17.49 

上述指标计算公式如下： 

1、流动比率=流动资产/流动负债 

2、速动比率=（流动资产－存货）/流动负债 

3、资产负债率=总负债/总资产 

4、归属于发行人股东的每股净资产=归属于发行人股东的净资产/期末股份总数 

5、应收账款周转率=营业收入/应收账款平均值 

6、存货周转率=营业成本/存货平均值 



 

 

7、息税折旧摊销前利润=净利润+所得税+折旧+摊销+财务费用利息支出－财务费

用利息收入 

8、利息保障倍数=（净利润+所得税+财务费用利息支出－财务费用利息收入+资本

化利息支出）/（财务费用支出－财务费用利息收入+资本化利息支出），报告期内公

司未发生利息支出，故该指标不适用 

9、每股经营活动产生的现金流量净额=经营活动产生的现金流量净额/期末股份总

数 

10、每股净现金流量=现金及现金等价物净增加额/期末股份总数 

11、研发投入占营业收入的比例=研发费用/营业收入 

12、基本每股收益=P/S；S=S0＋S1＋Si×Mi/M0－Sj×Mj/M0－Sk 

其中：P为归属于公司普通股股东的净利润；S为发行在外的普通股加权平均数；

S0为期初股份总数；S1为报告期因公积金转增股本或股票股利分配等增加股份数；Si

为报告期因发行新股或债转股等增加股份数；Sj为报告期因回购等减少股份数；Sk为

报告期缩股数；M0报告期月份数；Mi为增加股份下一月份起至报告期期末的月份数；

Mj为减少股份下一月份起至报告期期末的月份数 

13、稀释每股收益＝[P+（已确认为费用的稀释性潜在普通股利息－转换费用）×

（1-所得税率）]/（S0＋S1＋Si×Mi/M0－Sj×Mj/M0—Sk+认股权证、股份期权、可转换

债券等增加的普通股加权平均数） 

其中，P为归属于公司普通股股东的净利润 

14、加权平均净资产收益率=P/（E0＋NP/2＋Ei×Mi/M0－Ej×Mj/M0） 

其中：P为归属于公司普通股股东的净利润；NP为报告期净利润；E0为期初净资

产；Ei为报告期发行新股或债转股等新增净资产；Ej为报告期回购或现金分红等减少净

资产；M0为报告期月份数；Mi为新增净资产下一月份起至报告期期末的月份数；Mj为

减少净资产下一月份起至报告期期末的月份数 

15、2022年1-6月应收账款周转率、存货周转率为年化处理后数据 

四、审计截止日后的主要经营状况 

（一）2022年度主要会计数据及财务指标 

公司财务审计报告截止日为2022年6月30日，财务报告审计截止日至本公告披露日，

公司的业务模式及竞争趋势、主要原材料的采购规模及采购价格、主要产品的生产销



 

 

售规模及销售价格、主要客户及供应商的构成、适用税收政策、外部经营环境等均未

发生重大不利变化，亦未出现其他可能影响投资者判断的重大事项。 

公司2022年财务报表已经天健会计师事务所审计，并出具了标准无保留意见的

《审计报告》（天健审〔2023〕8-115号），财务数据已经公司于2023年3月24日召开

的第七届董事会第八次会议审议通过。公司完整《审计报告》请参见公司上市公告书

附件，请投资者注意投资风险。公司上市后将不再另行披露2022年年度报告，敬请投

资者注意。 

公司 2022 年度主要会计数据及财务指标情况如下： 

项目 2022.12.31  2021.12.31 
本报告期末比上

年度期末增减 

流动资产（万元） 66,247.80 59,910.89 10.58% 

流动负债（万元） 38,740.62 35,647.59 8.68% 

总资产（万元） 101,794.23 96,370.51 5.63% 

资产负债率（母公司）（%）  47.12   47.32  -0.20% 

资产负债率（合并报表）（%） 46.73 47.21 -0.49% 

归属于母公司股东的净资产（万元） 54,228.01 50,871.07 6.60% 

归属于母公司股东的每股净资产（元/

股） 
4.20 3.94 6.60% 

项目 2022年度 2021年度 
本报告期比上年

同期增减 

营业收入（万元） 131,333.03 114,252.48 14.95% 

营业利润（万元） 14,483.13 13,609.28 6.42% 

利润总额（万元） 14,575.58 13,473.06 8.18% 

归属于母公司所有者的净利润（万元） 13,461.11 11,885.91 13.25% 

扣除非经常性损益后的归属于母公司所

有者的净利润（万元） 
10,471.37 9,689.34 8.07% 

基本每股收益（元/股） 1.04 0.92 13.04% 

扣除非经常性损益后的基本每股收益

（元/股） 
0.81 0.75 8.00% 

加权平均净资产收益率（%） 26.03 21.52 4.51% 

扣除非经常性损益后的加权平均净资产

收益率（%） 
20.25 17.54 2.71% 

经营活动产生的现金流量净额（万元） 8,351.02 7,288.00 14.59% 

每股经营活动产生的现金流量净额（元

/股） 
0.65 0.56 14.59% 



 

 

注：资产负债率（母公司）、资产负债率（合并报表）、加权平均净资产收益率和

扣除非经常性损益后的加权平均净资产收益率的本报告期比上年同期增减为两期数的

差值。 

2022 年末，公司资产及负债结构基本保持稳定，随着公司业务规模的增长，流动

资产、流动负债、总资产及归属于母公司股东的净资产较 2021 年末均有所增长，增长

幅度基本在 5%-10%左右。同时，公司资产负债率保持相对稳定，未发生较大变化。 

公司 2022 年营业收入较 2021 年同期增加 14.95%，利润总额较 2021 年同期增加

8.18%，净利润较 2021 年同期增加 13.25%，扣除非经常性损益后归属于母公司所有者

的净利润较 2021 年同期增加 8.07%，公司主要盈利指标保持稳步增长态势，并带动每

股收益及加权平均净资产收益率进一步提升，主要系：（1）公司继续紧抓消费升级趋

势，持续提升自身中高端产品的销售占比，主要产品的销售数量及销售均价有所提

升；（2）随着公司 2022 年以来进一步加大了对于电商渠道的投入，紧抓抖音等兴趣电

商发展红利，电商销售收入规模较 2021 年同期有较大幅度增长；（3）公司持续精耕优

势线下渠道，充分利用自身经销渠道优势和品牌优势，实现经销模式销售收入的稳步

增长。 

随着销售业绩的增长，2022 年公司经营活动现金流量净额较 2021 年同期增长

14.59%。 

公司 2022 年 12 月 31 日资产负债表的主要报表项目（金额占资产总额的比重超过

1%）与上年年末相比的变动情况，2022 年度利润表主要报表项目（金额占净利润的比

重超过 5%）、现金流量表的主要报表项目与上年同期相比的变动情况，及变动接近或

超过 30%的主要报表项目的变动原因分析已于上市公告书进行了披露，投资者欲了解

相关情况请详细阅读上市公告书“第五节 财务会计资料”之“二、2022 年度主要经营

情况及其变化”。 

（二）2023年1-3月主要经营业绩情况预计 

结合过往业绩、市场需求及订单情况，公司合理预计 2023 年 1-3 月经营业绩情况

如下： 

单位：万元 

项目 
2023 年 1-3 月 

（预计） 

2022 年 1-3 月 

（未经审计） 
变动率 

营业收入 32,600-34,300 30,968.96 5.27%-10.76% 

净利润 3,100-3,350 2,843.00 9.04%-17.83% 



 

 

项目 
2023 年 1-3 月 

（预计） 

2022 年 1-3 月 

（未经审计） 
变动率 

归属于母公司所有者的净利润 3,100-3,350 2,843.00 9.04%-17.83% 

扣除非经常性损益后的归属于

母公司所有者的净利润 
2,750-2,970 2,493.00 10.31%-19.13% 

2023 年 1-3 月，公司营业收入预计为 32,600 万元至 34,300 万元，较 2022 年同期增

长 5.27%至 10.76%，归属于母公司所有者的净利润预计为 3,100 万元至 3,350 万元，较

2022 年同期增长 9.04%至 17.83%，扣除非经常性损益后的归属于母公司所有者的净利

润为 2,750 万元至 2,970 万元，较 2022 年同期增长 10.31%至 19.13%。随着公司 2023 年

1-3 月主要产品销量及单价进一步增长，公司预计盈利水平将稳步增长。 

上述预计财务数据仅为公司管理层根据实际经营情况对经营业绩的合理估计，未

经审计机构审计或审阅，不代表公司最终可实现的营业收入及净利润，也并非公司的

盈利预测。 

五、公司特别提醒投资者注意以下风险因素 

（一）市场竞争风险 

中国口腔清洁护理用品行业市场环境成熟，可供消费者选择的品牌和品类数量众

多，市场化竞争程度较高。近年来，随着国民消费水平和健康生活理念的不断提高，

消费需求呈现出多样化、个性化、品质化的趋势，口腔清洁护理用品行业在保持稳步

增长的同时，市场竞争已从价格竞争、渠道竞争转向品牌效应、研发技术、产品结

构、服务质量、经营管理甚至资本实力等方面的全方位竞争。如果公司在品牌建设、

核心技术突破、产品力提升、营销模式创新和客户高水平服务等方面不能持续满足市

场需求，可能面临市场份额流失、盈利能力下降等风险。 

公司主打品牌“冷酸灵”经过多年的培育与发展，已成长为我国抗敏感牙膏细分

领域的领导品牌。根据尼尔森零售研究数据显示，报告期各期“冷酸灵”品牌在抗敏

感牙膏细分领域的线下市场份额占比持续稳定在 60%左右。在激烈的市场竞争中，公

司需持续强化核心技术、品牌推广与营销模式等系统创新，如果主打品牌“冷酸灵”

不能持续巩固自身在品牌力、渠道力及抗牙齿敏感技术等方面构筑起的竞争壁垒，将

会导致公司在抗敏感细分领域的份额流失，进而对公司核心竞争力和盈利能力造成不

利影响。 

（二）品牌形象维护风险 



 

 

口腔护理用品直接面向消费者，品牌形象是影响消费者购买选择的重要因素。经

过三十多年的培育，公司主要品牌“冷酸灵”已具有较高的知名度和美誉度，受到广

大消费者的青睐。如果市场上出现不法厂商仿制、仿冒公司品牌进行非法生产销售，

或有其他侵犯公司品牌形象的事件发生，公司将存在品牌形象被损害的风险。公司为

保护品牌形象而进行的诉讼将产生较高费用，或消费者对公司产品的消费意愿下降，

对公司盈利产生不利影响。 

同时，为维护品牌形象，公司每年均在品牌建设方面投入较多资源。若公司未来

无法保证品牌建设的持续投入，或无法取得预期效果，则将对公司的品牌影响力产生

不利影响，从而导致公司业绩下滑。 

（三）销售模式不能适应市场变化的风险 

报告期内，公司产品销售以经销模式为主。报告期各期，公司经销模式收入分别

为 81,572.38 万元、88,245.57 万元、93,041.48 万元和 47,379.60 万元，占当年主营业务

收入的比例分别为 86.63%、85.88%、81.61%和 77.70%。经销模式下，公司借助经销商

的网点资源，建立了基本覆盖全国范围的销售网络，提高了公司产品市场渗透率。随

着公司业务规模和销售区域的不断扩大，若公司对经销商的管理无法与公司的经营发

展相匹配，将对公司在相关地区的销售目标达成造成一定影响。 

公司直供模式的客户是具有较强议价能力的重点零售客户，部分采用直供模式的

零售客户由于受到线上渠道的冲击等因素的影响，可能进行经营策略的调整，甚至撤

出部分区域市场，这将会对公司经营业绩产生不利影响。 

近年来随着科技的进步与发展，电子商务、智能终端和第三方物流的快速发展，

消费者网络购物更加便捷，兴趣电商、社区团购、B2B 和 O2O 等新业态不断兴起，越

来越多的消费者加入到网络购物的行列中。如果未来市场消费习惯和渠道发展出现重

大变化，导致销售模式不能较好的满足市场消费需求，将对公司销售业绩的稳定性及

持续性造成不利影响。 

（四）研发及新产品开发风险 

公司在口腔清洁护理用品行业持续深耕，为满足多样化的市场需求、适时引导消

费趋势，公司高度重视技术研发工作，不断加大研发投入，持续研发并推出具有核心

竞争力的新产品。在新产品研发过程中，尤其是一些涉及创新技术的研究领域，可能

出现研发方向与市场需求有差异、研发成果无法实现产业化、甚至研发失败等情况。



 

 

因此，如果将来公司未能收回新产品的开发、生产及市场培育成本，或因研发周期较

长而影响市场拓展先机，可能会对公司的财务状况及整体盈利能力造成不利影响。 

（五）人才流失或储备不足的风险 

公司聚焦口腔清洁护理用品行业发展，经过持续的内部培养与外部引进，现已汇

聚了一大批涵盖消费者洞察与分析、数字化整合营销、品牌策划、产品运营、渠道销

售、技术及产品研发、智能制造等领域的专业技术和复合型管理人才。随着行业的快

速发展，核心技术和管理人才将成为稀缺资源，在充分竞争的市场环境下，同行业企

业正在采取更为主动的人才竞争策略进行人才的争夺，公司部分专业技术和管理人才

存在流失的风险。如果公司核心技术和管理人才流动过大，或培养储备的人才不能满

足公司业务发展的需要，可能会对公司生产经营造成不利影响。 

（六）产品质量风险 

公司产品主要为口腔护理用品，是消费者日常生活用品，具有较高的使用频率。

产品的质量不仅关系消费者的使用体验，如果存在缺陷，也可能会影响消费者的身体

健康。随着消费者以及监管机构对产品质量关注度和重视度提高，一旦产品出现质量

安全问题，将对公司形象和未来发展带来负面影响。同时，公司主要产品受到化妆

品、医疗器械等相关法律法规的约束，不仅要求产品质量合格，也要求产品质量实现

过程实时合规。如未能及时发现原材料及产品生产过程中存在的质量问题，导致不合

格产品面市甚至发生产品质量安全事故，将对公司品牌形象以及生产经营造成负面影

响。 

上述风险为公司主要风险因素，将直接或间接影响本公司的经营业绩，请投资者

特别关注公司首次公开发行股票并在主板上市招股说明书“第三节 风险因素”章节，

并特别关注上述风险的描述。 

敬请广大投资者注意投资风险，理性投资。 

特此公告 

 

 

 

重庆登康口腔护理用品股份有限公司 

董事会 

2023年4月10日 
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