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一、本次募集资金使用计划 

本次向不特定对象发行可转换公司债券的募集资金总额不超过人民币

100,000.00 万元（含 100,000.00 万元），扣除发行费用后，拟用于以下项目： 

单位：万元 

序号 项目名称 实施主体 项目投资总额 拟使用募集资金投资额 

1 百洋品牌运营中心建设项目 百洋医药 65,192.34 50,000.00 

2 百洋云化系统升级项目 百洋医药 11,595.47 10,500.00 

3 百洋线上运营平台项目 百洋医药 10,850.73 9,500.00 

4 补充流动资金 百洋医药 30,000.00 30,000.00 

合计 117,638.54 100,000.00 

项目投资总额高于本次募集资金拟投资金额部分，由公司自筹解决。在本次

发行募集资金到位之前，公司将根据募集资金投资项目实施进度的实际情况以自

筹资金先行投入，并在募集资金到位后按照相关法规规定的程序予以置换。若本

次实际募集资金净额少于上述募集资金拟投入金额，公司将根据实际募集资金净

额以及募集资金投资项目的轻重缓急，按照相关法规规定的程序对上述项目的募

集资金投入金额进行适当调整，募集资金不足部分由公司以自筹资金解决。 

二、募集资金投资项目的具体情况 

（一）百洋品牌运营中心建设项目 

1、项目概况 

公司拟投资 65,192.34 万元，在山东省青岛市市北区建设约 66,000 平方米的

品牌运营中心。项目实施完成后，依托于数据中心的升级、专业人才的引进、体

系架构的优化等，公司的品牌运营能力将进一步增强，从而有助于公司把握市场

机遇、完善品牌矩阵、提升市场影响力和业务规模；同时，通过新建仓储空间、

引进智能化设备、完善配送体系等方式，公司的仓储配送能力将有效增强，运营

管理效率将显著提升，从而突破现有仓储物流对公司业务的限制，使得公司持续

的高速发展成为可能。 

2、项目必要性分析 

（1）顺应国家医疗制度改革，把握品牌运营行业发展契机 
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近年来，国家陆续出台了一系列医疗制度改革的政策法规，推动了医药行业

向分工更加细化、竞争更加市场化的格局发展。品牌运营行业是医药行业专业化、

精细化发展下的产物，通过优化营销组织结构、提升执行力、引进专业人才和技

术等方式，进一步发掘医药产品市场潜力，有效降低医药产品的销售成本，提升

医药产品市场规模。 

2015 年 5 月、2019 年 1 月，国务院分别发布《国务院办公厅关于城市公立

医院综合改革试点的指导意见》、《国务院办公厅关于印发国家组织药品集中采购

和使用试点方案的通知》，详细规定了药品集中采购、取消药品加成等政策，从

而促使医药销售从医院渠道流向零售渠道，提升零售渠道对品牌运营的需求；

2015 年 3 月，国家卫计委发布《建立药品价格谈判机制试点工作方案（征求意

见稿）》，旨在降低创新药价格，从而压缩了医药生产厂商的盈利空间，促使生产

厂商通过选择专业的品牌运营商来降低销售渠道投入及销售团队费用。相关政策

的深入实施，为行业中具备领先品牌运营能力的厂商带来了新的发展机遇。 

因此，公司有必要新建品牌运营中心，以把握品牌运营行业的发展契机，进

一步完善品牌矩阵、提升运营能力并拓展业务规模。 

（2）提升品牌运营及仓储配送能力，助力业务规模扩张 

公司的主营业务包括为客户提供医药产品的品牌运营、批发配送及零售；其

中，品牌运营业务系公司盈利的主要来源。近年来，公司业务迅速扩张，收入规

模大幅增长。庞大的销售规模和丰富的业务模式一方面要求公司通过增加专业人

员配置、升级客户营销方案、加强客户需求开发、完善大数据中心建设等方式持

续提升自身的客户服务能力和品牌运营能力；另一方面要求公司具备更为可观的

仓储面积、专业先进的仓储设施、健全完善的配送体系，以满足上下游合作商的

业务需求。 

目前，公司通过分布于全国各地的营销网络，有效地将其所运营的品牌医药

产品销售至全国范围内的医疗机构、药店等销售终端。但随着品牌矩阵的升级完

善和业务规模的持续扩张，公司的客户分布将更加分散，订单数量将快速增长，

从而对现有的品牌运营体系提出新的挑战和要求。同时，公司虽在青岛地区的物

流配送能力处于行业前列，有着较好的物流配送体系和较高的客户满意度及市场
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影响力，但从全国市场而言，公司的物流服务范围相对局限，难以支撑业务规模

的高速增长。 

通过本项目的实施，公司将围绕品牌运营业务的发展规划和客户需求，实现

营销方案、人员结构、市场资源、组织架构等的全方位升级，以促进既有市场的

进一步深耕和高关联度市场的逐步开拓；同时，公司将增强仓储配送能力并扩大

物流配送区域，以青岛地区为核心辐射全山东省，进一步加速业务规模扩张，推

进战略规划实施。 

（3）升级数据处理能力，降低运营管理成本 

目前公司已就品牌运营业务建设了大数据中心，运营和维护了多个精准的客

户群体，但系统的运行负荷较大、处理能力不足、集成性较弱，无法有效支撑业

务规模的快速扩张和品牌矩阵的持续升级。同时，公司现有的仓储物流操作为较

为传统的作业模式，以人工操作为主，自动化、智能化水平较低，存在效率低、

差错率高、破损率高、安全性差等风险，无法适应业务高速发展对仓储物流的配

套需求。 

因此，公司有必要以规模化、规范化为建设理念，升级品牌运营业务的大数

据中心，提升数据中心对海量数据的存储空间和处理能力；引进优质专业人才，

结合系统分析和客户需求，升级运营管理计划，增强客户服务能力，提升市场拓

展力度；建设高度吻合企业发展战略的现代仓储物流体系，优化供应链管理，增

强规模效应优势，降低仓储物流成本，提高综合服务质量，增强市场竞争力。 

3、项目可行性分析 

（1）品牌运营行业拥有广阔的发展前景 

为进口药品提供品牌运营服务是品牌运营行业的重要需求来源。我国是药品

进口大国，药品进口金额从 2011 年到 2019 年保持高速增长，年均复合增长率达

15.47%。迅速增长的药品进口需求，将促进品牌运营行业规模的整体提升。在国

内市场需求方面，伴随着药品加成取消、医药分开、两票制、带量采购等一系列

医疗改革政策的推进，我国的医药产品流通将逐渐向市场化的竞争格局发展，从

而促使医药生产厂商更加关注产品流通环节的重要性，进而带动品牌运营服务的
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市场需求。 

随着进口药品销售需求的增长及国内药品市场化进程的推进，我国医药品牌

运营行业预计将保持快速增长的发展趋势。根据 Frost&Sullivan数据，2019年度，

医药品牌运营行业的整体市场规模约为 472 亿元；根据前瞻行业研究院预测，

2018年至 2022年，我国医药品牌运营行业的市场规模将保持 25%-30%的增长率。

我国医药品牌运营行业广阔的发展前景，为本项目的顺利实施奠定了良好的市场

基础。 

（2）公司具备领先的品牌运营能力 

公司拥有行业经验丰富的管理团队、能力出众的市场研究团队，可对国内外

医药领域的政策、行业和市场动态进行紧密追踪及实时分析，并对特定业务领域

的品牌或产品进行大范围筛选，寻找符合公司战略布局的新业务领域及方向。因

此，公司有能力选择出具有发展潜力的品牌，并与持有该等品牌的公司达成合作。 

同时，公司通过多年品牌运营经验的积累，建立了覆盖品类研究、品牌定位、

品牌制作、品牌沟通及品牌稽核全流程的成熟品牌运营策略与流程，能够通过寻

找药品的差异化标签、多渠道传播药品的临床价值和功效信息、制定针对性的推

广策略等方式有效实现医药产品的品牌推广。 

此外，公司自成立以来即开始运营迪巧、泌特两个品牌。经过十余年的运营，

公司已成功将迪巧、泌特品牌打造成细分市场最具有竞争力的品牌之一，成为公

司在品牌运营业务领域的典型案例。迪巧、泌特品牌运营的成功，体现了公司在

非处方药及处方药市场，孵化品牌、培育品牌、提升品牌及持有品牌的整体品牌

运营能力，为公司进一步拓展品牌运营业务市场提供了可复制的成功经验。 

因此，公司具备专业的市场研究及品牌筛选能力、成熟的品牌运营及推广能

力、成功且可复制的品牌运营经验，为本项目的顺利实施提供了有力的保障。 

（3）公司拥有优质的上下游业务资源 

对于上游合作伙伴而言，公司在品牌运营业务的开展过程中，坚持与安斯泰

来等全球知名医药生产厂商开展合作，并通过签订长期合作协议、商标共有等方

式保持长期稳定的战略合作关系。同时，知名医药生产厂商通常具有多个业务条
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线，产品种类繁多；随着合作的不断深入，其亦可为公司带来持续的业务机会，

不断丰富公司的品牌运营矩阵，提升公司的业务规模。此外，与知名医药生产厂

商合作有利于公司形成品牌效应，增强市场影响力和客户忠诚度，为公司的未来

发展起到良好的示范作用，使公司具备持续、稳健发展的坚实动力。 

对于销售渠道和下游客户资源而言，公司自成立以来非常重视渠道管理体系

建设，已建立起一套从总部到分支机构系统的渠道管理体系。公司设置渠道客户

事业部全面统筹品牌运营业务经销商的管理工作，同时在全国多个省份配备专业

的商务团队，与总部渠道客户事业部垂直衔接，负责当地的渠道建设与维护。目

前公司已经形成了一张具有 600 余家经销商的全国性医药商业网络，直接及间接

覆盖了超过 14,000 家医院及 36 余万家药店。 

优质的上下游业务资源为公司带来了源源不断的发展动力和持续性的业务

机会，进而为本项目的顺利实施提供了坚实的业务基础。 

（4）公司具备经验丰富的专业管理团队 

公司管理团队大多出身于专业的大型医药企业，具备多年从业经验，对医药

行业的现状与未来有着独到的见解。公司内部各子公司、各细分领域亦拥有该细

分行业领域的专业从业人员。例如，品牌运营团队具备丰富的医药产品知识储备、

专业的市场研究及品牌筛选能力、突出的品牌运营及推广能力，已成功孵化了迪

巧、泌特等旗帜产品，可以为医药企业提供全方位的增值服务；现代化物流管理

团队拥有先进的管理理念、深刻的行业理解、丰富的运营管理和信息化建设经验，

可以确保公司物流管理体系的高效运转。 

经验丰富的专业管理团队使得公司得以在各个领域发挥自身的优势，为公司

打造完整的医药商业生态圈打下牢固的基础，从而有效保障本项目的顺利实施。 

4、项目投资概算 

本项目总投资额为 65,192.34 万元，其中公司拟使用募集资金投入金额为

50,000.00 万元。项目具体投资情况如下： 

序号 项目名称 投资额（万元） 占投资总额比例 

1 建设投资 63,181.21 96.92% 
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序号 项目名称 投资额（万元） 占投资总额比例 

1.1 工程费用 57,139.10 87.65% 

1.1.1 建筑工程费 32,960.00 50.56% 

1.1.2 设备购置费 22,181.00 34.02% 

1.1.3 安装工程费 1,998.10 3.06% 

1.2 工程建设其它费用 3,033.48 4.65% 

1.3 预备费 3,008.63 4.62% 

2 铺底流动资金 2,011.14 3.08% 

合计 65,192.34 100.00% 

5、项目建设周期 

本项目建设周期为 36 个月，包括前期准备、勘察设计、土建施工与装修、

设备采购及安装调试、竣工验收、试运营等。 

6、项目经济效益情况 

本项目稳定运行后，预计可实现年销售收入 113,840.36 万元，年净利润

15,001.35 万元。本项目的财务内部收益率为 16.49%（所得税后），投资回收期为

7.93 年（所得税后，含建设期）。 

7、项目审批、备案及用地情况 

该项目不涉及新增用地，已取得编号为“鲁（2017）青岛市不动产权第

0074604 号”的土地权证。已于 2021 年 12 月取得了《企业投资项目备案证明》

（项目统一编码：2112-370203-04-01-641467）；环评备案文件正在办理中。 

（二）百洋云化系统升级项目 

1、项目概况 

公司拟投资 11,595.47 万元建设百洋云化系统升级项目，搭建涵盖 CRM 系

统、SRM 系统、流向管理系统、溯源管理系统、财务共享管理系统等业务系统

的全面信息化平台并进行云化改造，同时升级服务器、防火墙、容灾备份等基础

设备，为公司持续快速发展提供有力的支持。 

2、项目必要性分析 

（1）强化信息系统运行基础，保障业务快速发展 
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公司目前的信息系统已运营多年，存在机房环境较差、网络带宽有限、硬件

设备老化、软件性能不足、业务覆盖不全等问题，难以满足未来公司业务的高速

发展对于系统的高效稳定运行、业务环节的有效全面覆盖等要求。因此，公司亟

需对现有信息系统的运行基础进行升级改造，以提高系统的综合效能，满足公司

业务扩张的需要。 

本项目将通过改善机房环境、更新硬件设备、增加网络带宽、提升性能容量

等方式，夯实信息化系统的运行基础；通过升级入侵监测与防御设备、防火墙设

备、容灾备份设备等，有效防范外在及内在的安全隐患；通过新增或优化各业务

系统，全面覆盖各业务环节和业务链条，实现各系统之间的深度整合和有效协同。

依托于本项目的实施，公司将打造安全、可靠、高效的信息系统平台，为公司发

展战略和各项业务提供强有力的保障。 

（2）推进信息系统云化升级，适应数据规模增长的需要 

近年来我国云计算的政策环境持续完善，技术应用日趋成熟，云计算应用从

互联网行业向政务、医疗、金融等传统行业加速渗透。同时，随着新基建的推进

和数字经济的发展，云化升级已成为企业数字化转型的必然趋势，企业上云进程

将进一步加速。 

公司密切关注新兴技术的发展和市场环境的变化，在云化部署方面积极进行

探索。公司业务的高速扩张，将带来数据规模的迅猛增加，从而就信息系统对各

项业务数据的收集、存储、集成、处理等能力提出了更高的要求。本项目将通过

信息系统的云化升级，满足海量数据存储需求的同时，解决信息孤岛问题，实现

数据的集中管理、分析、挖掘和利用，为公司的经营决策、风险管理提供更加科

学有效的信息支持，提升信息系统的综合服务能力。 

（3）提高公司运营管理效率，提升精细化管理水平 

信息系统能够帮助企业更全面、快捷、准确地了解内外部环境，实时掌握公

司业务运行状况，提升管理效率、降低管理成本、提高响应速度、优化资源配置，

进而提升企业的综合竞争力。信息系统及信息化建设在企业经营管理中的重要性

日益凸显，通过对信息系统的升级不断提高经营管理效率、提升精细化管理水平，
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成为促进公司快速、稳健发展的重要途径。 

本项目将建设涵盖 CRM 系统、SRM 系统、流向管理系统、溯源管理系统、

财务共享管理系统、预算费控管理系统等业务系统的全面信息化系统，打通日常

经营的各业务环节，推动公司从业务端到管理端的全面整合。一方面，提高公司

内部管理能力，优化业务流程，提高经营资源利用率，实现对公司整体经营的优

化和控制，促进内部管理向精细化、科学化方向发展；另一方面，实现公司与供

应商、客户之间信息流的平滑传递，进一步提升供应链、销售推广、智能运维等

方面的管理效率，优化管理流程，提升运营效益，为公司参与激烈的市场竞争提

供坚实的信息化后盾，并为公司未来的快速发展奠定稳固的信息化基础。 

3、项目可行性分析 

（1）信息化建设的外部环境日臻成熟 

目前信息技术已成为推动国民经济发展和提升社会生产效率的强大动力。作

为关系到国民经济和社会发展全局的基础性、战略性产业，信息产业受到了广泛

重视。同时，在国家政策的大力支持下，我国针对各行业的信息技术已较为完善，

信息化平台在运作模式上已较为成熟。此外，大数据、云计算、物联网等新一代

信息技术的应用为各行业技术创新和企业商业模式创新注入了新鲜血液，公司信

息化建设的外部环境已日益成熟。 

本项目需要购置或升级的 CRM 系统、SRM 系统、流向管理系统、溯源管理

系统等各业务系统的技术应用已较为成熟、稳定，需要购置的网络设备、监控设

备、视频会议终端等设备市场供应充足，且市场上存在大量优质的整体信息化解

决方案提供商，可以为公司提供优质的产品和服务。日臻成熟的外部环境为本项

目的建设提供了有力的技术保证。 

（2）公司具备丰富的信息化建设经验和专业人才储备 

公司自成立以来，始终重视信息化系统的建设，具备丰富的信息化建设经验

和优势。目前，公司已构建了一系列符合公司业务特点、适应公司经营模式的业

务系统，为公司更好地实现企业内部管理、人力资源管理、客户关系维护、营销

推广创新等奠定了良好的基础，也为本项目的顺利实施提供了可行性。 



 

10 

同时，公司在长期的信息化系统建设和使用过程中培养了一批既了解公司业

务流程、可精准定位信息化需求，又熟练使用信息化工具、具备自主开发能力的

信息技术人才。上述人员积累了对公司信息化系统进行改进的丰富经验，有能力组

织和执行大规模的信息化系统建设，可有力保障为本项目的顺利实施。 

（3）公司拥有完备的信息化管理机制 

经过多年的信息化建设实践和持续的优化完善，公司已制定了成熟的信息化

管理制度，建立了有效的风险防范及应对措施，设置了专门负责信息化规划、项

目建设、系统运维等职能的信息部，培养了经验丰富的信息化建设和运营管理团

队。依托于公司完备的信息化管理机制，本项目将得以有效推进和顺利落地。 

4、项目投资概算 

本项目总投资额为 11,595.47 万元，其中公司拟使用募集资金投入金额为

10,500.00 万元。项目具体投资情况如下： 

序号 项目名称 投资额（万元） 占投资总额比例 

1 工程费用 10,998.90 94.86% 

1.1 建筑工程费 174.00 1.50% 

1.2 设备购置费 10,688.00 92.17% 

1.3 安装工程费 136.90 1.18% 

2 工程建设其它费用 44.40 0.38% 

3 预备费 552.17 4.76% 

合计 11,595.47 100.00% 

5、项目建设周期 

本项目建设周期为 36 个月，包括前期准备、装修施工、设备采购及安装调

试、试运营等。 

6、项目经济效益情况 

本项目为信息化项目，不直接产生项目收益。但是本项目将有效提升公司整

体的运营能力和工作效率，降低运营成本，从而间接提升公司的盈利能力。 

7、项目审批、备案及用地情况 

本项目已于 2021 年 12 月取得了《企业投资项目备案证明》（项目统一编码：
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2112-370203-04-01-876780）。 

本项目实施后主要进行信息化的开发、运维等工作，不会对环境产生影响。

根据《中华人民共和国环境影响评价法》、《建设项目环境影响评价分类管理名录

（2021 年版）》，本项目不属于环评审批或备案范围，无需办理环评报批手续。 

本项目建设用地位于公司现有厂区范围内，不涉及新增用地的情况。 

（三）百洋线上运营平台项目 

1、项目概况 

公司拟投资 10,850.73 万元，通过购置、升级前沿软件系统，优化服务器、

容灾备份等基础设备，建设包含院外营销平台、功效性化妆品平台在内的线上运

营平台项目。本项目的实施将促使公司进一步提升线上运营能力，扩大线上业务

范围，增强渠道整合和数据集成能力，创新营销方案和业务运营模式，提升公司

的盈利能力和综合竞争力。 

2、项目必要性分析 

（1）顺应信息化发展趋势，升级线上服务渠道 

伴随互联网信息技术的成熟完善和移动终端应用的快速普及，购药习惯和交

易模式逐步从线下的单一渠道，向线上与线下相融合的全渠道趋势发展。2020

年爆发的新冠肺炎疫情进一步促进了购药习惯的转变，加速了药品交易行为的线

上化渗透。 

在此背景下，医药商业企业已不能局限于按照传统经营模式开展业务，而是

需要通过创新业务经营模式，发力线上渠道，提升市场竞争力。公司作为创新型

医药企业，一直将互联网平台定位为业务发展的重要工具。因此，公司有必要顺

应信息化发展趋势，通过建设线上运营平台项目，升级线上服务渠道，增强公司

运营能力和客户服务能力，进而在行业转型升级中实现业务模式创新，完成战略

发展布局。 

（2）优化公司收入结构，提升线上营销能力 

近年来，公司持续发展线上销售平台作为零售业务的补充，通过百洋商城自
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营平台和天猫、京东等知名第三方平台进行线上零售。同时，公司亦在积极探索

通过互联网等新兴媒体替代传统媒体进行线上推广，通过尝试和运用多种新兴媒

体运营方式，对消费者进行细分定位和精准营销。 

公司将以线上运营平台项目为契机，拓展线上渠道的业务覆盖范围，由零售

业务延展至品牌运营业务及批发配送业务，提升客户的交易便捷性、响应及时性

的同时，优化营销布局，加强线上营销渠道建设，推动线上、线下营销网络一体

化融合；搭建院外营销平台，连通多渠道、多流向的数据源，通过渠道整合和数

据集成利用，有效洞察客户需求，精准匹配营销策略，促进订单转化率的提升和

销售规模的增长；搭建功效性化妆品平台，依托于公司多年的品牌产品销售及推

广经验，全面塑造消费者对功效性化妆品的认知，提升其品牌知名度、客户认可

度和市场占有率，为公司打造新的业绩增长点。 

（3）整合医药流向数据，探索数据管理服务 

在大数据时代，拥有海量的数据资源及强大的数据分析能力将是企业发展壮

大的有力武器。对于医药生产企业而言，海量的产品流向数据是商业决策判断的

重要依据，有助于提升产品市场定位的准确性及营销方式的多样性。然而，受制

于人力、物力等资源有限，医药生产企业难以单凭一己之力广泛采集产品流向数

据，而数据的缺失则不利于掌握市场最新行情和快速了解市场需求变化。在互联

网技术及医药行业深度融合的背景之下，医药流通企业通过线上运营平台即可有

效采集产品流向数据，实时掌握产品流向情况，能够为医药生产企业提供数据采

集、管理及分析等服务，满足医药生产企业的市场、渠道、费用等管理需求。 

公司作为创新型医药流通企业，旨在深度融合互联网、大数据，实现业务多

元化发展、行业多维度协同和专业领域创新突破，并据此搭建互联网信息交互平

台，与众多互联网医药企业建立良好稳定的合作关系。因此，通过本项目的建设，

公司可利用大数据、云服务等信息技术，提升信息分析和处理能力，并依照客户

要求对信息进行需求识别、收集汇总、整理分析等处理，提供医药流向数据综合

管理服务，进而加深与上游企业的合作关系，从产业价值链环中获得更大的商业

价值回报。 

3、项目可行性分析 
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（1）线上渠道拥有巨大的增长潜力 

互联网技术的高速发展颠覆了传统的消费习惯和经营模式，越来越多企业意

识到拓展线上渠道，实现与线下渠道的深度融合和联动服务，是保证企业市场竞

争力和可持续发展的必然选择。 

对于医药市场而言，根据商务部统计数据，2020 年疫情的特殊形势加快了

患者服务在线化的进程，截至 2021 年 3 月，不完全统计的全国互联网医院数量

已逾 1,100 家；患者服务在线化所导致的处方线上流转亦带动了药品线上销售规

模的快速增长。根据网经社电子商务研究中心统计数据，2020 年药品的线上渠

道交易规模达 1,876.4 亿元，同比增速高达 94.58%；线上渗透率亦逐年递增，2019

年为 0.93%，2020 年已达 1.21%。 

对于功效性护肤品市场而言，据艾瑞咨询统计，近年来国内功效性护肤品市

场呈高速发展趋势，2020 年市场规模已达 260.1 亿元；预计未来三年将保持 29.4%

的年均复合增长率，并于 2023 年达到 589.7 亿的市场规模。国内护肤品市场的

线上渠道渗透率亦在不断提升，已从 2016 年的 20.8%上升至 2020 年的 35.3%。 

医药产品和功效性护肤品线上渠道的市场容量正以不容忽视的速度迅猛增

长，从而为本项目的顺利实施提供了广阔的市场空间。 

（2）公司具备相关的线上运营经验 

近年来，公司在拓展线上渠道、创新线上营销等方面持续探索，逐步形成了

自营线上平台和进驻第三方平台两线并行发展的格局。同时，公司于 2017 年 11

月完成对乐葆健康的收购，于 2018 年 1 月、2020 年 10 月成立下属公司康健电

商、萌驼慧选，进一步完善了线上运营的业务布局、产品推广、人员配备、机构

设置等。经过几年的探索和发展，公司线上渠道的建设已初具规模和影响力，可

为本项目的顺利实施提供必要的经验指导和实践支持。 

（3）公司在人员、客户、技术等方面储备充足 

人员方面，公司为线上运营业务培育了配套的专业团队，相关人员不仅对公

司业务具备深刻的理解，亦积累了丰富的线上运营经验，同时亦熟知医药产品的

线上运营模式；后续公司还将根据项目进程引进所需的相关专业人才，保证项目
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的有效推进和后续业务的顺利发展。 

客户方面，在长期业务经营过程中，公司建立了全国范围内涵盖 600 余家经

销商的商业网络，直接及间接覆盖了超过 36 余万家药店。公司积累的上述客户

资源可以为本项目带来更多的业务机会。 

技术方面，目前公司已依托大数据技术搭建了定位于服务管理分析的决策支

持平台，构建了丰富的商品品类库和用户消费行为信息库，以实现精准营销的目

标。基于前期的技术积累和数据储备，本项目将能够更有效地分析用户行为及偏

好，从而为更精准的营销策略和内容推荐提供可靠的技术支持。 

公司在人员、客户、技术等方面的储备可有效支持线上运营平台升级而带来

的公司业务的变化，从而有力保障本项目的实施和落地。 

4、项目投资概算 

本项目总投资额为 10,850.73 万元，其中公司拟使用募集资金投入金额为

9,500.00 万元。项目具体投资情况如下： 

序号 项目名称 投资额（万元） 占投资总额比例 

1 建设投资 10,320.35 95.11% 

1.1 工程费用 9,745.40 89.81% 

1.1.1 建筑工程费 388.20 3.58% 

1.1.2 设备购置费 9,164.00 84.46% 

1.1.3 安装工程费 193.20 1.78% 

1.2 工程建设其它费用 83.50 0.77% 

1.3 预备费 491.45 4.53% 

2 铺底流动资金 530.39 4.89% 

合计 10,850.73 100.00% 

5、项目建设周期 

本项目建设周期为 36 个月，包括前期准备、装修施工、设备采购及安装调

试、试运营等。 

6、项目经济效益情况 

本项目稳定运行后，预计可实现年销售收入 80,706.42 万元，年净利润



 

15 

4,205.82 万元。本项目的财务内部收益率为 22.21%（所得税后），投资回收期为

6.74 年（所得税后，含建设期）。 

7、项目审批、备案及用地情况 

本项目已于 2021 年 12 月取得了《企业投资项目备案证明》（项目统一编码：

2112-370203-04-01-104751）。 

本项目实施后主要进行线上渠道的运营管理工作，不会对环境产生影响。根

据《中华人民共和国环境影响评价法》、《建设项目环境影响评价分类管理名录

（2021 年版）》，本项目不属于环评审批或备案范围，无需办理环评报批手续。 

本项目建设用地位于公司现有厂区范围内，不涉及新增用地的情况。 

（四）补充流动资金 

1、项目概况 

根据公司业务发展目标及营运资金需求，公司拟使用本次募集资金共计

30,000.00 万元补充流动资金。 

2、项目必要性分析 

近年来，公司经营业务持续发展，收入规模逐年增加；2018 年至 2021 年 1-9

月，公司营业收入分别为 365,246.17 万元、484,866.35 万元、587,932.29 万元及

523,542.60 万元。随着业务规模的进一步扩张、募集资金投资项目的建设实施，

公司在日常经营、市场开拓、品牌推广等方面的资金需求也将进一步增加，以维

持公司在行业内的竞争优势地位，扩大市场份额。 

本次募集资金部分用于补充公司经营所需的流动资金，有助于缓解公司日常

经营的资金压力，降低公司财务风险，改善公司财务结构，为公司长期可持续发

展提供资金保障。 

3、项目可行性分析 

公司本次向不特定对象发行可转债募集资金部分用于补充流动资金，有利于

公司提升整体经济效益、增强资本实力、满足业务经营的资金需求。同时，公司
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本次募集资金部分用于补充流动资金，符合《创业板上市公司证券发行注册管理

办法（试行）》、《发行监管问答—关于引导规范上市公司融资行为的监管要求（修

订版）》等关于募集资金使用的相关规定，具备可行性。 

公司已按照上市公司的治理标准建立了以法人治理结构为核心的现代企业

制度，形成了较为规范的公司治理体系和完善的内部控制环境。在募集资金管理

方面，公司已根据监管要求建立了募集资金管理制度，对募集资金的存放、使用

等方面进行了明确规定。本次募集资金到位后，公司董事会将持续监督募集资金

的存放与使用，确保本次募集资金的存放、使用和管理规范。 

三、本次发行对公司经营管理、财务状况的影响 

（一）本次发行对公司经营管理的影响 

本次募集资金投资项目系围绕公司现有主营业务展开，符合国家相关产业政

策及公司战略发展方向，具备广阔的市场发展前景和良好的经营效益。项目的实

施将进一步巩固公司的市场地位，提升公司的核心竞争力和盈利能力，同时增强

公司的抗风险能力，为公司业务的可持续发展奠定坚实的基础。 

（二）本次发行对公司财务状况的影响 

本次发行完成后，公司的货币资金、总资产和总负债规模将相应增加。可转

债持有人转股前，公司一方面可以以较低的财务成本获得债务融资，另一方面不

会因本次融资而迅速摊薄每股收益。随着募投项目的逐步实施及可转债持有人的

陆续转股，公司的资本实力将得以加强，资产负债率将逐步下降，偿债风险也随

之降低。 

本次募投项目产生的经营效益需要一定时间才能体现，因此短期内可能会导

致净资产收益率等财务指标出现一定幅度的下降。但随着募投项目的实施，公司

业务发展战略将得到强有力的支撑，长期盈利能力将得到有效增强，未来的经营

业绩将会进一步提升。 

四、结论 

综上所述，本次募集资金投资项目符合国家相关政策和公司发展战略，具备
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良好的市场前景和经济效益，有利于进一步增强公司的市场竞争力、品牌影响力

和盈利能力，为公司未来的业绩高速增长提供有力保障，符合公司和全体股东的

利益。本次募集资金投资项目具备良好的可行性。 

 

 

 

青岛百洋医药股份有限公司 

董事会 

    2022 年 1 月 7 日 
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