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宁波创源文化发展股份有限公司 2020 年年度报告摘要 

（更新后） 

一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指定媒

体仔细阅读年度报告全文。 

除下列董事外，其他董事亲自出席了审议本次年报的董事会会议 

未亲自出席董事姓名 未亲自出席董事职务 未亲自出席会议原因 被委托人姓名 

亚太（集团）会计师事务所（特殊普通合伙）对本年度公司财务报告的审计意见为：标准的无保留意见。 

本报告期会计师事务所变更情况：公司本年度会计师事务所由变更为亚太（集团）会计师事务所（特殊普通合伙）。 

非标准审计意见提示 

□ 适用 √ 不适用  

董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案 

√ 适用 □ 不适用  

公司经本次董事会审议通过的普通股利润分配预案为：以 182,167,340 为基数，向全体股东每 10 股派发现金红利 1.5 元（含

税），送红股 0 股（含税），以资本公积金向全体股东每 10 股转增 0 股。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□ 适用 √ 不适用  

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 创源股份 股票代码 300703 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

变更前的股票简称（如有） 创源文化 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 赵雅 费莹 

办公地址 浙江省宁波市北仑区庐山西路 45 号 浙江省宁波市北仑区庐山西路 45 号 

传真 0574-86188189 0574-86188189 

电话 0574-86188111 0574-86188111 

电子信箱 cre8@cre8direct.net cre8@cre8direct.net 

2、报告期主要业务或产品简介 

（一）公司主要业务及产品情况 

报告期内公司产品及所涉行业的范围从单一的纸制品类时尚文教、休闲文化用品逐步拓展到多种文具文创、

运动健身、生活家居品类，采用线下传统对外贸易和线上电商销售相结合，国内贸易与跨境电商并行的模式，

不断升级产品概念和营销手段，满足不同客户的学习场景及居家生活的需求。 

公司集研发设计、生产、销售全套供应链为一体，主营七大类产品：时尚文具、手工益智、社交情感、运

动健身、生活家居、纸张等物资贸易及其他，包含90多个品项系列的产品。 

公司以消费者需求为研发驱动力，投入高占比的研发资金，选择了客户设计、生产难度较大的细分领域，

公司产品具有非标准化、迭代速度快、设计独特、快速交付的自身优势。公司以客户价值为核心，为品牌商、
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零售商提供贴身设计服务，为消费者提供有竞争力的高附加值创意产品。 

公司产品包含中高端文教用品，目前主要销售市场为北美市场及部分欧洲市场。公司在国内拥有宁波、安

徽双“生产及出口基地”，着力打造研产销一体化供应链；在东南亚布局“越南生产基地+采购基地+香港贸易中

心”，以核心客户及核心产品为经营策略，建立国际化供应体系；电商贸易主要依靠亚马逊平台拓展欧美市场运

动健身用品和生活家居用品的跨境电商贸易，以及依靠天猫平台拓展文教文创用品的国内电商贸易。 

（二）主要经营模式 

1、研发模式 

公司采用贴近市场、贴近客户的产品开发与创意模式，结合客户多样化动态需求。公司高投入建设国际化

和本土化相结合的设计团队，在国内成立研发设计中心，在美国成立创意设计中心，积极建立以产品开发和模

式创新为切入点的经营管理体系。以完善的信息系统为主体，建立了完整的研发设计流程，远程虚拟打样系统、

虚拟材料间形成了交流互动的设计平台，以促进客户交流、稳定客户资源以及提升柔性化的供应能力；建立试

样实验室、新材料应用研究室和产品功能与质量检测室，把握国内外市场的材料和图案流行趋势，进行主题化、

系列化的产品开发。 

自主研发运动健身用品产线，通过市场调研确定产品方向及系列，由专业设计师及工艺师参与产品设计及

数值模拟分析，量产前产品已经过多次打样试样及严格的性能测试。创源体育用品正在进行BSCI和ISO体系认

证，在销产品满足欧美等国的安全和环保标准，且通过TÜV、BV、Intertek等机构检测验证并获得合格证书。 

2、采购模式 

公司建立了完善的采购流程，分别为供应商开发流程，采购执行流程及供应商评估流程。公司完善SRM系

统与SAP系统对接，可实现多维的集团化采购管控，供应商基础资料规范，在系统中建立供应商评估模型，实

时对供应商总体评估，确定主要供应商及供货方案，采购订单流程高效移动协同，完善合同制作及发票校验透

明管理，核价、打样、送货管理、验货入库、付款等全流程打通，快捷高效，阳光采购。 

公司根据需要引进新的供应商，确保公司合作的供应商持续改善，并满足公司采购需求。公司通过展会、

网络、同行业介绍、杂志等多种渠道信息收集潜在供应商信息，当采购需求发生时，搜索潜在的供应商资料库，

并根据公司《供应商评鉴管理程序》对供应商进行评鉴，确定合格供应商范围。合格供应商确定后，由所需部

门提出采购申请，采购部要求合格供应商比价，根据质量、价格、交期、供应商资质等因素确定最终接单单位，

下达采购单，执行采购业务。 

针对疫情影响，公司组建物资战略采购小组，尽全力调度防疫物资及生产物料，有序复工，确保交期供应。

成立越南采购中心，利用当地特有的制造优势，完善供应链架构。 

3、生产模式 

公司生产的大部分产品是为客户定制。产品高度定制化，“按单生产，量身定制”，产品灵活多变并且不失

柔性规模化；迭代速度快，全产品矩阵每半年完成一次迭代；公司在产品非标准化、结构复杂的特点下，宁波

与安徽生产基地可实现十天左右打样试制。越南公司已组建多条本册、便签、剪贴册、卡片生产线，快速响应

在线接单。外销类订单，公司主要采用按单生产的模式。为了保证产品质量，提高生产效率，公司完善MES实

施智能制造自动化系统与PMC生产及物料控制系统，升级生产的计划与生产的进度控制，加强跟踪物料计划、

请购、调度等物料控制模式，整合工艺路线，为公司量身定制工单流程，要求销售、生产、设计、采购、研发、

品质等各部门必须紧密配合起来，实现集团内部的生产管控，实行规范的现代化生产管理体系。 

4、销售模式 

公司产品销售以国外市场为主，同时不断开拓国内市场。 

国外市场线下外贸销售模式：公司客户主要包括零售商与品牌商，公司在外销过程中采取聚焦大客户战略，

重点针对各区域内行业排名靠前的客户进行定向开发，由公司业务团队组建项目组进行开发和维护，并根据客

户的需求进行定向产品开发设计。公司同时向客户推荐公司开发的产品，同客户建立长期稳定的合作关系。根

据客户的实际需求情况，公司制定相应的客户服务计划，满足客户的个性化需求。 

此外，营销部门会制定客户拓展计划，销售人员定期对客户进行走访，对市场进行调研，根据客户需求，

向客户提供公司优质产品或者协助客人定向开发，并通过展会宣传，参与项目竞标等模式获取合作机会，利用

信息系统以电话、邮件、视频、网络等方式与客户和终端保持紧密联络，并积极参加线上广交会、线上推广会、

线上直播等，力争以不同的方式多方位呈现公司产品。 

国外市场销售也积极拓展跨境电商模式：睿特菲、美国睿特菲及脱凡体育主营运动健身用品，执行以亚马

逊销售为主，官网销售为辅的战略方针。公司在亚马逊销售为主导的前提下（亚马逊店铺“RITFIT LLC”和欧洲

亚马逊店铺“RITFIT”），加大了对官网（www.ritfitsports.com）建设投入，报告期内美国睿特菲官网销售占其

营业收入比约为20%，官网销量占比增加有效降低了平台费用率，同时本年度通过供应链调整改善，在全美范

围内多地布置仓储站点，有效提高物流运输效率且降低物流费用率。公司将加大科研投入，将原有的商贸企业

做成集研发与销售一体的技术型企业。美国智源拥有亚马逊店铺“Zeal Concept Inc”，旗下拥有两个子品牌

“PAPERAGE”、“The Daily Paper”，主营亚马逊平台的时尚文具类、生活居家类产品，以简约设计及优异质量获

http://www.ritfitsports.com/
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得消费者一众好评。 

国内市场销售模式：宁波创源文创主要依靠区域供应链优势开展自有品牌开发，与线下连锁书店合作铺货

展示，与大客户进行ODM开发联名定制产品。杭州创源文创开展公司自有品牌（如恋屿、纸器时代等）的线下

批发业务，以省、地市级经销商批发为主，通过各类学汛订货会、展会销售推广自主品牌产品。 

（二）子公司主要业务情况 

安徽创源为公司国内生产基地之一，已有多年成熟柔性化生产经验，报告期内新增卫生防疫用品、运动健

身用品生产线，灵活满足市场需求。 

美国创源为公司海外创意设计团队，就地为美国客户提供服务，同客户进行零距离接触，为消费者开发与

设计畅销的产品。 

新加坡创源作为公司海外投资平台，负责公司的海外投资业务，积极寻找和关注时尚文教休闲用品领域优

质资产标的，有计划有步骤地进行战略性投资，在更大范围和更深层次上挖掘市场潜力和空间。 

香港创源作为海外贸易中心，扩大公司的海外市场影响力，防范局部可能的关税调整及贸易壁垒风险，优

化并完善供应体系，打造公司时尚文教休闲用品的国际知名度。 

越南创源作为公司海外生产基地，利用地理位置、人口红利、自然资源丰富、关税及企业所得税等成本优

势，通过对企业内外资源实施有效的整合，报告期内建设完善多条生产线，有效提高产能水平。 

美国智源打造文具、礼品等时尚休闲产品的自有品牌，现有“PAPERAGE”、“The Daily Paper”品牌，实现产

品以亚马逊为主的线上销售，最终实现跨境线上、线下同时销售的目标。 

智源供应链为美国智源提供中国境内供应链管理服务。 

睿特菲、美国睿特菲和脱凡体育，通过亚马逊及自建官方网站线上销售拥有自主品牌健身器材、宠物产品、

户外家具、蹦床等居家健身品类，报告期内加大研发投入，成立研发中心，向技术型企业转型，同时加大投入

官网与供应链改造，实现利润攀升。 

创源体育用品系报告期内新成立子公司，布局运动健身板块供应链，自主研发生产销售家庭运动健身器材，

为睿特菲及自有品牌提供有力支撑。 

安徽安禧达系报告期内收购子公司，用作运动健身品类生产基地使用。 

人之初致力于打造和开发“在线协助知识转化”的产品与服务平台。在文创和自我认知领域，融合“人类图”

的数据运算、分析与解读，为案主提供心理健康、天赋探索、情绪管理等咨询服务。也是公司探索以内容、蹦

蹦IP为主的新文创先锋队。 

快邦投资主要负责对外投资和投资管理咨询，围绕上市公司发展战略，参股投资与上市公司业务或发展战

略可以产生协同的项目、公司或其他投资标的，对接外部资源为公司发展献计献策。报告期内主要对外投资有：

森雨文化、宁波晓白、灵梦传媒、天堂硅谷创源基金、星影尚。 

宁波创源文创主要依靠区域供应链优势，参与大客户2B端定制产品开发合作与自有品牌建设，与书店及精

品店合作进行线下铺货。 

杭州创源文创以打造文化创新的新型文具产业想法为主要宗旨，是一家拥有自主研发设计的文化创意公司，

目前旗下“恋屿”和“纸器时代”品牌产品已于全国各大文具城及商超展示，全国各省、地市级均有代理商家，影

响力日益剧增。 

滁州慧源利用当地交通物流优势，主营本地化产品出口，属于外贸型企业。 

创源产业园目前正在积极建设基础设施，招募优秀的初创及成熟企业项目，形成产业化、集群化的价值基

地。 

禾源纺织品系报告期内新并购控股子公司，是一家主营花园旗、彩旗、户外旗及日用纺织制品、家居纺织

品等产品的工贸一体企业。以传统外贸业务及跨境电商运营实现线上与线下相结合的业务模式，产品品类丰富，

设计时尚精美，远销欧美、日本、南美等地。浩加旅游为其全资子公司，主营同类型业务。 

（三）参股公司的主要业务情况 

天堂硅谷创源股权投资合伙企业（有限合伙）的基金管理团队深入研究文化娱乐行业，在行业里筛选符合

投资要求的优质项目。报告期内完成投资：（1）IME INTERNATIONAL LIMITED，其为泛亚太地区音乐现场

演出龙头，在中国及东南亚均设有分公司，且各个分公司均为当地行业头部，成为头部艺人明星亚洲巡演首选

合作方；（2）北京唱吧科技股份有限公司，“唱吧”品牌在线上K歌领域稳居行业第二，智能K歌硬件销售为公

司带来了新一轮的发展契机；（3）北京自然力量科技贸易发展有限公司，公司是中国滑雪等板类运动的引领者，

旗下拥有国内雪具连锁销售品牌“冷山”、线上滑雪社区APP“GOSKI去滑雪”、专业的滑雪旅行品牌“解药旅行”

以及板类运动活动组织策划团队。 

森雨文化聚焦于原创优质动漫作品的策划生产；灵梦传媒以打造热门IP作为核心内容，并通过直播电商业

务与综艺节目结合，打造消费生态链；星影尚主营艺考培训，同时涉猎经纪业务和广告业务；宁波晓白主要提

供公共区域的共享无接触充电服务。 

（四）主要的业绩驱动因素 
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报告期公司不断加大国内外市场及新产品品类的开拓力度，报告期内，公司实现营业收入108,650.60万元，

比去年同期增长16.60%。 

市场洞察敏锐：积极把握时政和疫情特点，利用良好稳定的客户资源，具有能够洞察市场需求、抓住市场

机会的能力。公司主打七大类文化消费产品，产品远销美国、欧洲、澳洲等20多个国家和地区，服务于头部品

牌商、零售商等优质客户。面对新市场、新品类、新渠道公司把握机会，主动出击，将疫情导致的经济市场险

境化作公司拓展新行业的机会。 

加强渠道整合：报告期内公司并购禾源纺织品，新成立创源体育用品，完善产品品类，拓展行业涉及面，

迭代供应链管理能力，在行业上下游获取更多的话语权和竞争力。建立供应链物资采购小组，资源整合，标的

供应商集群，构建强大的供应链体系网络。 

研发设计创新：公司在产品理念上强调向消费者传递潮流时尚的品牌风格，中美设计团队同客户共同参与

产品开发，长期合作设计研发服务，构筑资源壁垒。以研发设计为驱动力，将线上和线下渠道相结合，着力自

主品牌建设。 

内部效率提升：公司报告期内完善内部组织架构建设及信息系统改造，利用SAP、CRM、SRM、MES系统，

梳理和完善供应链流程模块配置。导入精益生产模式，为提升生产效率提供快速有效的方法和途径。同时引入

PLM数字化工厂理论，推动数字化人才的成长与流动，打造科学精益的经营策略。 

（五）公司所属行业的发展阶段及公司所处的行业地位 

一、文教休闲 

文具行业是我国轻工行业当中发展最迅速最完善的行业，随着国内经济的发展和市场购买力的提高，文具

行业得以加速发展。 随着社会经济不断发展，人们生活水平持续提高，文具用品更新换代周期缩短，造成需求

持续旺盛。相比于烟酒、数码等产品，文具品牌真正涉足礼品行业的时间要晚得多，但文具逐渐趋向礼品化之

后，却迅速成为炙手可热的新宠。短短几年间，文具礼品销售额已提升到礼品销售额的20%~25%左右。如此大

的市场，为文具礼品化的发展创造了无限商机。 

欧美、日本等国家的文具行业经过长期的发展与积累，已在全球文具行业中占据主导地位，占全球市场份

额的60%左右。由于人工成本较高，欧美文具企业逐步将文具制造环节转移至中国、印度、越南等国家，并逐

步过渡到以品牌运营、技术研发和产品设计为主的成熟阶段。日本文具企业则在精细化工与精密制造等相关配

套产业的拉动下，逐步走向高端市场，并在全球文具行业价值链条上处于较为有利地位。 

文具属于快速消费品，因此广而深的营销网络是产品能够及时销售的保证。在产品本身无太大差距的情况

下，对终端营销网络的覆盖能力就成为文具龙头企业的核心竞争优势。广泛覆盖的营销网络不仅能帮助龙头企

业抢占市场份额，还能对市场变化做出及时快速的反应。但对新进入者来说，营销网络的建设需要花费大量的

人力和物力，很难在短时间内对领先企业形成压力。（资料来源：买够网） 

二、跨境电商 

回顾全球跨境电商行业发展历程可以发现，跨境电商是从传统外贸发展到外贸电商，在进一步发展成为跨

境电商的，我国跨境电商在二十年间从无到有、从弱到强，经历了从萌芽到成长、从扩张到成熟的四个阶段。

当前，我国跨境电商产业正在加速外贸创新发展进程，已经成为我国外贸发展的新引擎。目前，精细化运营、

本土化运营开始受到重视和实践应用，线上下结合、小批发商分销、直播营销等创新模式逐渐渗透，行业壁垒

初步形成。 

由于疫情在海外的肆虐导致海外市场需求下降，2020年外贸进出口低迷，至三季度实现由负转正。反观跨

境电商，其进出口则一直保持逆势增长的态势，前三季度海关跨境电商监管平台进出口1873.9亿元，已超去年

全年，大幅增长52.8%，为外贸进出口回稳做出突出贡献。 

截止至2020年底中国货物贸易进出口总值达到32.16万亿元，比2019年增长1.9%。其中，2020年中国跨境电

商进出口1.69万亿元，增长了31.1%。针对个人和家庭消费，经营家居家具、服装鞋帽、数码3C类目产品的商家

占比均超过40%，达到66.30%，成为跨境电商的核心类目。（资料来源：前瞻产业研究院《中国跨境电商行业

发展前景预测与投资战略规划分析报告》） 

3、主要会计数据和财务指标 

（1）近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

□ 是 √ 否  

单位：元 

 2020 年 2019 年 本年比上年增减 2018 年 
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营业收入 1,086,506,000.98 931,859,495.51 16.60% 800,272,710.72 

归属于上市公司股东的净利润 51,826,045.17 117,970,672.97 -56.07% 83,255,917.81 

归属于上市公司股东的扣除非经

常性损益的净利润 
36,353,367.64 92,054,327.43 -60.51% 69,659,953.05 

经营活动产生的现金流量净额 -21,686,152.15 128,150,498.26 -116.92% 51,070,560.33 

基本每股收益（元/股） 0.29 0.65 -55.38% 0.46 

稀释每股收益（元/股） 0.29 0.65 -55.38% 0.46 

加权平均净资产收益率 7.07% 17.54% -10.47% 13.68% 

 2020 年末 2019 年末 本年末比上年末增减 2018 年末 

资产总额 1,398,743,532.57 1,129,107,737.92 23.88% 946,372,489.96 

归属于上市公司股东的净资产 710,342,832.36 716,667,355.43 -0.88% 638,547,077.28 

（2）分季度主要会计数据 

单位：元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 126,108,081.96 350,031,412.12 302,513,980.38 307,852,526.52 

归属于上市公司股东的净利润 -9,849,397.19 32,029,607.76 25,417,005.68 4,228,828.92 

归属于上市公司股东的扣除非经

常性损益的净利润 
-15,033,044.03 29,242,518.16 19,580,163.14 2,563,730.37 

经营活动产生的现金流量净额 1,074,524.63 -13,784,340.71 19,746,444.82 -28,722,780.89 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□ 是 √ 否  

4、股本及股东情况 

（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末普通

股股东总数 
10,842 

年度报告披露

日前一个月末

普通股股东总

数 

9,779 

报告期末表决

权恢复的优先

股股东总数 

0 

年度报告披露

日前一个月末

表决权恢复的

优先股股东总

数 

0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 
持有有限售条件的股份数

量 

质押或冻结情况 

股份状态 数量 

宁波市北仑合

力管理咨询有

限公司 

境内非国有

法人 
30.70% 56,449,500 0   

任召国 境内自然人 4.40% 8,100,000 6,075,000   

全国社保基金

六零四组合 
其他 2.72% 5,000,000 0   

周必红 境内自然人 2.39% 4,387,500 4,387,500   

江明中 境内自然人 2.20% 4,050,000 4,050,000   

华泰证券股份

有限公司－中
其他 1.77% 3,252,500 0   
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庚价值领航混

合型证券投资

基金 

柴孝海 境内自然人 1.67% 3,071,500 2,303,625   

沈惠萍 境内自然人 1.55% 2,849,000 0   

王桂强 境内自然人 1.38% 2,535,000 1,901,250 质押 1,900,000 

广发证券股份

有限公司－中

庚小盘价值股

票型证券投资

基金 

其他 1.34% 2,467,250 0   

上述股东关联关系或一致行

动的说明 

任召国为合力咨询的实际控制人、执行董事，持股比例为 55.14%。江明中、柴孝海、王桂强

为合力咨询有限公司持股 5%以上的股东，且江明中为合力咨询的监事。除上述关系外，公司

未知上述股东存在其他关联关系或一致行动关系。 

（2）公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无优先股股东持股情况。 

（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 

 

5、公司债券情况 

公司是否存在公开发行并在证券交易所上市，且在年度报告批准报出日未到期或到期未能全额兑付的公司债券 

否 

三、经营情况讨论与分析 

1、报告期经营情况简介 

2020年面对突如其来的肺炎疫情，公司以“业务领先，锐意进取，开拓创新”为基调，管理层带领全体员工

有序推进各项工作，全员共同努力提高销售收入。疫情扰动短期业绩，但公司伴随新渠道新市场开拓、产品矩

阵延伸，精益生产模式巩固，业绩长期向上趋势不改。 

一、2020年度营业总收入为108,650.60万元，较去年同期上升16.60%，营业总成本为102,709.77万元，较去

年同期上升23.95%，归属于上市公司普通股股东净利润5,182.60万元，较去年同期下降56.07%，主要影响因素： 

1、报告期内公司积极把握市场变化，采取多种措施巩固客源，拓展公司业务，2020年度营业总收入为
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108,650.60万元，较去年同期上升16.60%。 

2、受疫情影响，境外客户实体店经营受阻，公司传统高毛利文教休闲产品营收占比下降21%。 

3、受疫情影响，境外海运形势恶劣，运输成本的上升降低了产品获利空间。 

4、为更好满足客户需求，公司在报告期增加了防疫物资销售，因需求紧迫，采用空运方式运至国外客户，

此销售导致公司运输费增加约1,400万元。 

5、由于美元对人民币汇率大幅波动，报告期产生1,366.80万元汇兑损失，2019年度公司汇兑收益为957.11

万元。 

6、报告期，公司计提资产减值准备1,299.85万元，2019年度计提减值准备约224.19万元。 

二、2020年度经营情况概述： 

1、紧跟市场发展步伐，建设自有品牌 

报告期内公司持续加大自有品牌业务建设力度，本年度自有品牌收入占总营业收入近12%，逐步搭建自有

品牌业务国内营销渠道，国内业务自有品牌增长27%，坚定不移地把握自主研发设计优势和自有品牌业务共同

发展的业务格局，致力于公司长期品牌建设推广。 

2、积极应对疫情影响，抓住市场机遇 

公司迅速应对外部环境的挑战，在抗疫初期快速反应，尽全力调度防疫物资及生产物料，有序复工，确保

交期供应。在安徽生产基地自主研发建设了防疫用品口罩生产线，并获取了相关医疗器械资质，在优先保障员

工复工复产防疫安全的前提下，同时远销海外客户，赢得客户支持与口碑，为公司进一步扩大市场份额创造了

机会，为国际防疫贡献一份力量。 

3、唤醒健康意识，筑构家庭健身生活理念 

集中隔离、社交骤减、担心感染等诸多因素对大众的心理状况产生冲击，运动不再只为了强身健体，同时

已成为舒缓解压的重要方式。报告期内公司运动健身品类增长显著，海外用户家庭健身的需求强烈，关注度较

高，运动健身品类实现收入近亿元，较上年同期增长263.92%。美国睿特菲在报告期内增大官网销售占比，本年

度官网销售占美国睿特菲营业收入比约为20%，官网销量占比增加有效降低了平台费用率，同时本年度通过供

应链调整改善，在全美范围内多地布置仓储站点，有效提高物流运输效率且降低物流费用率。 

4、采取多元化并购战略，迅速扩张新品类 

禾源纺织品是公司报告期内并购的一家专营各类旗帜及日用纺织品的外贸型企业，为消费者提供花园旗、

彩旗、户外旗及日用纺织制品、家居纺织品等系列商品，旨在将高品质装饰美学渗透到现代人日常生活所需的

细节之中。禾源纺织品出口经验丰富，客户优质稳定，满足公司持续拓展产品品类需求，品牌力和产品市场占

有率得到进一步提升，巩固品牌商和零售商剩余价值空间。 

5、增加供应链物资采购，把握全供应链优势 

从降本增效战略出发，成立专门供应链管理部及物资采购管理小组，主要关注纸张等物资采购，进行采购

成本管控，报告期内安徽生产基地出库订单材料成本降约6%。公司密切关注行业信息研判及市场供需分析，在

去年下半年提前预判纸价行情，通过供应链物资贸易获取上游议价权，并根据订单排量进行中长期备库以稳定

原材料纸张价格。 

6、调整组织架构及健全人才建设 

公司2020年完成董事监事换届选举及高级管理人员聘任，并进行了公司组织架构的调整和精简。人才教育

与培养方面有进一步提升，计有15名员工在全年度获得了外部职称，整体拥有职称人数增加了30%，并对获得

职称的人员进行评聘。报告期内发布了在职人员学历通知，鼓励在职学习，强化人才梯队。公司实施预留股权

激励计划，整体团队利益深度绑定凝聚竞争力。 

7、深化精益，提升效率 

报告期内公司引入智能化费控系统，全流程把握预算制订与费用清算。长期信息化投入带来产品高速迭代

以及管理效率提升，内生效率持续提升。在生产端精益生产模式持续投入，信息化基本打通，为未来引入数字

化工厂系统奠定基础。全流程的管控，全员的参与，持续提升生产实力，不断提高生产效率，为公司持续创造

效益。 

2、报告期内主营业务是否存在重大变化 

□ 是 √ 否  

3、占公司主营业务收入或主营业务利润 10%以上的产品情况 

√ 适用 □ 不适用  

单位：元 
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产品名称 营业收入 营业利润 毛利率 
营业收入比上年

同期增减 

营业利润比上年

同期增减 

毛利率比上年同

期增减 

时尚文具类 520,891,283.70 372,714,059.84 28.45% -6.58% 0.37% -4.95% 

手工益智类 130,200,943.94 93,683,695.70 28.05% -29.36% -23.56% -5.46% 

社交情感类 117,584,131.45 82,618,211.98 29.74% -17.27% -10.45% -5.35% 

运动健身类 98,503,581.40 55,373,390.55 43.79% 263.92% 625.66% -28.02% 

生活家居类 35,330,178.56 26,909,137.81 23.84% 100.00% 100.00% 23.84% 

纸张等物资贸易 3,862,980.22 0.00 100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 

其它 171,105,128.57 126,965,263.05 25.80% 1,346.55% 1,560.08% -9.54% 

其中：卫生防疫

类 
143,385,497.90 109,623,987.91 23.55% 100.00% 100.00% 23.55% 

4、是否存在需要特别关注的经营季节性或周期性特征 

□ 是 √ 否  

5、报告期内营业收入、营业成本、归属于上市公司普通股股东的净利润总额或者构成较前一报告期发生

重大变化的说明 

√ 适用 □ 不适用  

2020年度营业总收入为108,650.60万元，较去年同期上升16.60%，营业总成本为102,709.77万元，较去年同

期上升23.95%，归属于上市公司普通股股东净利润5,182.60万元，较去年同期下降56.07%，主要影响因素： 

1、报告期内公司积极把握市场变化，采取多种措施巩固客源，拓展公司业务，2020年度营业总收入为

108,650.60万元，较去年同期上升16.60%。 

2、受疫情影响，境外客户实体店经营受阻，公司传统高毛利文教休闲产品营收占比下降21%。 

3、受疫情影响，境外海运形势恶劣，运输成本的上升降低了产品获利空间。 

4、为更好满足客户需求，公司在报告期增加了防疫物资销售，因需求紧迫，采用空运方式运至国外客户，

此销售导致公司运输费增加约1,400万元。 

5、由于美元对人民币汇率大幅波动，报告期产生1,366.80万元汇兑损失，2019年度公司汇兑收益为957.11

万元。 

6、报告期，公司计提资产减值准备1,299.85万元，2019年度计提减值准备约224.19万元。 

6、面临退市情况 

□ 适用 √ 不适用  

7、涉及财务报告的相关事项 

（1）与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

一、本次会计政策变更的概述 

（一）变更原因 

2017年7月5日，财政部发布了《关于修订印发<企业会计准则第14号—收入>的通知》（财会〔2017〕22 号）

（以下简称“新收入准则”），要求在境内外同时上市的企业以及在境外上市并采用国际财务报告准则或企业会

计准则编制财务报告的企业，自 2018 年 1 月 1 日起执行新收入准则，其他境内上市企业自2020 年 1 月 1 日

起执行新收入准则。 

（二）变更前采用的会计政策 

本次会计政策变更前，公司执行财政部发布的《企业会计准则——基本准则》和各项具体会计准则、企业

会计准则应用指南、企业会计准则解释公告以及其他相关规定（以下简称“原会计政策”）。 
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（三） 变更后采用的会计政策 

本次变更后，公司将执行新收入准则的相关规定，其余未变更部分仍按照财政部前期颁布的《企业会计准

则—基本准则》和各项具体会计准则、企业会计准则应用指南、企业会计准则解释公告以及其他相关规定执行。 

（四）变更日期 

根据要求，公司自上述文件规定的起始日开始执行相关企业会计准则。 

（五）本次会计政策变更的内容 

新收入准则将现行收入和建造合同两项准则纳入统一的收入确认模型；以控制权转移替代风险报酬转移作

为收入确认时点的判断标准；对于包含多重交易安排的合同的会计处理提供更明确的指引；对于某些特定交易

（或事项）的收入确认和计量给出了明确规定。 

新准则自2020年1月1日起施行，公司将根据首次执行该准则的累积影响数调整期初留存收益及财务报表其

他相关项目金额，对可比期间信息不予调整。 

二、本次会计政策变更对公司的影响 

1、财务报表格式的调整 

本次合并财务报表格式调整是根据财政部要求进行的变更，不影响公司净资产、净利润等相关财务指标。 

2、会计准则修订 

本次会计政策变更是公司根据财政部修订的最新会计准则进行的相应变更，变更后的会计政策能够客观、

公允地反映公司的财务状况和经营成果，符合相关法律法规的规定和公司实际情况。本次会计政策变更不会对

当期和会计政策变更之前公司财务状况、经营成果和现金流量产生重大影响，不存在损害公司及股东利益的情

况。 

（2）报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无重大会计差错更正需追溯重述的情况。 

（3）与上年度财务报告相比，合并报表范围发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

本期纳入合并财务报表范围的主体与上期相比，增加7户，明细如下。 

公司名称 变更原因 

宁波脱凡体育科技有限公司 控股子公司投资新设 

智源（宁波）供应链有限公司 全资子公司投资新设 

创源产业园管理有限公司 投资新设 

宁波市禾源纺织品有限公司 非同一控制下企业合并 

宁波浩加旅游用品有限公司 非同一控制下企业合并 

安徽安禧达建筑科技有限公司 非同一控制下企业合并 

创源体育用品有限公司 投资新设 

本期纳入合并财务报表范围的主体与上期相比，减少2户，明细如下。 

公司名称 变更原因 

杭州许愿文化创意有限公司 注销 

杭州扭蛋文化创意有限公司 转让 
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