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证券代码：002712          证券简称：思美传媒        公告编号：2020-043 

 

思美传媒股份有限公司 

关于对深圳证券交易所 2019 年年报问询函回复的公告 

本公司及董事会全体成员保证信息披露内容的真实、准确和完整，没有虚

假记载、误导性陈述或重大遗漏。 

思美传媒股份有限公司(以下简称“公司”或“思美传媒”)于2020年7月6日

收到深圳证券交易所《关于对思美传媒股份有限公司2019年年报的问询函》（中

小板问询函【2020】第326号）（以下简称问询函），公司董事会对《问询函》所

关注的事项向深圳证券交易所进行了回复，现将回复内容公告如下： 

1、报告期内，你公司实现营业收入29.97亿元，同比下降26.16%，归属于

上市公司股东净利润（以下简称“净利润”）0.46亿元，归属于上市公司股东的

扣除非经常性损益的净利润（以下简称“扣非净利润”）-1.08亿元。主营业务中

营销服务收入19.84亿元，同比下降52.45%。 

（1）请结合行业前景、经营模式是否存在重大变化、主要客户情况等因素

说明你公司营业收入，尤其是营销服务收入大幅下降的原因，过去三年营业收

入大幅波动的原因，以及与同行业上市公司经营情况是否存在不一致的情形。 

【公司回复】 

目前公司内外部市场环境未发生重大变化，公司业务正常开展，未出现重大

客户流失或重大签约等事宜，公司基本面未发生重大变化，行业前景、经营模式

的基本面没有改变。 

公司主要客户维持稳定，主要以大型广告主和传媒集团为主，前五大客户占

总收入比重始终保持在 40%左右。 

 

2017-2019 年度公司前 5 大客户收入明细如下： 
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单位：万元 

2017年度 2018年度 2019年度 

客 户 收入 客 户 收入 客 户 收入 

客户 1 63,551 客户 1 87,789 客户 1 39,656 

客户 2 45,049 客户 2 64,749 客户 2 39,751 

客户 3 27,139 客户 3 32,904 客户 3 19,018 

客户 4 21,002 客户 4 23,823 客户 4 11,875 

客户 5 14,586 客户 5 12,802 客户 5 10,864 

小 计 171,327  小 计 222,067  小 计 121,163 

占总收入比 41% 
 

42% 
 

40% 

注：客戶编号仅代表当年的排名。 

 

营销服务收入下降主要系公司 2018 年出售北京爱德康赛广告有限公司（以

下简称“爱德康赛”）的股权导致合并范围变更所致，具体情况如下：  

经第四届董事会第十九次会议、第二十次会议和 2018 年第三次临时股东大

会审议通过，公司将爱德康赛 50%股权转让给刘申，50%转让给舟山壹德投资合

伙企业（有限合伙）（以下简称“舟山壹德”）。爱德康赛于 2018 年 12 月 20 日召

开股东会对董事会进行了改选，董事会成员中无公司派驻董事，并已于 2018 年

12 月 24 日完成了股权过户的工商变更登记手续，公司失去了对爱德康赛公司的

控制权。爱德康赛自 2019 年 1 月开始，不再纳入公司合并报表范围。 

经第四届董事会第二十五次会议、2019 年第二次临时股东大会审议通过，

淮安爱德康赛广告有限公司（以下简称“淮安爱德”）100%股权及宁波爱德康赛

广告有限公司（以下简称“宁波爱德”）70%股权，分别按照 15,880 万元、9,010

万元冲抵舟山壹德、刘申、爱德康赛三方相应等额债务。2019 年 9 月，完成了

淮安爱德 100%股权以及宁波爱德 70%股权过户至公司名下的工商变更登记手续。

淮安爱德、宁波爱德自 2019 年 10 月开始，纳入公司合并报表范围。  

扣除爱德康赛、宁波爱德、淮安爱德的营业收入前，2019 年，公司实现营

业收入 29.97 亿元，同比下降 26.16%，主营业务中营销服务收入 19.84 亿元，同

比下降 52.45%，公司 2017-2019 年营业收入分类及合计情况如下： 

                                                              单位：元 

营业收入分类 2019 年 2018 年 2017 年 

营销服务 1,983,525,316.95 4,171,380,802.48 3,454,684,130.84 

影视内容 900,780,819.48 990,697,599.29 596,484,375.46 

数字版权运营及服务 112,697,684.37 120,450,660.91 135,999,744.24 

合计 2,997,003,820.80 5,282,529,062.68 4,187,168,250.54 
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扣除爱德康赛、宁波爱德、淮安爱德的营业收入后（2017 年爱德康赛营业

收入为 1,350,052,554.00 元，2018 年爱德康赛营业收入为 2,192,397,753.07 元，

2019年宁波爱德 145,811,919.92元, 淮安爱德 276,233,916.10元），公司 2017-2019

年的营业收入分类及合计情况如下： 

单位：元 

营业收入分类 2019 年 2018 年 2017 年 

营销服务 1,561,479,480.93 1,978,983,049.41 2,104,631,576.84 

影视内容 900,780,819.48 990,697,599.29 596,484,375.46 

数字版权运营及服务 112,697,684.37 120,450,660.91 135,999,744.24 

合计 2,574,957,984.78 3,090,131,309.61 2,837,115,696.54 

由上可知，扣除爱德康赛、宁波爱德、淮安爱德后，公司 2017-2019 年的营

业收入复合增长率为-4.73%，同行业上市公司 2017-2019 年营业收入复合增长率

如下： 

单位：万元 

公司名称 2019 年 2018 年 2017 年 
2017-2019 复合增长

率 

华扬联众 1,050,679.01 1,074,770.66 821,643.82 13.08% 

省广集团 1,153,569.30 1,211,475.11 1,129,519.62 1.06% 

引力传媒 299,979.62 314,712.70 258,231.54 7.78% 

龙韵股份 64,292.25 119,490.84 123,565.70 -27.87% 

腾信股份 148,059.86 133,206.65 162,438.46 -4.53% 

华谊嘉信 225,037.19 341,557.77 350,326.58 -19.85% 

 

根据 CTR 媒介智讯监测数据显示，2019 上半年中国广告刊例花费同比下降

8.8%，传统媒体方面，电视广告刊例花费下降 12.4%，广播下降了 9.7%，传统

户外下降了 18.9%；新媒体方面，互联网下降了 4.3%。 

从营销服务收入来看，扣除爱德康赛、宁波爱德、淮安爱德的营业收入（以

数字营销服务为主）后，公司 2019 年度的营销服务收入主要是传统媒体营销服

务收入，2019 年营销服务收入同比下降 21.10%，符合行业趋势，没有存在不一

致的情形。 

从整体营业收入来看，公司 2017-2019 年的营业收入复合增长率为-4.73%，

与同行业上市公司相比，思美传媒处于中等水平，没有存在不一致的情形。 
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（2）请结合非经常性损益的项目及金额说明是否存在利润调节的情形。 

【公司回复】 

公司 2019 年非经常性损益明细如下： 

单位：元 

项  目 金额 

非流动资产处置损益 -312,349.94 

计入当期损益的政府补助（与企业业务密切相

关，按照国家统一标准定额或定量享受的政府补

助除外） 

28,886,246.34 

单独进行减值测试的应收款项、合同资产减值准

备转回 
133,262,252.94 

除上述各项之外的其他营业外收入和支出 -1,019,401.15 

减：所得税影响额 6,108,894.21 

少数股东权益影响额 401,466.06 

合  计 154,306,387.92 

  

公司本年度发生的非经常性损益主要系计入当期损益的政府补助与单独进

行减值测试的应收款项、合同资产减值准备转回。其他收益部分公司均取得了合

理的凭证，不存在利润调节的情况。减值准备转回部分明细如下： 

单位：元 

项  目 金额 

西藏乐视网信息技术有限公司 1,800,000.00 

刘申、舟山壹德投资合伙企业（有限合伙） 91,449,847.52 

北京爱德康赛广告有限公司 40,012,405.42 

合  计 133,262,252.94 

本期单项计提坏账转回主要系爱德康赛股权转让款项转回坏账

131,462,252.94 元。本期由于刘申及其关联公司未按照约定支付股权转让款项，

本公司对刘申及其关联公司提起诉讼，2019 年 4 月 18 日浙江省高级人民法院受

理本次诉讼并出具《案件件通知书》（【2019】浙民初 29 号）。 

2019 年 9 月，经浙江省高级人民法院调解，本公司与刘申及其关联公司签

订《调解协议书》，刘申以爱德康赛公司持有宁波爱德 70%股权和淮安爱德 100%

股权作价转让予本公司冲抵应付本公司款项，除上述股权抵债外，刘申通过现金

偿还欠款 10,000,000.00 元，北京爱德康赛广告有限公司通过票据和现金偿还欠

款 55,805,181.34元。根据和解协议剩余款项将于 2020年 11月 30日前支付完毕。 
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2019 年 12 月 31 日，本公司与刘申及其关联公司签订债权债务抵消协议，

约定以 2019 年 12 月 31 日本集团及其下属子公司对刘申及其关联公司的债权债

务做净额结算，结算后的净债权统一转移至母公司，抵消后其他应收款年末余额

为 136,433,295.35 元。 

年末本公司对应收刘申及其关联公司往来单独进行减值测试，以刘申等合计

质押及可用于变现并支付给本公司尚未达到解锁期的股票及冻结银行账户余额

为限，预计应收刘申及其关联公司款项可收回金额为 62,635,699.00 元，期末应

计提坏账 73,797,596.35 元，因此转回与上年计提的坏账 205,259,849.29 元之间的

差异部分 131,462,252.94 元。 

综上所述，公司不存在利润调节的情形。 

2、报告期末，你公司商誉为 16.24 亿元，占净资产的比重为 52.29%，本期

计提商誉减值准备 3.21 亿元。请结合行业状况、未来盈利预测、关键参数确定

（如预计未来现金流量现值时的预期增长率、稳定期增长率、折现率、预测期）

等详细说明各资产组 2019 年商誉减值准备的测算过程，并说明计提商誉减值准

备的充分性。请会计师核查并发表意见。 

【公司回复】 

1、上海观达影视文化有限公司（以下简称观达影视）商誉减值测试过程 

（1）与商誉相关的资产组的确认 

公司将观达影视账面资产、负债剔除非经营性资产与负债、付息负债后的部

分作为与收购观达影视形成的商誉相关的资产组，上述资产组具备独立产生现金

流的能力，由商誉初始确认时的资产组发展演变而来，与商誉初始确认时的资产

组一致。截至 2019 年末，公司管理层认定的与收购观达影视形成的商誉相关的

资产组账面价值为 38,849.33万元。 

（2）包含商誉相关资产组的可回收金额确定方法 

根据《企业会计准则第 8 号—资产减值》，可收回金额应当根据资产的公允

价值减去处置费用后的净额与资产预计未来现金流量的现值两者之间较高者确

定。 

由于观达影视不存在销售协议价格，与公司同行业类似资产的最近交易很少，

无法与同行业类似资产交易案例相比，故无法采用市场价格减去处置费用。在无
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法可靠估计资产的公允价值减去处置费用后的净额的情况下，应当以该资产预计

未来现金流量的现值作为其可收回金额。综上，本次商誉减值测试采用收益法计

算的资产组预计未来现金流量现值作为与商誉相关的资产组的可收回金额。 

根据收益法的原则，一项资产价值可以用该项资产未来预期产生的收益的现

值来衡量，该方法将资产经营产生的收益用一个适当的折现率折为现值，即未来

收益折现法。本次评估将企业自由现金流量作为企业预期收益的量化指标，并使

用加权平均资本成本模型（WACC）计算折现率。商誉所在资产组可回收价值的基

本公式为： 

   

其中：P：为现金流现值。 

Ai：为明确预测期的第 i期的预期收益。 

r：为资本化率（折现率）。 

i：为预测期。 

An：为无限年期的年收益。 

n：为收益期-预测期-已使用期。 

（3）重要假设及其合理理由 

1）本次商誉减值测试的资产组各项资产均以 2019年 12月 31日的实际存量

为前提，有关资产的现行市价以 2019年 12 月 31日的有效价格为依据；  

2） 假设 2019年 12月 31日后外部经济环境不会发生不可预见的重大变化；

有关信贷利率、汇率、赋税基准及税率，政策性征收费用等不发生重大变化； 

3）假设资产组在公开市场上进行交易，买卖双方在该市场都掌握了必要的

市场信息，不因任何利益抬高或降低评估对象的真实价值； 

4）假设资产组的经营业务合法，并不会出现不可预见的因素导致其无法持

续经营，资产组现有用途不变并原地持续使用；  

5）除资产评估报告中的特殊说明外，未考虑资产组可能承担的抵押、担保

事宜对评估价值的影响，也未考虑国家宏观经济政策发生变化以及遇有自然力和

其它不可抗力对资产价格的影响；  

6）假定观达影视的收入、成本、费用于年度内均匀发生，并能获得稳定收



7 
 

益，且 5年后的各年收益总体平均与第 5年相同； 

7）观达影视于 2019 年 4 月 3 日取得了上海市广播电视局颁发的编号为

（沪）字第 0957 号广播电视节目制作经营许可证，有效期至 2021 年 4 月 3 

日。广播电视节目制作经营许可证期满后可申请续期，本次减值测试假设观达影

视可以顺利续期； 

8）子公司霍尔果斯观达影视文化传播有限公司于 2019 年 4 月 1 日取得

了新疆维吾尔族自治区广播电视局颁发的编号为（新）字第 00175 号广播电视

节目制作经营许可证，有效期至 2021年 3 月 31 日。广播电视节目制作经营许

可证期满后可申请续期，本次减值测试假设霍尔果斯观达影视文化传播有限公司

可以顺利续期； 

9）2020年新冠疫情亦对资产组的运营及经营单位的正常经营活动产生了较

大影响，影响程度将取决于疫情防控的情况、持续时间以及各项调控政策的实施。

本次减值测试时考虑了评估报告日前疫情对企业（资产组）未来现金流量产生的

影响，无法预测此次疫情对同行业及资产组未来现金流量产生的最终影响。 

（4）关键参数及确定依据 

1）收入及成本预测 

观达影视的主营业务是电视剧的制作和发行，目前观达影视主要开发项目青

春偶像剧，主要的受众群为女性受众，在历史年度发行的《旋风少女》、《美丽的

秘密》、《温暖的弦》、《只为遇见你》等均获得不错的口碑和收视率。随着电视制

作行业体质不断的深入改革，取得发行证的电视剧产量波动下降，质量有所上升，

网播剧也随着平均质量的提升，各部网播剧的播放量也较为平均。而受众群体方

面，女性受众女高于男性受众，26-30岁的受众占总体的 44.9%。 

观达影视未来年度的收入预测主要是基于已取得合同和合同框架及观达影

视管理层对观达影视未来预期预测。观达影视已储备并计划陆续投入制作的剧目

有 6项，分别为《隔壁那个饭桶》、《玄天战士》、《眼泪的上游》、《约会黑色盛装

骑士》、《我为歌狂》。未来年度预计开发制作项目如下表所示： 

年份 剧目名称 年份 剧目名称 

2020 年 起跑线 2022 年 爸爸在家 

2020 年 我为歌狂 2022 年 玄天战士 

2020 年 上游的眼泪 2023 年 温暖的弦 2 
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年份 剧目名称 年份 剧目名称 

2020 年 萌医甜妻 2023 年 因为有你 

2021 年 我为歌狂 2 2023 年 约会盛装骑士 

2021 年 在身边 2024 年 我的亲密敌人 

2021 年 隔壁那个饭桶 2024 年 旋风再起 

2022 年 我的青春在家乡 2024 年 玄天战士 2 

观达影视根据前述剧目开发制作计划以及投资比例，结合历史数据预测发行

收入和广告及其他收入；根据项目投资额以及历史数据预测营业成本。主营收入

2020-2024 年的增长率为 32.82%、10.94%、2.52%、2%、4%，2025年及以后保持

在 2024 年的水平；预测的未来年度的毛利率在 31%-33.5%之间。 

2）费用预测。根据历史年度费用比率结合未来年度项目开发制作预测销售、

管理等各类费用。 

3）营运资金。根据对观达影视历史业务经营和成本费用的统计分析以及未

来年度收入成本费用的预测，测算未来各年度的运营资金增值。 

4）折现率 

折现率选取税前加权平均资本成本（WACC），对比行业选择影视行业。WACC

代表期望的投资回报率，它是期望的股权回报率和债权回报率的加权平均值。由

于本次评估采用税前现金流，因此折现率采用税前 WACC。 

WACC＝（Re×We）/（1-T）＋Rd×Wd 

其中：Re：为公司普通权益资本成本； 

Rd：为公司负息负债资本成本； 

We：为权益资本在资本结构中的百分比； 

Wd：为债务资本在资本结构中的百分比； 

T：为公司有效的所得税税率。 

本次评估税前折现率为 14.40%。 

（5）商誉减值测试结果 

根据上海众华资产评估有限公司出具的沪众评报字[2020]第 0212 号《资产

评估报告》，截至 2019 年 12月 31日委托评估的观达影视与商誉相关的资产组的

可回收价值为 114,311.62 万元。据此公司对商誉减值测试结果进行计算，具体

如下： 

项目 注 金额 
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资产组账面价值 （1） 388,493,301.88 

合并日确认的商誉 （2） 834,472,896.99 

合并日的持股比例 （3） 100.00% 

分摊至资产组的商誉价值 （4）=（2）/（3） 834,472,896.99 

包含商誉的资产组账面价值 （5）=（1）+（4） 1,222,966,198.87 

资产组预计可回收金额 （6） 1,143,116,200.00 

商誉减值金额 （7）=[（5）-（6）]*（3） 79,849,998.87 

2、杭州掌维科技有限公司（以下简称掌维科技）商誉减值测试过程 

（1）与商誉相关的资产组的确认 

公司将掌维科技账面资产、负债剔除非经营性资产与负债、付息负债后的部

分作为与收购掌维科技形成的商誉相关的资产组，上述资产组具备独立产生现金

流的能力，由商誉初始确认时的资产组发展演变而来，与商誉初始确认时的资产

组一致。截至 2019 年末，公司管理层认定的与收购掌维科技形成的商誉相关的

资产组账面价值为 22,871.80万元。 

（2）包含商誉相关资产组的可回收金额确定方法 

根据《企业会计准则第 8 号—资产减值》，可收回金额应当根据资产的公允

价值减去处置费用后的净额与资产预计未来现金流量的现值两者之间较高者确

定。 

由于掌维科技不存在销售协议价格，与公司同行业类似资产的最近交易很少，

无法与同行业类似资产交易案例相比，故无法采用市场价格减去处置费用。在无

法可靠估计资产的公允价值减去处置费用后的净额的情况下，应当以该资产预计

未来现金流量的现值作为其可收回金额。综上，本次商誉减值测试采用收益法计

算的资产组预计未来现金流量现值作为与商誉相关的资产组的可收回金额。 

根据收益法的原则，一项资产价值可以用该项资产未来预期产生的收益的现

值来衡量，该方法将资产经营产生的收益用一个适当的折现率折为现值，即未来

收益折现法。本次评估将企业自由现金流量作为企业预期收益的量化指标，并使

用加权平均资本成本模型（WACC）计算折现率。商誉所在资产组可回收价值的基

本公式为： 
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其中：P：为现金流现值。 

Ai：为明确预测期的第 i期的预期收益。 

r：为资本化率（折现率）。 

i：为预测期。 

An：为无限年期的年收益。 

n：为收益期-预测期-已使用期。 

（3）重要假设及其合理理由 

1）本次商誉减值测试的资产组各项资产均以 2019年 12月 31日的实际存量

为前提，有关资产的现行市价以 2019年 12 月 31日的有效价格为依据；  

2） 假设 2019年 12月 31日后外部经济环境不会发生不可预见的重大变化；

有关信贷利率、汇率、赋税基准及税率，政策性征收费用等不发生重大变化； 

3）假设资产组在公开市场上进行交易，买卖双方在该市场都掌握了必要的

市场信息，不因任何利益抬高或降低评估对象的真实价值； 

4）假设资产组的经营业务合法，并不会出现不可预见的因素导致其无法持

续经营，被评估资产现有用途不变并原地持续使用；  

5）除资产评估报告中的特殊说明外，未考虑资产组可能承担的抵押、担保

事宜对评估价值的影响，也未考虑国家宏观经济政策发生变化以及遇有自然力和

其它不可抗力对资产价格的影响；  

6）假定掌维科技的收入、成本、费用于年度内均匀发生，并能获得稳定收

益，且 5年后的各年收益总体平均与第 5年相同； 

7）掌维科技及下属子公司已取得的《增值电信业务经营许可证》、《网络文

化经营许可证》和《网络出版服务管理规定》，本次减值测试以许可期满后仍可

继续获得相关资质为前提； 

8）掌维科技于 2018 年 11 月 30 日被浙江省科学技术厅、浙江省财政厅、

浙江省国家税务局、浙江省地方税务局联合认定为高新技术企业，取得编号为 

GR201833003843 的高新技术企业证书，证书有效期 3 年，高新技术企业认证期

满后可以继续重新认定。本次减值测试假设高新技术企业认证期满后仍可继续获

得高新技术企业认证并享受相关税收优惠政策； 

9）2020年新冠疫情亦对资产组的运营及经营单位的正常经营活动产生了较
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大影响，影响程度将取决于疫情防控的情况、持续时间以及各项调控政策的实施。

本次减值测试时考虑了评估报告日前疫情对企业（资产组）未来现金流量产生的

影响，无法预测此次疫情对同行业及资产组未来现金流量产生的最终影响。 

（4）关键参数及确定依据 

1）收入、成本预测 

资产组所处行业为数字网络阅读行业，自从 4G 行业到来，数字阅读就进入

了互联网行业，随着互联网行业的迅猛发展，网络文学阅读用户也在逐年增加。

目前掌维科技的主营业务是三大块：阅读网站及衍生的阅读 APP，新媒体业务运

营。目前掌维科技的主要收入来源为原创书殿网站付费阅读收入、追书云分销平

台的内容运营收入、各类小说平台渠道推广收入、新媒体广告收入、衍生版权收

入。 

掌维科技未来年度的收入预测主要是现有业务发展情况，以及掌维科技管理

层对公司未来预期预测。2020-2024年为可明确预测期，2025年后为稳定期。收

入预测主要根据企业各业务经营模式、收入转换模式结合行业增规模在历史年度

数据的支撑下预测未来年度收入；主营业务成本预测主要根据企业成本与收入的

匹配表，计算历史年度的毛利率，根据毛利率历史年度走势确定未来年度的营运

成本，2020年-2024 年的营业收入增长率为 16.64%、14.17%、13.29%、12.21%、

11.52%，2025年及以后年度收入水平维持在 2024年。 

2）费用预测。根据历史年度费用比率结合未来收入预测销售、管理等各类

费用。 

3）营运资金。根据对掌维科技历史业务经营和成本费用的统计分析以及未

来年度收入成本费用的预测，测算未来各年度的运营资金增值。 

4）折现率。折现率选取税前加权平均资本成本（WACC），对比行业选择互联

网和相关服务行业。本次评估税前折现率为 15.18%（计算公式详见本回复前文）。 

（5）商誉减值测试结果 

根据上海众华资产评估有限公司出具的沪众评报字[2020]第 0231 号《资产

评估报告》，截至 2019 年 12月 31日委托评估的掌维科技与商誉相关的资产组可

回收价值为 60,077.76 万元。据此公司对商誉减值测试结果进行计算，具体如下： 

项目 注 金额 

资产组账面价值 （1） 228,717,999.09 
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合并日确认的商誉 （2） 446,918,816.81 

合并日的持股比例 （3） 100.00% 

分摊至资产组的商誉价值 （4）=（2）/（3） 446,918,816.81 

包含商誉的资产组账面价值 （5）=（1）+（4） 675,636,815.90 

资产组预计可回收金额 （6） 600,777,600.00 

商誉减值金额 （7）=[（5）-（6）]*（3） 74,859,215.90 

3、上海科翼文化传播有限公司（以下简称科翼传播）商誉减值测试过程 

（1）与商誉相关的资产组的确认 

公司将科翼传播账面资产、负债剔除非经营性资产与负债、付息负债后的部

分作为与收购科翼传播形成的商誉相关的资产组，上述资产组具备独立产生现金

流的能力，由商誉初始确认时的资产组发展演变而来，与商誉初始确认时的资产

组一致。截至 2019 年末，公司管理层认定的与收购科翼传播形成的商誉相关的

资产组账面价值为 15,474.54万元。 

（2）包含商誉相关资产组的可回收金额确定方法 

根据《企业会计准则第 8 号—资产减值》，可收回金额应当根据资产的公允

价值减去处置费用后的净额与资产预计未来现金流量的现值两者之间较高者确

定。 

由于科翼文化不存在销售协议价格，与公司同行业类似资产的最近交易很少，

无法与同行业类似资产交易案例相比，故无法采用市场价格减去处置费用。在无

法可靠估计资产的公允价值减去处置费用后的净额的情况下，应当以该资产预计

未来现金流量的现值作为其可收回金额。综上，本次商誉减值测试以采用收益法

计算的资产组预计未来净现金流量现值作为资产组的可收回金额。 

根据收益法的原则，一项资产价值可以用该项资产未来预期产生的收益的现

值来衡量，该方法将资产经营产生的收益用一个适当的折现率折为现值，即未来

收益折现法。本次评估将企业自由现金流量作为企业预期收益的量化指标，并使

用加权平均资本成本模型（WACC）计算折现率。商誉所在资产组可回收价值的基

本公式为： 

    

其中：P：为现金流现值。 
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Ai：为明确预测期的第 i期的预期收益。 

r：为资本化率（折现率）。 

i：为预测期。 

An：为无限年期的年收益。 

n：为收益期-预测期-已使用期。 

（3）重要假设及其合理理由 

1）本次商誉减值测试的资产组各项资产均以 2019年 12月 31日的实际存量

为前提，有关资产的现行市价以 2019年 12 月 31日的有效价格为依据；  

2） 假设 2019年 12月 31日后外部经济环境不会发生不可预见的重大变化；

有关信贷利率、汇率、赋税基准及税率，政策性征收费用等不发生重大变化； 

3）假设资产组在公开市场上进行交易，买卖双方在该市场都掌握了必要的

市场信息，不因任何利益抬高或降低评估对象的真实价值； 

4）假设资产组的经营业务合法，并不会出现不可预见的因素导致其无法持

续经营，资产组现有用途不变并原地持续使用；  

5）除资产评估报告的特殊说明外，未考虑资产组可能承担的抵押、担保事

宜对评估价值的影响，也未考虑国家宏观经济政策发生变化以及遇有自然力和其

它不可抗力对资产价格的影响；  

6） 假定科翼传播的收入、成本、费用于年度内均匀发生，并能获得稳定收

益，且 5年后的各年收益总体平均与第 5年相同； 

7）科翼传播于 2019 年 10 月 8 日被上海市科学技术委员会、上海市财政

局、国家税务总局上海市税务局联合认定为高新技术企业，取得编号为 

GR201931000750 的高新技术企业证书，证书有效期 3 年，高新技术企业认证期

满后可以继续重新认定。本次评估假设高新技术企业认证期满后仍可继续获得高

新技术企业认证并享受相关税收优惠政策； 

8）科翼传播及下属公司已取得《广播电视节目制作经营许可证》，本次评估

以许可期满后仍可继续获相关资质为前提； 

9）2020年新冠疫情亦对资产组的运营及经营单位的正常经营活动产生了较

大影响，影响程度将取决于疫情防控的情况、持续时间以及各项调控政策的实施。

本次减值测试时考虑了评估报告日前疫情对企业（资产组）未来现金流量产生的
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影响，无法预测此次疫情对同行业及资产组未来现金流量产生的最终影响。 

（4）关键参数及确定依据 

1）收入、成本预测 

科翼传播包括内容整合营销传播服务和内容制作业务，具体可分为综艺节目

及影视剧宣发、商业品牌整合营销和内容制作三大业务板块；互联网整合营销是

以互联网（包括移动互联网）作为实施载体开展的营销活动，包括了营销策略制

定、创意内容策划、媒体代理投放、营销效果监测和优化、媒体价值提升等内容

的营销服务，随着互联网产业的发展，庞大的网民带来的流量也推动了网络媒体

的发展，而综艺节目制作行业近年也是发展迅猛。 

科翼传播未来年度的收入预测主要是基于已取得合同和合同框架及科翼传

播管理层对科翼传播未来预期预测。2020-2024 年为可明确预测期，2025年后为

稳定期。科翼传播历史年度参与了国内众多现象级综艺的整合营销，与国内众多

媒体有稳定的合作资源，目前科翼传播的主要收入仍然是商业品牌整合营销和综

艺影视剧宣发，而商业品牌整合营销和综艺影视剧宣发毛利率 2017 年以来就呈

现逐年下滑的趋势。 

未来年度预测在历史年度的基础上，针对科翼传播的经营情况根据已签订的

协议/框架协议预测未来年度的收入，2020 年-2024 年的收入增长率为 20%、

17.02%、16.31%、15.00%、14.00%，2025年及以后保持在 2024年的基础上，毛

利率未来年度基本维持在 2019年的水平。 

2）费用预测。根据历史年度费用比率，分析历史年度费用率的变化，结合

未来收入来预测销售、管理等各类费用。 

3）营运资金。根据对科翼传播历史业务经营和成本费用的统计分析以及未

来年度收入成本费用的预测，测算未来各年度的运营资金增值。 

4）折现率。折现率选取税前加权平均资本成本（WACC），对比行业选择影视

文化行业，本次评估税前折现率为 13.02%（计算公式详见本回复前文）。 

（5）商誉减值测试结果 

根据上海众华资产评估有限公司出具的沪众评报字[2020]第 0214 号《资产

评估报告》，截至 2019 年 12月 31日委托评估的科翼传播与商誉相关的资产组可

回收价值为 49,081.64 万元。据此公司对商誉减值测试结果进行计算，具体如下： 
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项目 注 金额 

资产组账面价值 （1） 154,745,375.63 

合并日确认的商誉 （2） 393,141,459.19 

合并日的持股比例 （3） 80.00% 

分摊至资产组的商誉价值 （4）=（2）/（3） 491,426,823.99 

包含商誉的资产组账面价值 （5）=（1）+（4） 646,172,199.62 

资产组预计可回收金额 （6） 490,816,400.00 

商誉减值金额 （7）=[（5）-（6）]*（3） 124,284,639.70 

4、上海智海扬涛广告有限公司（以下简称智海扬涛）商誉减值测试过程 

（1）与商誉相关的资产组的确认 

公司将智海扬涛账面资产、负债剔除非经营性资产与负债、付息负债后的部

分作为与收购智海扬涛形成的商誉相关的资产组，上述资产组具备独立产生现金

流的能力，由商誉初始确认时的资产组发展演变而来，与商誉初始确认时的资产

组一致。截至 2019 年末，公司管理层认定的与收购科翼传播形成的商誉相关的

资产组账面价值为 5,662.71万元。 

（2）包含商誉相关资产组的可回收金额确定方法 

根据《企业会计准则第 8 号—资产减值》，可收回金额应当根据资产的公允

价值减去处置费用后的净额与资产预计未来现金流量的现值两者之间较高者确

定。 

由于智海扬涛不存在销售协议价格，与公司同行业类似资产的最近交易很少，

无法与同行业类似资产交易案例相比，故无法采用市场价格减去处置费用。在无

法可靠估计资产的公允价值减去处置费用后的净额的情况下，应当以该资产预计

未来现金流量的现值作为其可收回金额。综上，本次商誉减值测试采用收益法计

算的资产组预计未来现金流量现值作为与商誉相关的资产组的可收回金额。 

根据收益法的原则，一项资产价值可以用该项资产未来预期产生的收益的现

值来衡量，该方法将资产经营产生的收益用一个适当的折现率折为现值，即未来

收益折现法。本次评估将企业自由现金流量作为企业预期收益的量化指标，并使

用加权平均资本成本模型（WACC）计算折现率。商誉所在资产组可回收价值的基

本公式为： 
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其中：P：为现金流现值。 

Ai：为明确预测期的第 i期的预期收益。 

r：为资本化率（折现率）。 

i：为预测期。 

An：为无限年期的年收益。 

n：为收益期-预测期-已使用期。 

（3）重要假设及其合理理由 

1）本次商誉减值测试的资产组各项资产均以 2019年 12月 31日的实际存量

为前提，有关资产的现行市价以 2019年 12 月 31日的有效价格为依据； 

2）假设 2019 年 12 月 31 日后外部经济环境不会发生不可预见的重大变化；

有关信贷利率、汇率、赋税基准及税率，政策性征收费用等不发生重大变化； 

3）假设资产组在公开市场上进行交易，买卖双方在该市场都掌握了必要的

市场信息，不因任何利益抬高或降低评估对象的真实价值； 

4）假设资产组的经营业务合法，并不会出现不可预见的因素导致其无法持

续经营，被评估资产现有用途不变并原地持续使用； 

5）除资产评估报告中的特殊说明外，未考虑资产组可能承担的抵押、担保

事宜对评估价值的影响，也未考虑国家宏观经济政策发生变化以及遇有自然力和

其它不可抗力对资产价格的影响； 

6）假定智海扬涛的收入、成本、费用于年度内均匀发生，并能获得稳定收

益，且 5年后的各年收益总体平均与第 5年相同； 

7）2020年新冠疫情亦对资产组的运营及经营单位的正常经营活动产生了较

大影响，影响程度将取决于疫情防控的情况、持续时间以及各项调控政策的实施。

本次减值测试时考虑了评估报告日前疫情对企业（资产组）未来现金流量产生的

影响，无法预测此次疫情对同行业及资产组未来现金流量产生的最终影响。 

（4）关键参数及确定依据 

1）收入、成本预测 
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智海扬涛经过多年的发展，形成了电视广告营销+内容营销+数字营销的整合

营销体，主营业务收入来自整合营销服务和广告服务。伴随互联网的发展，整合

营销行业也保持的快递发展，而 2019 年前三个季度中国广告市场总体呈现下滑

趋势，投放量较大的几类广告牌类型如候车亭广告、看板广告、站台广告等也均

呈现不同程度的花费缩减。 

智海扬涛未来年度的收入预测主要是基于已取得合同和合同框架及公司管

理层对公司未来预期预测。2020-2024 年为可明确预测期，2025 年后为稳定期。

智海扬涛的最大的客户是江铃福特旗下的全顺汽车，汽车行业的持续低迷是导致

智海扬涛收入走低的主要原因，江铃汽车在 2015 年-2018 年利润一直呈下滑趋

势，但是 2019 年的全年销量比去年同期增长了 1.75%，结合智海扬涛历史年度

收入情况和江铃汽车市场销售的好转 2020-2024年的收入预测增长率为 10%、9%、

7%、6%、6%，2025年及以后年度收入预测保持在 2024年基础上，毛利率基本维

持在 2019 年基础上保持不变。 

2）费用预测。根据历史年度费用比率结合未来收入预测销售、管理等各类

费用。 

3）营运资金。根据对智海扬涛历史业务经营和成本费用的统计分析以及未

来年度收入成本费用的预测，测算未来各年度的运营资金增值。 

4）折现率。折现率选取税前加权平均资本成本（wacc），对比行业选择商业

服务行业，本次评估税前折现率为 15.44%（计算公式详见本回复前文）。 

（5）商誉减值测试结果  

根据上海众华资产评估有限公司出具的沪众评报字[2020]第 0215 号《资产

评估报告》显示，截至 2019 年 12 月 31 日委托评估的智海扬涛与商誉相关的资

产组可回收价值为 14,678.22万元。据此公司对商誉减值测试结果进行计算，具

体如下：  

项目 注 金额 

资产组账面价值 （1） 56,627,120.07 

合并日确认的商誉 （2） 78,110,479.92 

合并日的持股比例 （3） 60.00% 

分摊至资产组的商誉价值 （4）=（2）/（3） 130,184,133.20 

包含商誉的资产组账面价值 （5）=（1）+（4） 186,811,253.27 

资产组预计可回收金额 （6） 146,782,200.00 
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商誉减值金额 （7）=[（5）-（6）]*（3） 24,017,431.96 

5、宁波爱德康赛广告有限公司商誉减值测试过程 

（1）与商誉相关的资产组的确认 

公司将宁波爱德账面资产、负债剔除非经营性资产与负债、付息负债后的部

分作为与收购宁波爱德形成的商誉相关的资产组，上述资产组具备独立产生现金

流的能力，由商誉初始确认时的资产组发展演变而来，与商誉初始确认时的资产

组一致。截至 2019 年末，公司管理层认定的与收购科翼传播形成的商誉相关的

资产组账面价值为 6,582.09万元。 

（2）包含商誉相关资产组的可回收金额确定方法 

根据《企业会计准则第 8 号—资产减值》，可收回金额应当根据资产的公允

价值减去处置费用后的净额与资产预计未来现金流量的现值两者之间较高者确

定。 

由于宁波爱德不存在销售协议价格，与公司同行业类似资产的最近交易很少，

无法与同行业类似资产交易案例相比，故无法采用市场价格减去处置费用。在无

法可靠估计资产的公允价值减去处置费用后的净额的情况下，应当以该资产预计

未来现金流量的现值作为其可收回金额。综上，本次商誉减值测试采用收益法计

算的资产组预计未来现金流量现值作为与商誉相关的资产组的可收回金额。 

根据收益法的原则，一项资产价值可以用该项资产未来预期产生的收益的现

值来衡量，该方法将资产经营产生的收益用一个适当的折现率折为现值，即未来

收益折现法。本次评估将企业自由现金流量作为企业预期收益的量化指标，并使

用加权平均资本成本模型（WACC）计算折现率。商誉所在资产组可回收价值的基

本公式为：  

  

其中：P：为现金流现值。 

Ai：为明确预测期的第 i期的预期收益。 

r：为资本化率（折现率）。 

i：为预测期。 

An：为无限年期的年收益。 
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n：为收益期-预测期-已使用期。 

（3）重要假设及其确认依据 

1）本次商誉减值测试的资产组各项资产均以 2019年 12月 31日的实际存量

为前提，有关资产的现行市价以 2019年 12 月 31日的有效价格为依据；  

2） 假设 2019年 12月 31日后外部经济环境不会发生不可预见的重大变化；

有关信贷利率、汇率、赋税基准及税率，政策性征收费用等不发生重大变化； 

3）假设资产组在公开市场上进行交易，买卖双方在该市场都掌握了必要的

市场信息，不因任何利益抬高或降低评估对象的真实价值； 

4）假设资产组的经营业务合法，并不会出现不可预见的因素导致其无法持

续经营，资产组现有用途不变并原地持续使用；  

5）除资产评估报告中的特殊说明外，未考虑资产组可能承担的抵押、担保

事宜对评估价值的影响，也未考虑国家宏观经济政策发生变化以及遇有自然力和

其它不可抗力对资产价格的影响；  

6）假定宁波爱德康赛的收入、成本、费用于年度内均匀发生，并能获得稳

定收益，且 5年后的各年收益总体平均与第 5年相同； 

7）2020年新冠疫情亦对资产组的运营及经营单位的正常经营活动产生了较

大影响，影响程度将取决于疫情防控的情况、持续时间以及各项调控政策的实施。

本次减值测试时考虑了评估报告日前疫情对企业（资产组）未来现金流量产生的

影响，无法预测此次疫情对同行业及资产组未来现金流量产生的最终影响。 

（4）关键参数及确定依据 

1）收入、成本预测 

宁波爱德是一家提供包含搜索引擎营销（SEM）、搜索引擎优化（SEO）、移动

互联网广告、信息流广告、创意策略策划等于一体的互联网整合营销企业。 

宁波爱德未来年度的收入预测主要是基于已取得合同和合同框架及宁波爱

德管理层对宁波爱德未来预期预测。2020-2024 年为可明确预测期，2025年后为

稳定期。宁波爱德与深圳平安综合金融服务有限公司（甲方）上海分公司、中国

平安人寿保险股份有限公司（甲方）及其他公司签订代理协议及合作框架协议，

相关协议的签订为被评估单位提供大量的资源。同时，中国网络广告市场规模达

到历年增速较大，中国网络广告产业的生命力依然旺盛。2020年-2024 年的收入

增长率为 38.61%、25.00%、20.00%、15.00%、6.00%，2025 年及以后为稳定期，
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保持在 2024年水平不变，预测期 2020-2024 年的预测毛利率根据宁波爱德 2019

年度毛利率确认为 3.93%。 

2）费用预测。根据历史年度费用比率结合未来年度收入预测销售、管理等

各类费用。 

3）营运资金。根据对宁波爱德康赛历史业务经营和成本费用的统计分析以

及未来年度收入成本费用的预测，测算未来各年度的运营资金增值。 

4）折现率。折现率选取税前加权平均资本成本（WACC），对比行业选择广告

行业，本次评估税前折现率为 13.94%（计算公式详见本回复前文）。 

（5）商誉减值测试结果  

根据上海众华资产评估有限公司出具的沪众评报字[2020]第 0235 号《资产

评估报告》，截至 2019 年 12月 31日委托评估的宁波爱德与商誉相关的资产组可

回收价值为 12,469.04 万元。据此公司对商誉减值测试结果进行计算，具体如下： 

项目 注 金额 

资产组账面价值 （1） 65,820,934.25 

合并日确认的商誉 （2） 45,605,925.64 

合并日的持股比例 （3） 70.00% 

分摊至资产组的商誉价值 （4）=（2）/（3） 65,151,322.34 

包含商誉的资产组账面价值 （5）=（1）+（4） 130,972,256.59 

资产组预计可回收金额 （6） 124,690,406.28 

商誉减值金额 （7）=[（5）-（6）]*（3） 4,397,295.22 

6、淮安爱德康赛广告有限公司商誉减值测试过程 

（1）与商誉相关的资产组的确认 

公司将淮安爱德账面资产、负债剔除非经营性资产与负债、付息负债后的部

分作为与收购淮安爱德形成的商誉相关的资产组，上述资产组具备独立产生现金

流的能力，由商誉初始确认时的资产组发展演变而来，与商誉初始确认时的资产

组一致。截至 2019 年末，公司管理层认定的与收购科翼传播形成的商誉相关的

资产组账面价值为 4,569.06万元。 

（2）包含商誉相关资产组的可回收金额确定方法 

根据《企业会计准则第 8 号—资产减值》，可收回金额应当根据资产的公允

价值减去处置费用后的净额与资产预计未来现金流量的现值两者之间较高者确

定。 
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由于淮安爱德不存在销售协议价格，与公司同行业类似资产的最近交易很少，

无法与同行业类似资产交易案例相比，故无法采用市场价格减去处置费用。在无

法可靠估计资产的公允价值减去处置费用后的净额的情况下，应当以该资产预计

未来现金流量的现值作为其可收回金额。综上，本次商誉减值测试采用收益法计

算的资产组预计未来现金流量现值作为与商誉相关的资产组的可收回金额。 

根据收益法的原则，一项资产价值可以用该项资产未来预期产生的收益的现

值来衡量，该方法将资产经营产生的收益用一个适当的折现率折为现值，即未来

收益折现法。本次评估将企业自由现金流量作为企业预期收益的量化指标，并使

用加权平均资本成本模型（WACC）计算折现率。商誉所在资产组可回收价值的基

本公式为：  

  

其中：P：为现金流现值。 

Ai：为明确预测期的第 i期的预期收益。 

r：为资本化率（折现率）。 

i：为预测期。 

An：为无限年期的年收益。 

n：为收益期-预测期-已使用期。 

（3）重要假设及其确认依据 

1）本次商誉减值测试的资产组各项资产均以 2019年 12月 31日的实际存量

为前提，有关资产的现行市价以 2019年 12 月 31日的有效价格为依据；  

2） 假设 2019年 12月 31日后外部经济环境不会发生不可预见的重大变化；

有关信贷利率、汇率、赋税基准及税率，政策性征收费用等不发生重大变化； 

3）假设资产组在公开市场上进行交易，买卖双方在该市场都掌握了必要的

市场信息，不因任何利益抬高或降低评估对象的真实价值； 

4）假设资产组的经营业务合法，并不会出现不可预见的因素导致其无法持

续经营，资产组现有用途不变并原地持续使用；  

5）除资产评估报告中的特殊说明外，未考虑资产组可能承担的抵押、担保

事宜对评估价值的影响，也未考虑国家宏观经济政策发生变化以及遇有自然力和
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其它不可抗力对资产价格的影响；  

6）假定淮安爱德的收入、成本、费用于年度内均匀发生，并能获得稳定收

益，且 5年后的各年收益总体平均与第 5年相同； 

7）2020年新冠疫情亦对资产组的运营及经营单位的正常经营活动产生了较

大影响，影响程度将取决于疫情防控的情况、持续时间以及各项调控政策的实施。

本次减值测试时考虑了评估报告日前疫情对企业（资产组）未来现金流量产生的

影响，无法预测此次疫情对同行业及资产组未来现金流量产生的最终影响。 

（4）关键参数及确定依据 

1）收入、成本预测 

淮安爱德是一家以移动互联网广告、品牌广告、APP分发、手机厂商、效果

广告为一体的综合性网络营销公司。拥有 vivo、OPPO、努比亚、今日头条、一

点资讯、搜狗奇点等主流媒体的代理资质。 

淮安爱德未来年度的收入预测主要是基于已取得合同和合同框架及淮安爱

德管理层对淮安爱德未来预期预测。2020-2024 年为可明确预测期，2025年后为

稳定期。淮安爱德与广东欢太科技有限公司签订《OPPO信息服务平台 2020年度

KA 效果代理商框架合作协议》，为广东欢太科技有限公司 2020 年度信息服务业

务的核心代理商，负责 OPPO 信息服务平台的信息服务业务销售工作；与维沃移

动通讯（深圳）有限公司签订的 2020 年平台效果代理商年框合作协议，在维沃

移动通讯（深圳）有限公司应用分发平台、信息流及流量联盟等媒体资源上开展

业务推广。相关协议的签订为被评估单位提供大量的资源。同时，中国网络广告

市场规模达到历年增速较大，中国网络广告产业的生命力依然旺盛。2020 年

-2024 年的收入增长率为 13.87%、8.00%、7.00%、5.00%、4.00%，2025 年及以

后为稳定期，保持在 2024 年水平不变，预测期 2020-2024 年的预测毛利率根据

淮安爱德历史年度平均毛利率确认为 3.38%。 

2）费用预测。根据历史年度费用比率结合未来年度收入预测销售、管理等

各类费用。 

3）营运资金。根据对淮安爱德历史业务经营和成本费用的统计分析以及未

来年度收入成本费用的预测，测算未来各年度的运营资金增值。 

4）折现率。折现率选取税前加权平均资本成本（WACC），对比行业选择广告
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行业，本次评估税前折现率为 13.23%（计算公式详见本回复前文）。 

（5）商誉减值测试结果  

根据上海众华资产评估有限公司出具的沪众评报字[2020]第 0232 号《资产

评估报告》，截至 2019 年 12月 31日委托评估的淮安爱德与商誉相关的资产组可

回收价值为 17,811.32 万元。据此公司对商誉减值测试结果进行计算，具体如下： 

项目 注 金额 

资产组账面价值 （1） 45,690,570.77 

合并日确认的商誉 （2） 145,725,289.62 

合并日的持股比例 （3） 100.00% 

分摊至资产组的商誉价值 （4）=（2）/（3） 145,725,289.62 

包含商誉的资产组账面价值 （5）=（1）+（4） 191,415,860.39 

资产组预计可回收金额 （6） 178,113,196.51 

商誉减值金额 （7）=[（5）-（6）]*（3） 13,302,663.88 

综上所述，公司根据企业会计准则的规定，于年末对商誉进行了减值测试，

2019年末商誉减值准备计提充分。 

【会计师意见】 

1、了解并测试思美传媒与商誉减值测试相关的内部控制的设计及运行的有

效性； 

2、根据企业会计准则的规定，评价思美传媒管理层对各资产及资产组的识

别以及如何将商誉分配至各资产组，并复核思美传媒管理层的对商誉相关的资产

组划分是否与以前年度保持一致，资产组范围是否发生变化； 

3、结合思美传媒各业务板块的经营情况实施分析性程序，分析资产组是是

否存在减值迹象； 

4、对思美传媒管理层聘请的专家的胜任能力、专业素质和客观性进行了评

价； 

5、获取思美传媒管理层专家出具的评估报告，对评估报告中所披露的评估

依据、评估假设和评估参数进行评价； 

6、检查与商誉减值相关的信息是否已在财务报表中作出恰当列报和披露。 

经核查，我们认为思美传媒 2019年末商誉减值准备计提充分。 

 

3、报告期末，你公司应收账款余额为 8.79 亿元，同比上升 34.67%，计提
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坏账准备 0.97 亿元。请结合经营模式、销售政策和结算周期的变化情况说明你

公司营业收入大幅下降但是应收账款上升的原因，并结合同行业可比公司、期

后回款情况、账龄期限等说明应收账款坏账准备计提是否充分、合理。请年审

会计师核查并发表意见。 

【公司回复】 

（一）请结合经营模式、销售政策和结算周期的变化情况说明你公司营业收入大幅

下降但是应收账款上升的原因。 

2019年度思美传媒营业收入 29.97亿元，较 2018年度 52.83亿元下降 22.86

亿元，下降 43.27%，同时应收账款余额较 2018 年末上升 34.67%。2019 年度，

思美传媒经营模式、销售政策和结算周期等未发生重要变化，营业收入大幅下降

但是应收账款上升的主要原因是合并财务报表的变化，具体如下： 

1、2018 年 12 月末，思美传媒完成了爱德康爱 100%股权的处置，不能再对

爱德康赛实施控制，根据《企业会计准则第 33 号—合并财务报表》的规定，思

美传媒 2018 年度仍应将爱德康赛 2018 年度利润表纳入合并财务报表。2018 年

度爱德康赛营业收入 21.93 亿元，而 2019 年度思美传媒合并财务报表不再包括

爱德康赛 2019年度利润表，因此导致营业收入大幅下降。 

2、2019年 9月，经浙江省高级人民法院调解，本公司与刘申及其关联公司

签订《调解协议书》，刘申以北京爱德康爱广告有限公司持有宁波爱德 70%股权

和淮安爱德 100%股权作价转让予思美传媒冲抵应付思美传媒款项。2019 年 9 月

24 日完成宁波爱德、淮安爱德的股权转让工商变更，并派驻管理人员，据此思

美传媒以 2019年 9 月 30日作为购买日，完成对宁波爱德、淮安爱德的非同一控

制下企业合并。根据《企业会计准则第 33 号—合并财务报表》的规定，思美传

媒应将宁波爱德和淮安爱德 2019年末资产负债表纳入合并财务报表。2019年末

宁波爱德和淮安爱德应收账款余额为 2.984 亿元，因此导致思美传媒 2019 年末

应收账款余额较 2018 年末增加 2.36亿元。 

（二）结合同行业可比公司、期后回款情况、账龄期限等说明应收账款坏账准备计

提是否充分、合理。 

1、思美传媒应收账款坏账准备计提的相关会计估计与同行业可比公司基本一致 

（1）思美传媒应收账款坏账准备计提政策 
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除单独评估信用风险的应收款项外，思美传媒在单项工具层面无法以合理成

本获得关于信用风险显著增加的充分证据，而在组合的基础上评估信用风险是否

显著增加是可行，所以思美传媒根据款项性质作为共同风险特征，对应收款项进

行分组并以组合为基础考虑评估信用风险是否显著增加。思美传媒对应收款项的

分类如下： 

组合名称 分类依据和信用风险特征 

账龄组合 

除单独评估信用风险和无风险组合外的其他应收款项，信用风险

自初始确认后未显著增加，按照以前年度实际信用损失，并考虑

本年度的前瞻性信息计量预期信用损失。 

单独评估信用风险的应收款项是指，与对方存在争议或涉及诉讼、仲裁的应

收款项或已有明显迹象表明债务人很可能无法履行还款义务的应收款项。其中单

项金额超过账面余额 10%以上的应收款项作为的单项金额重大的应收款项，剩余

作为单项金额不重大的应收款项。单独评估信用风险的应收款项以其预期未来现

金流量现值低于其账面价值的差额计提坏账准备。 

思美传媒根据以前年度的实际信用损失，并考虑本年的前瞻性信息，计量预

期信用损失的会计估计具体如下： 

组合名称 账龄 
预期损失率 

广告业务 阅读业务 影视业务 

账龄组合 

0-3 个月 5% 1% 5% 

3-6 个月 5% 5% 5% 

6-12 个月 5% 10% 5% 

1-2 年 10% 20% 10% 

2-3 年 30% 50% 50% 

3-4 年 50% 100% 100% 

4-5 年 80% 100% 100% 

5 年以上 100% 100% 100% 

（2）同行业可比公司应收账款坏账准备计提政策 

对以账龄作为信用风险特征组合划分标准的坏账准备计提政策，选取了部分

同行业可比公司进行对比分析，具体情况如下： 

1）广告业务 

公司简称 证券代码 1 年以内 1-2 年 2-3 年 3-4 年 4-5 年 5 年以上 

粤传媒 002181 1% 5% 30% 80% 80% 100% 

利欧股份 002131 1% 10% 20% 100% 100% 100% 

麦达数字 002137 1% 10% 20% 100% 100% 100% 
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公司简称 证券代码 1 年以内 1-2 年 2-3 年 3-4 年 4-5 年 5 年以上 

省广股份 002400 1% 10% 20% 100% 100% 100% 

龙韵股份 603729 5% 15% 25% 50% 100% 100% 

华扬联众 603825 1% 8% 40% 100% 100% 100% 

中视传媒 600088 0% 5% 10% 30% 50% 100% 

平均数  1.16% 9% 23.57% 80% 90% 100% 

思美传媒  5% 10% 20% 50% 80% 100% 

如上表所示，除 3-4年坏账计提比例低于同行业水平，思美传媒广告业务的

坏账准备计提比例与同行业可比公司基本一致，2019 年末思美传媒广告业务按

照账龄计提的 3-4年应收账款余额为 2,992,276.32 元。 

2）阅读业务 

公司简称 
证券代

码 

0-3个

月 

3-6

个月 

1 年以

内 
1-2 年 2-3 年 3-4 年 4-5 年 

5 年以

上 

中文在线 300364   2% 15% 50% 100% 100% 100% 

平治信息 300571   3% 10% 20% 50% 80% 100% 

立昂技术 300603   5% 10% 30% 50% 80% 100% 

掌阅科技 603533   2% 15% 50% 100% 100% 100% 

平均数 
 

  3% 12.5% 37.5% 75% 90% 100% 

思美传媒 
 

  5% 20% 50% 100% 100% 100% 

如上表所示，思美传媒阅读业务的坏账准备计提比例与同行业可比公司基本

一致，其中 2-3年、3-4年的计提比例-大于同行业可比公司的平均值。 

3）影视业务 

公司简称 证券代码 1 年以内 1-2 年 2-3 年 3-4 年 4-5 年 5 年以上 

长城影视 002071 4.30% 18.16% 31.28% 51.08% 100.00% 100.00% 

华策影视 300133 1.00% 10.00% 30.00% 50.00% 100.00% 100.00% 

幸福蓝海 300528 4.29% 15.00% 40.00% 65.00% 100.00% 100.00% 

唐德影视 300426 1.00% 5.00% 50.00% 100.00% 100.00% 100.00% 

华谊兄弟 300027 3.72% 33.53% 55.57% 100.00% 100.00% 100.00% 

华录百纳 300291 1.87% 11.68% 35.28% 45.28% 100.00% 100.00% 

完美世界 002624 1.00% 10.00% 50.00% 100.00% 100.00% 100.00% 

慈文传媒 002343 0.99% 9.99% 28.99% 38.80% 89.87% 100.00% 

平均数   2.27% 14.17% 40.14% 68.77% 98.73% 100.00% 

思美传媒   5.00% 10.00% 50.00% 100.00% 100.00% 100.00% 

如上表所示，思美传媒影视业务的坏账准备计提比例与同行业可比公司基本

一致，其中 3-4年的计提比例大于同行业可比公司的平均值。 

2、思美传媒两期应收账款账龄未发生重大变化，2019 年末 1 年以内应收账款余额
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占比为 86.21% 

账龄 
2019 年末 2018 年末 

账面余额 占比% 账面余额 占比% 

1 年以内（含 1 年） 841,371,619.39  86.21  653,911,875.79  88.47  

1-2 年 80,209,714.98  8.22  39,865,455.29  5.39  

2-3 年 10,633,796.08  1.09  10,343,090.69  1.40  

3-4 年 8,642,611.83  0.89  31,962,979.12  4.32  

4-5 年 32,002,199.21  3.28  3,140,646.37  0.42  

5 年以上 3,140,646.37  0.31    

合计 976,000,587.86 100.00  739,224,047.26  100.00  

如上表所示，思美传媒 2019年末和 2018年末应收账款账龄主要为 1年以内，

两期应收账款账龄未发生重大变化。 

3、思美传媒 2019 年末应收账款期后回款情况良好，除已全额计提坏账的应收账款，

无重大风险应收账款 

账龄 2019 年末余额 截至 2020 年 6 月末回款金额 

1 年以内（含 1 年） 841,371,619.39    680,338,675.13  

1-2 年 80,209,714.98      10,921,717.52  

2-3 年 10,633,796.08        4,279,969.16  

3-4 年 8,642,611.83        2,990,469.32  

4-5 年 32,002,199.21  

5 年以上 3,140,646.37  

合计 976,000,587.86    698,530,831.13  

其中年末余额前五名的应收账款情况如下： 

单位名称 2019 年末余额 截至 2020 年 6 月末回款金额 

单位 1 111,649,001.96    102,591,843.26  

单位 2 101,041,164.21    101,041,164.21  

单位 3 90,883,945.00      90,883,945.00  

单位 4 61,333,708.52      31,501,377.56  

单位 5 34,285,026.39   

合计 399,192,846.08    326,018,330.03  

综上所述，公司应收账款主要单位包括国际 4A 公司、国际知名电商、大型

国有企业、知名医药企业、知名汽车企业等，信誉良好，应收账款无法回收的风

险相对较小，同时公司应收账款坏账准备计提政策与同行业可比公司基本一致，

并且已经按照其坏账准备计提政策准确的计提了坏账准备，因此公司 2019 年末

应收账款坏账准备计提充分、合理。 
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4、思美传媒 2019 年末应收账款坏账准备计提情况 

（1）按账龄组合计提应收账款坏账准备 

1）广告业务 

账龄 
年末余额 

账面余额 坏账准备 计提比例（%） 

1 年以内 814,674,822.09 40,733,741.10 5.00 

1-2 年 71,069,169.61 7,106,916.96 10.00 

2-3 年 7,402,859.03 2,220,857.71 30.00 

3-4 年 2,992,276.32 1,496,138.16 50.00 

4-5 年 3,218,728.42 2,574,982.74 80.00 

5 以上 3,140,646.37 3,140,646.37 100.00 

合计 902,498,501.84 57,273,283.04  

2）阅读业务 

账龄 
年末余额 

账面余额 坏账准备 计提比例（%） 

1 年以内 18,779,242.39 286,605.28  

其中：0-3 个月 16,310,216.58 163,102.17 1.00 

3-6 个月 2,467,989.51 123,399.48 5.00 

6-12 个月 1,036.30 103.63 10.00 

1-2 年 8,826,772.37 1,765,354.47 20.00 

2-3 年 2,231,127.05 1,115,563.52 50.00 

3 年以上 14,779.91 14,779.91 100.00 

合计 29,851,921.72 3,182,303.18  

3）影视业务 

账龄 
年末余额 

账面余额 坏账准备 计提比例（%） 

1 年以内 7,917,554.91 395,877.75 5.00 

1-2 年   10.00 

2-3 年   50.00 

3-4 年   100.00 

4-5 年   100.00 

5 年以上   100.00 

合计 7,917,554.91 395,877.75  

（2）按单项计提应收账款坏账准备 

名称 
年末余额 

账面余额 坏账准备 计提比例 计提理由 

青岛道格拉斯洋酒有限公司 34,285,026.39 34,285,026.39 100.00 预计无法收回 
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名称 
年末余额 

账面余额 坏账准备 计提比例 计提理由 

乐视品牌文化传播（北京）有限公司 999,810.00 999,810.00 100.00 预计无法收回 

梦想强音文化传播有限公司 80,000.00 80,000.00 100.00 预计无法收回 

上海煦日文化传播有限公司 54,000.00 54,000.00 100.00 预计无法收回 

深圳宏禧文化传播股份有限公司 313,773.00 313,773.00 100.00 预计无法收回 

合计 35,732,609.39 35,732,609.39   

截至 2019 年末，思美传媒按照应收账款坏账准备计提政策对应收账款计提

了坏账准备，对于可回性存在重大不确定性的应收账款单独进行了测试并计提了

坏账准备。 

【会计师意见】 

1、获取应收账款的变动明细表并实施分析性程序，复核应收账款年末余额

的合理性，并对年初、年末应收账款余额的变动进行分析、复核； 

2、获取或编制应收账款账龄分析表，并结合年末应收账款账龄划分情况推

导年初余额账龄的合理性，复核年初和年末应收账款账龄是否准确； 

3、结合思美传媒所处行业、业务性质、客户背景、历史坏账损失情况，以

及同行业可比公司相关会计政策估计，分析和评价思美传媒应收账款坏账准备计

提政策的合理性； 

4、检查主要客户应收账款的回款情况，分析 2019年主要客户应收账款回款

是否存在异常波动；  

5、关注账龄超过 1 年的重大应收账款，了解长期挂账的原因，复核思美传

媒管理层对可回收性相关估计的合理性； 

6、获取思美传媒坏账准备计提表，检查计提方法是否按照坏账政策执行，

并重新计算坏账准备计提金额是否准确； 

7、通过抽样选取样本对 2019年末应收账款余额实施函证程序，对未收到回

函的应收账款实施替代测试； 

8、抽查应收账款期后回款的银行回单、记账凭证等资料，确认应收账款期

后回款的真实性性。 

经核查，我们认为思美传媒 2019年末应收账款坏账准备计提充分、合理。 
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4、报告期末，你公司应收刘申、舟山壹德投资合伙企业（有限合伙）、北

京爱德康赛广告有限公司款项金额为1.36亿元，期初金额为5.30亿元。请你公司

补充说明与对方就偿还做出的具体安排以及最新进展，上述应收款金额变动的

具体计算过程，双方债权债务净额结算的明细，可收回金额的计算依据等。请

年审会计师进行核查并对计算过程的准确性发表意见。 

【公司回复】 

（一）补充说明与对方就偿还做出的具体安排以及最新进展 

根据公司与刘申及其关联公司签订的《调解协议书》约定，舟山壹德、刘申、

爱德康赛至迟于 2020 年 6月 30日前未偿还至宁波爱德、淮安爱德作价冲抵后剩

余债务总额的 40%，或至迟于 2020 年 11 月 30 日仍未全部偿清债务的，则公司

有权立即就舟山壹德投资合伙企业（有限合伙）、刘申、爱德康赛三方尚未冲抵

或清偿的部分向法院申请强制执行。 

截至 2020 年 6 月 30 日，舟山壹德投资合伙企业（有限合伙）、刘申、爱德

康赛剩余债务总额为 136,433,295.35 元，未达到宁波爱德、淮安爱德作价冲抵

后剩余债务的 40%。 

截至问询函回复日，舟山壹德投资合伙企业（有限合伙）、刘申、爱德康赛

剩余债务总额仍为 136,433,295.35 元，后续公司将根据《调解协议书》要求继

续向舟山壹德投资合伙企业（有限合伙）、刘申、爱德康赛追偿剩余债务，如截

至 2020 年 11 月 30 日舟山壹德、刘申、爱德康赛未全部偿清剩余债务，公司将

就尚未冲抵或清偿的部分向法院申请强制执行。 

（二）应收款金额变动的具体计算过程，双方债权债务净额结算的明细，可收回金

额的计算依据 

1、思美传媒应收刘申、舟山壹德投资合伙企业（有限合伙）、北京爱德康赛广告有

限公司款项变动计算过程 

2019 年 9 月，经浙江省高级人民法院调解，刘申及其关联公司将宁波爱德

70%股权和淮安爱德 100%股权作价 9,010万元、15,880万元，转让予思美传媒冲

抵应付思美传媒款项。 

除上述股权抵债外，刘申通过银行转账偿还欠款 10,000,000.00 元，爱德康

赛通过银行承兑汇票和银行转账偿还欠款 55,805,181.34 元。 
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2019年 12月 31日，思美传媒与刘申及其关联公司签订债权债务抵消协议，

约定以 2019 年 12 月 31 日思美传媒及其下属子公司对刘申及其关联公司的债权

债务做净额结算，结算后的净债权统一转移至思美传媒，抵消后其他应收款年末

余额为 136,433,295.35 元。 

综上，应收刘申、舟山壹德投资合伙企业（有限合伙）、爱德康赛变动计算

过程具体如下： 

项目 金额 

应收款项年初余额 530,419,317.77 

减：本年银行承兑汇票和银行转账回款金额 65,805,181.34 

淮安爱德康赛及宁波爱德康赛股权抵偿金额 248,900,000.00 

与刘申及其关联公司债权债务净额结算抵减金额 79,280,841.08 

应收款项年末余额 136,433,295.35 

2、债权债务净额结算的明细 

思美传媒与刘申及其关联公司签订债权债务抵消协议，债权债务净额结算的

明细具体如下： 

公司名称 项目 对方单位 账面余额 

债权项目：       

宁波爱德康赛 其他应收款 北京爱德康赛广告有限公司 27,691,934.84 

淮安爱德康赛 应收账款 北京爱德康赛广告有限公司 27,257,683.58 

淮安爱德康赛 应收账款 霍尔果斯爱德康赛信息科技有限公司 15,028,479.58 

宁波爱德康赛 应收账款 北京爱德康赛广告有限公司 14,130,397.44 

淮安爱德康赛 应收账款 北京千数风景科技有限公司 6,574,254.45 

淮安爱德康赛 其他应收款 北京爱德康赛广告有限公司 6,477,960.00 

宁波爱德康赛 预付款项 无锡爱德康赛广告有限公司 2,037,392.75 

淮安爱德康赛 其他应收款 无锡爱德康赛广告有限公司 1,465,766.33 

淮安爱德康赛 其他应付款 北京爱德康赛广告有限公司 261,018.12 

宁波爱德康赛 其他应收款 无锡爱德康赛广告有限公司 10,000.00 

债权合计 100,934,887.09 

债务项目：       

淮安爱德康赛 应付账款 北京爱德康赛广告有限公司 101,282,167.50 

淮安爱德康赛 应付账款 北京千数风景科技有限公司 51,776,550.48 

宁波爱德康赛 应付账款 北京爱德康赛广告有限公司 13,993,750.14 

淮安爱德康赛 应付账款 霍尔果斯爱德康赛信息科技有限公司 6,233,037.70 

思美传媒 应付账款 北京爱德康赛广告有限公司 4,315,855.10 

宁波爱德康赛 应付账款 北京千数风景科技有限公司 1,241,142.60 

宁波爱德康赛 预收款项 北京千数风景科技有限公司 932,897.45 
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公司名称 项目 对方单位 账面余额 

思美传媒 预收款项 北京爱德康赛广告有限公司 321,347.20 

淮安爱德康赛 其他应付款 北京千数风景科技有限公司 118,980.00 

债务合计 180,215,728.17 

债权债务结算净额 -79,280,841.08 

3、可收回金额的计算依据 

2019 年末思美传媒对应收刘申及其关联公司款项的可回收性单独进行了测

试，以刘申等合计质押及可用于变现并支付给思美传媒尚未达到解锁期的股票及

冻结银行账户余额为限，预计应收刘申及其关联公司款项可收回金额为

62,635,699.00元，其中质押可用于归还思美传媒应收款项的股票价值根据股份

数量、预计的公司股票价格计算确定。 

【会计师意见】 

1、获取并检查了思美传媒处置北京爱德康赛广告有限公司 100%股权的协议，

与账面记录进行核对，复核期初债权的形成过程及结果； 

2、获取并检查了思美传媒起诉刘申及其关联公司的《案件件通知书》、法院

调解书及宁波爱德康赛和淮安爱德康赛的股权价值评估报告，并通过全国企业信

用信息公示系统查询了相关股权工商变更登记情况； 

3、获取并检查了思美传媒与刘申及其关联公司签订的债权债务抵消协议，

结合对子公司的审计情况，复核债权债务抵消金额； 

4、我们向刘申及其关联方，以及北京爱德康赛广告有限公司实施了函证程

序，刘申及其关联方、北京爱德康赛广告有限公司均已回复函证，确认无误； 

5、我们对 2019 年刘申及北京爱德康赛广告有限公司的银行转账及银行承兑

汇票回款进行检查； 

6、获取并检查了思美传媒对应收刘申及其关联公司款项的可回收性测试记

录，并通过网络查询刘申及其关联方的限售股情况，核实限售股数量的准确性。 

经核查，我们认为思美传媒应收刘申及其关联公司款项 2019年末余额准确，

坏账准备计提合理、充分。 

思美传媒股份有限公司董事会 

2020年 7月 13日 
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