
 

 

 

上海新文化传媒集团股份有限公司 

 

 

 

非公开发行股票募集资金使用 

可行性分析报告 

（二次修订稿） 

 

 

 

二〇二〇年四月 



1 

 

 为了满足公司业务发展的需要，进一步增强资本实力及盈利能力，公司拟

申请非公开发行 A 股股票（以下简称 “本次发行”），现将本次发行募集资金投

资项目（以下简称“本次募集资金投资项目”）可行性分析说明如下： 

一、本次募集资金的使用计划 

公司本次非公开发行股票募集资金总额不超过56,030.00万元（含56,030.00

万元），扣除发行费用后将全部用于补充流动资金。 

二、本次募集资金使用的必要性和可行性 

（一）必要性分析 

1、优化公司财务结构，提高偿债能力，降低财务风险 

近年来，公司业务发展较快，公司在发展进程中资产规模不断扩大。为保障

公司经营性资金需求，公司通过经营性负债、银行借款或公司债券等方式进行债

务融资，增加了公司的债务规模及财务杠杆。截至2019年12月31日，公司负债规

模为121,805.39万元，公司合并口径资产负债率为37.40%，流动负债占总负债的

比例为52.22%，其中银行借款、应付债券合计余额占总负债比为72.04%。公司

资产负债率、流动负债比例较高，偿债压力较大。 

另外，公司采用轻资产运作模式经营，可用于抵押的固定资产较少，银行授

信额度及借款规模难以随公司收入增长而持续扩大，轻资产运营模式的特点决定

了公司采用债务融资的方式在规模及成本上都受到一定的限制，公司通过外部债

务融资获得更高额度资金的难度加大。因此，通过使用本次发行募集资金补充流

动资金，将有利于优化财务结构，提升公司偿债能力，降低财务风险。 

2、满足公司业务规模不断发展的资金需求 

近年来，随着公司经营规模总体不断扩大，日常经营对主要经营性项目依赖

性较高。受经营业务特点影响，公司应收款项、预付账款和存货等经营性资产占

比较高，货币资金支出较多。公司2019年12月31日应收票据及应收账款、预付账

款和存货账面价值分别为21,122.22万元、11,803.42万元和27,963.61万元，占当期

营业收入的比例分别达到37.99%、21.23%和50.29%；公司货币资金余额由2017
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年末的139,167.61万元下降至2019年末的7,874.30万元，且2019年末货币资金余额

中存在1,138.09万元系保函保证及抵押、冻结款项金额而受限的货币资金，占货

币资金余额的14.45%，公司日常经营对营运资金形成较大的占用。 

另外，公司正实施战略转型升级，专注于整合互动技术和媒体内容资源的业

务构架，构建“内容宣发生态圈”，实现影视内容制作产业与广告产业及渠道资

源实现联动发展。虽然公司现有流动资金基本能够满足材料采购、预付供应商款

项及合同约定期内的应付款项等日常经营资金需求，但随着公司经营规模的扩

张，公司生产经营所需的原材料采购成本、人力成本等支出也相应增长，进一步

增加了公司对流动资金的需求，流动资金压力将进一步加大。因此，公司利用本

次募集资金补充经营活动所需的流动资金，以及时满足不断扩张的业务需要。 

3、降低公司财务费用，提升盈利水平 

近年来公司业务规模的扩张主要依靠留存收益和外部借款方式筹措经营资

金。截至2019年末，公司短期借款、长期借款及应付债券余额分别为33,042.68

万元、6,000.00万元和48,707.98万元，此三项合计余额为87,750.66万元，占期末

总负债比例为72.04%。依靠举债方式筹集资金使得公司借款规模维持在较高水

平，承担了较高的利息支出，使得公司利润水平承受一定影响。近三年公司财务

费用中的利息支出及其占利润总额的比例如下： 

指  标 2019 年度 2018 年度 2017 年度 

利息费用（万元） 7,543.51 7,417.94 8,070.39 

利润总额（万元） -104,991.91 2,098.28 29,303.01 

利息支出占利润

总额比例（%） 
-7.18% 353.52% 27.54% 

另外，在当期经济形势波动、内外经营环境变化的情况下，银行授信额度及

借款利率存在较大的不确定性。 

通过本次非公开发行募集资金，将有效增加公司资本金，适当控制借款规模

增长，降低公司的利息支出，从而提升公司盈利水平。 

4、增强公司资本实力，保障外延式扩张的资金需求 

为了抢占当前文化产业发展机遇，丰富公司产品结构，拓展产业链布局，增
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强公司发展后劲，提升整体盈利水平，公司在促进内生式增长同时，积极以投资

方式进行外延式扩张。2014年公司全资收购了郁金香、达可斯两家广告行业标的

企业股权，切入了户外新媒体领域，实现了影视、户外广告传媒双主业发展，充

分发挥了两者资源共享、相互渗透的协同效应，大幅提升了公司原有业务规模和

盈利水平，公司实现了跨越式发展。 

为了继续做大做强影视及户外新媒体产业，拓展文化产业链，实现发展成为

一家拥有完善内容产品线、顶级产品研发体系和稀缺渠道资源的综合性国际传媒

集团为目标，公司未来将继续在文化产业领域寻找合适的标的资产并在适当的时

机进行投资或收购，在保持内生式增长的同时，积极进行有效的外延式扩张。因

此，随着公司对产业并购和整合的不断推进，公司未来对流动资金的需求也会大

大增加。 

（二）可行性分析 

1、本次非公开发行募集资金使用符合法律法规的规定 

公司本次非公开发行募集资金使用符合相关政策和法律法规，具有可行性。

本次非公开发行募集资金到位并补充流动资金后，公司资产负债率将有所下降，

资本结构将得到改善，财务风险将有所降低，现金流压力适当缓解，有利于提高

盈利水平，为公司经营发展提供充足的资金保障。 

2、本次非公开发行的发行人治理规范、内控完善 

公司已按照上市公司的治理标准，建立了以法人治理结构为核心的现代企业

制度，并通过不断改进与完善，从而形成了较为规范、标准的公司治理体系和较

为完善的内部控制程序。 

公司在募集资金管理方面也按照监管要求，建立了《募集资金管理制度》，

对募集资金的保管、使用、投向以及监督等方面做出了明确规定。本次非公开发

行募集资金到位之后，公司董事会将持续监督公司对募集资金的存储与使用，从

而保证募集资金规范合理的使用，以防出现募集资金使用风险。 
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三、本次发行对公司经营管理、财务状况的影响 

（一）本次发行对公司经营管理的影响 

本次非公开发行募集资金用途符合国家相关政策以及公司整体战略发展方

向。本次非公开发行募集资金到位后，公司的资本实力将得到有力提升，有助于

解决公司业务不断拓展和升级转型过程中对流动资金的需求，有利于公司业务经

营规模的持续稳定扩大，同时为公司未来的业务发展提供可靠的流动资金保障，

带动公司营业收入和净利润的增长，增强公司的盈利能力，提升公司的整体竞争

力和可持续发展能力。 

（二）本次发行对公司财务状况的影响 

本次非公开发行募集资金到位后，公司总资产、净资产规模均相应增加，公

司资产负债率、流动比率和速动比率等都将有效改善，公司偿债能力提高，财务

风险降低，财务结构进一步改善；同时，募集资金的到位使得筹资活动产生的现

金流量将显著增加，营运资金得到补充，有利于缓解公司现金流紧张状况，并降

低公司的融资风险与成本，减少公司债务融资的财务费用，使公司财务状况得到

进一步优化。 

四、本次募集资金投资项目可行性分析结论 

本次发行募集资金使用符合国家相关的产业政策以和公司整体发展战略。本

次发行募集资金到位后，将进一步提升公司资金实力，增强竞争能力，优化财务

结构，降低财务风险，提升盈利水平，有利于公司长期可持续发展。本次发行募

集资金的用途合理、可行，符合本公司及本公司全体股东的利益。 

 

 

上海新文化传媒集团股份有限公司董事会  

二〇二〇年四月二十九日 
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