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关于广州普邦园林股份有限公司 

关注函反馈意见的回复 

 

 

深圳证券交易所中小板公司管理部: 

广州普邦园林股份有限公司（以下简称“普邦股份”）于 2020 年 1 月 23 日

收到深圳证券交易所中小板公司管理部《关于对广州普邦园林股份有限公司的关

注函》（中小板关注函【2020】第 106 号），现就关注函问题回复如下： 

 

2、结合深蓝环保与博睿赛思所处行业发展状况、经营环境、主要业务开展

及产品价格变动情况等因素，说明你公司以前年度商誉减值准备计提的充分性

和准确性，在 2019 年计提大额商誉减值准备的原因及合理性，相关会计估计判

断和会计处理是否符合《企业会计准则》的规定。请年审会计师进行核查并发

表专项意见。 

 

公司回复： 

（1） 北京博睿赛思信息系统集成有限公司（以下简称“博睿赛思”） 

A、行业发展状况及经营环境： 

①红利消失 

2018 年开始，广告主投放预算增幅放缓，4G 时代用户在移动设备上花费的

总时间逐渐接近上限，流量红利消失愈加明显。但 2018 年市场用户基数和用户

花费时长还是处于上升阶段，红利尚未耗尽，2019 年表现尤为明显。根据

QuestMobile 发布的《2019 中国移动互联网秋季大报告》，2019 年 1-3 季度，中

国移动互联网活跃用户仅增长了 200 万，同比增长不足 1%，人均单日时长仅增

加了 18 分钟，同比增长 5.45%，二者同比增长较 2018 年的 4.2%和 22.6%大幅下



降，2019 年中国移动互联网人口红利消失，时长红利渐微。 

②经济下行压力大 

受经济影响，资本市场的投资更为谨慎，能大量烧钱投放广告的创业公司在

减少。同时，大量中小型电商已倒闭或处于倒闭边缘，广告投放需求大幅度减少。

根据广告学院广告主研究所、国家广告研究院与央视市场研究（CTR）联合完成

的《2019 中国广告主营销趋势调查报告》，广告主对整体经济形势、行业发展前

景及公司经营情况的打分于 2018 年达到 2015 年以来的区间峰值，于 2019 年进

入波动下滑区间；同时，2019 年增加预算的广告主占比仅 33%，较 2018 年的

43%降低了 10%，为近十年以来的新低，而 2019 年减少预算的广告主占比高达

22%，较 2018 年的 14%增长了 8%，近十年以来仅次于 2015 年的 31%。2019 年

中国广告主的投放预算受宏观经济下行压力的冲击较为严重。互联网营销行业是

高度依赖的广告主高推广需求的行业，原本预算充足的广告主收紧了广告投放预

算，虽然初期预算尚未消耗完毕，2018 年未受到较大的影响，但是经济下行压

力持续增大，故在宏观经济环境不好的情况下，2019 年受到的冲击表现显著，

下半年尤为严重。 

在宏观经济环境下行压力的情况下，广告主、媒体、和代理商各方的应付、

应收账款周期均大大延长，现金流周转水平显著下降。结算周期的延长，直接导

致产业链上各方的资金压力，对业务发展产生了不良的影响，形成恶性循环。 

③模式转型 

艾瑞咨询《寻找营销的道与术-2019 年中国网络广告市场年度监测报告》中

指出，从调研数据中所得，对于广告主来说，将兴趣变成购买是整个消费者生命

周期中最具挑战性的阶段。1）目前，广告主通过社交、资讯等平台来接触消费

者，在投放过程中广告主通常会希望品牌传播能向品牌的官网和电商平台导流，

而当潜在消费者一旦进入了与消费者接触的平台，广告主一方面希望他们能够进

行购买，另一方面也希望能够留住他们并进行更有效的沟通。2）这意味着，广

告主期待代理商提供的服务是品牌传播下互动与转化融合在一起的传播，而不是

单纯的品牌信息输出或品牌曝光。传统的机械整合各类营销渠道以增加品牌信息

输出或品牌曝光为目的的广告方式（如效果广告等）已不能充分满足广告主的需

求，而能把握从消费者接触到最终购买的全链路营销方式则成为 2019 年的新趋



势，这对中国互联网广告传统竞争者的持续盈利提出了较为迫切的转型要求。 

④竞争加剧 

优质流量越来越集中到互联网头部公司，让流量变得更贵，同时广告主对用

户转化率的要求越来越高，此外，由于经济环境不好，一些中小企业的广告主压

低了广告投放预算，代理商为了公司的持续运营，不得不接受广告主较低的出价，

上下游双向影响压缩了利润空间。根据前瞻产业研究院整理资料，中国互联网广

告行业前十名公司的市场份额由 2017 年的 90.92%上升至 2018 年的 92.67%，行

业集中度呈上升趋势；同时，2018 年 BAT 互联网广告收入占国内同行业总收入

的 69%，而根据独立咨询公司胜三预测，2020 年 BATT 互联网广告收入占国内同

行业总收入的比例将达到 80%以上，中国互联网广告市场寡头垄断的竞争格局特

征显著。受宏观经济下行压力影响，行业竞争更加激烈，而在寡头垄断的竞争格

局下，该等因素对其他竞争者的影响较寡头而言更为不利，且严重压缩了其利润

空间。 

⑤政策影响 

2018 年因游戏版号受封的影响，接近一年游戏版号的审批受限，导致游戏

行业发展受限，虽然在 2019 年情况有所好转，部分版号开始发放，但是对于整

个市场还是有较大的影响，游戏公司的业务整体下滑。此外，互联网金融、交友、

微信公众号也进入了整顿期，大量关停或业绩大幅下降，导致推广需求及预算也

大幅减少。 

B、主要业务开展情况： 

博睿赛思的 2016 年至 2019 年主要业务包括效果广告、DSP、移动增值服务、

品牌广告、互动广告等。由于经济低迷，广告主预算降低等因素，且互联网广告

发展多年，如效果广告和移动增值服务等传统业务模式的市场占有量逐渐下降，

导致收入下滑。新兴业务模式正在快速发展，博睿赛思也在保持原有业务的基础

上积极拓展新的业务模式，如 2019 年下半年增加互动广告，2019 年增加了视频

广告等。 

对于效果广告业务，除广告主预算减少外，广告主对广告的投放模式更换，

偏爱互动类型，此模式获取有效用户的效率更高，对于按照效果类型结算的渠道

需求量减少，此外，根据目前市场行情，智能手机发展多年，普及量较高，靠激



励量带来新增用户这种模式，市场上逐渐减少，广告主对这种类型的流量预算逐

渐降低，导致此类业务收入在 2019 年出现明显下滑，博睿赛思在 2019 年下半

年基本停止了此项业务。 

对于 DSP 业务（通过渠道竞价投放社交产品，与内容开发者按照用户充值分

成的商业模式），由于受 2018 年市场风控延续影响，市场主流媒体对涉及“社交”、

“视频直播”类产品审核的管控更加严格，获取用户成本环比上升约 40%。媒体的

配返优惠政策持续下调，2019 年年初同类型产品的市场又进行了一次洗牌。更

多的新、小型企业产品进入市场，市场竞争更加激烈，导致 2019 年此类业务收

入出现下降，从长期来看此项业务会持续低迷。 

对于移动增值业务，随着通信技术的发展，4G 和 5G 市场的普及，用户对语

音的需求开始减少，尤其一二线城市部分用户多用流量来实现原来语音的功能，

另一个原因是运营商对于业务的推广管控严格，此项业务持续降低，2020 年及

以后会相对稳定的逐步减少。 

对于品牌广告业务，除广告主预算减少外，受市场环境影响，广电对游戏行

业产品版号下发较慢，且随着产品的推广，后续成熟产品大多在信息流媒体采量，

使博睿赛思品牌业务在 2019 年受到了较大的冲击。 

对于互动广告业务，传统的业务模式遇到发展瓶颈，博睿赛思积极开展新的

业务类型。相较于效果广告的模式，互动广告更强调与用户的交互互动，提高了

用户的参与度，并更能有指向性的吸引对产品感兴趣的用户，得到更好的推广效

果，帮助广告主高效的获取有效用户。由于博睿赛思有多年的行业经验，拥有较

多的媒体资源，且从整个行业来说，互动广告也有较大的发展空间，故博睿赛思

在 2019 年互动广告业务收入实现了较大幅的增长，业务转型取得了阶段性的成

果。 

 

C、2018 年度商誉减值准备计提情况 

博睿赛思业绩承诺期为 2016 年至 2018 年，博睿赛思承诺期业绩如下： 

项目 2016 年 2017 年 2018 年 

承诺净利润（万元） 6,700.00 8,710.00 11,330.00 

净利润（万元） 6,797.01 8,879.36 11,544.40 

完成率 101.45% 101.94% 101.89% 



博睿赛思 2016 年-2017 年业绩较好，超额完成业绩承诺指标，且达到了收购

时据评估机构广东联信资产评估土地房地产估价有限公司出具的联信（证）评报

字[2016]第 A0305 号《评估报告》中预测的净利润。由于资产组博睿赛思的主要

业务为移动网络营销，经营战略未改变，市场业绩良好，因此公司管理层及会计

师认为原评估报告的假设增长率是合理的，商誉不存在明显减值迹象。 

2018 年度博睿赛思超额完成业绩承诺，根据公司聘请的国众联资产评估土地

房地产估价有限公司出具的评估结果，博睿赛思资产组预计未来现金流量的现值

（可收回金额）高于资产组（含商誉）的账面价值，无需确认商誉减值损失。 

D、2019 年度计提商誉减值情况 

2019 年流量红利消失明显、广告投放需求及预算大幅度减少以及业务模式

的调整等因素导致博睿赛思业绩出现明显下滑，且预期经营环境短期内难以得到

可观的改善。此外博睿赛思业务转型的工作虽已取得阶段性成果，但未来实际的

经营效果还有待市场验证。从宏观及行业状况来看，公司认为博睿赛思减值迹象

明显。经与评估师、会计师沟通及初步测算，2019 年公司拟对博睿赛思账面商

誉价值计提 65,000 至 75,000 万元减值准备。 

 

（2） 四川深蓝环保科技有限公司（以下简称“深蓝环保”） 

A、行业发展状况 

 环保行业自去杠杆以来，资金扩张受阻，融资不畅导致工程建设进度放缓，

同时地方政府财政收紧使其治污意愿和支付能力放缓，根据国信证券 2020 年的

行业研究报告，截止 2019 年三季度，环保企业资产负债率逐年攀升，应收账款

增速大幅高于营收增速，环保企业的回款压力继续加大，截至 2019 三季度环保

行业应收账款合计 846.75 亿元，同比增长 22.68%，应收账款周转天数呈现不断

上升趋势。 

环保行业是典型的重资产和资金密集型行业，对资金有极大的需求，2018

年以来行业受到多重不利因素影响：金融去杠杆、融资环境收紧、PPP 清库存等

原因，导致 2018 至 2019 年很多环保企业经营困难加剧。根据《南方周末》2019

年 8 月 16 日的报导，据不完全统计，截止 2019 年 8 月，环保行业已发生 16 起

国资入股民营环保企业的案例，很多细分领域的行业领军公司在资金压力下选择

了引进国有资本进行强强联合，以求度过行业寒冬。根据国信证券 2019 年 12



月 2 日发布的行业研究报告，环保行业国企民企融合，国企主导大环境整治成为

行业的主流趋势，包括碧水源、启迪环境等行业龙头也引入国资，在并购大潮下

行业竞争格局发生了巨大变化。 

 
B、经营环境及业务开展情况 

由于环保行业支付能力和支付意愿放缓，部分地方环保工程项目进度推后，

深蓝环保年初跟踪的多个大型环保工程项目出现延期和进度放缓。此外，由于环

保行业资金紧张，竞争加剧，好的项目进一步向具有国资背景的优势企业集中，

导致深蓝环保获取优质项目的难度进一步增加。深蓝环保过去四年的高速成长主

要依赖环保工程业务的快速成长，但由于环保工程项目回款周期长，回款进度慢

等特点，导致深蓝环保应收账款余额较大，深蓝环保如果继续以原有模式发展一

方面要面临更大的行业竞争。另一方面需要更大的融资需求，但由于行业环境的

剧变，两方面条件客观上都无法继续支撑深蓝环保环保工程业务的继续扩张，深

蓝环保面临业务转型的迫切需求。 

鉴于这种情况，深蓝环保管理层在 2019 年中期开始调整经营策略，在业务

承接方面更加注重对回款条件的考量，对于收款条件不好但回款有保障的国有平

台项目根据公司资金情况承接，对付款条件不好的民营企业项目尽量减少承接或

不承接。上述调整导致深蓝环保 2019 年下半年实际承接的环保工程数量下降幅

度较大，经营业绩出现较大幅度的下滑。 

 

C、以前年度商誉减值准备计提情况 

深蓝环保业绩承诺期为 2015 年至 2018 年，深蓝环保承诺期业绩如下： 

项目 2015 年 2016 年 2017 年 2018 年 

净利润（万元） 3,296.29 4,843.79 6,999.63 9,326.81 

承诺净利润（万元） 3,200.00 4,640.00 6,728.00 9,082.00 

完成率 103.01% 104.39% 104.04% 102.70% 

深蓝环保 2015 年-2017 年业绩较好，超额完成业绩承诺指标，且达到了收购

时评估机构广东联信资产评估土地房地产估价有限公司出具的联信（证）评报字

[2015]第 A0091 号评估报告中预测的净利润。由于资产组深蓝环保主要环保工程

及环保设备销售，经营战略未改变，市场业绩良好，因此公司管理层及会计师认

为原评估报告的假设增长率是合理的，商誉不存在明显的减值迹象。 



2018 年深蓝环保实现营业收入 52,865.13 万元，实现净利润 9,327.00 万元，

完成了对应年度利润承诺目标，但受金融去杠杆、行业 PPP 项目清理等不利因素

影响，环保行业整体经营业绩出现了较为明显的下滑，根据国信证券 2019 年 12

月 2 日发布的行业研究报告，受金融去杠杆影响，2018 年环保板块业绩下滑明

显。2018 年 58 家环保上市公司共实现营业收入 2,215.78 亿元，同比增长 8.09%；

共实现净利润 182.60 亿元，同比下降 33.12%。 

公司认为深蓝环保出现商誉减值迹象，公司聘请国众联资产评估土地房地产

估价有限公司进行2018年深蓝环保与商誉相关资产组可收回金额的评估，聘请广

州正中珠江会计师事务所（特殊普通合伙）进行了2018年年公司合并报表年报审

计。根据公司聘请的国众联资产评估土地房地产估价有限公司2019年4月24日出

具的国众联评报字(2019)第2-0356号《资产评估报告》，包含商誉的深蓝环保资产

组可收回金额为87,549.59万元，低于资产组（含商誉）的账面价值919,691,804.30

元，2018年度确认商誉减值损失44,195,904.30元。 

 

D、2019年度计提商誉减值情况 

行业环境的变化以及自身业务的调整导致深蓝环保2019年下半年实际承接

的环保工程数量下降幅度较大，经营业绩出现较大幅度的下滑。深蓝环保预计由

于业绩下滑，未来可能将面临更困难的融资环境，这会加剧深蓝环保2020-2021

年的经营业绩的不确定性。此外深蓝环保业务转型的工作虽已取得阶段性成果，

但未来的经营效果还有待市场验证。从宏观及行业状况来看，公司认为深蓝环保

减值迹象明显。经与评估师、会计师沟通及初步测算，2019年公司拟对深蓝环保

账面商誉价值计提10,000至20,000万元减值准备。 

 

年审会计师的专项核查意见： 

本所是首次承接普邦股份的年审业务，我们将严格根据审计准则、《企业会

计准则》以及深圳证券交易所的《股票上市规则》等相关法律法规的规定，对普

邦园林 2019 年财务报表的期初数及本期数据进行审计并出具审计意见。我们根

据目前所获取的资料以及所了解到的信息，初步判断公司因购买博睿赛思与深蓝

环保形成的商誉存在明显减值迹象，由于我们的审计工作正在进行过程中，因商



誉减值判断的复杂性，我们尚需通过执行更多的审计程序，获取充分适当的审计

证据，以便就公司整体商誉减值的会计估计和会计处理形成审计意见，商誉具体

减值金额及会计处理，以我们对普邦股份发表的审计意见为准。 

 

 

中喜会计师事务所（特殊普通合伙）      中国注册会计师： 

                                        

中国  北京                   中国注册会计师：  

   

 

二○二○年二月十四日 
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