
 

 证券代码：002035       证券简称：华帝股份       公告编号：2017-034 

 

华帝股份有限公司 

 关于深圳证券交易所 2016 年年报问询函的回复公告 

 

本公司及董事会全体成员保证公告内容的真实、准确和完整，不存在虚假记载、误导

性陈述或者重大遗漏。 

 

华帝股份有限公司（以下简称“公司”）于 2017 年 6 月 13 日收到深圳证券交易所中小

板公司管理部下发的《关于对华帝股份有限公司 2016 年年报的问询函》（中小板年报问询函

[2017]第 325 号文）公司通过认真核查，对问询函中相关问题回复如下： 

问题一：报告期内，你公司实现营业收入 43.95 亿元，较上年同期增长 18.15%，归属

于上市公司股东的净利润（以下简称“净利润”）3.28 亿元，较上年同期增长 57.67%，经

营活动产生的现金流量净额 8.18 亿元。请补充披露净利润与营业收入、经营活动产生的现

金流量净额增长不一致的原因。 

回复： 

1、关于净利润与营业收入增长不一致的原因： 

公司 2016 年度及上年同期利润主要构成情况如下： 

单位：万元 

利润表项目  2016 年度   2015 年度  增减额 增长比例 

营业收入 439,503.63        371,978.23     67,525.40  18.15% 

营业成本 252,544.83        228,526.08     24,018.75  10.51% 

毛利率 42.54% 38.56% 3.97% 
 

税金及附加 4,193.90          2,678.39      1,515.51  56.58% 

销售费用 113,836.79         89,902.02     23,934.77  26.62% 

管理费用 32,895.54         29,728.44      3,167.10  10.65% 

财务费用 -2,029.28         -2,245.04        215.76  -9.61% 

归属于上市公司股东

的净利润  
32,752.16         20,772.43     11,979.73  57.67% 

2016 年度公司全年实现营业收入 43.95 亿元，同比增长 18.15%，归属于上市公司股东

的净利润 3.28 亿元，较上年同期增长 57.67%，净利润增长快于营业收入增长的主要原因如



下： 

1、毛利率水平稳步提升：2016 年公司继续实施“高端智能”的品牌定位，通过高端新

产品的上市，公司整体产品毛利率从 2015 年的 38.56%提升至 2016 年的 42.54%，上升 3.97

个百分点。 

2、电商渠道盈利增长：电商渠道收入同比增长 33.54%，快于其他渠道的收入增长；同

时电商毛利率达到 56%，高于其他渠道毛利率；电商渠道对净利润的贡献较大。 

3、优化内部管理提升效益：2016 年度公司内部管理效率提升，流程优化，强化预算管

理，管理费用较上年同期只增长了 10.65%，低于同期营业收入的增长率。2016 年管理费用

率由 7.99%下降至 7.48%，同比下降 0.51 个百分点。 

 

2、关于净利润与经营活动产生的现金流量净额不一致的原因： 

2016 年公司归属于上市公司股东的净利润为 3.28 亿元，经营活动产生的现金流量净额

8.18 亿元，经营活动产生的现金流量净额高于净利润的主要原因为： 

 1、电商及房地产直营增长：2016 年度公司大力开发电子商务渠道和房地产直营渠道导

致促销费、运营商服务费等增加，其他流动负债较年初增加 2.42 亿元； 

 2、付款方式变化：2016 年度公司强化了财务管理力度，更改部分供应商的付款方式，

一方面减少了现金支付比例，另一方面延长了支付承兑期限，将向部分供应商支付 3个月承

兑改为 6 个月承兑。公司应付票据较年初增加 0.71 亿元，应付账款较年初增加 1.19 亿元； 

3、经销商提前备货：2016 年通过公司产品结构，营销管理的优化调整，经销商发展市

场的积极性提高，提前为 2017 年年初备货的情况增多，预收账款较年初增加 1.03 亿元 

 

问题二：报告期内，你公司分季度营业收入分别为 8.76 亿元、12.01 亿元、10.41 亿

元和 12.77 亿元，净利润分别为 4,794.95 万元、1.07 亿元、4,671.60 万元和 1.26 亿元。

请结合行业特点、公司销售策略、各季度成本费用、期后销售退回等情况，并对比上年同

期及同行业可比公司情况，补充披露净利润大幅波动的原因及合理性。 

回复： 

1、 公司 2016 年四个季度营业收入、净利润的对比情况 

单位：万元 

利润表项目 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 2016 年度 



营业收入 87,577.20 120,125.56 104,140.22 127,660.64 439,503.62 

占比 19.93% 27.33% 23.69% 29.05% 100.00% 

营业成本     53,175.13    67,923.70   62,351.50     69,094.50    252,544.83  

毛利率 39.28% 43.46% 40.13% 45.88% 42.54% 

税金及附加        673.06       840.53      715.09      1,965.22      4,193.90  

销售费用     21,185.75    29,037.92   28,257.02     35,356.10    113,836.79  

销售费用占营业收入比例 24.19% 24.17% 27.13% 27.70% 25.90% 

管理费用      6,990.49     9,459.45    8,144.05      8,301.55     32,895.54  

财务费用       -313.24      -274.30     -481.80       -959.94     -2,029.28  

资产减值损失       -228.07       561.27     -600.47      1,161.73        894.46  

营业外收入         99.70       935.59      579.81        978.70      2,593.80  

营业外支出        128.86        38.92      157.98        184.48        510.24  

归属于上市公司股东的净

利润  
4,794.95 10,654.30 4,671.60 12,631.31    32,752.16  

2016 年我司净利润波动的原因主要为： 

（1）、营业收入影响：受行业淡旺季影响，第一季度和第三季度相对是行业销售淡季，

第二季度和第四季度由于劳动节、国庆节及电商的 6.18 大促、双十一、双十二等节日推动，

使得第二季度和第四季度营业收入较第一季度和第三季度有较为明显的提升。 

（2）、电商毛利影响：因电商毛利率高于整体毛利率，而电商的旺季也在第二季度及第

四季度，因此大幅增加了第二季度及第四季度的净利润。 

（3）、销售费用投入影响：为迎接销售旺季第四季度，公司提前在第三季度布局，投入

广告费及促销推广活动，致第三季度的销售费用率高于第一、二季度。 

2、净利润与上年同期的比较 

季度 

2015 年   2016 年   

营业收入 占比 

归属于上市

公司股东的

净利润  

占比 营业收入 占比 

归属于上市

公司股东的

净利润  

占比 

第一季度 
    

76,742.27  
20.63% 

   

3,654.17  
17.59% 

    

87,577.20  
19.93% 

    

4,794.95  
14.64% 

第二季度 
    

99,802.73  
26.83% 

   

7,467.43  
35.95% 

   

120,125.56  
27.33% 

   

10,654.30  
32.53% 

第三季度 
    

86,814.72  
23.34% 

   

2,142.72  
10.32% 

   

104,140.22  
23.69% 

    

4,671.60  
14.26% 

第四季度 
   

108,618.51  
29.20% 

   

7,508.11  
36.14% 

   

127,660.65  
29.05% 

   

12,631.31  
38.57% 



合计 
   

371,978.23  
100% 

  

20,772.43  
100% 

   

439,503.63  
100% 

   

32,752.16  
100% 

上表可以看出，2016 年度营业收入、净利润占比与 2015 年基本持平，保持较为稳定的

比例。 

3、公司与同行业上市公司 2016 年度分季度营业收入、净利润比较情况 

单位：万元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

 营业收入 占比 营业收入 占比 营业收入 占比 营业收入 占比 

华帝股份 87,577.20 19.92%  120,115.56 27.33%  104,140.22 23.70% 127,660.64 29.05% 

老板电器 101,647.67  17.54%  150,879.87  26.04%  146,019.04  25.20%  180,943.20  31.22%  

浙江美大 9,457.68 14.21%  14,456.01  21.71%  18,662.58  28.04%  23,992.10  36.04%  

万和电气 129,469.37  26.11%  108,522.83  21.88%  107,713.61  21.72%  150,245.40  30.29%  

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

 净利润 占比 净利润 占比 净利润 占比 净利润 占比 

华帝股份 4,794.95  14.64%  10,654.31  32.53%  4,671.60  14.26%  12,631.31  38.57%  

老板电器 16,306.20  13.51%  25,977.67  21.53%  27,847.57  23.07%  50,551.95  41.89%  

浙江美大 2,861.96  14.12%  3,703.48  18.28%  5,724.71  28.25%  7,975.46  39.35%  

万和电气 10,656.43  25.30%  12,374.42  29.38%  6,337.41  15.05%  12,748.50  30.27%  

数据来源：巨潮资讯网 

上表显示，通过同行业上市公司比较，均呈现第四季度净利润明显高于前三季度的特征。

同时公司和万和电气净利润一二季度都呈增长趋势，三季度下降，四季度上升的特征。 

 

问题三：报告期内，你公司购买银行委托理财产品金额合计为 57.41 亿元，产品类型

为债券与货币型和外汇型，请列示你公司投资的以股票、利率、汇率及其衍生品种为标的

的产品明细和总金额，并说明是否构成风险投资、判断理由以及是否履行相关的审批程序

和信息披露义务。 

回复： 

2016 年 2 月 1 日公司第五届董事会第二十次会议审议通过了《关于申请利用自有闲置

资金投资低风险理财产品的议案》。同意公司使用额度不超过人民币 4 亿元的自有闲置资金

投资低风险理财产品，在上述额度内资金可以滚动使用。公司每次利用闲置资金购置理财产



品均有相应的月度及周滚动资金收支计划支撑，相应的资金计划，每笔理财产品合约均履行

相应审批手续，符合公司内控流程。 

公司 2016 年度购买银行理财产品均为 45 天内的保本型理财产品，期末理财产品余额

3.67 亿元,购买的理财产品中没有以股票、利率、汇率及其衍生品种为标的的理财产品。根

据《深圳证券交易所中小企业板上市公司规范运作指引》第七章其他重大事件管理第一节风

险投资的相关规定，公司购买的上述银行保本型理财产品属于固定收益类证券投资行为，不

属于风险投资。 

 

问题四：报告期内，你公司对北京华帝燃具销售有限公司的销售额为 1.29 亿元，占年

度销售总额比例 2.94%。请补充披露北京华帝燃具销售有限公司与你公司的合作模式、是否

存在关联关系；如是，请补充披露关联定价的依据及公允性、关联交易的内部审批程序及

信息披露情况。 

回复： 

北京华帝燃具销售有限公司为公司一级经销商，主要代理区域为北京、天津、张家口，

公司与一级经销商每年签订下一年的经销合同，对提货额、提货结构、专卖店开店率、KA

进店率、售后服务质量等提出明确任务目标，对提货价格、结算方式、奖励方式等进行约定。

每年初对上一年经销合同的完成情况进行考核，根据考核结果及公司的发展战略确定下一年

的合同签订。 

公司与北京华帝燃具销售有限公司之间不存在关联关系。 

问题五：报告期末，你公司其他应收款余额中，应收陆刚 164.93 万元，性质为员工借

款，应收陈国忠 150 万，性质为其他。请补充披露： 

（1）上述人员是否为你公司董事、监事、高级管理人员、控股股东、实际控制人及其

控股子公司等关联人； 

（2）上述款项形成的时点、原因及履行的审批程序，是否构成对外提供财务资助。 

回复： 

1、陆刚及陈国忠两人均不属于公司董事、监事、高级管理人员、控股股东、实际控制人

及其控股子公司等关联人。 

2、陆刚是公司营销总部工程配套中心负责人，所借款项均在一年以内，主要是工程项目

费用预付款，因未及时收到费用发票暂以往来款的方式挂在陆刚名下，均已履行内部审批程

序，符合内部控制流程，不构成对外提供财务资助； 



陈国忠是公司外聘的技术顾问，主要负责我司技术服务项目。2016 年 9 月起，因公司

考核其负责部分的技术改革阶段性成果时存在争议和未确定事项，根据公司项目付款规定决

定推迟支付第二、三季度技术报务费，但是为不影响项目其他部分的开展进度，同意先预支

陈国忠 150 万技术服务费，以确保技术改革项目的继续推进。预支审批程序符合公司内部控

制流程，不构成对外提供财务资助。 

 

问题六：报告期内，你公司销售费用 11.38 亿元，占营业收入的比例为 25.9%。请结

合你公司的销售模式、具体营销服务工作等，并对比同行业可比公司，补充披露销售费用

占营业收入比例的合理性。 

回复： 

1、公司销售模式及具体营销服务工作 

公司销售渠道主要为独家代理经销制渠道、电商渠道及工程渠道。其中独家代理经销制

以大区为管理单位，由总部统一战略部署及管理。 

销售费用主要包括聘请明星代言费、央视及地方广告费，促销费，渠道建设费、渠道红

利返还、运营商服务费、运输费等。2016年度公司执行品牌升级的营销策略，加强媒体广告

宣传投入、对终端门店形象进行改造，同时加大经销商政策支持力度，因此公司销售费用率

有所增长，同时由于定位高端及产品转型升级的战略有效实施，2016年公司销售收入及净利

润也有大幅提升。 

2、公司与同行业公司 2014-2016 年销售费用比较： 

 2016 年度 2015 年度 2014 年度 

 销售费用 销售费

用 率

（%） 

毛利率

（%） 

销售费用 销售费

用 率

（%） 

毛利率

（%） 

销售费用 销售费

用 率

（%） 

毛利率

（%） 

华 帝

股份 

113,836.79 25.90 42.54 89,902.02 24.17 38.56 89,171.06  21.08 36.35 

老 板

电器 

154,511.33 26.66 57.31 135,347.28 29.79 58.17 111,510.40  31.07 56.55 

浙 江

美大 

5,548.39 8.33 54.82 6,262.99 12.09 52.84 5,912.42  12.59 53.34 



万 和

电气 

87,670.09 17.68 33.28 66,129.29 15.77 31.00 61,669.38  15.50 29.71 

数据来源：巨潮资讯网 

同行业上市公司中，由于品牌定位及产品类别不同，在销售费用率及毛利率上呈现不同

的特征。公司自 2015 年转型“高端智能”以来，通过产品结构、品牌形象、广告宣传、经

销商管理等多方面的调整，毛利率呈现逐年上升的趋势，显示公司产品逐步往高端发展。同

时通过品牌定位的调整及管理举措的改变使销售费用也呈现逐年上升的趋势。目前同行业上

市企业中老板电器定位高端，公司与其在定位与产品结构上较为接近，因此最具可比性。老

板电器 2016 年度销售费用率 26.66%，公司 2016 年度销售费用率 25.90%均体现了高端定位

的特征。 

 

特此公告。 

 

 

                                                华帝股份有限公司 

                                                 董事会                             

                                                二零一七年六月十六日 
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	3、优化内部管理提升效益：2016年度公司内部管理效率提升，流程优化，强化预算管理，管理费用较上年同期只增长了10.65%，低于同期营业收入的增长率。2016年管理费用率由7.99%下降至7.48%，同比下降0.51个百分点。
	2、关于净利润与经营活动产生的现金流量净额不一致的原因：
	2016年公司归属于上市公司股东的净利润为3.28亿元，经营活动产生的现金流量净额8.18亿元，经营活动产生的现金流量净额高于净利润的主要原因为：
	1、电商及房地产直营增长：2016年度公司大力开发电子商务渠道和房地产直营渠道导致促销费、运营商服务费等增加，其他流动负债较年初增加2.42亿元；
	2、付款方式变化：2016年度公司强化了财务管理力度，更改部分供应商的付款方式，一方面减少了现金支付比例，另一方面延长了支付承兑期限，将向部分供应商支付3个月承兑改为6个月承兑。公司应付票据较年初增加0.71亿元，应付账款较年初增加1.19亿元；
	3、经销商提前备货：2016年通过公司产品结构，营销管理的优化调整，经销商发展市场的积极性提高，提前为2017年年初备货的情况增多，预收账款较年初增加1.03亿元
	2016年我司净利润波动的原因主要为：
	（1）、营业收入影响：受行业淡旺季影响，第一季度和第三季度相对是行业销售淡季，第二季度和第四季度由于劳动节、国庆节及电商的6.18大促、双十一、双十二等节日推动，使得第二季度和第四季度营业收入较第一季度和第三季度有较为明显的提升。
	（2）、电商毛利影响：因电商毛利率高于整体毛利率，而电商的旺季也在第二季度及第四季度，因此大幅增加了第二季度及第四季度的净利润。
	（3）、销售费用投入影响：为迎接销售旺季第四季度，公司提前在第三季度布局，投入广告费及促销推广活动，致第三季度的销售费用率高于第一、二季度。
	上表可以看出，2016年度营业收入、净利润占比与2015年基本持平，保持较为稳定的比例。
	回复：
	1、陆刚及陈国忠两人均不属于公司董事、监事、高级管理人员、控股股东、实际控制人及其控股子公司等关联人。
	2、陆刚是公司营销总部工程配套中心负责人，所借款项均在一年以内，主要是工程项目费用预付款，因未及时收到费用发票暂以往来款的方式挂在陆刚名下，均已履行内部审批程序，符合内部控制流程，不构成对外提供财务资助；
	陈国忠是公司外聘的技术顾问，主要负责我司技术服务项目。2016年9月起，因公司考核其负责部分的技术改革阶段性成果时存在争议和未确定事项，根据公司项目付款规定决定推迟支付第二、三季度技术报务费，但是为不影响项目其他部分的开展进度，同意先预支陈国忠150万技术服务费，以确保技术改革项目的继续推进。预支审批程序符合公司内部控制流程，不构成对外提供财务资助。
	问题六：报告期内，你公司销售费用11.38亿元，占营业收入的比例为25.9%。请结合你公司的销售模式、具体营销服务工作等，并对比同行业可比公司，补充披露销售费用占营业收入比例的合理性。
	2、公司与同行业公司2014-2016年销售费用比较：



