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释  义 

在本报告中，除非文义另有所指，下列简称具有如下含义： 

发行人、公司、本公司、深

中华 
指 深圳中华自行车（集团）股份有限公司 

发行方案 指 
深圳中华自行车（集团）股份有限公司本次非公开发

行A股股票方案 

本次非公开发行、本次发行 指 
深圳中华自行车（集团）股份有限公司拟以非公开发

行A股股票方式向特定对象发行股票 

《公司章程》 指 《深圳中华自行车（集团）股份有限公司公司章程》 

《公司法》 指 《中华人民共和国公司法》 

《证券法》 指 《中华人民共和国证券法》 

证监会、中国证监会 指 中国证券监督管理委员会 

东吴证券 指 东吴证券股份有限公司 

国枫律师 指 北京国枫（深圳）律师事务所 

天职国际 指 天职国际会计师事务所（特殊普通合伙） 

元、万元 指 人民币元、人民币万元 

最近一年及一期 指 2016年度和2017年1-3月 

共享单车 指 
一种具备共享经济理念的自行车产品，具有随借随还、

使用高频、价格低廉、轻度智能等特点 
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第一节  本次募集资金使用计划 

本次非公开发行募集资金总额（含发行费用）不超过 80,000 万元，扣除发

行费用后将用于以下项目： 

单位：万元 

序号 实施项目 投资总额 
募集资金拟

投入金额 

1 线上线下营销网络平台建设升级项目 67,314.61 66,000.00 

2 研发中心建设项目 14,709.96 14,000.00 

合  计 82,024.57 80,000.00 

上述项目拟投资总额扣除公司以募集资金投入金额后的剩余部分，由公司自

筹资金投入。 

若公司在本次募集资金到位前，根据公司经营状况和业务规划，利用自筹资

金对募集资金项目进行先行投入，则先行投入部分将在本次发行募集资金到位后

以募集资金予以置换。 

若本次非公开发行实际募集资金净额少于上述募集资金拟投资额，公司将根

据实际募集资金净额，按照项目的轻重缓急调整并最终决定募集资金的具体投资

项目、优先顺序及各项目的具体投资额，募集资金不足部分由公司以自有资金或

通过其他融资方式解决。 



4 

 

第二节  本次募集资金使用计划的可行性分析 

一、线上线下营销网络平台建设升级项目 

（一）项目基本情况 

项目名称 线上线下营销网络平台建设升级项目 

实施主体 公司 

建设内容 
在线上建设网络系统平台；在线下建设区域运营中心、运动体验店、直销

店和仓储物流基地 

建设期 3 年 

投资总额 67,314.61 万元 

公司将在线上建设网络系统平台；在线下建设区域运营中心、运动体验店、

直销店和仓储物流基地等组成部分，对公司营销网络平台进行全面升级。该项目

投资完成后，公司将形成既有线上又有线下、既面向基础用户又针对中高端用户

的以直销为主的营销网络体系。 

（二）项目建设的必要性 

1、形成自行车业务多元化营销渠道 

目前，公司自行车产品采用以经销为主的销售模式，且经销商较为集中。公

司目前采用的销售模式较为单一，影响了公司品牌和产品的升级。 

通过该项目的建设，公司将对现有销售网络平台进行全面升级，形成既有线

上又有线下、既面向基础用户又针对中高端用户的以直销为主的营销网络体系，

公司自行车业务将形成多元化营销渠道，有助于公司分散经营风险，有利于提升

公司长期盈利能力。 

2、形成公司在全国范围内营销网络 

目前，公司经销商集中在以河南、山东为主的华北区域，直销渠道尚未形成

较大规模销售能力，公司自行车业务整体经营范围较为集中。 

通过该项目的建设，公司将在全国范围内布局 50 家自行车运动体验店和 500

家直营店；此外还组建线上营销渠道，大力开展线上营销服务。公司将建立辐射



5 

 

全国的多区域、多层次的营销网络，有助于公司自行车产品推向全国各层次市场，

有利于提升公司在全国范围内的经营水平和抗风险能力。 

3、提升销售毛利率，贴近用户市场，提升品牌形象 

目前，公司主要依赖经销模式，产品毛利率较低，且公司距离终端用户较远，

无法直接了解到用户的需求，不利于公司品牌形象的推广和宣传，阻碍了公司业

务进一步发展。 

通过该项目的建设，公司最主要销售模式将由经销转变为直销，这不仅将有

助于提升公司销售毛利率，还将使公司可以通过直销渠道直接获取市场信息，了

解终端用户的喜好，同时公司可以更加便捷地向市场展示品牌形象，这有利于公

司经营战略的实现。 

（三）项目建设的可行性 

1、我国自行车市场基础为项目实施提供市场空间 

我国是自行车大国，据工信部消费品工业司数据显示，2016 年我国两轮脚

踏自行车产量 5,303.3 万辆，电动自行车产量 3,215 万辆，自行车在我国拥有良

好的市场基础。在低碳环保、运动健身理念的带动下，自行车的交通工具属性和

运动器材属性合二为一，我国的群众性自行车运动开始呈现出蓬勃发展趋势，骑

行正成为受越来越多人所热爱的一项健康运动，同时受益于国内体育产业的大发

展以及居民对健康运动的诉求，自行车市场前景向好，广阔的市场基础为本项目

的实施奠定了良好的实施基础。 

2、“阿米尼”良好的知名度为项目实施带来品牌基础 

公司在自行车领域拥有几十年的经营经验，积累了充分的品牌知名度。公司

自有的自行车品牌“阿米尼”具有广泛的市场基础，曾获得多项荣誉。“阿米尼”

曾经是中国消费者协会指定推荐商品，曾被授予“中国自行车、中国电动自行车

市场产品质量用户满意第一品牌”、“中国自行车、中国电动自行车产品最受消

费者喜爱的品牌”、“中国家庭最爱欢迎十大电动自行车品牌”、“中国行业最

具价值品牌”，曾连续两年被评为“中国电动自行车行业十大影响力品牌”，曾

连续两次被评为“深圳知名品牌标志”，曾连续三年被授予“信誉标志”品牌。 
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“阿米尼”品牌历经多年发展，具有良好的社会知名度，为本项目的实施提

供了有力的品牌支持。 

（四）项目投资概算 

该项目计划投资金额为 67,314.61 万元。项目投资情况具体如下： 

项目 金额（万元） 比例 

场地投资 26,550.00 39.44% 

软硬件投资 12,736.20 18.92% 

预备费 1,964.31 2.92% 

场地租金 16,802.40 24.96% 

铺底流动资金 9,261.70 13.76% 

总投资金额 67,314.61 100.00% 

该项目预计每年度拟投入金额和拟实现投资进度情况如下表： 

单位：万元 

投资项目 
投资期间 

合计 
T+1 T+2 T+3 

场地投资 9,750.00 8,400.00 8,400.00 26,550.00 

软硬件投资 4,473.56 4,523.32 3,739.32 12,736.20 

预备费 711.18 646.17 606.97 1,964.31 

场地租金 3,530.40 6,636.00 6,636.00 16,802.40 

铺底流动资金 1,852.34 3,704.68 3,704.68 9,261.70 

总投资金额 20,317.48 23,910.17 23,086.97 67,314.61 

当年拟实现的投资进度 30.18% 35.52% 34.30% 100.00% 

该项目在本次非公开发行股票募集资金到账后开始实施，项目建设期为三

年，达到预定可使用状态日期为项目投资建设后第四年初。 

（五）项目预期经济效益 

该项目在投资建设开始时（T+1）至预测期末（T+8）预期实现的效益情况

如下表： 

单位：万元 

项目 
预测期间 

T+1 T+2 T+3 T+4 T+5 T+6 T+7 T+8 
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营业收入 35,000.00 105,000.00 175,000.00 175,000.00 175,000.00 175,000.00 175,000.00 175,000.00 

营业成本 24,945.20 74,835.60 124,726.00 124,726.00 124,726.00 124,726.00 124,726.00 124,726.00 

营业税金及附加 - 284.88 660.69 825.78 825.78 825.78 825.78 825.78 

销售费用 7,449.60 21,123.94 34,598.28 34,598.28 34,598.28 34,399.27 34,019.07 33,638.86 

管理费用 3,061.92 5,601.61 7,989.68 7,989.68 7,989.68 7,500.45 7,184.76 6,989.68 

税前利润 -456.72 3,153.97 7,025.35 6,860.26 6,860.26 7,548.50 8,244.39 8,819.67 

所得稅 -114.18 788.49 1,756.34 1,715.06 1,715.06 1,887.12 2,061.10 2,204.92 

净利润 -342.54 2,365.47 5,269.01 5,145.19 5,145.19 5,661.37 6,183.29 6,614.75 

项目财务状况良好，财务内部收益率为 17.20%，投资回收期 6.34 年（含建

设期 3 年），达产后平均年收入 175,000.00 万元，稳定期平均年净利润 5,749.96

万元，盈利能力相对较强。 

（六）项目备案及环评情况 

该项目正在申请项目备案。该项目不涉及环评备案手续。 

（七）项目发展前景 

该项目将全面升级公司自行车业务营销网络平台，有利于公司业务的长远发

展。该项目的落地实施是公司业务模式升级的重要环节，也是继续提升市场竞争

力、持续盈利能力的重要手段。 

二、研发中心建设项目 

（一）项目基本情况 

项目名称 研发中心建设项目 

实施主体 公司 

建设内容 购置研发场地和软硬件设备 

建设期 3 年 

投资总额 14,709.96 万元 

公司将通过购置研发场地和软硬件设备等，重新建立自行车产品研发和设计

能力。通过该项目的建设，公司将重新建立自行车产品的自主设计能力，并形成

中高端自行车产品的设计能力和相关技术的研发能力。 
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（二）项目建设的必要性 

1、顺应经济发展潮流，迎合制造业升级趋势 

2015 年，国务院正式印发《中国制造 2025》，部署全面推进实施制造强国

战略，这是我国实施制造强国战略第一个十年的行动纲领，以互联网和高端制造

业结合为亮点的工业 4.0 即将迎来一轮发展大潮。近年来，随着国内中产阶级兴

起的运动热潮和物联网在国内的蓬勃发展，各种专业运动化产品开始风靡国内大

中城市，多种智能化单品开始逐渐颠覆传统制造业产品市场，包括自行车行业在

内的制造业正在向高端化、运动化和智能化升级。 

该项目将使公司自行车业务顺应当前经济发展潮流，迎合制造业的升级趋

势。 

2、扭转经营情况，振兴民族品牌 

随着自行车行业的市场需求已经逐步从代步功能向多种专业功能转变，仅具

备代步功能的传统自行车市场空间有限，共享单车模式的崛起又进一步挤占了传

统以代步功能为主的自行车的市场。为了适应行业发展的新趋势，扭转主营业务

经营的颓势，公司迫切需要提升自身研发实力推进产品升级，重新塑造公司产品

的市场竞争力。 

该项目的实施将促使公司完成产品升级和转型，项目积极开发聚焦于运动

化、智能化、个性化的自行车产品，满足骑行爱好者的进阶需求，与传统自行车

品牌展开错位竞争，有利于公司扭转经营情况，振兴民族品牌。 

3、完善全产业链，重建研发设计能力 

由于历史原因，公司自行车业务研发能力较为薄弱。随着自行车行业市场需

求逐渐向高端、运动、智能的方向发展，公司研发部门已无法独立开发迎合时代

潮流的新型自行车产品，无法满足公司战略发展要求。 

该项目的实施将使公司重建自行车技术的研发能力和自行车产品的设计能

力，是公司重新建立自行车业务全产业链的重要步骤，有利于公司提升长期竞争

能力。 
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（三）项目建设的可行性 

1、消费升级为项目实施带来中高端市场空间 

随着国民经济的持续高速发展和人民收入水平和消费水平的日渐提高，近年

来国内大中城市消费者的消费能力正在升级。越来越多消费者更加青睐具有一定

品牌知名度、较高质量、更加个性化和能带来更好体验的中高端产品。在自行车

行业，消费者也越来越注重自行车产品的质量、性能、功能性和骑行体验，产品

价格在消费者决策过程中的排位逐渐靠后，几千元甚至上万元的中高端自行车产

品在国内市场占比也越来越高。 

国内市场的消费升级给中高端自行车产品带来了较大的市场空间，公司通过

该项目研发中高端自行车产品并进行产业化具有一定的可行性。 

2、运动热潮为项目实施提供有利因素 

人们正在越来越注重身体健康状况，运动热潮也正在风靡全国。人们花在健

身和运动上的时间日渐增多，对跑步、骑行、游泳、球类等运动专业装备的要求

也在迅速提升。骑行爱好者已经要求市场上出现具备速度快、重量轻、阻力小、

质量高的专业运动化自行车产品和相关配件。 

运动热潮给专业运动化自行车产品带来了新的需求，给该项目的顺利实施提

供有利因素。 

3、智能化的行业发展趋势成为项目实施重要机遇 

随着技术的进步，智能化已经渗透到各行各业，智能化产品也受到用户的喜

爱。在智能化浪潮中，自行车产业也不断向智能化方向发展。自行车产业的智能

化，促使具有防盗、定位、数据分享等多功能的自行车产品越来越多，产品单价

不断上升，市场规模扩大。对骑行爱好者而言，更加智能、功能完备的智能自行

车成为新的市场需求。 

公司决定抓住自行车行业智能化升级的重要机遇，开拓智能化自行车业务。

该项目具有顺利实施的可行性。 

（四）项目投资概算 

该项目计划投资金额为 14,709.96 万元。项目投资情况具体如下： 
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项目 金额（万元） 比例 

场地投资 8,500.00 57.78% 

软硬件投资 3,709.96 25.22% 

研发费用投资 2,500.00 17.00% 

总投资金额 14,709.96 100.00% 

该项目预计每年度拟投入金额和拟实现投资进度情况如下表： 

单位：万元 

投资项目 
投资期间 

合计 
T+1 T+2 T+3 

建设投资 8,500.00   8,500.00 

软硬件投资 3,709.96   3,709.96 

研发费用 560.00 860.00 1,080.00 2,500.00 

总投资金额 12,769.96 860.00 1,080.00 14,709.96 

当年拟实现的投资进度 86.81% 5.85% 7.34% 100.00% 

该项目在本次非公开发行股票募集资金到账后开始实施，项目建设期为三

年，达到预定可使用状态日期为项目投资建设后第四年初。 

（五）项目预期经济效益 

该项目为公司自行车业务研发中心建设项目，不会带来直接经济效益。 

（六）项目备案及环评情况 

该项目正在申请项目备案和环评备案。 

（七）项目发展前景 

在未来，高端化、运动化和智能化自行车产品市场空间较大，公司在上述方

向进行研发投资具有较好的前景；另外，公司重建自行车产业链的研发端也对公

司业务发展具有积极的战略意义。 

 



11 

 

第三节  募集资金投资项目的实施意义 

一、本次发行募投项目对公司经营管理的影响 

本次非公开发行募集资金投资项目的实施将对公司经营管理产生积极影响。

通过本次非公开发行，公司资本实力和抗风险能力得到进一步加强，有利于公司

扩大经营规模和业务领域，有利于公司进一步提高在高端自行车和电动自行车市

场占有率，有利于加快重点新产品研发，保障公司未来整体发展战略的实现。 

二、本次发行募投项目对公司财务状况的影响 

本次非公开发行募集资金投资项目具有良好的社会效益、经济效益以及市场

前景。 

本次非公开发行完成且募投项目达产后，公司可持续发展能力和盈利能力均

得到较大幅度改善，有利于公司未来经营规模的扩大及利润水平的增长，使公司

财务状况进一步优化，符合公司及全体股东的利益。 



 

（本页无正文，为《深圳中华自行车（集团）股份有限公司 2016 年度非公

开发行 A 股股票募集资金使用可行性分析报告（二次修订稿）》之盖章页） 

 

 

 

 

 

 

 

 

深圳中华自行车（集团）股份有限公司 

                                         董   事   会 

2017 年 5 月 22 日 
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