
上海钢联电子商务股份有限公司 

证券投资基金销售业务项目可行性研究报告 

一、项目概述  

（一）项目名称： 

证券投资基金销售业务项目 

（二）项目建设内容： 

公司拟抓住中国互联网高速发展带来的第三方互联网证券投资

基金销售发展的大趋势，利用互联网技术与大数据挖掘技术建设公开、

透明、诚信的证券投资基金销售平台，研发更适合中小企业以及个人

的互联网金融服务。 

（三）项目建设主体：证券投资基金销售公司（筹） 

（四）投资金额：2000万元 

二、证券投资基金销售业务可行性研究 

（一）项目背景 

随着中国金融深化改革和货币化进程的加速推进，居民财富的快

速增加和投资者需求的迅猛扩大，证券投资基金为不同风险偏好的投

资者提供了多样化的选择，将加速走入寻常百姓家，成为一种被普遍

接受的大众理财工具。 

中国经济依然保持快速的发展，根据发达经济体证券投资基金行

业与经济发展的正相关经验，证券投资基金继续保持快速发展是必然

的趋势。比较欧美等发达国家基金业的发展程度，就会发现差距巨大，

而差距也恰好是发展空间。因此，未来十年，基金业的发展宽度与深



度都不是今天可以想象的。 

目前，我国基金销售市场已经形成了银行代销、券商代销、基金

公司直销三种模式。我国基金行业发展十分迅速，2015 年，开放式

基金销售量为 187,664 只，其中以券商为主，券商基金销售量为

108,491 只。截至 2016 年 5 月，开放式基金销售量为 210,962 只，其

中券商销售量占据大部分，达到了 117,398 只，占比为 55.65%。截至

2015 年末，开放式基金销售量仍以券商渠道最高，占比为 57.81%；

其次是基第三方专业销售机构和证券投资咨询机构销售量合计占比

为 24.20%，银行渠道为 17.98%。截至 2016 年 5 月，各渠道销售量

占比与 2015 年大致持平。 

 

值得注意的是银行、券商、基金公司在自主选择各自的策略时，

还没有充分考虑到他方的利益，只是从自身的利益出发来决策和采取

行动，使得基金公司拓展直销业务的努力，常常演变成事倍功半、有

心无力，这在一定程度上影响了基金业的健康发展。 



因此，为适应并促进基金业的发展，发展第三方销售公司来打破

基金销售的垄断局面是绝佳的路径。 

（二）项目必要性 

当前，在“互联网+”的引导下，证券投资基金销售公司借助第

三方互联网平台，能够充分利用企业的互联网基因，精准掌握用户体

验，发挥流量和用户体验优势。 

公司的发展战略是建设大宗商品电子商务生态体系，第三方的证

券投资基金销售业务平台作为整个大宗商品电子商务生态体系中金

融服务的重要一环，将为整个生态体系的金融服务做重要的补充。 

公司深耕大宗商品行业 16 年，积累了大量的大宗商品上下游客

户以及全面海量的大数据，建立起了良好的行业口碑以及品牌优势。

公司运用用户数据分析体系和渠道优势，能够为交易用户提供个性化

服务，增加用户粘性。同时，大宗商品交易金额巨大，交易用户投资

意识相对较高，对公司开展证券投资基金销售业务具有天然优势。 

未来新设公司将借助公司旗下的网站和电商平台、手机终端等渠

道销售基金产品，巩固现有的用户资源，积累更多的新用户，并通过

多层次的客户合作，创造新的盈利机会。与此同时，公司也将利用互

联网团队、技术优势，进一步挖掘用户数据，为互联网金融环境的构

建提供数据支撑。 

（三）建设内容 

拟抓住中国互联网高速发展带来的第三方互联网证券投资基金

销售发展的大趋势，利用互联网技术与大数据挖掘技术建设公开、透



明、诚信的证券投资基金销售平台，研发更适合中小企业以及个人的

互联网金融服务。 

（四）风险控制 

   （1）市场风险及对策 

由于我国基金市场目前属于发展中市场，与发达国家的成熟市场

尚存在一定差距，一旦证券市场景气度下降，市场活跃程度和投资者

热情均会受到影响，从而抑制投资者对金融服务的需求，并给公司基

金销售业绩带来不利影响。 

我公司针对市场营销风险，控制措施包括：进行基金产品销售前

应设计科学的调查方案，进行充分、严谨的市场调查，认真进行投资

者的需求分析，有选择性的选取销售基金产品；在基金发行前，应根

据市场情况制定科学、全面、缜密的基金营销方案，并制定销售应急

措施；加强投资者的教育、培养和引导工作，帮助其树立正确的投资

理念和科学的投资方法。 

建立良好的客户信息获取渠道，加强各类客户资源的储备；通过

对客户信息进行科学整理和分析，为客户提供个性化服务，防止客户

资源流失。 

（2）经营管理风险及对策 

全资子公司成立后，将面临运营管理、团队建设和内部控制风险

防范等问题带来的风险。本公司将不断完善全资子公司的法人治理结

构，加强内部协作机制的建立和运行，明确子公司经营策略和风险管

理体系，并建立完善的内部控制流程和有效的控制监督机制，组建良



好的经营管理团队，以不断适应业务要求及市场变化，积极防范和应

对上述风险。 
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