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证券代码：002059          证券简称： 云南旅游      公告编号：2016-114 

债券代码：112250          债券简称：15 云旅债 

 

云南旅游股份有限公司 

关于非公开发行股票摊薄即期回报及填补回报措施的公告 

 

发行人及董事会全体成员保证公告内容的真实、准确和完整，对公告的虚假记

载、误导性陈述或者重大遗漏负连带责任。 

云南旅游股份有限公司（以下简称“本公司”或“公司”）本次非公开发行 A 股股

票预案及相关事项经公司第五届董事会第二十二次会议、第五届董事会第二十三次

会议、2016 年第一次临时股东大会、第五届董事会第二十六次会议、第五届董事会

第二十七次会议、2016 年第二次临时股东大会、第六届董事会第二次会议、第六届

董事会第四次会议、2016 年第六次临时股东大会审议通过。 

根据《国务院办公厅关于进一步加强资本市场中小投资者合法权益保护工作的

意见》（国办发[2013]110 号）以及《关于首发及再融资、重大资产重组摊薄即期回

报有关事项的指导意见》（中国证监会公告[2015]31 号），“公司首次公开发行股票、

上市公司再融资或者并购重组摊薄即期回报的，应当承诺并兑现填补回报的具体措

施”。据此公司就本次非公开发行股票摊薄即期回报对公司主要财务指标的影响及公

司采取的措施公告如下： 

一、本次非公开发行对公司主要财务指标的影响 

本次非公开发行对公司主要财务指标影响测算的假设前提具体如下： 

1、假设本次非公开发行于 2017 年 3 月底实施完毕，该完成时间仅用于计算本

次非公开发行对主要财务指标的影响，最终以中国证监会核准并实际发行完成时间

为准； 

2、本次非公开发行价格为第五届董事会第二十六次会议决议公告日前 20 个交
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易日均价，即 8.81 元/股；2016 年 11 月 9 日，公司召开 2016 年第七次临时股东大会，

审议通过 2016年前三季度利润分配方案，向全体股东每 10股派发现金红利 0.2元（含

税）。上述分红实施完成后，云南旅游本次非公开发行股票价格将调整为 8.79 元/股； 

3、在预测公司总股本时，以本次非公开发行前总股本 730,792,576 股为基础，

仅考虑本次非公开发行股份的影响，不考虑其他因素导致股本发生变化，假设本次

发行价格为 8.79 元/股，对应发行数量为 15,335.61 万股，募集资金总额为 134,800.00

万元； 

4、2015 年度公司合并报表归属于母公司所有者的净利润为 8,345.47 万元，归属

于母公司的扣除非经常性损益的净利润为 7,886.07 万元，假设公司 2016 年、2017 年

业绩与 2015 年业绩持平。此假设仅用于计算本次非公开发行对主要指标的影响，不

代表公司对 2016 年及 2017 年经营情况及趋势的判断； 

5、宏观经济环境、产业政策、行业发展状况、产品市场情况等方面没有发生重

大变化； 

6、在预测公司发行后净资产时，未考虑除募集资金、净利润之外的其他因素。 

基于上述假设，公司测算了本次非公开发行对主要财务指标的影响，具体如下： 

项目 
2015 年度

/2015.12.31 

2016 年度

/2016.12.31 

2017 年度/2017.12.31 

未考虑本次非

公开发行 

考虑本次非

公开发行 

本次发行募集资金总额（万元） 134,800 

总股本（万股） 73,079.26 73,079.26 73,079.26 88,414.87 

期初归属于母公司所有者权益合

计（万元） 
159,060.67 167,557.87 175,903.34 175,903.34 

期末归属于母公司所有者权益合

计（万元） 
167,557.87 175,903.34 184,248.81 319,048.81 

归属于母公司所有者净利润（万

元） 
8,345.47 8,345.47 8,345.47 8,345.47 

归属于母公司的扣除非经常性损

益的净利润（万元） 
7,886.07 7,886.07 7,886.07 7,886.07  

基本每股收益（元/股） 0.1142 0.1142 0.1142 0.0987  

稀释每股收益（元/股） 0.1142 0.1142 0.1142 0.0987 
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扣除非经常性损益后的基本每股

收益（元/股） 
0.1079 0.1079 0.1079  0.0932  

每股净资产（元/股） 2.29 2.41 2.52 3.61 

加权平均净资产收益率（%） 5.11% 4.86% 4.63% 2.97% 

全面摊薄每股收益（元/股） 0.1142 0.1142 0.1142 0.0944 

全面摊薄净资产收益率（%） 4.98% 4.74% 4.53% 2.62% 

注 1：期末归属于母公司所有者权益＝期初归属于母公司所有者权益＋归属于母公司所有者

的净利润＋本次非公开发行融资额； 

注 2：本次发行前基本每股收益=当期归属于母公司所有者净利润/发行前总股本；本次发行

后基本每股收益=当期归属于母公司所有者净利润/（发行前总股本+新增净资产次月起至报告期

期末的累计月数/12*本次新增发行股份数）； 

注 3：本次发行前基本每股净资产=期末归属于母公司所有者权益/发行前总股本；本次发行

后每股净资产=期末归属于母公司所有者权益/（发行前总股本+本次新增发行股份数）； 

注 4：加权平均净资产收益率=当期归属于母公司股东的净利润/（期初归属于母公司股东的

净资产+新增净资产次月起至报告期期末的累计月数/12*本次发行募集资金总额+当期归属于母

公司所有者净利润/2）。 

注 5：全面摊薄每股收益=本年度利润/本年末股份总数；全面摊薄净资产收益率=本年度利

润/本年末归属于母公司所有者权益。 

二、关于本次非公开发行摊薄即期回报的风险提示 

本次非公开发行股票完成后，公司净资产规模将大幅增加，总股本亦相应增加，

本次非公开发行募集资金到位后，公司将合理有效地使用募集资金，预计本次募投

项目建成展开经营活动后将提升公司营业收入和净利润，但募投项目效益的实现需

要一定的过程和时间，短期内公司的每股收益、净资产收益率可能出现下降。因此，

本次募集资金到位后公司即期回报存在短期被摊薄的风险。 

三、关于本次非公开发行股票的必要性和合理性及募集资金投资项目与公司现

有业务的关系、公司从事募投项目在人员、技术、市场等方面的储备情况 

（一）本次非公开发行股票的必要性 

1、旅游行业持续发展，文化旅游市场快速增长 
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随着国内经济的持续发展，人均可支配收入的不断提升，以及带薪休假、法定

节假日等制度的进一步落实，我国居民的旅游消费能力与意愿不断增强，促进我国

旅游市场快速发展。2011 年至 2015 年度，我国旅游人数由 27.76 亿人次增加至 41.34

亿人次，我国旅游总收入由 2.25 万亿元增长至 4.16 万亿元。 

我国旅游行业经过多年的发展，市场日趋成熟，旅游产品逐步丰富。近年来，

我国居民的旅游消费需求也发生新的变化，不再满足于单纯的景观旅游，对集合文

化旅游、休闲度假旅游及景观旅游的旅游度假综合体的消费需求日趋强烈。2014 年

8 月，文化部、财政部联合发布《关于推动特色文化产业发展的指导意见》（文产发

[2014]28 号），“鼓励各地发展工艺品、演艺娱乐、文化旅游、特色节庆、特色展览

等特色文化产业，支持发展集演艺、休闲、旅游、餐饮、购物等于一体的综合娱乐

设施。文化旅游业要开发具有地域特色和民族风情的旅游产品，促进由单纯观光型

向参与式、体验式等新型业态转变”。 

2、云南省旅游行业的转型升级需求，推动世博旅游试验新区发展 

2009 年，国家做出部署，建设云南省、海南岛、桂林市 3 个国家旅游综合改革

试验区。近年来，云南省政府积极推动云南省旅游行业“二次创业”，通过提升旅游

服务质量，大力发展休闲度假旅游、探险旅游、科考旅游、房车旅游等旅游新业态，

创新文化与旅游的结合方式，提升旅游的文化内涵，以实现云南从旅游大省向旅游

强省的跨越。 

2010 年，云南省将昆明世博新区列为旅游综合改革试点之一，在《云南省旅游

产业改革发展规划纲要》中，将昆明世博新区作为旅游综合改革试点，计划将世博

新区发展成为集旅游观光、休闲度假、生态体验、会议商务、商业娱乐、文化创意、

康体养生等功能为一体的现代旅游综合体。 

3、世博旅游试验新区概念建设破冰 

世博新区总体规划范围为 106.55 平方公里（16 万亩），新区总体布局为“一心、

三片、七区、三廊”。其中“一心”是指世博核心区，包括昆明世博园、世博生态城

及周边区域及区内森林，其规划定位为“城市生态文化旅游综合体”，具体规划分为

“世博广场”、“世博花园”、“世博森林”三大功能区，融合生态、智慧、文化、旅
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游、商业、娱乐等六大核心要素。 

5 年前，云南省把世博新区建设纳入全省四个旅游产业发展改革综合试点之一，

如今世博新区所属地块的控制性详细规划已获得昆明市规划委员会的审查通过，世

博新区的全面升级改造正式拉开帷幕。未来的世博新区，将是现代城市文化休闲度

假综合体、昆明文化旅游产业聚集区和商务中心区。昆明世博园作为世博新区的核

心景区，其转型升级将纳入世博新区、世博核心区的发展整体规划。昆明世博园计

划将旅游发展与文化产业、生态环境、城市建设等相结合，引入文化娱乐、康体健

身、餐饮酒吧、商业购物、高端住宿、商务会议等多种旅游要素，通过打造城市康

体休闲度假旅游试验示范区，转变单一以风景名胜为载体观光旅游的发展观念，为

创新城市康体休闲度假旅游提供实验范本。 

4、公司业绩持续快速增长，需要持续的流动资金投入 

最近三年云南旅游业务规模逐年扩大，经营业绩稳步增长。2013 年、2014 年、

2015 年和 2016 年 1-6 月，公司营业收入分别为 70,214.66 万元、94,147.64 万元、

142,649.75 万元和 62,754.84 万元，归属于母公司所有者的净利润分别为 6,323.29 万

元、6,502.15 万元、8,345.47 万元和 3,121.86 万元。随着经营业绩的稳定增长，公司

需要持续的流动资金投入，未来营运资金需求较大。 

同时，公司业务规模的扩大伴随着资产负债率的提高，截至 2016 年 6 月 30 日，

云南旅游的资产负债率为 47.18%，高于同行业 33.22%的平均水平。通过本次非公开

发行募集资金，有助于公司提升资本实力，改善财务状况，降低偿债风险，为公司

的健康、稳定发展奠定基础。 

（二）本次非公开发行股票的合理性 

1、创新发展文化旅游产品，增强旅游主业核心竞争力 

自 2012 年以来，云南旅游通过收购兼并，形成以景区资源为核心、以旅游酒店、

旅游地产、旅游交通、旅行社等为外延的旅游产业链。昆明世博园是云南旅游的核

心景区资源，为抓住文化旅游产业的发展机遇，利用现有的产业政策支持，享受文

化旅游产业增长的市场红利，公司拟在世博园原艺术广场区域打造极具地方文化特

色的“昆明故事项目”，通过打造昆明故事演艺剧场、老昆明文化体验街，将昆明近
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百年来的文化故事推向全国，以充分展现昆明的历史风采。目前云南省内共有 13 台

文化旅游演出，其共性为均围绕云南省民族大省这一特点，走民族特色路线。昆明

故事从历史、文化、传统地域优势和未来发展前景等各个方面，生动展现历史文化

名城昆明的自然品相、旅游品质、文化内涵、发展远景等，有别于其他同类旅游产

品，以明显的差异化竞争，吸附和扩展游客资源。 

昆明故事项目的推出，能够进一步发挥世博园的现有景观优势，并实现世博园

景区由单一的景观旅游向文化体验旅游的转型升级，提高世博园景区对游客的吸引

力，进而带动世博园景区其他游览业务的增长，最终增强公司旅游业务的核心竞争

能力，提升盈利能力。 

2、建立婚庆业务全产业链，丰富公司产品结构 

近年来，婚庆服务产业已成为我国一个新兴的、充满商机的朝阳产业。随着国

民生活水平的提高，婚庆习俗再度升温，我国的婚庆市场呈现较快增长。根据云南

省民政厅统计，2011 年至 2015 年，云南省年均结婚登记人数为 44.32 万对，昆明市

结婚人数为 5.15 万对。据调查统计，现昆明婚庆行业的年产值为 70-74 亿元，平均

每对新人消费 14 万元。 

婚宴业务是公司的一项优质业务，中国馆婚宴在昆明婚宴市场具有较高的品牌

知名度，竞争能力较强。同时，昆明世博园以其优美的自然景观，以及汇聚全国各

地及异域文化特色的人文建筑景观，成为昆明婚纱摄影的圣地，景区内每天均接待

大量进行婚纱摄影的新婚夫妇。 

公司本次通过出资设立婚庆公司，以打造涵盖婚纱摄影、婚庆服务及婚宴筹办

的婚庆业务全产业链，为客户提供集婚礼策划、婚纱摄影、新婚庆典、婚宴酒席、

蜜月旅游、婚纱礼服等服务于一体的“一站式婚庆服务”。同时，公司通过对德国

园、法国园及日本园等场馆的升级改造，打造极具特色的婚礼小镇景点，不仅增强

公司婚纱摄影、婚庆和婚宴业务的竞争力，也丰富了世博园景区的旅游资源，进一

步推动世博园景区向文化旅游综合体的转型升级。 

3、构建旅游地产生态示范区，提升公司盈利能力 

根据规划，未来的世博新区将是现代城市文化休闲度假综合体、昆明文化旅游
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产业聚集区和商务中心区。公司拟打造的世博生态城鸣凤邻里住宅项目，位于世博

生态城规划区域，项目定位为高品质生态居住社区。项目结合地形地势，采用梯田

缓坡方式构建公园中的山地庄园，隐藏在森林中的生态住宅，以创建昆明高品质生

态住宅新典范，构建旅游地产生态示范区。本项目的实施，符合昆明世博新区的整

体发展规划，符合公司近年来的发展战略，能够促进公司旅游地产业务的发展，进

一步提升公司的盈利能力。 

（三）本次募集资金投资项目与公司现有业务的关系，公司从事募投项目在人

员、技术、市场等方面的储备情况 

1、本次募集资金投资项目与公司现有业务的关系 

公司本次非公开发行股票募集资金拟投资于昆明故事项目、设立婚庆产业公司、

世博生态城鸣凤邻里项目及补充上市公司流动资金，系公司为增强旅游主业核心竞

争力实施的重大举措。 

昆明故事项目通过在公司核心景区资源世博园内演艺“百年昆明”的文化历史

故事，打造老昆明文化体验街，提升世博园景区的旅游吸引力。设立婚庆产业公司

是在公司现有的“中国馆”婚宴品牌基础上，进一步利用世博园景区的景观优势，

通过打造“婚礼小镇”等特色景点，将产业链延伸至婚纱摄影、婚庆服务，进而实

现公司打造婚庆行业全产业链的战略目标。世博生态城鸣凤邻里项目定位于高品质

生态居住社区，致力于创建昆明高品质生态住宅新典范，构建旅游地产生态示范区。 

本次募投项目的实施有利于将世博园景区发展成为集旅游观光、休闲度假、生

态体验、会议商务、商业娱乐、文化创意、康体养生等功能为一体的现代旅游综合

体。公司本次募集资金投资项目与公司现有业务紧密相连，符合公司的发展战略规

划。 

2、公司从事募投项目在人员、技术、市场等方面的储备情况 

本次募投项目与公司现有业务紧密相关，募投项目的实施主要依靠公司现有内

部管理人员，并少量引进外部优秀行业人才协助募投项目的实施。同时，公司长期

专注旅游服务行业，积累了丰富的行业经验，能够有效整合相关资源，为游客提供

优质的旅游体验。公司将充分发挥现有的行业经验，服务管理体系优势，推动募投
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项目的实施。此外，本次募投项目的实施已经过较为充分的市场调研论证，文化旅

游、休闲度假旅游将成为未来重要的旅游方式，文化旅游综合体也成为旅游企业的

重要发展方向，本次募投项目均具有良好的市场前景。依托公司现有的人才优势、

技术优势及品牌优势，本次募投项目预计能够顺利实施，实现较好的经济效益。 

四、公司应对本次非公开发行股票摊薄即期回报采取的措施 

本次非公开发行可能导致投资者的即期回报有所下降，考虑上述情况，为保证

此次募集资金有效使用、防范即期回报被摊薄的风险、提高未来的回报能力，公司

主要采取了以下措施： 

（一）公司现有业务板块运营状况、发展态势，面临的主要风险及改进措施 

公司主营业务涵盖景区运营、旅游酒店、旅游交通、旅游地产、旅行社及园林

服务等多个业务板块。2013 年、2014 年、2015 年和 2016 年 1-6 月，公司营业收入

分别为 70,214.66 万元、94,147.64 万元、142,649.75 万元和 62,754.84 万元，归属于

母公司所有者的净利润分别为 6,323.29 万元、6,502.15 万元、8,345.47 万元和 3,121.86

万元，公司盈利能力较好。 

受国家宏观经济发展影响、旅游行业市场秩序尚不规范等因素影响，公司各业

务版面临较大的经营压力。为提升公司的竞争能力，公司一方面加强内部控制体系

建设，全面强化预算管理，积极推动 5A 景区创建工作，持续推进各业务板块的转型

升级，不断创新产品和服务；一方面充分发挥资本市场优势，通过产业并购完善公

司业务体系，2014 年公司通过收购江南园林有限公司极大的提升了公司园林业务服

务能力。通过上述系列经营举措，公司较好的应对市场竞争压力，主营业务保持良

好的发展趋势。 

（二）提高公司日常运营效率，降低公司运营成本，提升公司经营业绩的具体

措施 

1、加快推动募投项目的顺利实施，尽快实现世博园景区转型升级 

本次募集资金拟投资建设昆明故事项目、世博生态城鸣凤邻里项目、设立婚庆

产业公司并补充公司流动资金。募投项目的顺利实施，有利于实现世博园景区的转



9 

型升级，将世博园景区打造成为集旅游观光、休闲度假、生态体验、会议商务、商

业娱乐、文化创意、康体养生等功能为一体的现代文化旅游综合体，进一步丰富公

司的产品结构，完善公司业务产业链，提升公司的盈利能力。本次非公开发行募集

资金到账后，公司将调配内部各项资源，加快推进募投项目建设，提高募集资金使

用效率，争取募投项目早日实现预期效益。 

2、优化公司资本结构，增强公司盈利能力 

本次非公开发行有利于公司增强资金实力，优化资产结构，增强抗风险能力，

为公司进一步扩大业务规模、提高盈利能力、给予公司全体股东更多回报奠定坚实

的基础。 

3、严格执行现金分红政策，强化投资者回报机制 

公司将根据国务院《关于进一步加强资本市场中小投资者合法权益保护工作的

意见》、中国证监会《关于进一步落实上市公司现金分红有关事项的通知》和《上市

公司监管指引第 3 号——上市公司现金分红》的有关要求，严格执行《公司章程》

明确的现金分红政策，在公司主营业务实现健康发展和经营业绩持续增长的过程中，

给予投资者持续稳定的合理回报。 

五、公司董事、高级管理人员关于保证公司填补即期回报措施切实履行的承诺 

公司董事、高级管理人员承诺忠实、勤勉地履行职责，维护公司和全体股东的

合法权益，并根据中国证监会相关规定对公司填补即期回报措施能够得到切实履行

作出如下承诺： 

1、不得无偿或以不公平条件向其他单位或者个人输送利益，也不采用其他方式

损害公司利益； 

2、对董事和高级管理人员的职务消费行为进行约束；  

3、不动用公司资产从事与履行职责无关的投资、消费活动；  

4、由董事会或薪酬委员会制订的薪酬制度与公司填补回报措施的执行情况相挂

钩；  
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5、未来拟公布的公司股权激励的行权条件与公司填补回报措施的执行情况相挂

钩。 

特此公告。 

 

 

云南旅游股份有限公司董事会 

2016 年 11 月 16 日 
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