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特别提示 

本次非公开发行完成后，本公司新增 3,684.38 万股，将于 2011 年 11 月 24

日在深圳证券交易所上市。本次发行中，投资者认购的股票限售期为 12 个月，

可上市流通时间为 2012 年 11月 24 日。 

根据深圳证券交易所相关业务规则规定，公司股票价格在 2011 年 11 月 24

日不除权。本次非公开发行完成后，公司股权分布仍具备上市条件。 

重要提示 

1、发行数量和价格 

股票种类：人民币普通股（A股） 

发行数量：36,843,800股 

发行价格：36.00 元/股 

募集资金总额：1,326,376,800元 

募集资金净额：1,296,506,043.40元 

2、各机构投资者认购的数量和限售期 

序号 发行对象 发行数量（股） 限售期（月） 

1 广发基金管理有限公司 8,000,000 12 

2 交银施罗德基金管理有限公司 5,000,000 12 

3 上海景林景通股权投资中心（有限合伙） 4,000,000 12 

4 深圳市中信联合创业投资有限公司 4,000,000 12 

5 泰康资产管理有限责任公司 4,000,000 12 

6 中国银河投资管理有限公司 4,000,000 12 

7 广发证券股份有限公司 4,000,000 12 

8 汇添富基金管理有限公司 3,843,800 12 

合  计 36,843,800 — 
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释 义 

在本报告中，除非文义另有所指，下列词语具有如下涵义： 

金螳螂、发行人、公司、

股份公司 
指 苏州金螳螂建筑装饰股份有限公司 

保荐人（主承销商） 指 平安证券有限责任公司 

金螳螂集团 指 苏州金螳螂企业（集团）有限公司，金螳螂第一大股东 

金羽公司 指 

英属维尔京群岛金羽有限公司（ GOLDEN FEATHER 

CORPRATION），外方股东，为金螳螂第二大股东，系由实

际控制人朱兴良先生全额出资 

《管理办法》 指 《上市公司证券发行管理办法》 

《实施细则》 指 《上市公司非公开发行股票实施细则》 

本次发行 指 
本次非公开发行不超过 3,970万股（含 3,970 万股）A股

的行为 

中国证监会 指 中国证券监督管理委员会 

近三年 指 2008年度、2009年度、2010年度 

近三年一期、报告期 指 2008年度、2009年度、2010年度、2011年 1－9月 

元、万元 指 人民币元、人民币万元 
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第一节 本次发行概况 

一、本次发行履行的相关程序 

苏州金螳螂建筑装饰股份有限公司本次非公开发行 A股股票（以下简称“本

次发行”）履行了以下程序： 

1、2010年 12月 23日，公司召开第三届董事会第四次临时会议，审议通过

了《关于公司非公开发行 A股股票方案的议案》、《关于公司符合非公开发行股票

条件的议案》、《关于公司前次募集资金使用情况报告的议案》、《关于本次非公开

发行股票募集资金运用可行性分析的议案》、《关于提请股东大会授权董事会全权

办理本次非公开发行股票具体事宜的议案》以及《关于召开公司 2011 年第一次

临时股东大会的议案》等与本次非公开发行 A股股票相关的事项。 

2、2011年 1月 16日至 2011年 1月 17 日，公司召开 2011年第一次临时股

东大会，审议通过了《关于公司非公开发行 A股股票方案的议案》、《关于公司符

合非公开发行股票条件的议案》、《关于公司前次募集资金使用情况报告的议案》、

《关于本次非公开发行股票募集资金运用可行性分析的议案》以及《关于提请股

东大会授权董事会全权办理本次非公开发行股票具体事宜的议案》等与本次非公

开发行 A股股票相关的事项。 

3、2011 年 6 月 16 日，公司召开第三届董事会第七次临时会议，审议通过

了《关于调整公司非公开发行 A股股票方案的议案》等议案，对公司本次非公开

发行的发行数量、定价基准日及发行价格、募集资金用途等事项予以调整。 

4、2011年 7月 5日至 2011年 7月 6日，公司召开 2011年第二次临时股东

大会，审议通过了《关于调整公司非公开发行 A股股票方案的议案》等议案，对

公司本次非公开发行的发行数量、定价基准日及发行价格、募集资金用途等事项

予以调整。 

5、2011 年 8 月 15 日，中国证监会股票发行审核委员会审核通过了金螳螂

本次非公开发行。2011 年 8月 31日，中国证监会以“证监许可【2011】1388号”

《关于核准苏州金螳螂建筑装饰股份有限公司非公开发行股票的批复》批准了公
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司本次非公开发行。 

6、2011年 11月 14日，8位投资者向主承销商指定账户缴纳了认股款。2011

年 11月 14日，深圳市鹏城会计师事务所有限公司出具深鹏所验字【2011】0366

号关于苏州金螳螂建筑装饰股份有限公司非公开发行股票有效申购资金总额的

《验资报告》。2011 年 11月 15日，主承销商在扣除了保荐及承销费用后向公司

划转了全部认股款，华普天健会计师事务所（北京）有限公司出具了会验字【2011】

4655号《验资报告》。 

7、2011年 11月 18日，公司在中国登记结算有限责任公司深圳分公司办理

完成了本次发行新增股份的登记手续。 

二、本次发行的基本情况 

1、发行证券的种类：人民币普通股（A 股）； 

2、发行数量： 36,843,800股； 

3、发行证券面值：人民币 1.00元； 

4、发行价格：本次发行价格为 36.00元/股，该发行价格相当于本次发行底

价 33.41 元/股的 107.75%；相当于发行日（2011 年 11 月 9 日）前 20 个交易日

股票均价 40.12 元/股的 89.73%；相当于发行日公司收盘价 41.19 元/股的

87.40%； 

5、募集资金量：本次发行募集资金总额为 1,326,376,800 元，扣除发行费

用 29,870,756.60元，本次发行募集资金净额为 1,296,506,043.40 元。 

三、发行对象情况介绍 

（一） 配售情况 

序号 发行对象 
认购价格 

（元/股） 

配售数量 

（股） 

认购金额 

（元） 

1 广发基金管理有限公司 36.00 8,000,000 288,000,000  

2 交银施罗德基金管理有限公司 36.00 5,000,000 180,000,000  

3 上海景林景通股权投资中心（有限合伙） 36.00 4,000,000 144,000,000  

4 深圳市中信联合创业投资有限公司 36.00 4,000,000 144,000,000  
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序号 发行对象 
认购价格 

（元/股） 

配售数量 

（股） 

认购金额 

（元） 

5 泰康资产管理有限责任公司 36.00 4,000,000 144,000,000  

6 中国银河投资管理有限公司 36.00 4,000,000 144,000,000   

7 广发证券股份有限公司 36.00 4,000,000 144,000,000   

8 汇添富基金管理有限公司 36.00 3,843,800 138,376,800  

合  计 — 36,843,800 1,326,376,800 

（二） 本次发行对象的基本情况  

1、广发基金管理有限公司 

企业类型：有限责任公司 

成立日期：2003 年 8月 5日 

住所：广东省珠海市拱北情侣南路 255 号 4层 

法定代表人：王志伟 

注册资本：人民币壹亿贰仟万元 

经营范围：基金募集、基金销售、资产管理、中国证监会许可的其他业务 

2、交银施罗德基金管理有限公司 

企业类型：有限责任公司（中外合资） 

成立日期：2005 年 8月 4日 

住所：上海市浦东新区银城中路 188号交通银行大楼二层（裙） 

法定代表人：钱文挥 

注册资本：人民币贰亿元 

经营范围：基金募集、基金销售、资产管理和中国证监会许可的其他业务 

3、上海景林景通股权投资中心（有限合伙） 

企业类型：有限合伙企业 

成立日期：2011 年 4月 22日 

主要经营场所：上海市崇明县新村乡新中村新跃 153号 8幢 305 室  

执行事务合伙人：上海景林资产管理有限公司（委派代表：蒋锦志） 

经营范围： 股权投资，实业投资，投资管理，投资咨询，企业管理及咨询

（企业经营涉及行政许可的，凭许可证件经营） 

http://baike.baidu.com/view/116030.htm
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4、深圳市中信联合创业投资有限公司 

企业类型：有限责任公司 

成立日期：2001 年 9月 18日 

住所：深圳市罗湖区笋岗路 12号中民时代广场 B座 32层西南角 

法定代表人：程博明 

注册资本：人民币柒仟万元 

经营范围：直接投资高新技术产业和其他技术创新产业，受托管理和经营其

他创业投资公司的创业资本，为高新技术企业提供投资咨询，直接投资或参与企

业孵化器的建设。  

5、泰康资产管理有限责任公司 

企业类型：其他有限责任公司 

成立日期：2006 年 2月 21日 

住所：北京市西城区复兴门内大街 156 号泰康人寿大厦七层 

法定代表人：陈东升 

注册资本：人民币拾亿元 

经营范围：许可经营项目：无；一般经营项目：管理运用自由资金及保险资

金；受托资金管理业务；管理业务相关的咨询业务；国家法律法规允许的其他资

产管理业务。 

6、广发证券股份有限公司 

公司类型：股份有限公司（上市） 

成立日期：1994 年 1月 21日 

住所：广州市天河区天河北路 183-187 号大都会广场 43楼（4301-4316房） 

法定代表人姓名：林治海 

注册资本：人民币贰拾伍亿零柒佰零肆万伍仟柒佰叁拾贰元 

经营范围：证券经纪；证券投资咨询；与证券交易、证券投资活动有关的财

务顾问；证券承销与保荐；证券自营；证券资产管理；证券投资基金代销；为期

货公司提供中间介绍业务；融资融券（有效期至 2012年 8月 24日止）。 

7、中国银河投资管理有限公司 

企业类型：有限责任公司（国有独资） 
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成立日期：2000 年 8月 22日 

住所：北京市西城区金融大街 35号国际企业大厦 C座 

法定代表人：许国平 

经营范围：许可经营项目：（无）；一般经营项目：投资业务，资产管理 

8、汇添富基金管理有限公司 

企业类型：其他有限责任公司 

成立日期：2005 年 2月 3日 

住所：上海市大沽路 288号 6幢 538室 

法定代表人：桂水发 

注册资本：人民币壹亿元 

经营范围：基金管理业务，发起设立基金，经证监会批准的其他业务（涉及

许可的凭许可证经营）  

（三）本次发行对象与公司的关联关系 

本次发行的 8名发行对象与公司不存在关联关系。 

（四）发行对象及其关联方与公司最近一年交易情况以及未来交易安排的

说明 

最近一年，本次发行对象及其关联方与公司未发生任何关联交易。对于未来

可能发生的交易，公司将严格按照公司章程及相关法律法规的要求，履行相应的

内部审批决策程序，并会及时履行信息披露义务。 

四、本次发行对公司控制权的影响 

本次发行前，金螳螂总股本为 481,403,250 股，大股东金螳螂集团和金羽公

司合计持有公司 285,022,981 股股份，持股比例为 59.21%。本次发行股票数量

为 36,843,800 股，发行完成后公司总股本为 518,247,050 股，发行后金螳螂集

团和金羽公司合计持股比例下降为 55.00%，实际控制人朱兴良通过控制金螳螂

集团和金羽公司对金螳螂仍处于绝对控股地位。因此，本次发行不会导致公司控

制权发生变化。 

五、本次非公开发行的相关机构 

(一) 保荐人（主承销商） 

名 称 ： 平安证券有限责任公司 
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法定代表人：杨宇翔 

保荐代表人：栾培强、汪洋 

项目协办人：张逊 

项目组成员：杨柳、崔浩、石坡 

办公地址 ：深圳市福田区金田南路大中华国际交易广场 8楼 

联系电话 ：0755－22621058 

传    真 ：0755－82434614 

(二) 公司律师 

名 称 ：东方华银律师事务所 

负 责 人 ：吴东桓 

经办律师 ：潘斌、王建文、叶菲 

办公地址 ：上海市福山路 450号新天国际大厦 26楼 

联系电话 ：021－68769686 

传    真 ：021－58304009 

(三) 公司审计机构 

名 称 ：华普天健会计师事务所（北京）有限公司 

法定代表人 ：肖厚发 

注册会计师 ：李友菊、宋文、罗周彬 

办公地址：北京市西城区阜成门外大街 22号外经贸大厦 9层 922-926室 

联系电话 ：010-66001391 

传    真 ：010-66001392 

(四) 登记机构 

名 称 ：中国证券登记结算有限责任公司深圳分公司 

办公地址 ： 广东省深圳市深南中路 1093 号中信大厦 18层 

电 话 ： 0755－25838000 

传 真 ： 0755－25988122 

(五) 证券交易所 

名 称 ： 深圳证券交易所 

法定地址 ： 广东省深圳市深南东路 5045 号 

电 话 ： 0755－82083333 
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第二节 本次发行前后公司基本情况 

一、公司基本情况 

公司中文名称：苏州金螳螂建筑装饰股份有限公司 

公司英文名称：Suzhou Gold Mantis Construction Decoration Co., Ltd. 

A股股票简称：金螳螂 

A股股票代码：002081 

股份公司设立时间：2004年 4月 30日 

住    所：苏州工业园区民营工业区内 

法定代表人：倪林 

注册资本：481,403,250元（发行前） 

          518,247,050 元（发行后） 

电话：0512－68660622 

传真：0512－68660622 

邮政编码：215004 

互联网网址：http://www. goldmantis.com 

电子信箱：tzglb@ goldmantis.com 

公司企业法人营业执照注册号：320000400000964 

税务登记证号码：321700608285139 

经营范围：承接各类建筑室内、室外装修装饰工程的设计及施工；承接公用、

民用建设项目的水电设备安装；建筑装饰设计咨询、服务；家具制作。承接各类

型建筑幕墙工程的设计、生产、制作、安装及施工；承接金属门窗工程的加工、

制作及施工（凭资质证书许可经营）；木制品制作；建筑石材加工。承接机电设

备安装工程的制作、安装（凭资质证书许可经营）；承接城市园林绿化工程的设

计与施工（凭资质证书许可经营）；承接园林古建筑工程的设计与施工（凭资质

证书许可经营）；承接消防设施工程的设计与施工（凭资质证书许可经营）；民用、

公用建筑工程设计（凭资质证书许可经营）；承接钢结构工程施工（凭资质证书

许可经营），承接轻型钢结构工程设计（凭资质证书许可经营）。承包境外建筑装
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修装饰、建筑幕墙工程和境内国际招标工程，承包上述境外工程的勘测、咨询、

设计和监理项目，出口上述境外工程所需的设备、材料，对外派遣实施上述境外

工程所需的劳务人员。 

二、本次发行前后前十名股东情况 

（一）本次发行前公司前十名股东持股情况 

截至 2011年 10 月 31日，公司前十名股东持股情况如下：  

序号 股东名称 
持股数量

（股） 

持股比例

（%） 
股东性质 

1 苏州金螳螂企业（集团）有限公司 145,793,645 30.29 境内一般法人 

2 GOLDEN FEATHER CORPORATION 139,229,336 28.92 境外法人 

3 周文华 15,588,240 3.24 境内自然人 

4 
中国建设银行－华宝兴业行业精

选股票型证券投资基金 
11,616,894 2.41 基金、理财产品等其他 

5 
中国工商银行－汇添富均衡增长

股票型证券投资基金 
10,885,280 2.26 基金、理财产品等其他 

6 
中国工商银行－广发策略优选混

合型证券投资基金 
7,460,724 1.55 基金、理财产品等其他 

7 
中国农业银行－大成创新成长混

合型证券投资基金(LOF) 
6,676,272 1.39 基金、理财产品等其他 

8 
中国工商银行-广发聚瑞股票型证

券投资基金 
6,008,864 1.25 基金、理财产品等其他 

9 倪桂云 5,262,284 1.09 境内自然人 

10 顾三官 4,619,407 0.96 境内自然人 

 合计 353,140,946  73.36 — 

（二）本次发行后公司前十名股东情况 

截止 2011年 11 月 18日，公司前十名股东持股情况如下： 

序号 股东名称 
持股数量

（股） 

持股比例

（%） 
股东性质 

1 苏州金螳螂企业（集团）有限公司 145,793,645 28.13 境内一般法人 

2 GOLDEN FEATHER CORPORATION 139,229,336 26.87 境外法人 

3 周文华 15,588,240 3.01 境内自然人 

4 
中国工商银行-汇添富均衡增长股

票型证券投资基金 
12,550,094 2.42 基金、理财产品等其他 

5 
中国建设银行－华宝兴业行业精

选股票型证券投资基金 
11,881,628 2.29 基金、理财产品等其他 
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序号 股东名称 
持股数量

（股） 

持股比例

（%） 
股东性质 

6 
中国工商银行-广发策略优选混合

型证券投资基金 
8,960,724 1.73 基金、理财产品等其他 

7 
中国工商银行-广发聚瑞股票型证

券投资基金 
7,008,864 1.35 基金、理财产品等其他 

8 
中国农业银行-大成创新成长混合

型证券投资基金（LOF） 
6,676,272 1.29 基金、理财产品等其他 

9 倪桂云 5,262,284 1.02 境内自然人 

10 
中国建设银行-交银施罗德蓝筹股

票证券投资基金 
4,754,936 0.92 基金、理财产品等其他 

 合计 357,706,023 69.03 — 

（三）本次发行前后，公司董事、监事、高级管理人员持股变化情况 

本次发行前后，公司董事、监事、高级管理人员持股数量未发生变化。具

体如下： 

序号 姓名 现任职务 

本次发行前 

（截止 2011年 10月 31日） 

本次发行后 

（截止 2011年 11月 18日） 

持股数量 

（股） 

持股比例 

（%） 

持股数量 

（股） 

持股比例 

（%） 

1 倪林 董事长 3,759,920 0.78% 3,759,920 0.73% 

2 朱兴良 董事 0 0.00% 0 0.00% 

3 杨震 董事、总经理 3,834,919 0.80% 3,834,919 0.74% 

4 严多林 
董事、常务副总经

理 
2,044,035 0.42% 2,044,035 0.39% 

5 庄良宝 董事、副总经理 889,483 0.18% 889,483 0.17% 

6 戴轶钧 
董事、副总经理、

董事会秘书 
307,800 0.06% 307,800 0.06% 

7 赵增耀 独立董事 0 0.00% 0 0.00% 

8 夏健 独立董事 0 0.00% 0 0.00% 

9 龚菊明 独立董事 0 0.00% 0 0.00% 

10 张文英 监事会主席 525,626 0.11% 525,626 0.10% 

11 任建国 监事 155,925 0.03% 155,925 0.03% 

12 姜樱 职工代表监事 155,925 0.03% 155,925 0.03% 

13 王琼 
副总经理、设计院

院长 
1,575,632 0.33% 1,575,632 0.30% 

14 朱兴泉 副总经理 2,501,887 0.52% 2,501,887 0.48% 

15 浦建明 副总经理 1,355,840 0.28% 1,355,840 0.26% 
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序号 姓名 现任职务 

本次发行前 

（截止 2011年 10月 31日） 

本次发行后 

（截止 2011年 11月 18日） 

持股数量 

（股） 

持股比例 

（%） 

持股数量 

（股） 

持股比例 

（%） 

16 王洁 副总经理 1,367,916 0.28% 1,367,916 0.26% 

17 严永法 副总经理 1,005,413 0.21% 1,005,413 0.19% 

18 白继忠 副总经理 816,192 0.17% 816,192 0.16% 

19 毛国平 副总经理 0 0.00% 0 0.00% 

20 王泓 副总经理 151,876 0.03% 151,876 0.03% 

21 罗承云 财务总监 288,815 0.06% 288,815 0.06% 

 合 计  20,737,204 4.29% 20,737,204 4.00% 

三、本次发行对公司的影响 

（一）对股本结构的影响 

本次发行前后，公司股本结构变动情况如下： 

股份类别 

本次发行前 

（截止 2011年 10月 31日） 

本次发行后 

（截止 2011年 11月 18日） 

股份数量（股） 比例（%） 股份数量（股） 比例（%） 

一、有限售条件的流通股 42,107,629 8.75 78,951,429  15.23 

二、无限售条件的流通股 439,295,621 91.25 439,295,621 84.77 

合计 481,403,250 100.00 518,247,050  100.00 

（二）资产结构的变动情况 

本次发行后，公司的资产规模大为增加，财务结构将更加稳健，整体实力和

抗风险能力得到显著增强。 

（三）业务结构变动情况 

公司系综合建筑装饰工程承建商，主要从事建筑装饰工程的设计、施工，包

括酒店、会展中心、医院等公共建筑装饰工程的设计、施工，住宅精装修工程的

设计、施工，建筑幕墙工程设计、施工，园林绿化工程设计、施工，以及装饰配

套部品部件的工厂化生产等。本次发行后，公司的主营业务不会发生变化，募集

资金投资项目的实施，将增强公司的核心竞争力和持续盈利能力，巩固和提升公
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司在行业内的竞争地位，主要表现在以下几个方面：1、提升部品部件自我配套

能力，稳定上游资源供给的同时服务高端市场；2、扩大幕墙业务规模，推动幕

墙及门窗产品节能环保的业务升级；3、扩大经营规模，进一步提升金螳螂在建

筑装饰行业的龙头地位；4、加强营销网络和工程施工管理运营中心建设，为金

螳螂未来持续快速发展奠定基础。 

（四）公司治理情况 

本次发行后，公司资产、人员、机构、财务、业务的独立完整性及公司治理

结构的有效性不会受到不利影响。此外，本次发行新引入的投资者将更加有利于

公司法人治理制度的有效发挥。 

（五）高管人员结构变动情况 

本次发行不会对公司的高管人员结构造成直接影响，公司董事、监事、高级

管理人员不会因本次发行而发生重大变化。 

（六）关联交易和同业竞争变动情况 

公司与本次发行对象之间不存在关联关系，本次发行不会产生关联交易和同

业竞争情况。 

（七）发行前后的每股收益和每股净资产变动情况 

注：发行后的每股收益和每股净资产按照公司本次发行的股份数量全面摊薄

计算。 

单位：元 

报告期 
每股收益 

报告期 
每股净资产 

发行前 发行后 发行前 发行后 

2011 年 1-9 月 0.91 0.84 2011 年 9月 30日 3.16 5.43 

2010 年度 0.81 0.75 2010 年 12月 31日 3.78 7.03 
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第三节 财务会计信息及管理层讨论与分析 

一、最近三年一期主要财务数据与财务指标 

根据公司 2008 年度、2009年度、2010年度经审计的及 2011年 1－9月未经

审计的合并财务报表，近三年一期，公司主要财务数据及财务指标如下： 

（一）近三年一期合并资产负债表 

单位：元 

项    目 2011年 9月 30日 2010年 12月 31日 2009年 12月 31日 2008年 12月 31日 

总资产 5,003,692,015.27 4,060,689,213.50 2,761,031,047.49 2,031,916,695.07 

流动资产 4,416,078,398.30 3,503,433,093.79 2,271,609,645.87 1,693,449,719.86 

非流动资产 587,613,616.97 557,256,119.71 489,421,401.62 338,466,975.21 

负债总额 3,472,467,486.03 2,816,777,579.21 1,825,487,723.78 1,253,805,054.37 

流动负债 3,468,176,662.77 2,812,404,182.67 1,821,102,441.80 1,249,325,338.18 

非流动负债 4,290,823.26 4,373,396.54 4,385,281.98     4,479,716.19 

股东权益 1,531,224,529.24 1,243,911,634.29 935,543,323.71   778,111,640.70 

（二）近三年一期合并利润表主要数据 

单位：元 

项    目 2011 年 1－9月 2010年度 2009年度 2008年度 

营业收入 6,432,177,806.42 6,639,354,746.00 4,106,692,941.29 3,337,701,808.08 

营业利润 594,351,701.77 549,121,572.17 285,556,144.98 185,781,518.90 

利润总额 594,257,608.67 549,309,718.78 285,666,846.27   194,806,546.28 

净利润 443,681,532.45 407,868,136.26 211,235,097.25   143,562,120.15 

归属于母公司净利润 435,803,618.31 388,643,856.71 200,613,170.22 137,959,991.28 

少数股东损益 7,877,914.14 19,224,279.55 10,621,927.03     5,602,128.87 

基本每股收益 0.91 0.81 0.42 0.29 

稀释每股收益 0.90 0.80 0.42 0.29 
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注：公司 2008 年度－2010 年度的基本每股收益、稀释每股收益系按照公司最新股本情

况追溯填列。 

（三）近三年一期合并现金流量表主要数据 

单位：元 

项    目 2011 年 1－9月 2010 年度 2009年度 2008年度 

经营活动产生的现金流量净额 133,021,221.30 338,533,081.32  548,354,195.30   70,643,886.29  

投资活动产生的现金流量净额 -210,262,698.31 -1,224,926.07 -260,274,432.98 -148,694,033.21 

筹资活动产生的现金流量净额 -39,833,242.50 -101,025,925.68  -1,725,040.12 33,987,665.07 

现金及现金等价物净增加额 -117,114,513.30 236,127,763.51 286,521,710.91 -44,076,650.63 

期末现金及现金等价物余额 736,257,556.98 853,372,070.28 617,244,306.77 330,722,595.86 

(四)  近三年一期主要财务指标 

财务指标 
2011 年 1－9 月/ 

2011 年 9月 30 日 

2010年度/ 

2010年 12月 31日 

2009年度/ 

2009年 12月 31日 

2008年度/ 

2008年 12月 31日 

应收帐款周转率（次） 2.10 3.55 2.86 2.77 

存货周转率（次） 102.17 167.90 124.42 132.49 

利息保障倍数（倍） 本期无利息费用 本期无利息费用 765.41 117.26 

流动比率（倍） 1.27 1.25 1.25 1.36 

速动比率（倍） 1.25 1.23 1.23 1.34 

资产负债率（合并） 69.40% 69.37% 66.12% 61.71% 

资产负债率（母公司） 64.52% 67.07% 63.86% 61.14% 

二、最近三年一期财务状况分析 

(一)  资产状况分析 

1、资产主要构成 

    单位：万元 

项 目 
2011年9月30日 2010年12月31日 2009年12月31日 2008年12月31日 

金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比 

流动资产 441,607.84 88.26% 350,343.31 86.28% 227,160.96 82.27% 169,344.97 83.34% 
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非流动资产 58,761.36 11.74% 55,725.61 13.72% 48,942.14 17.73% 33,846.70 16.66% 

资产总额 500,369.20 100.00% 406,068.92 100.00% 276,103.10 100.00% 203,191.67 100.00% 

2008年末、2009 年末、2010年末、2011 年 9月末，资产规模较上期末增长

24.30%、35.88%、47.07%、23.22%，主要是因为公司流动资产保持快速增长，流

动资产各期末同比增长 16.25%、34.14%、54.23%、26.05%。 

建筑装饰行业属于轻资产、智力密集型行业，流动资产占比较高，2008 年

末、2009年末、2010 年末、2011年 9月末，公司流动资产占资产总额的比重为

83.34%、82.27%、86.28%、88.26%，符合建筑装饰行业轻资产的特点。 

流动资产主要为货币资金和应收账款。报告期各期期末，公司货币资金、应

收账款占流动资产的比重如下： 

单位：万元 

项 目 
2011年9月30日 2010年12月31日 2009年12月31日 2008年12月31日 

金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比 

流动资产 441,607.84 100.00% 350,343.31 100.00% 227,160.96 100.00% 169,344.97 100.00% 

货币资金 73,625.76 16.67% 85,337.21 24.36% 61,724.43 27.17%  33,072.26  19.53% 

应收账款 318,881.43 72.21% 235,923.94 67.34% 138,273.98 60.87% 119,870.36  70.78% 

（1）货币资金 

由于建筑装饰行业的特点，公司需要维持一定的货币资金保有量，以满足公

司日常经营的需求，保证经营中投标保证金（一般为投标额的 5%）以及工程施

工过程中支付或购买原材料的要求。 

公司业务规模快速扩张导致 2009年末、2010年末账面货币资金快速上升。

2010 年末，公司账面货币资金总额达到 8.53 亿元，2011 年 9 月末达到 7.36 亿

元，货币资金的增长一方面是因为公司业务量快速增长，项目所需的投标保障金

也相应增长；另一方面，截至 2011 年 9 月末，公司应付账款余额已达 23.85 亿

元，一定的货币资金持有可有效保证资金链的安全以及良好的短期偿债能力。 

（2）应收账款 

公司营业收入 2009 年同比增长 23.04%，2010 年同比增长 61.67%，2011 年

1－9 月同比增长 51.28%。应收账款净额 2009 年末同比增长 15.35%，2010 年末

同比增长 70.62%，2011 年 9月末比 2010年末增长 35.16%。 

受益于 2008 年“四万亿”经济刺激计划所投资的基础设施建设带来的大量



金螳螂 非公开发行股票 发行情况报告 暨 上市公告书 

18 

装饰需求以及公司设计业务对公司施工业务的协同带动效应，公司订单数量及合

同产值快速增长，从而带动公司营业收入增长。报告期内，公司与建设单位约定

的工程进度款支付方式基本稳定，营业收入的增长带动应收账款相应地增长。 

（3）报告期内，资产结构保持稳定 

报告期内，公司资产结构保持基本稳定，流动资产占总资产的比重维持在

85%左右的水平，资产流动性较强，充分体现了公司良好的资产管理能力。 

(二)  负债状况分析 

1、负债主要结构 

单位：万元 

项 目 
2011年9月30日 2010年12月31日 2009年12月31日 2008年12月31日 

金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比 

流动负债 346,817.67 99.88% 281,240.42 99.84% 182,110.24 99.76% 124,932.53 99.64% 

非流动负债 429.08 0.12% 437.34 0.16% 438.53 0.24% 447.97 0.36% 

负债总额 347,246.75 100.00% 281,677.76 100.00% 182,548.77 100.00% 125,380.51 100.00% 

公司负债主要为流动负债，流动负债主要为应付账款、预收款项、应付职工

薪酬、应交税费，2008 年末、2009年末、2010 年末、2011年 9月末，上述四项

合计占流动负债的比重分别为 98.49%、99.71%、98.42%、96.02%。 

应付账款主要为公司采购石材、木制品、钢材类、铝材类、玻璃类、油漆类

等原材料应付上游供应商的款项，报告期内，公司合同产值的持续快速增长（具

体分析详见本节之“（四）盈利能力分析”），导致公司采购原材料的金额持续

较快增长，流动负债相应地快速增长。 

(三)  偿债能力分析 

财务指标 
2011年 

9月 30日 

2010年 

12 月 31日 

2009年 

12月 31日 

2008年 

12月 31日 

流动比率（倍） 1.27 1.25 1.25 1.36 

速动比率（倍） 1.25 1.23 1.23 1.34 

资产负债率（合并） 69.40% 69.37% 66.12% 61.71% 

资产负债率（母公司） 64.52% 67.07% 63.86% 61.14% 
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财务指标 2011 年 1－9月 2010 年度 2009年度 2008年度 

利息保障倍数（倍） 本期无利息费用 本期无利息费用 765.41 117.26 

注：① 流动比率   ＝ 流动资产÷流动负债 

② 速动比率   ＝（流动资产－存货）÷ 流动负债 

③ 资产负债率  ＝（负债总额 ÷ 资产总额）× 100% 

④ 利息保障倍数 ＝（利润总额＋利息支出）÷ 利息支出 

报告期内，公司业务快速扩张推动资产负债率逐年上升，募集资金到位后公

司资产负债率将大幅下降；2008年以来，公司的流动比率、速动比率均保持在 1

以上，短期偿债风险可控。此外，截至 2011 年 9 月末，货币资金与应收票据合

计占流动资产的比重为 20.10%，显示了公司资产较强的流动性。 

(四)  盈利能力分析 

1、营业收入总体构成情况 

单位：万元 

项目 
2011年 1－9 月 2010年度 2009年度 2008年度 

金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比 

主营业务收入 642,962.55 99.96% 663,174.28 99.89% 410,499.63 99.96% 333,701.16 99.98% 

其他业务收入 255.24 0.04% 761.19 0.11% 169.66 0.04% 69.02 0.02% 

合 计 643,217.78 100.00% 663,935.47 100.00% 410,669.29 100.00% 333,770.18 100.00% 

报告期内，公司主营业务突出，主营业务包括装饰工程（公共装修、住宅精

装修、绿化景观、幕墙）、设计、家具制造、艺术品等。 

2009年度，营业收入较 2008年增长 76,899.11 万元，增幅为 23.04%，主要

是因为公共装饰、住宅精装修、装饰设计、幕墙等核心主营业务大幅增长。 

2010 年度，营业收入同比增长 61.67%，公司承接的各类装饰设计、施工项

目数量增加直接导致公司合同产值和营业收入在 2010 年快速增长。订单快速增

长主要是因为：（1）2008 年国家推出“四万亿”刺激计划，大力鼓励基础建设

投资，到 2010 年，大量基础设施建设不断完工，带来了大量的装饰需求；（2）

金螳螂品牌影响力逐年增强，此外，设计业务对公司装饰工程施工业务的拉动作

用也逐年增强，设计水平突出，在公司从事设计业务时，客户对公司的建筑装饰

综合承建服务有了更好的了解，带来了工程施工业务的发展。 
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2011年 1－9月，营业收入同比增长 51.28%，主要原因是公司业务开拓持续

较好，承接各类装饰设计、施工项目增加所致。 

综上，随着公司品牌影响力以及综合运营管理水平持续提升，并受益于国家

基础设施建设对装饰需求的拉动，公司近年来业务订单增长较快，导致公司业务

规模及营业收入快速增长，其中 2009年营业收入同比增长 23.04%，2010年同营

业收入同比增长 61.67%，表明公司的业务呈加速增长态势。 

2、主营业务收入构成及变动分析 

                                                    单位：万元 

项目 
2011年 1－9月 2010年度 2009年度 2008年度 

金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比 

装饰 550,068.53 85.55% 565,656.90  85.30% 342,095.53  83.34% 282,609.21  84.69%  

设计 26,857.32 4.18% 23,688.41    3.57%  17,244.52  4.20%  14,408.06  4.32%  

家具 3,773.81 0.59% 6,170.01    0.93%  3,205.65  0.78%  3,568.05  1.07%  

幕墙 62,262.88 9.68%  67,658.96   10.20%  47,953.93  11.68%  33,115.83  9.92%  

合 计 642,962.55 100.00% 663,174.28  100.00%  410,499.63  100.00% 333,701.16  100.00%  

首先，装饰业务收入 2009年同比增长 59,486.32 万元，增幅 21.05%，保持

了平稳的增长态势；2010年度，装饰业务收入达到 565,656.90万元，同比增长

65.35%，大幅增长主要是因为，公司 2010年签订的施工合同数量较 2009年增长

较快，开工项目数量也大幅增加，导致公司 2010 年以来装饰业务快速增长。未

来几年，受益于国家大量的基础设施投资带来的装修需求的持续增长，公司的装

饰业务将保持持续较快的增长趋势。 

其次，幕墙业务发展良好。2009 年，幕墙业务收入同比增长 14,838.10 万

元，增幅 44.81%；2010 年，幕墙业务收入同比增长 41.09%，体现了公司幕墙业

务良好的市场前景与成长性。本次发行后，公司幕墙产能将得到大幅提升，幕墙

产品也将不断向节能环保方向升级，不断顺应国家宏观产业政策与市场需求，从

而推动幕墙业务的持续快速增长。 
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(五)  资产周转能力 

项目 2011 年 1－9月 2010 年 2009年 2008年 

应收账款周转率（次/年） 2.10 3.55 2.86 2.77 

存货周转率（次/年） 102.17 167.90 124.42 132.49 

2008年度－2010 年度，公司的应收账款周转率保持在较高水平，由 2008年

度的 2.77 次上升到 2010 年度的 3.55 次，呈逐年增长的趋势，表明公司应收账

款的周转情况良好并逐年改善。 

(六)  现金流量分析 

报告期内公司现金流量的基本情况如下：  

单位：元 

项    目 2011年 1－9月 2010 年度 2009年度 2008年度 

经营活动产生的现金流量净额 133,021,221.30 338,533,081.32  548,354,195.30   70,643,886.29  

投资活动产生的现金流量净额 -210,262,698.31 -1,224,926.07 -260,274,432.98 -148,694,033.21 

筹资活动产生的现金流量净额 -39,833,242.50 -101,025,925.68  -1,725,040.12 33,987,665.07 

现金及现金等价物净增加额 -117,114,513.30 236,127,763.51 286,521,710.91 -44,076,650.63 

期末现金及现金等价物余额 736,257,556.98 853,372,070.28 617,244,306.77 330,722,595.86 

1、经营性现金净流量 

报告期内，公司的净利润与经营活动产生的净现金流量的情况如下： 

单位：元 

项    目 2011 年 1－9月 2010年度 2009年度 2008年度 

经营活动现金流量 133,021,221.30 338,533,081.32  548,354,195.30   70,643,886.29  

净利润 443,681,532.45 407,868,136.26 211,235,097.25  143,562,120.15 

经营活动现金流量

占净利润的比例 
29.98% 83.00% 259.59% 49.21% 

报告期内，公司经营性现金流量净额合计为 109,055.24 万元，占净利润合

计数 120,634.69万元的 90.40%，体现了公司良好的盈利质量。 

2、投资性现金流量分析 

2008－2010 年度，公司投资活动现金流出共计 41,019.33 万元，主要是因
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为公司自 2006 年上市以来，逐步实施了 IPO 募集资金投资项目“建筑装饰部品

部件工厂化生产技改项目”、“设计研究中心项目”、“企业信息化建设项目”。 

2011年 1－9月，公司投资活动现金流出-21,026.27万元，主要系公司购建

资产以及收购美瑞德公司 40%股权所致。 

3、筹资性现金流量分析 

报告期内，筹资活动现金流量情况与公司筹资活动基本一致，2009－2010

年度以及 2011年 1－9月，公司筹资活动现金流量净额为负值，是因为公司向股

东分红所致。 

报告期内，公司现金流的整体变动情况与经营状况基本相符。目前，公司财

务状况良好。 
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第四节 本次募集资金运用 

一、本次募集资金使用计划 

（一）募集资金情况 

公司本次发行股票共计 36,843,800万股，经华普天健会计师事务所（北京）

有限公司出具会验字【2011】4655 号《验资报告》验证，本次发行募集资金总

额为 1,326,376,800 元，扣除发行费用 29,870,756.60 元，本次发行募集资金净

额为 1,296,506,043.40 元。 

（二）募集资金投向 

本次发行募集资金投向已经公司第三届董事会第四次临时会议和第三届董

事会第七次临时会议审议通过，并经 2011年第一次临时股东大会、2011年第二

次临时股东大会批准。 

本次募集资金总额不超过 132,637.70 万元，公司计划本次非公开发行募集

资金拟投入以下八个项目： 

单位：万元 

序号 项目名称 投资总额 
建设投资 

/股权收购 
流动资金 

募集资金投

入金额 

其中：募集资

金投入流动

资金金额 

1 节能幕墙及门窗生产线建设项目 38,940.10 15,594.30 23,345.80 
30,940.10 

【注 2】 
15,345.80 

2 建筑装饰用木制品工厂化生产项目 13,066.70 9,811.90 3,254.90 13,066.70 3,254.90 

3 建筑装饰用石材工厂化生产项目 12,785.60 8,890.90 3,894.70 12,785.60 3,894.70 

4 金螳螂工程施工管理运营中心建设

项目 
28,090.40 27,877.20 213.20 28,090.40 

213.20 

5 营销网络升级项目 15,338.00 15,338.00 — 15,338.00 － 

6 
收购美瑞德公司 40%少数股权并增资

项目【注 1】 
18,726.20 11,726.20 7,000.00 18,726.20 7,000.00 

7 增资金螳螂景观公司项目 3,000.00 — 3,000.00 3,000.00 3,000.00 

8 增资金螳螂住宅公司项目 7,000.00 — 7,000.00 7,000.00 7,000.00 

 合  计 136,947.00 89,238.50 47,708.60 128,947.00 39,708.60 
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注 1：收购美瑞德公司 40%股权的价款为 11,726.20万元。 

注 2：节能幕墙及门窗生产线建设项目拟以自有资金投入流动资金 8,000.00

万元。 

二、募集资金投资项目基本情况 

1、节能幕墙及门窗生产线建设项目 

（1）项目立项备案情况 

本项目已经苏州市吴中区发展和改革局备案，备案号为吴发改投备

[2010]300号。 

（2）项目概况 

本项目总投资 38,940.10 万元，其中，建设投资 15,594.30万元，项目流动

资金 23,345.80万元（其中：15,345.80万元以募集资金投入，其余 8,000万元

由公司自筹解决）。项目由金螳螂幕墙公司在其现有厂区实施，建成后形成单元

体幕墙 60万平方米、构件式光电幕墙 10万平方米的生产和施工能力；新建门窗

生产线，达产年形成铝合金隔热门窗 20万平方米的生产和施工能力。 

（3）项目市场前景 

①城市化进程直接拉动了对幕墙行业市场的需求 

根据国家统计局的研究报告预计，2006 年至 2020 年，中国 GDP 平均增速将

保持 8%的持续和稳定增长。随着我国 GDP 的快速增长，中国城市化水平也将持

续上升。根据“十二五”规划，未来 5年，我国的城市化进程仍将处于快速发展

阶段，预计到 2015 年，我国的城市化率将由 2009 年的 46.6%增加到 53%，年均

增长率约为 1.1%。根据《联合国人口发展报告》预测，中国的城市化率在 2030

年将达到 60%。随着城市化进程的推进，尤其是城市经济总量的递次上升，城市

数量和规模的快速增长，将直接增加对大型建筑以及建筑幕墙的需求。 

根据《中国建筑行业“十二五”发展规划纲要（征求意见稿）》，建筑幕墙产

值到 2015 年争取达到 4,000 亿元，比 2010 年增长 2,500 亿元，增长幅度 167%

左右，年平均增长 21.3%左右。 

②建筑门窗的市场需求保持较快增长 

随着我国 GDP的增长、城市化进程的推进以及个人、商业收入水平的不断提
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高，建筑业的迅速发展都将会极大地刺激门窗需求量的增加。据预测，中国的门

窗需求量将以每年 11%的速度增长，到 2011 年，产值将达到 1950亿元。其中非

住宅建筑的门窗需求量将以每年 11.2%的速度增长，占总需求量的 60%；住宅门

窗需求量预计将以每年 10.8%的速度增长，到 2011年，将达 770亿元。 

③节能、环保政策带动了节能幕墙、门窗市场的快速发展 

门窗是建筑外围护结构的开口部位，是阻隔外界气候侵扰的基本屏障。虽然

窗户面积一般只占建筑外围护结构表面积的 1/6 左右，在多数建筑中，通过窗

户损失的采暖和制冷热能，往往占到建筑围护结构能耗的 50%左右。与建筑外围

护结构的其他部分（如墙体和屋面）相比，门窗属薄壁轻质构件，是建筑保温、

隔热、隔声最薄弱的环节。随着社会整体环保意识的增强，以及国家有关环保节

能法规、政策的引导，环保节能成为当今社会的主旋律。节能门窗将成为我国中

高档建筑门窗市场的主导产品，节能门窗（包括本项目生产的铝合金隔热门窗）

的市场占有率保持在 55%以上，节能门窗的市场占有率逐年提高，市场前景广阔。 

受国家建筑节能政策的影响，节能环保型幕墙的使用比例将会大幅提高，构

件式幕墙仍以玻璃幕墙、铝板幕墙和石材幕墙为主，而以玻璃和铝板为主要面板

材料的单元式幕墙在大、中城市有良好的发展前景，双层、智能、遮阳板幕墙将

逐渐成熟和发展；光电式幕墙的使用比例逐渐提高，市场前景广阔。 

随着节能设计标准的颁布执行，新建大型建筑的建筑幕墙必须按照相关标准

执行，同时对既有建筑幕墙（约 2亿平方米）需进行节能改造。根据国家节能建

筑改造计划，到 2010 年，全国需改造的既有建筑幕墙面积达 3,000 万平方米。 

我国的光电幕墙市场逐步进入快速发展期，市场需求逐步放大，已逐渐成为

幕墙市场新的增长亮点。根据国家发改委、全球环境基金与中国可再生能源发展

项目办公室联合撰写的《中国光伏产业发展研究报告》，预计到 2010 年，我国光

电幕墙市场需求可达 50万平方米以上，到 2020 年，我国光电幕墙市场需求可达

500万平方米左右。 

2、建筑装饰用木制品工厂化生产项目 

（1）项目立项批复情况 

本项目已经苏州工业园区管理委员会苏园管核字[2011]10号文《关于核准苏

州金螳螂建筑装饰股份有限公司建筑装饰用木制品工厂化生产项目的通知》批
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准。 

（2）项目概况 

本项目总投资 13,066.70 万元，其中建设投资 9,811.90 万元，项目流动资

金 3,254.90万元。项目由公司在现有厂区实施，建成后形成年产 3 万套门及门

套、50 万平方米饰面板和 2 万米木柜的生产规模。 

（3）项目市场前景 

本项目的产品全部用于满足公司自身装饰业务的需求。 

根据金螳螂目前的业务增长，预计到 2014 年，公司对木制品的需求量将达

到 148,731.60 万元，而本项目生产的木制品到 2014 年基于市场价格的产值为

19,800.00万元，仅占目标市场需求量的 13.31%。木制品产能缺口较大，公司的

自身需求完全能够消化本项目生产的木制品。 

3、建筑装饰用石材工厂化生产项目 

（1）项目立项备案情况 

本项目已经苏州市吴中区发展和改革局备案，备案号为吴发改中心备

[2011]6号。 

（2）项目概况 

本项目总投资为 12,785.60 万元，其中，建设投资 8,890.90 万元，项目流

动资金 3,894.70 万元。项目由格格木公司在其现有土地实施，建成后形成年产

大理石规格大板 25 万平方米，花岗岩规格大板 10 万平方米，复合板 5 万平方

米的生产规模。 

（3）项目市场前景 

项目达产后，产品将全部为金螳螂装饰工程项目配套，满足公司高质量、进

度急工程的石材需求量。因此，公司内部需求量即为本项目目标市场需求量。 

根据金螳螂目前的业务增长，预计到 2014 年，公司对石材的需求量将达到

198,308.74 万元，而本项目生产的石材到 2014 年基于市场价格的产值仅为

23,290.00万元，仅占目标市场需求量的 11.74%。石材产能缺口较大，公司的自

身需求完全能够消化本项目生产的石材。 
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4、金螳螂工程施工管理运营中心建设项目 

（1）项目立项备案情况 

本项目已经苏州工业园区经济贸易发展局备案，备案号为苏园经投登字

[2011]6号。 

（2）项目概况 

本项目总投资 28,090.4 万元（其中流动资金为 213.20 万元），拟新建 1 座

工程施工管理运营中心大楼，建设期为 2.5 年，由赛得科技公司实施，项目拟建

设场地位于苏州工业园，占地 67亩。 

（3）项目的可行性和必要性 

本项目拟新建的工程管理运营中心将为公司的工程管理人员、部品部件管

理、预决算、财务核算人员提供办公场所，整合公司核心业务管理人员，实现协

同运营，提升综合管理水平，降低运营成本，实现盈利能力的进一步提升。 

①有利于降低营运成本 

受金螳螂的办公用房条件限制，目前公司业务运转的重要部门如投标、核算、

施工部门及配套的景观公司、住宅公司、艺术品公司等均在外租房办公，工作场

所拥挤，且存在租赁到期、房屋租金上涨等不稳定的因素。同时公司不仅要承担

房租费用、内网专线费用，还要承担职工上下班的交通费用。本项目实施后，公

司办公环境将得到大大改善，同时将大幅降低公司营运成本。 

②有利提高管理效率 

在建筑装饰业的发展进程中，随着企业的规模扩大，生产模式已从传统手工

作业逐步转变到现代装饰业工厂化生产、装配化施工，原有的传统的管理模式已

不能适应现代化的建筑装饰工程的要求。 

建筑装饰的工程施工管理运营涉及多个部门和环节，专业化很高，是一项复

杂的系统工程。本项目实施后，公司施工管理运营中心的各职能部门包括作战指

挥中心、信息部、招投标中心、核算中心、资金管理部、财务部、工程施工管理

部、材供部等将实现集中办公，实现业务承接、组织投标、组建项目团队、项目

实施、竣工验收、预决算及收款等流程的统一集中管理。通过信息化手段在各管

理部门、各项目部之间进行有效地互动和及时交流，实现职能部门、项目部之间

信息共享，将大大提高工作效率。同时，将实现对各项目的施工情况、回款情况
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实时监控，保证项目的如期完成，提高公司管理效率。 

③有利提升各业务的协同效应 

公司通过多年的努力，公司逐步形成由建筑装饰工程设计、施工，景观园林

绿化工程设计、施工，艺术品、家具、幕墙的设计、生产，建筑部品部件工厂化

生产等组成的装饰产业链，形成“大装饰”的经营模式。 

本项目将规范各子单位在协同工作中的具体职责和要求，实现业务协同运营

的一体化、专业化、集中化管理。完善公司的综合管理能力，发挥跨专业、跨部

门协作优势，从而推动企业整体素质全面提升，提升金螳螂公司各业务（公共装

修、幕墙、住宅精装修、园林绿化及景观、家居、艺术品等）之间的联动效用，

进一步强化公司的“大装饰”格局。 

5、营销网络升级项目 

（1）项目概况 

本项目总投资 15,338.0 万元，用于对南京、杭州、海南、青岛、沈阳、太

原、西安等营销网点进行升级，其中，拟在南京、杭州、海南、青岛购置办公场

所，在沈阳、太原、西安租赁办公场所，并为上述营销网点配置内部装修、办公

家具、办公设备及车辆等。 

（2）项目的可行性和必要性 

①将进一步增强公司综合市场开拓能力 

本项目实施后，各营销网点将整合当地的工程管理人员、招投标人员、预决

算人员、设计人员、施工人员等相关公司的核心业务资源，各营销网点的业务辐

射力与承接能力将得以大幅提升，市场开拓能力进一步增强。 

②有利于公司降低营运成本 

目前，公司在南京、杭州、青岛分别拥有 185人、135人、50人的业务团队，

目前分别租用的办公面积为 1600 平方米、1200 平方米、500 平方米，每年的租

金分别为 82万元、67万元、21万元，预计未来三年内随着业务规模的进一步扩

张，公司在三地的业务团队将扩充到 330、250、80 人，需要的办公面积将进一

步扩大，租金支出将进一步上升。公司在南京、杭州、青岛等地购置办公用房将

有利于公司避免租金上涨的压力，降低营运成本。 

③将为公司的持续快速增长夯实市场基础 
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营销网络建设是建筑装饰企业扩大业务量和业务地域范围最有效和最直接

的方式，固定的营销场所将增强客户对公司的信任度，同时也能提升公司的服务

质量，从而顺应公司发展的内在需求。营销网络建成后，将进一步夯实公司持续

快速增长的市场基础。 

南京、杭州、青岛作为江苏、浙江的省会城市、区域中心城市以及著名的旅

游城市，经济发达，建筑装饰项目众多，历来是公司业务发展的重要区域，本次

项目将在南京、杭州、青岛购买办公用房、添加办公设备，这将有助于改善公司

办公条件，提升公司形象，提升相关区域的业务拓展能力，并降低经营成本。 

海南作为著名的旅游城市以及公司战略发展的国际旅游岛，未来酒店、会展

中心、高档住宅等项目的大量兴建将会带来大量建筑装饰业务，海南将成为公司

未来业务拓展的重要区域，根据公司的规划，未来三年内公司在海南的业务团队

将达到 50人的规模，本项目将在海南设置营销中心将有助公司未来的业务发展。 

随着区域经济发展以及国家西部开发和振兴东北战略的不断推进，沈阳、太

原、西安等城市基础设施建设的逐步兴起带来大量建筑装饰业务，本项目在沈阳、

太原、西安等城市租赁办公室，组建业务团队，符合公司未来的战略发展目标。 

6、收购美瑞德公司 40%股权并增资项目 

（1）项目概述 

本公司收购美瑞德 40%少数股权以其截至 2010 年 11 月 30 日评估净资产为

定价依据。根据远评报字[2010]第 146 号《评估报告》，评估基准日为 2010 年

11月 30日，美瑞德评估净资产为 29,315.49 万元（未来收益法），40%股权对应

价值为 11,726.20 万元。2010 年 12 月 23 日，公司与庄海红签订《股权转让协

议》，收购其持有美瑞德公司 40%的股权，收购价格 11,726.20万元。 

本次募集资金将支付本次股权转让需支付给庄海红的 11,726.20 万元，收购

完成后对美瑞德增资 7,000.00 万元，用于补充营运资金，进一步提升公司建筑

装饰业务规模并降低美瑞德的高负债经营风险。 

（2）美瑞德公司发展前景 

近年来，美瑞德公司业务发展良好，2008 年营业收入 39,308.84 万元，同比

增长 12.97%；2009 年营业收入 53,424.55万元，同比增长 35.91%；2010年实现

营业收入 86,333.20 万元，比 2009年增长 61.60%。美瑞德的业务呈加速发展的
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趋势。未来几年，受益于建筑装饰行业的持续增长以及美瑞德自身品牌影响力的

不断增强，美瑞德的业务面临巨大的发展契机。 

本项目实施后，鉴于美瑞德的盈利水平已有大幅提升，2010年度实现净利润

4,277.60 万元，较 2009 年增长 101.84%，据收购的 40%股权初步测算，本次收

购完成后，未来，随着美瑞德盈利规模的进一步提高，归属于上市公司股东的净

利润将提高至少 1,711.04 万元。另外，本项目的实施有利于满足美瑞德对营运

资金的巨大需求，有利于改善美瑞德公司的资本结构，有利于进一步提升美瑞德

公司的项目承接能力，有利于维持美瑞德快速扩张的态势，从而，归属于上市公

司股东的净利润水平将进一步提高。 

7、增资金螳螂景观公司项目 

（1）项目基本情况 

公司拟使用募集资金向全资子公司金螳螂景观增资 3,000万元，增强景观公

司核心竞争力，满足公司园林景观业务扩张的需求，进一步发展公司园林景观业

务，培育新的利润增长点。 

（2）项目的背景和市场分析 

①园林绿化景观行业发展迅速，市场前景广阔 

根据《关于加强城市绿化建设的通知》（国务院于 2001年下发）的目标，到

2010年，全国城市规划建成区绿地率需达到 35%以上，绿化覆盖率需达 40%以上，

人均公共绿地面积需达 10平方米以上，城市中心人均绿地面积达 6平方米以上。

受益于园林绿化景观行业良好的政策环境，我国主要城市的公共绿地建设投资大

幅增加。据统计，政府大型公共绿地建设 2008 年的投资总额为 649.90 亿元，较

2001年的 163.20亿元增长了 298.20%；2007 年，我国主要城市公共绿地面积为

33.3万公顷，人均公共绿地面积为 8.98平方米，比 1995年的 2.49 平方米增长

了 260.64%。园林绿化行业未来具有广阔的市场前景。 

②居住区景观园林市场已成为园林行业发展的主要增长点 

跟据以往数据粗略估计，地产项目配套园林占销售收入的比例为 1－4%，其

中高层、小高层住宅投资比例为 1－3%，别墅类或类别墅为 2－4%。以房地产企

业销售收入近似于房地产开发投资总额保守估计，用房地产开发投资总额的 2%

用于配套园林支出测算，截至 2009年 12月底，我国地产园林设计和工程的市场
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容量约为 724.63亿元。2001 年至 2008 年，全国城市绿化固定资产投资保持了

快速增长的态势，投资额从 163.2亿元增加至 649.9亿元，大约翻两番。依照前

述计算，可以说明相较于政府投资，社会资金投资城市绿化行业已成为园林行业

发展的主要增长点，而依托于商品住宅投资额的快速增长，居住区景观园林市场

已成为我国园林行业发展的主要增长点。 

③做大做强园林绿化业务符合公司“大装饰”的战略发展目标 

金螳螂作为建筑装饰行业的龙头企业，连续八年名列“建筑装饰企业百强”

第一名。经过多年发展，公司已经形成了涵盖公共装修、幕墙、住宅精装修、绿

化景观、家居、艺术品等建筑装饰产业链的“大装饰”业务格局。但目前，公司

园林绿化业务的整体规模较小，与公司建筑装饰行业龙头企业的地位存在较大差

距。利用公司在建筑装饰行业的领先地位，做大做强园林绿化业务，形成建筑室

内装饰、室外装饰（建筑幕墙）、园林绿化协同发展的模式是公司未来的战略发

展目标。 

④公司具有实施项目的基础 

近两年，金螳螂的园林景观业务取得了良好的发展，2009 年实现营业收入

6,285.33 万元，2010 年实现营业收入 18,602.28 万元，较 2009 年大幅增长了

195.96%，园林景观业务发展良好。现有的业务基础将为本项目的实施奠定了良

好的基础。 

8、增资金螳螂住宅公司项目 

（1）项目基本情况 

公司拟使用募集资金向全资子公司金螳螂住宅增资 7,000万元，用于补充营

运资金，以满足公司住宅精装修业务快速扩张对营运资金的需求，充分把握市场

契机，积极开拓住宅精装修的巨大市场，进一步巩固与提升公司在装饰行业的龙

头地位。 

（2）项目的背景和市场分析 

①住宅精装修市场具有广阔的发展前景，市场容量巨大 

根据《中国建筑装饰行业“十二五”发展规划纲要（征求意见稿）》，预计到

2015 年，公共建筑装修（包括住宅开发建设中的整体楼盘成品房装修）的产值

争取达到 2.6万亿元，比 2010年增长 1.5万亿元，增长幅度 136%左右，年均增
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长 18.9%；住宅精装修（单个家庭独立装修工程）争取达到 1.2万亿元，比 2010

年增长 2,500亿元，增长幅度达到 26.3%。同时，“十二五”规划的目标具备一

定的现实基础，根据世界银行的统计，人均国民收入 1,000美元是城镇化的“起

飞点”，人均国民收入在 800－3,000美元时也是住房消费的旺盛期。2008年我

国人均国民收入为 2,770 美元，正处于消费结构升级带动产业结构升级阶段，这

将为住宅装饰市场带来巨大的需求。同时，“十一五”期间房地产行业伴随着工

业化和城镇化的加速，住宅装修市场快速发展。根据有关部门测算，未来 10 年

需要新建住宅 204.71 亿平方米，大量住宅投入使用，将产生巨大的住宅装饰需

求。 

②城市化进程推进，政策推广全装修房，住宅装修市场将长期繁荣 

政策层面上，国家致力于提高全装修房、精装修房的比例。2002 年，建设部

发布《商品住宅装修一次到位实施导则》以及配套的《商品住宅装修一次到位材

料、部品技术要点》，旨在通过逐步取消毛坯房、直接向消费者提供精装修成品

房，规范住宅装修市场，推进住宅产业化发展；2008 年，住房与城乡建设部发

布《关于进一步加强住宅装饰装修管理的通知》，进一步推广全装修房。 

根据 CIRC（中国房地产信息集团）的相关数据，2010 年 6 月以来，全国主

要城市的住宅精装修比例的情况如下：北京 29%、苏州 24%、上海 18%、杭州 22%、

南京 9%、深圳 17%、海口 9%、合肥 4%，等等，其中北京的住宅精装修比例最高，

达到 29%，但仍远低于发达国家精装修房占比 80%的水平。依托国家政策对全装

修房、精装修房明显的倾向性，未来我国住宅精装修比例还将面临极大的提升空

间。在推进城市化的大环境下，住宅精装修市场将保持长期繁荣。 

③品牌优势与“大装修”格局的联动将带动住宅精装修业务快速发展 

公司是建筑装饰行业的龙头企业，2002－2010年，连续九年名列中国建筑装

饰行业百强企业第一位。目前，公司已形成由建筑装饰工程设计、施工，景观园

林绿化工程设计、施工，艺术品、家具、幕墙的设计、生产，建筑部品部件工厂

化生产等组成的装饰产业链，形成了“大装饰”的经营模式，各业务之间形成联

动态势，相互依托、相互促进，公共装修、幕墙、园林绿化及景观、家居、艺术

品等业务联动发展，极大的推动了住宅精装修领域的快速发展，加之于金螳螂的

品牌优势，金螳螂住宅在未来几年面临广阔的市场前景与良好的成长契机。 
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④项目的大型化将刺激公司住宅精装修业务快速发展 

2010年 11月，公司与恒大地产签订《战略合作协议》，恒大地产每年为金螳

螂公司安排了约 30 亿元的施工合同，并且每年以 10亿元的速度增长。随着“恒

大订单”的不断实施，金螳螂住宅公司的业务拓展将得到有力保障。同时，项目

的大型化趋势将使金螳螂住宅公司的业务快速扩张，以此为契机，未来几年，金

螳螂住宅的住宅精装修业务将成为公司除公共装修之外的又一核心增长点。 

三、募集资金专项存储的相关情况 

本公司已经建立募集资金专项存储制度，并将严格执行本公司《募集资金使

用管理办法（修订）》的规定，资金到位后及时存入专用账户，按照募集资金使

用计划确保专款专用。保荐人、开户银行和公司将根据《深圳证券交易所上市公

司募集资金管理办法》的有关规定在募集资金到位后一个月内签订募集资金三方

监管协议，共同监督募集资金的使用情况。 
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第五节 中介机构对本次发行的意见 

一、保荐人对于本次发行过程和发行对象合规性的结论意见 

本次发行保荐人平安证券有限责任公司认为：金螳螂本次非公开发行股票遵

循了公平、公正、公开、透明的原则，金螳螂本次非公开发行股票的定价和股票

分配过程合规，金螳螂本次非公开发行股票符合《中华人民共和国证券法》、《中

华人民共和国公司法》、《上市公司证券发行管理办法》、《上市公司非公开发行股

票实施细则》等法律、法规的有关规定。 

二、律师对于本次发行过程和发行对象合规性的结论意见 

本次发行律师东方华银律师事务所认为： 发行人本次非公开发行已依法取

得了全部必要的授权和批准；本次非公开发行方案符合《发行管理办法》、《实施

细则》等相关法律法规的规定；发行人本次非公开发行股票所涉及的发行对象、

询价及配售过程方式及其结果均符合《发行管理办法》、《实施细则》和《承销管

理办法》等相关法律法规以及发行人相关股东大会决议的规定； 

本次非公开发行股票的询价及配售过程合法有效。 
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第六节 新增股份的数量及上市时间 

本次发行新增 3684.38 万股股份已于 2011 年 11 月 18 日在中国证券登记结

算有限责任公司深圳分公司办理完毕登记托管手续。 

本次发行新增股份的性质为有限售条件流通股，上市日为 2011 年 11 月 24

日。根据深圳证券交易所相关业务规则，公司股票价格在 2011 年 11 月 24 日不

除权。 

本次发行中，发行对象所认购股份的锁定期限为自 2011 年 11 月 24 日起十

二个月。 
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第七节 有关中介结构声明 

一、保荐人声明 

 

本公司已对发行情况报告暨上市公告书及其摘要进行了核查，确认不存在虚

假记载、误导性陈述或重大遗漏，并对其真实性、准确性和完整性承担相应的法

律责任。 

 

 

项目协办人：                 

                  张 逊 

 

 

保荐代表人：                                        

                  栾培强                 汪 洋 

 

 

法定代表人：                    

                  杨宇翔 

 

 

 

平安证券有限责任公司 

 

2011年11月23日 
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二、发行人律师声明 

 

本所及签字的律师已阅读发行情况报告暨上市公告书及其摘要，确认发行情

况报告暨上市公告书及其摘要与本所出具的法律意见书不存在矛盾。本所及签字

的律师对发行人在发行情况报告暨上市公告书及其摘要中引用的法律意见书的

内容无异议，确认发行情况报告暨上市公告书及其摘要不致因所引用内容出现虚

假记载、误导性陈述或重大遗漏，并对其真实性、准确性和完整性承担相应的法

律责任。 

 

 

经办律师：                                                 

                潘 斌            王建文           叶 菲 

 

 

单位负责人：                 

吴东桓 

 

 

 

 

上海东方华银律师事务所 

 

 

2011年11月23日 
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三、会计师事务所声明 

 

本所及签字注册会计师已阅读发行情况报告暨上市公告书及其摘要，确认发

行情况报告暨上市公告书及其摘要与本所出具的报告不存在矛盾。本所及签字注

册会计师对发行人在发行报告暨上市公告书及其摘要中引用的本所专业报告的

内容无异议，确认发行情况报告暨上市公告书及其摘要不致因所引用内容而出现

虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并对其真实性、准确性和完整性承担相应的

法律责任。 

 

 

经办注册会计师：                                               

                   肖厚发           宋 文            罗周彬 

 

 

法定代表人：                      

       肖厚发 

 

 

 

 

 

华普天健会计师事务所（北京）有限公司 

 

 

2011年11月23日 
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第八节 备查文件 

一、平安证券有限责任公司关于苏州金螳螂建筑装饰股份有限公司非公开发

行股票之证券发行保荐书 

二、平安证券有限责任公司关于苏州金螳螂建筑装饰股份有限公司非公开发

行股票之尽职调查报告 

三、东方华银律师事务所关于苏州金螳螂建筑装饰股份有限公司非公开发行

股票之法律意见书 

四、中国证券监督管理委员会核准文件 

 

 

 

 

特此公告！ 

 

 

 

 

 

 

苏州金螳螂建筑装饰股份有限公司 

 

二〇一一年十一月二十三日 
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