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2024 年度社会责任报告 

 

2024 年是新中国成立 75 周年，是实现“十四五”规划目标任务的

关键一年，也是全面深化改革又一重要年份。公司深入学习贯彻习近

平文化思想，坚持守正创新，强化政治引领，推进主业发展，积极履

行社会责任，彰显中央文化企业责任与担当。公司编制了 2024 年度

社会责任报告，系统总结了公司 2024 年度在履行社会责任方面的举

措与成果，具体如下： 

一、强化政治引领，党建政治优势不断凸显 

公司扎实开展党内集中性学习教育并建立常态化长效化学习机

制，坚持思想建党、制度治党、依规治企、推动发展同向发力，创新

党建与业务深度融合工作机制。2024 年，公司以抓好党纪学习教育、

深化巡视审计整改为契机，加强政治能力建设，强化思想理论武装，

提高党建工作的制度化规范化水平，推动党风廉政建设走深走实，党

的建设引领和保障作用进一步发挥。 

（一）理论武装工作进一步加强 

把学习贯彻党的二十届三中全会精神作为首要政治任务，实现各

级党组织和干部员工学习教育全覆盖，落实到年度选题规划和经营管

理、改革发展工作各方面。巩固拓展主题教育成果，聚焦习近平文化

思想，建立健全“四个以学”长效机制。健全“第一议题”制度，修订党

组织理论学习相关制度。创新学习形式，开展“读经典”读书活动，组

织学术顾问、专家学者开展名家讲座。 
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（二）意识形态工作责任不断压实压细 

公司召开多次意识形态工作领导小组会议、总编辑例会等传达有

关精神，部署出版管理工作。严格执行“三审三校”、重大选题备案、

图书阅评、选题审核等出版管理制度，全年审核选题共 8900 余个，

对 180 种已出版的出版物内容质量和编校质量进行检查。完善新媒体

内容发布“三审”机制，开展新媒体账号突出问题排查整治，动态备案

管理 70 余个平台的 900 多个新媒体账号。 

（三）有效发挥基层党组织功能 

公司持续推动党建与业务互融互促，深化党支部标准化规范化建

设，严格党员教育管理，加大对优秀编辑、青年骨干、一线员工的党

员发展力度，改进党员教育培训工作，打通培训内容，推动党建与业

务深度融合。全年发展党员 45 名，其中 40 岁以下青年党员占大多数。 

二、做强做优出版主业，坚守文化央企职责使命 

公司充分发挥社科出版优势，不断优化出版产品结构，完善出版

管理机制，创新出版传播方式，拓展出版产业链条，图书品种规模稳

定在 2 万种左右，众多精品好书双效俱佳，重大出版项目、重要出版

奖项入选总量保持全国第一，在传承出版文脉、推动出版繁荣上展现

了出版领域“国家队”的担当作为。 

2024 年，公司深入学习贯彻习近平文化思想，积极主动对接文

化强国战略，深化出版理念，擦亮出版品牌，优化出版工作总体布局，

实现了社会效益和经济效益相统一。 

人民文学出版社《奔跑的中国草》、三联书店《为什么是邓小平》

荣获第十七届精神文明建设“五个一工程”奖，取得历史性突破。入选
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中宣部 2024 年度主题出版重点出版物选题 10 种，入选 2023 年度“中

国好书”5 种、2024 年“中国好书”月榜及专榜 24 种，位居全国第一。

获批国家出版基金项目 25 项、古籍整理规划项目 22 项，数量显著提

升。图书零售市场占有率 7.3%，动销品种占有率 4.7%，保持全国首

位。公司控股股东中国出版集团有限公司连续 16 年入选“全国文化企

业 30 强”。 

（一）主题出版的学理化大众化特色更加鲜明 

公司通过总编辑例会、年度选题规划会和各所属出版单位有关工

作机制，加强研究部署，拓宽题材范围，强化主题出版选题库建设，

入库选题增至 500 余种，细分传统文化、区域国别、军事主题、重要

节点等多专题子库，高质量推进主题出版工作，重大项目有序推进。

《复兴文库》完成第四编编辑审校工作，完善第五编选目和内容。百

科三版新增出版《海洋学》等 10 卷纸质版，累计达 29 卷。点校本“二

十四史”及《清史稿》修订工程新增出版《北齐书》修订本，累计达

14 种。主题图书亮点纷呈。围绕宣传阐释党的创新理论，推出《习

近平引用诗词释读》《中国共产党法治思想史稿——从理念到实践》

等。围绕重大时间节点，推出《中国共产党历史百科全书》《中华人

民共和国国歌》标准演奏曲谱、“中国参政党”丛书等。小切口展现中

国式现代化进程，推出《远山的回响：谱写新时代的山乡巨变》《拥

抱无人机时代》《宋瑞驻村日记》《海上丝绸之路：从青岛到红海》

等。多体裁弘扬中华优秀传统文化，推出《满世界寻找敦煌》《中国

文物修复与文化传承系列（第二辑）》等。区域国别出版矩阵初成规
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模，出版“世界国别与区域地理研究丛书”（10 种）、“看世界·区域国

别史经典丛书”（17 种）等。 

（二）主流出版精品力作不断涌现 

2024 年，公司出版总品种 2.1 万种，其中新书 8000 余种，重印

书 12000 余种，重印率稳定在 60%左右。社科、文艺、语言等优势产

品线市场占有率保持行业首位。社科学术出版服务自主知识体系建

设。“汉译世界学术名著丛书”出齐 1000 种，《清华大学藏战国竹简

校释（第一辑）》等填补学术空白，《清代总集别撰诗话丛编》《魏

晋南北朝方言语料汇编》展现学术支撑，“三联·哈佛燕京学术丛书”

以新貌面世。大众出版满足多样阅读需求。“哈利·波特”25 周年纪念

版、“历史中国书系”焕新重制，“古典小说大字本”、《超越百岁：长

寿的科学与艺术》服务“银发经济”，《万物运转百科丛书》《有点儿

伟大的一天》、语文故事新编系列连环画满足少儿阅读，美术、音乐

新版义务教育教材教辅出版发行，国防教育、职业教育产品研发取得

新进展。期刊出版加快融合创新转型，《百科知识》入选核心期刊，

核心期刊阵营增至 8 种。《机器人外科学》打造融媒体聚合平台，“《当

代》文学颁奖盛典”话题传播近 10 亿次，《三联生活周刊》加快与“中

读”融合，发行收入有明显增幅。 

（三）品牌引领阅读的影响广泛深入 

深化实施全民阅读活动，举办第 15 届“读者大会”，与中建集团

等机构共建“读者之家”，首届“大学生阅读分享活动”吸引 3000 多名

大学生参与。坚持见书又见人，充分发挥“人民牌”“中字头”“老字号”
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等优秀品牌影响力，人民文学出版社“2024 文学中国跨年盛典”观看总

量超过 1200 万人次，人民音乐出版社、中国民主法制出版社、北京

新华印刷公司以周年纪念为契机持续扩大社会影响。 

三、深耕产品与渠道，协同营销释放新动能 

公司加快转变营销思维，加强营销资源统筹，开展多主题新媒体

联合直播活动，举办新媒体营销交流大会、创新大赛，稳住传统渠道

和平台销售基本盘，高度关注内容电商，多措并举、精准施策。人民

文学出版社“四大名著”刷边版与文轩网独家定制，三联书店与西西弗

书店合作 10 余款定制产品。公司深研线上读者群体，精准适配渠道，

自播直播渐成趋势。“三联+樊登读书”“人美+芳菲的文明之旅”“中译

社+王芳直播间”等达人带货，人民文学出版社视频号、中华评书风格

直播间、华文“阎崇年说历史”等自播业务，均取得良好销售业绩。 

四、加强出版对外传播，“走出去”工作持续加强 

《习近平扶贫故事》12 个语种外文版在海外陆续出版发行，《复

兴文库》在重要国际展会展示宣介，《中国道路与中国经济发展 70

年》《中国扶贫——制度创新与理论演变（1949—2020）》等主题图

书输出多种外文版。全年版权输出约 900 项，入选“经典中国国际出

版工程”“丝路书香工程”等国家“走出去”项目数量创近年最高。探索

升级国际出版合作方式，与外方联合设立中国主题国际编辑部。通过

中华图书特殊贡献奖进一步聚拢海外汉学家、作者译者等人脉资源，

“世界汉学家看中国”项目落地福建。商务印书馆、中华书局、大百科

全书出版社连续多年入选“国家文化出口重点企业”。 
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五、推进全民阅读走深走实，提升文化服务水平 

公司积极服务文化民生，深入开展文化惠民服务，不断提升文化

服务水平，全年捐赠图书码洋 2700 万元。在“全民阅读活动月”活动

期间，公司精心组织了上百场阅读推广活动。邀请读者、作者、媒体

走进公司的名社大社，参加名家讲座、读书快闪、科普游艺等活动，

体验图书市集展销。全民阅读百场读书会则以线上线下相结合的形

式，邀请专家、学者开展系列专题讲座、分享会、发布会等。“《当

代》年度盛典”“汉译名著”系列讲座、第六届中华“伯鸿书香奖”、《中

国共产党历史百科全书》新书发布会、王羲之论坛专题研讨会、三

联·新知大会、读书大会等取得热烈反响。在以“建设书香新疆 共享

现代文明”为主题的首届新疆全民阅读大会上，公司为新疆读者带来

4000 余种、近 5 万册精品图书，并举办形式多样的文化活动，助力“文

化润疆”工程，促进文化交流交融。 

六、巩固拓展脱贫攻坚成果，持续助力乡村振兴 

2024 年，公司深入贯彻落实中央关于推进乡村全面振兴的决策

部署，定点帮扶四川省甘孜州德格县，在深化农村精神文明建设、改

善农村人居环境、支持发展乡村优势特色产业、利用自身优势创新开

展文化帮扶等方面积极作为。推进全民阅读进农村，捐赠所属企业出

版的各类图书 75 万元码洋，共建“读者之家”7 座；所属各级工会累计

采购当地农牧产品百万余元，协调组织德格县自产农牧产品上线实现

销售 588 万元；定制价值 50 多万码洋的藏历，捐赠给德格县及青海

省泽库县、共和县等地藏族牧民家庭；人民音乐出版社发挥音乐教育

资源优势，多方引进 70 万元资金，为德格县等基层区县学校捐赠数
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字音乐钢琴教室，覆盖 10 所中小学校；公司所属各出版社捐赠图书

充实县图书馆藏书并开展“书香德格·全民阅读——善地之声”活动

等。帮扶工作惠及德格县各族群众 8 万余人。 

七、培养机制更为健全，人才队伍在实践锻造中焕发新气象 

公司突出强化政治标准和担当作为要求，树立鲜明选人用人导

向，持续优化领导班子和干部队伍结构，不断深化劳动、人事、分配

制度改革，构建“双通道”发展体系，下大力气建强编辑人才队伍，出

精品、出人才、出效益一体推进的生动局面逐步形成，干部人才资源

优势持续巩固。 

2024 年，公司进一步完善干部人才工作总体布局，加强重要岗

位和出版领军人才梯队建设，不断扩大选人用人视野，加大岗位历练

和交流力度，健全考核、评价、激励新机制，领导班子整体能力得到

增强，各级干部履职本领得到提高、干事创业劲头更足，以编辑为核

心的各类专业人才素质得到提升，形成干部人才工作新局面。加强人

才工作顶层设计，明确抓好高层次出版人才、青年编辑、专业岗位人

才三支队伍的人才工作总体布局。启动名编辑培养工作，56 人入选

首批“名编辑人才库”，形成重大文化出版项目骨干编辑名录。加大关

键岗位激励措施力度，设立人才培养专项经费，单独核增工资总额，

对入库的名编辑每月直接给予津贴，对指导校招编辑的导师拨付奖

金，连续 3 年评选表彰编辑“工匠”、营销人物、岗位能手。 

八、践行绿色发展理念，积极履行生态环境保护责任 

公司充分发挥媒体书单引导大众强化节能减排意识的作用，所属

《中国出版传媒商报》社每期书单中均有“双碳”主题图书，如《范式



中国出版传媒股份有限公司  2024 年度社会责任报告 

8 
 

变更：碳中和的长潮与大浪》《写给青少年的“双碳”故事》等书均入

榜，特别是在童书书单中，注重推荐“双碳”知识类儿童读物，如《漫

画碳中和：孩子需要了解的未来变革》，促进儿童在轻松愉悦的阅读

中学习减少碳排放在环境保护和国家发展中的作用。 

公司及所属企业始终坚持绿色发展理念，注重环境保护，严格遵

守生态环境保护法律法规，把绿色生产、绿色办公、绿色建设作为提

高企业发展质量的重要内容，认真履行生态环境保护责任。 

公司控股子公司北京新华印刷有限公司严格遵守环保相关法律

法规，积极应用绿色印刷技术，并坚持使用 VOCs 废气收集处理设施

和冲版液回收等设备，确保三废处理均达到环保要求。 

公司控股子公司新华联合发行有限公司使用光伏发电作为其物

流中心白天的主要电力能源，2024 年，光伏发电量 399 万千瓦时，

相当于节约标煤 1205 吨，减排二氧化碳 3320 吨。2024 年园区共使

用光伏项目生产的清洁能源约 222 万千瓦时，有效节约电费成本约

30 万元。 

九、规范公司运作，维护股东合法权益 

公司严格按照落实上市公司治理有关要求，不断完善公司治理结

构和治理制度，健全内部控制制度。报告期内，公司召开了 1 次股东

大会、6 次董事会会议、6 次监事会会议，确保有关事项按照法律法

规及监管规则的规定履行审议程序。涉及关联交易事项，关联股东及

关联董事均按规定回避表决；对属于影响中小股东利益的重大事项均

进行了单独计票，保障所有股东，特别是中小股东享有平等地位，充

分行使个人权力。 
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报告期内，公司细化信息披露工作，真实、准确、及时、完整地

向市场传递公司重要信息，召开 2023年年度暨 2024年第一季度、2024

年半年度暨三季度业绩说明会，围绕投资者关心的问题进行了交流互

动，积极回复投资者关心的问题，维护股东特别是中小投资者的知情

权。 

公司重视投资者合法权益保护，2024 年公司实施了 2023 年度利

润分配方案，继续按照现金分红方式，每 10 股派发现金红利人民币

1.53 元（含税），合计派发现金红利 2.91 亿元（含税），给予了投

资者合理回报，努力为投资者创造长期可持续的价值。 
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