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西藏旅游股份有限公司 

关于未弥补亏损超过实收股本总额的三分之一的公告 

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述

或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担法律责任。 

 

西藏旅游股份有限公司（以下简称“公司”）第九届董事会第六次会议、第九

届监事会第五次会议审议通过了《关于公司未弥补亏损超过实收股本总额的三分

之一的议案》。具体内容公告如下：  

一、 情况概述  

根据信永中和会计师事务所（特殊普通合伙）的审计报告，截至 2024年 12

月 31 日，公司合并报表累计未分配利润为-132,663,481.17 元，公司实收股本

为 226,965,517 元，公司未弥补亏损金额超过实收股本总额的三分之一。 

根据《公司法》和《公司章程》相关规定，公司未弥补亏损达到实收股本总

额的三分之一时，应在两个月内召开临时股东大会。公司第九届董事会第六次会

议、第九届监事会第五次会议审议通过相关议案后，该事项将提交公司 2024 年

年度股东大会审议。  

二、亏损的原因  

近几年，由于外部环境对国内旅游业造成直接影响，市场环境波动、消费需

求降级，公司主营业务和经营业绩受到一定影响。2023年-2024年，公司依托自

身资源和品牌优势，动态调整经营策略，在生态联盟、数智化运营、优势产品打

造、组织效能提升等方面狠抓落实，推进主营业务趋于稳定。 

三、拟采取的措施  

针对公司未弥补亏超过实收股本三分之一的情形，公司董事会及管理层高度

重视，并在 2025年度提出多项改善公司经营的举措。主要如下： 

1、探索数字化发展新通路，驱动全域融合增长 



“乐游西藏”平台将聚焦游客行前规划与游览服务的智慧化需求，不断实现

自身技术迭代与服务能力升级，通过智能伴游服务、社交分享联动及全链路闭环

管理，实现“找得到、选得对、玩得好”的服务升级。针对“Z世代”和银发族

客群，公司将整合抖音、小红书等平台资源，结合桃花节、高原康养等主题，通

过 KOL直播带货与“景区+”产品组合推送，强化线上资源整合与消费转化。 

2、产品升级实现供需平衡，资源打通拓展业务边界 

适应需供关系演变，公司将加速林芝地区产品联动，推进雅鲁藏布大峡谷北

岸体验、鲁朗花海牧场轻奢度假及巴松措户外项目开发，通过数字化动态分析游

客需求优化服务反馈。同时，重点支持冈仁波齐、玛旁雍错景区 5A 建设，完善

安全保障机制、挖掘象雄文化元素、提升边境旅游集镇服务能力，为入境游市场

提质扩容拓展奠定基础。 

3、强化渠道整合与品牌建设，巩固优势挖潜市场空间 

基于完整、多元的数据底座，公司将更加便捷地洞察目的地偏好、淡旺季流

量变化，灵活调整地接渠道及市场政策，通过“乐游西藏”平台发布优势产品，

对接传统渠道与自由行客群，以优惠组品培育消费习惯；公司将依托圣地国际旅

行社的出入境业务资质和品牌优势，深化与国内外合作商的定制游、研学游合作；

与此同时，公司还将以年轻化视角融合户外、文创等元素，推出定制化组品，并

通过跨界合作与全场景传播提升藏地旅游品牌影响力。 

4、深度洞察行业政策导向，培育边境旅游特色优势 

近年来，藏药、藏香、藏戏等民族特色文化元素通过“春晚分会场”、“祖

国，扎西德勒”等场景快速走向国内外游客，公司将在各类产品组合中，积极融

入各类非遗和深度体验类文化元素，打造迎宾舞、藏装秀、场景互动等差异化体

验产品。与此同时，公司将深入把握西藏对外开放政策机遇，借力国际航班扩容

与陆路口岸通关量增长，推进冈仁波齐等景区国际化服务能力建设，通过全媒体

传播矩阵扩大品牌辐射，助力西藏建成国际旅游目的地。 

截至本公告日，公司业务、资产、人员、财务、机构等完全独立，会计核算、 

财务管理、风险控制等各项重大内部控制体系运行良好，公司经营情况未发生重

大变化，未出现重大不利因素影响。虽未弥补亏损超过公司实收股本总额的三分

之一，但不会对公司持续经营能力产生重大不利影响。 



特此公告。 

 

 

西藏旅游股份有限公司 

董事会 

2025年 4月 15日 


