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第一节 重要提示 

1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到 www.sse.com.cn 网站仔细阅读年度报告全文。 

 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、

完整性，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

 

3 公司全体董事出席董事会会议。 

 

4 信永中和会计师事务所(特殊普通合伙)为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

 

5 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

公司2023年末可供分配的利润余额为负数，根据《公司法》、《上市公司监管指引第3号——上

市公司现金分红》、《公司章程》等规定，公司拟定的2023年度利润分配预案为：本年度拟不派发

现金红利、不送红股、不以资本公积金转增股本。 

 

第二节 公司基本情况 

1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 引力传媒 603598 无 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 穆雅斌 - 

办公地址 北京市朝阳区建国路甲92号世茂大厦12层 - 

电话 010-87521982 - 

电子信箱 muyabin@yinlimedia.com - 

 

 

2 报告期公司主要业务简介 

1、线上媒体平台生态化 品牌客户更加注重投入产出比 

QuestMobile 数据显示，2023 年中国移动互联网用户总规模达到 12.27 亿，全年维持 2%的增



速。线上消费生态愈发完善，用户消费习惯加速向线上转移，内容生产与线上线下场景结合的应

用形式正在快速“聚变”，主流媒体平台中内容平台电商化与电商平台内容化的生态融合趋势显现。

线上消费场景成为数字营销闭环的基础，与营销信息流更为紧密融合。 

随着消费提振、线上消费稳步增长，中国网络广告市场出现回暖。据艾瑞咨询研究报告，2023

年中国互联网广告市场规模预计超过 11000 亿。面对消费者低价化、高品质的消费新需求驱动下，

品牌主持续关注媒介生态整合触达价值及生态内连接转化效率、更加注重投入产出比，电商类、

社交类、短视频广告深受品牌客户青睐。同时，随着微短剧精品化支持体系形成，受众群体进一

步拓宽，短剧等新兴内容载体也逐渐成为品牌主追加预算营销预算投入的方向。 

 

2、数字营销规模增速亮眼 数字营销形式渐趋多样化 

据 Statista 研究报告，2023 年全球营销规模 8987 亿美元，同比增长 7.6%，数字广告市场规模

6797 亿美元，同比增长 10.6%。其中，搜索广告是广告主们最青睐的数字营销形式，且仍将保持

中高速的增长是主流；此外网红广告市场规模高速增长、占整体数字营销的比重将超 5%。 

作为全球数字广告市场的领导者，美国和中国二者合计占到全球数字营销规模的 66%。随着

全球网络基建的提升，当地市场的消费潜力也逐渐受到全球品牌客户的持续关注，拉美、中东等

经济高增长地区的社媒渗透率整体较高，进一步推动数字营销体量快速增长，并为全球电商注入

新的发展能量。 

 

3、新兴技术加速行业迭代优化 AI+应用有望在营销领域实现价值落地 

近年来，数据要素逐渐成为经济增长新的主导性要素，而人工智能的高速发展则能够有效实

现该要素的功能倍增，为生产力带来更为显著的效能提升。广告营销面临突破和变革的要求，期

望于元宇宙、AI 等技术带来的新流量、新机会。内容创意质量与渠道运营转化效率作为营销转化

的重要承载力量已成为 B 端企业增投意愿最强的两大场景。 

新兴技术加速行业迭代优化，为行业带来新变革也带来新增长点。基于数字化和智能化的营

销科学范式能够在满足品牌客户需求的同时，提升营销公司自身的精细化运营能力「降本增效」。

AI+原生应用在营销领域有望在内容生产模式的变革与交互的新范式等方面实现价值落地。 



 

公司主要经营业务及经营模式 

公司是一家以内容创意与科技创新驱动的卓越数字营销服务公司，以依托内容、聚合数据、

赋能消费为经营理念，构建了从内容创意设计、传播策略、媒介分发到数据咨询、电商运营的商

业模式，形成品效销数协同的全域全链路生态营销服务体系，以助力品牌经营实现确定性增长。 

公司主要业务为：品牌营销、社交营销、电商营销与运营服务和数据咨询服务。 

1、品牌营销  

品牌营销是指是通过市场营销使客户形成对企业品牌和产品认知的营销服务，通过媒体传播

以用户需求，产品质量、品牌文化以及独特性等打造的创意内容来创造品牌和产品在用户心中的

价值认可，最终形成品牌效益的营销策略服务形式。 

2、社交营销 

公司依托丰富的客户资源、媒体合作资源和电视网络 IP 积淀，围绕短视频等社交平台，通过

自主孵化和签约达人、艺人打造内容流量矩阵，为客户提供精准化的媒体匹配与精细化的场景打

造，帮助客户实现更大传播转化、生意长效增长。公司社交营销板块主要包括社会化营销、达人

营销及内容运营等业务。 

3、电商营销与运营服务 

电商营销与运营服务指包括电商营销、电商数据服务、DP 运营等服务于客户生意增长的系统

化解决方案，通过收取广告费、销货佣金及服务费等实现商业化变现。公司帮助客户通过电商营

销与运营等形式进行好物种草、销售增长的转化赋能；并借助数据、技术、工具，为客户提供数

据构建、数据洞察、人群运营、媒体投放、衡量优化等一系列全面数据化营销策略解决方案服务，

帮助客户实现生意经营决策、营销预算决策、客群运营决策以及生意增长目标等。 

4、数据咨询服务 

伴随着广告主对品牌与效果合一、媒介传播与产品销售一体化的诉求，公司在从传统的媒介

代理服务向数智化、科学化围绕人群资产及消费者行为路径的全域营销转变。公司结合字节、阿

里、快手、小红书等多个新媒体平台为客户提供整合的数据营销方法，如全域 GTM 拆解、触点

效率优化、多平台人群定位及内容沟通点诊断等。并借助科学的手段来为客户解决多元复杂的媒

体营销难题。在基于自身发展历程演变和数据服务能力建设提升的同时，也为公司广告营销类业

务与能力创新发展提供理论与实践的参考。 

 

3 公司主要会计数据和财务指标 

3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标 

单位：元  币种：人民币 



 2023年 

2022年 本年比

上年 

增减

(%) 

2021年 

调整后 调整前 调整后 调整前 

总资产 
1,222,06

1,619.07 

1,387,90

2,897.38 

1,384,35

4,848.07 
-11.95 

1,711,86

1,739.41 

1,705,39

8,221.10 

归属于上市公司股东的

净资产 

197,097,

842.37 

145,269,

743.70 

145,429,

751.60 
35.68 

246,823,

664.13 

247,089,

526.37 

营业收入 
4,737,92

7,142.63 

4,333,16

2,432.86 

4,333,16

2,432.86 
9.34 

5,496,73

8,497.10 

5,496,73

8,497.10 

归属于上市公司股东的

净利润 

48,040,6

04.54 

-99,909,

613.88 

-100,015

,468.22 
148.08 

-207,601

,794.63 

-207,335

,932.39 

归属于上市公司股东的

扣除非经常性损益的净

利润 

34,321,7

66.21 

-117,319

,081.61 

-117,424

,935.95 
129.26 

-246,007

,388.09 

-245,741

,525.85 

经营活动产生的现金流

量净额 

21,124,4

76.36 

121,952,

074.64 

121,952,

074.64 
-82.68 

183,327,

838.45 

183,327,

838.45 

加权平均净资产收益率

（%） 
28.06 -50.91 -50.96 

增加

78.97

个百分

点 

-59.49 -59.41 

基本每股收益（元／股） 0.18 -0.37 -0.37 148.65 -0.77 -0.77 

稀释每股收益（元／股） 0.18 -0.37 -0.37 148.65 -0.77 -0.77 

 

3.2 报告期分季度的主要会计数据 

单位：元  币种：人民币 

 
第一季度 

(1-3 月份） 

第二季度 

(4-6 月份） 

第三季度 

(7-9 月份） 

第四季度 

(10-12 月份） 

营业收入 957,083,616.07  1,326,719,127.78  1,167,663,221.95  1,286,461,176.83  

归属于上市公司股

东的净利润 
8,677,466.98  23,349,744.99  3,179,652.34  12,833,740.23  

归属于上市公司股

东的扣除非经常性

损益后的净利润 

6,496,211.87  19,386,111.48  290,411.79  8,149,031.07  

经营活动产生的现

金流量净额 
-272,014,730.97  -1,466,129.75  21,345,979.66  273,259,357.42  

 

季度数据与已披露定期报告数据差异说明 

□适用  √不适用  

4 股东情况 

4.1 报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和持有特

别表决权股份的股东总数及前 10 名股东情况 

 

单位: 股 



截至报告期末普通股股东总数（户） 60,776 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 62,508 

截至报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） - 

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） - 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 

（全称） 

报告期内增

减 

期末持股数

量 
比例(%) 

持有有

限售条

件的股

份数量 

质押、标记或冻结情

况 股东 

性质 股份 

状态 
数量 

罗衍记 -8,458,500 99,246,300 37.05 0 
质押 44,349,200 境内自

然人 冻结 2,131,650 

北京合创盛世

管理咨询合伙

企业(有限合

伙) 

0 20,000,000 7.47 0 质押 10,000,000 

境内非

国有法

人 

蒋丽 0 15,000,000 5.60 0 无 0 
境内自

然人 

宁波梅山保税

港区凌顶投资

管理有限公司

－支持民企发

展系列之凌顶

1号私募证券

投资基金 

5,350,000 5,350,000 2.00 0 无 0 其他 

周军 1,281,400 1,281,400 0.48 0 无 0 
境内自

然人 

高秀连 1,192,200 1,192,200 0.45 0 无 0 
境内自

然人 

高博 999,917 999,917 0.37 0 无 0 
境内自

然人 

张美兰 874,600 874,600 0.33 0 无 0 
境内自

然人 

MORGANSTANLE

Y&CO.INTERNA

TIONALPLC. 

-314,090 812,626 0.30 0 无 0 
境外法

人 

中信证券股份

有限公司 
-618,550 768,833 0.29 0 无 0 

国有法

人 

上述股东关联关系或一致行

动的说明 

罗衍记、蒋丽及北京合创盛世管理咨询合伙企业(有限合伙)存在关

联关系，属于一致行动人。未知其他股东之间是否存在关联关系或

属于《上市公司收购管理办法》规定的一致行动人。 

表决权恢复的优先股股东及

持股数量的说明 
不适用。 

 



4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

 

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

□适用 √不适用  

5 公司债券情况 

□适用 √不适用  



第三节 重要事项 

1 公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对

公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。   

2023 年度，公司实现营业总收入 47.38 亿元，同比增加 9.34%；实现归属于上市公司股东的

净利润 4804.06 万元；实现归属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净利润 3432.18 万元，同比

实现扭亏为盈。报告期内，公司聚焦并持续夯实主业、深挖优质客户需求，客户合作规模、渗透

率、粘性全方位增强，营业收入较上年同期实现增长。公司通过持续优化业务结构，社交及电商

营销业务显著增长，综合毛利率水平较上年同期有所改善，整体盈利能力稳中有升。此外，公司

进一步提高业务经营与资金使用效率，精细化管理取得显著成效，费用率同比有所下降，企业单

位人效得到有效提升。 

 

2 公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示或终

止上市情形的原因。 

□适用  √不适用  
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