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第一节 重要提示 

1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到 www.sse.com.cn 网站仔细阅读年度报告全文。 

 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、

完整性，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

 

3 公司全体董事出席董事会会议。 

 

4 天健会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

 

5 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

公司2023年度归属于上市公司股东的净利润为人民币301,035,468.50元。截至2023年12月31日

，母公司可供分配利润为人民币208,257,746.04元。经公司第二届董事会第六次会议决议，公司2023

年度拟以实施权益分派股权登记日登记的总股本为基数分配利润。本次利润分配预案如下： 

公司拟向全体股东每10股派发现金红利人民币3.75元（含税），截至2023年12月31日，公司总

股本400,010,000股，以此计算合计拟派发现金红利150,003,750元（含税），占2023年度归属于上市

公司股东净利润的比例为49.83%。本次利润分配不送股、不进行资本公积转增股本。 

在实施权益分派的股权登记日前若公司总股本发生变动，公司拟维持每股分配金额不变，相

应调整分配总额，并将另行公告具体调整情况。 

本次利润分配预案尚需提交公司股东大会审议批准后实施。 

 

第二节 公司基本情况 

1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 宝立食品 603170 / 

 

联系人和联系

方式 
董事会秘书 证券事务代表 

姓名 李潇涵 周雯雯 

办公地址 上海市松江茸北工业区茸兴路 433号 上海市松江茸北工业区茸兴路 433号 



电话 021-31823950 021-31823950 

电子信箱 bolex_office@bolexfoods.com bolex_office@bolexfoods.com 

 

2 报告期公司主要业务简介 

一、报告期内公司所处行业情况 

(一)公司所属行业 

根据国民经济行业分类（GB/T4754-2017），公司所属行业为制造业（C），细分行业为食品制

造业（C14）中的调味品、发酵制品制造行业代码为（C146）。 

(二)行业发展状况 

1、调味品行业概述 

调味品是指能增加食品菜肴的色、香、味，促进食欲，有益于人体健康的辅助食品。调味品

在食品产业中占有非常重要的作用，不仅是消费者一日三餐的必需品，同时也广泛地应用于食品

加工领域。根据《调味品分类》（GB/T20903-2007），调味品可分为食用盐、食糖、酱油、食醋、

味精、酱类、香辛料和香辛料调味品、复合调味料及火锅调料等。根据产品成分，调味品可分为

基础调味品和复合调味品。 

我国调味品行业发展历史悠久，1970 年前主要以手工生产为主；1971 年至 1991 年行业规模

开始快速扩张，生产企业数量众多，行业规模扩张较快，但调味品品种相对较少，大多以小型作

坊为主；1992 年至 2004 年，调味品行业进入快速发展至成熟阶段，行业集中度提高，企业规模

效应显现，区域性品牌开始通过多种方式拓展全国市场；2005 年至今随着行业标准、食品质量安

全、市场准入制度稳步完善，我国调味品市场进一步整合，行业向多样化、便利化的方向发展。

根据艾媒咨询的数据，2021 年我国调味品市场规模为 4,594 亿元，2014 年至 2021 年的年均复合

增长率达到 8.50%，预计 2027 年市场规模将突破 1 万亿元。 

2、复合调味料行业市场情况 

基础调味品是指仅含一种主要原材料的调味品，复合调味品则通常是由两种及两种以上的基

础调味品按照一定比例进行调配制作，从而得到满足不同调味需要的调味品。随着居民的消费升

级，我国调味品行业向着“基础调味品-复合调味品”的演变路径，产品趋向复合化。复合调味品可

实现多种风味的调配，使用便捷而且味道丰富，引领了很多饮食方面的潮流。根据艾媒咨询统计

数据，我国复合调味品行业市场规模从 2012 年的约 495 亿元增长至 2021 年的约 1,588 亿元，年

均复合增长率为 13.83%，明显高于同期调味品行业市场规模增速。艾媒咨询预计 2023 年该市场



规模达 2,032 亿元。 

(三)行业主管部门、监管体制、主要法律法规及政策 

1、行业主管部门与监管体制 

经过多年发展，我国调味品制造业已经形成了政府主管部门进行产业宏观调控和依法行政、

行业协会加强自律管理、企业遵循行业规则进行自律经营的行业监管体制。 

国家市场监督管理总局负责监督管理本行业生产经营活动，起草行业监管的法律法规草案，

制定行业行政许可的实施办法并监督实施，制定行业监督管理的稽查制度并组织实施，组织查处

重大违法行为。 

国家卫生健康委员会承担食品安全综合协调职责，负责食品安全风险评估、食品安全标准制

定、食品安全信息公布、食品检验机构的资质认定和检验规范的制定。 

全国调味品标准化技术委员会负责全国调味品领域的标准化归口管理工作。中国调味品协会

和各地调味品协会等作为行业内自律性管理机构负责加强行业自律管理，促进行业发展。 

2、行业主要法律法规与产业政策 

（1）主要法律法规 

公司生产经营所涉及的主要法律法规如下表所示： 

颁布时间 颁布单位 政策法规名称 

2023 年 国家卫生健康委员会 食品安全标准管理办法(国家卫生健康委员会令第 10 号) 

2021 年 国家认证认可监督管理委员会 食品安全管理体系认证实施规则 

2020 年 国家市场监督管理总局 食品召回管理办法（2020 年修订版） 

2020 年 国家市场监督管理总局 食品生产许可管理办法（2020 年修订） 

2019 年 国家市场监督管理总局 食品安全抽样检验管理办法 

2019 年 国务院 中华人民共和国食品安全法实施条例（2019 年修订） 

2018 年 全国人大常委会 中华人民共和国食品安全法（2018 年修订） 

2018 年 

国家卫生健康委员会、国家市场监

督管理总局 

复合调味料食品安全国家标准（GB 31644-2018） 



颁布时间 颁布单位 政策法规名称 

2018 年 全国人大常委会 中华人民共和国农产品质量安全法（2018 年修订） 

2018 年 全国人大常委会 中华人民共和国产品质量法（2018 年修订） 

2017 年 国家食品药品监督管理总局 食品经营许可管理办法（2017 年修订） 

2016 年 国家食品药品监督管理总局 食品生产经营日常监督检查管理办法 

2014 年 国家卫生和计划生育委员会 食品添加剂使用标准（GB 2760-2014） 

2013 年 国家卫生和计划生育委员会 食品生产通用卫生规范（GB 14881-2013） 

（2）重要行业政策 

国家各项行业政策对于食品行业做出了各层面的规范要求，有利于促进调味品行业和食品行

业向着有序、规范的方向发展，建立良好的行业形象和发展环境。 

2023 年 1 月 2 日，中共中央、国务院印发《关于做好 2023 年全面推进乡村振兴重点工作的

意见》，意见明确指出构建多元化食物供给体系。加大食品安全、农产品质量安全监管力度，健全

追溯管理制度。提升净菜、中央厨房等产业标准化和规范化水平。 

2023 年 2 月 9 日，国家卫生健康委员会,市场监督管理总局,中华人民共和国农业农村部联合

发布《关于印发食品安全标准跟踪评价工作方案的通知》，为推动食品安全标准跟踪评价工作有效

开展，不断完善食品安全标准体系，在总结前期工作基础上，国家卫生健康委会同农业农村部、

市场监管总局组织制定了《食品安全标准跟踪评价工作方案》。坚持问题导向，务求实效。跟踪评

价工作聚焦重点食品安全领域、重点食品安全标准，聚焦食品安全标准执行中的突出问题，深入

调查研究，夯实标准制定修订基础，提升标准工作针对性、有效性。 

2023 年 3 月 16 日，工信部等十一部门发布《关于培育传统优势食品产区和地方特色食品产

业的指导意见》，意见指出传统优势食品产区和地方特色食品产业是我国食品工业重要发展载体和

关键增长引擎。因地制宜，突出特色。深入挖掘各地优势资源，明确发展方向和培育优先级，构

建具有地域特色的食品产业体系，形成多元化、差异化的产业竞争格局。 

2023 年 7 月 28 日，国务院办公厅发布的《国务院办公厅转发国家发展改革委关于恢复和扩

大消费措施的通知》中提到扩大餐饮服务消费。倡导健康餐饮消费、反对餐饮浪费，支持各地举

办美食节，打造特色美食街区，开展餐饮促消费活动。因地制宜优化餐饮场所延长营业时间相关



规定。培育“种养殖基地+中央厨房+冷链物流+餐饮门店”模式，挖掘预制菜市场潜力，加快推进

预制菜基地建设，充分体现安全、营养、健康的原则，提升餐饮质量和配送标准化水平。推广透

明厨房，让消费者吃得放心。 

二、报告期内公司从事的业务情况 

(一)公司的主营业务和产品 

公司主营业务为食品调味料的研发、生产和技术服务，持续以贴近市场的强大研发能力为驱

动，致力于为餐饮企业、食品工业企业与家庭消费者提供高品质全方位的风味及产品解决方案，

主要产品包括复合调味料、轻烹解决方案和饮品甜点配料等。 

公司在复合调味料领域深耕多年，在行业内具有很高的知名度，不断将国际经典风味引入中

国市场，持续不断地向市场推出新产品。除复合调味料外，公司产品应用和类别逐步扩展，推出

各式风味的轻烹料理酱包、轻烹料理汤包等轻烹解决方案以及果酱、爆珠、晶球和粉圆等多款饮

品甜点配料。目前公司研发和生产的产品覆盖了裹粉、面包糠、腌料、撒粉、调味酱、沙拉酱、

果酱、调理包、果蔬罐头、烘焙预拌粉、即食饮料等十余个细分品类，每年向客户提供数以千计

的单品。 

公司始终秉承顾客第一，品质至上的理念不断开拓创新，已通过 ISO9001 质量管理体系、

FSSC22000 食品安全体系、HACCP 体系等认证，达到国际化安全和品质标准。公司与国内外知

名餐饮连锁和大型食品工业企业建立了长期稳定合作关系，获得了广泛认可和好评。 

此外，公司把握餐饮市场趋势，积极与创新型供应链和互联网食品创意食品企业开展深度合

作，为其提供定制化研发服务和高质量产品，帮助众多新兴品牌实现了产品端和品牌端的全面优

化，公司亦逐步提升为以创意输出为本源、研发赋能为核心、生产销售为价值体现形式的专业风

味及产品解决方案服务商。 

公司主要产品如下： 



 

 

(二)公司的主要经营模式 



1、采购模式 

公司采购中心负责采购原辅材料、包材、设备等。公司产品品种丰富，所需原辅料品类较多，

主要包括果蔬原料、调香调味类、香辛料、面粉、淀粉及米粉、液体香料及色素、生鲜肉类和专

用内包材等。 

目前，公司对原辅材料的采购主要采取“以销定产、以产定采”的模式。公司销售部会根据客

户的采购计划或实际订单信息录入并生成系统订单；生产计划中心依据系统订单和产品配方计算

所需原材料数量，根据原材料需求量和库存量分析确认各类原材料采购量，制定具体采购计划；

采购中心向合格供应商下发订单并及时跟踪。采购产品到货并经公司品控部验收通过后入库。 

在原材料采购价格方面，公司主要通过招标、询价或协商谈判等方式确定采购价格。对面粉

淀粉类、油脂类和糖类等主要大宗原料，公司也会结合市场行情，对预计价格上涨的原材料与供

应商提前达成协议，提前确定采购价格，分批进行采购。 

2、生产模式 

目前公司拥有位于上海松江、上海金山、上海闵行、山东莘县和浙江嘉兴五个生产基地。公

司主要采取“以销定产”的生产模式，在系统订单生成后，由生产部根据订单交期要求及各生产基

地生产线的产能分布安排生产计划，下发给各生产基地，各生产基地根据其生产计划安排本厂的

具体生产计划单以组织生产。公司品控部现场人员对成品进行抽样检测，检验合格后成品入库。 

3、销售模式 

公司的销售模式分为直销和非直销，其中 2023 年度公司主营业务中直销模式收入占比超过

80%。具体如下： 

（1）直销模式 

在直销模式下，公司客户主要系国内外餐饮连锁企业和食品工业企业，公司为该类客户提供

新品提案与研发、产品生产销售和技术支持等整体解决方案，该类客户为公司产品的终端用户，

最终应用到食品的调味。 

公司下属厨房阿芬及其子公司空刻网络以电商模式为主，主要通过电商直营的方式对外销售，

如公司在天猫、淘宝、京东、抖音和小红书等第三方线上平台设立自营店铺，通过自营店铺向消

费者直接销售商品。 

（2）非直销模式 

公司非直销包括经销商、贸易商、指定采购客户和餐饮供应链客户、代销等。具体如下： 

1）经销商和贸易商 



为进一步提升市场占有率和市场知名度，公司部分通用产品还采取经销模式，以便服务当地

小型餐饮企业。报告期内，公司向经销客户的销售均为买断式销售，根据对经销客户的管理力度

不同，经销客户又可分为经销商和贸易商。 

除电商自营模式外，厨房阿芬及空刻网络还主要采取线上经销和线下经销的模式。线上经销

是指将商品销售至线上经销商，授权线上经销商自行通过其在第三方平台上的店铺、自媒体或社

区团购等渠道向消费者销售，线上经销商向终端消费者销售的物流主要由厨房阿芬或空刻网络代

发。线下经销是指厨房阿芬通过线下经销商最终销售至商超用于线下实体店销售。 

2）指定采购客户和餐饮供应链客户 

餐饮供应链公司主要为餐饮经营企业提供食材采购、加工制作、仓储物流、供应链金融等服

务的企业。部分境内外餐饮连锁企业为提升经营效率，委托第三方餐饮供应链公司为其提供原材

料采购、物流仓储和货款结算服务，因此以上餐饮连锁企业指定相关的餐饮供应链公司与公司签

订购销合同，而产品规格和价格系由公司与终端餐饮连锁企业确定。以上与公司直接合作的由终

端餐饮连锁企业指定的餐饮供应链公司即为指定采购客户。 

除上述外，部分餐饮供应链公司向公司进行自主采购，不受最终餐饮企业指定，其采购产品

主要服务于加盟为主的餐饮品牌旗下主体，即为公司的餐饮供应链客户。 

3）代销模式 

除电商自营和经销模式外，为拓展产品销售渠道，厨房阿芬与天猫超市等电商平台签订销售

协议，通过线上平台直接向消费者销售商品，并约定商品所有权自终端消费者下单付款且确认收

货后方转移，该模式即为代销模式。 

 

3 公司主要会计数据和财务指标 

3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 

2023年 
2022年 本年比

上年 

增减(%) 

2021年 
调整后 调整前 

总资产 1,900,213,941.21 1,531,488,328.63 1,531,488,328.63 24.08 1,115,984,885.46 

归属于上市

公司股东的

净资产 

1,352,414,574.39 1,127,982,877.38 1,127,982,877.38 19.90 652,464,933.13 

营业收入 2,369,000,730.80 2,036,783,645.71 2,036,783,645.71 16.31 1,577,708,989.53 

归属于上市

公司股东的

净利润 

301,035,468.50 215,363,353.13 215,363,353.13 39.78 185,413,091.76 



归属于上市

公司股东的

扣除非经常

性损益的净

利润 

219,150,730.82 194,519,009.10 194,070,310.40 12.66 174,966,637.49 

经营活动产

生的现金流

量净额 

166,476,870.38 252,279,916.54 252,279,916.54 -34.01 178,900,763.66 

加权平均净

资产收益率

（%） 

24.59 24.44 24.44 

增加

0.15个

百分点 

32.83 

基本每股收

益（元／股

） 

0.75 0.57 0.57 31.58 0.52 

稀释每股收

益（元／股

） 

0.75 0.57 0.57 31.58 0.52 

 

3.2 报告期分季度的主要会计数据 

单位：元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3 月份） 

第二季度 

（4-6 月份） 

第三季度 

（7-9 月份） 

第四季度 

（10-12 月份） 

营业收入 539,300,670.64  588,743,769.54  631,145,684.72  609,810,605.90  

归属于上市公司股东的

净利润 
76,334,346.09  89,570,101.52  75,084,860.46  60,046,160.43  

归属于上市公司股东的

扣除非经常性损益后的

净利润 

56,337,068.55  54,906,513.83  69,830,438.71  38,076,709.73  

经营活动产生的现金流

量净额 
59,843,709.88  49,046,036.02  33,921,372.09  23,665,752.39  

 

季度数据与已披露定期报告数据差异说明 

□适用  √不适用  

 

4 股东情况 

4.1 报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和持有特

别表决权股份的股东总数及前 10 名股东情况 

 

单位: 股 

截至报告期末普通股股东总数（户） 12,008 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 12,325 

截至报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

前 10 名股东持股情况 



股东名称 

（全称） 

报告期内

增减 

期末持股数

量 

比例

(%) 

持有有限售

条件的股份

数量 

质押、标记或冻

结情况 股东 

性质 股份 

状态 
数量 

杭州臻品致信投资合

伙企业（有限合伙） 
0 122,400,000 30.60 122,400,000 无 

  
其他 

马驹 0 70,920,000 17.73 70,920,000 无 

  境内

自然

人 

杭州宝钰投资管理合

伙企业（有限合伙） 
0 36,000,000 9.00 36,000,000 无 

  
其他 

上海厚旭资产管理有

限公司 
-14,853,900 25,083,420 6.27 0 无 

  境内

非国

有法

人 

徐海帆 11,523,760 17,278,000 4.32 0 无 

  境内

自然

人 

杨雪琴 0 11,880,000 2.97 11,880,000 无 

  境内

自然

人 

彭熹 0 10,614,960 2.65 0 无 

  境内

自然

人 

秦华 -1,566,100 7,433,900 1.86 0 无 

  境内

自然

人 

何伟国 -6,522,300 2,867,580 0.72 0 无 

  境内

自然

人 

刘建荣 -10,642,100 2,272,900 0.57 0 无 

  境内

自然

人 

上述股东关联关系或一致行动的说

明 

1、臻品致信为公司控股股东，胡珊、周琦和沈淋涛系臻品

致信权益份额持有人；2、马驹为公司董事长、实际控制人

之一，与宝钰投资、臻品致信及臻品致信权益份额持有人胡

珊、周琦和沈淋涛具有一致行动关系；3、杨雪琴为马驹配

偶；4、马驹为宝钰投资执行事务合伙人。 

表决权恢复的优先股股东及持股数

量的说明 
不适用 

 

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  



 

 

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 



4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

□适用 √不适用  

 

5 公司债券情况 

□适用 √不适用  

 

第三节 重要事项 

1 公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对

公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。   

报告期内，公司实现营业收入 236,900.07 万元，同比增长 16.31%；实现净利润 31,123.66 万

元，同比增长 35.03%；实现归属于上市公司股东的净利润 30,103.55 万元，同比增长 39.78%；实

现归属于上市公司股东的扣除非经常性损益后净利润 21,915.07 万元，同比增长 12.66%。报告期

末，公司总资产规模为 190,021.39 万元，比年初增长 24.08%；归属于上市公司股东的净资产

135,241.46 万元，比年初增长 19.90%。 

 

2 公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示或终

止上市情形的原因。 

□适用  √不适用  
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