
 

 

 

证券代码：603136       证券简称：天目湖       公告编号：2023-021 

 

江苏天目湖旅游股份有限公司 

关于 2022 年度业绩与利润分配网上说明会召开情况的公告 

 

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导

性陈述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担法律责

任。 

 

一、本次说明会召开情况 

江苏天目湖旅游股份有限公司（以下简称“公司”）于 2023年 5月 12 日（星期五）下午

15:00通过上海证券报·中国证券网路演中心（https://roadshow.cnstock.com/）召开了 2022

年度业绩与利润分配网上说明会。公司董事长孟广才、独立董事张燕、董事会秘书虞雯、财

务总监彭志亮参加了本次会议，就公司的经营业绩、利润分配及未来发展等投资者关注的问

题与投资者进行了沟通交流。 

二、本次业绩说明会投资者提出的主要问题及公司的回复情况 

1.公司 2022 年利润分配预案是如何确定的，基于哪些方面的考虑？ 

答：公司在制定 2022 年度利润分配方案时，充分考虑了经济形势、社会环境、行业发展

和公司目前的实际情况。报告期内，外部环境相关因素对文旅行业发展影响较大，也给公司

经营业绩及现金流带来一定压力，为进一步提高公司风险应对能力，保障公司平稳健康运行，

保证公司未来发展战略的稳步推进，公司拟不进行现金股利分配，亦不进行资本公积金转增

股本。公司留存未分配利润主要用途为满足公司生产经营和投资需要，包括补充公司日常经

营所需的流动资金，为公司后续项目建设及投资储备资金。该利润分配预案已经公司第五届

董事会第十五次会议审议通过，独立董事发表了同意的独立意见，尚需提交公司 2022年年度

股东大会审议。 

上市以来，公司一贯重视回报投资者，保障稳定持续的现金分红政策。2020年至今，公

司业绩受外部环境因素影响较大，在此期间仍进行了 2 次利润分配，合计现金分红达

120,127,916.80 元。2020 年-2022年，公司年均可分配利润为 42,230,791.14 元，以现金方

式累计分配的利润为 120,127,916.80 元。最近三年以现金方式累计分配的利润占最近三年实

现的年均可分配利润的 284.46%，符合法律、法规及《公司章程》等的有关规定。谢谢！ 



 

 

 

 

2.请问 2022 年度公司整体的业绩情况？变化的主要原因是什么？ 

答：2022 年全年，公司实现营业收入 36,857.18 万元，归属于上市公司股东的净利润

2,030.69 万元。虽然外部环境因素影响较大，不利于文旅行业经营，但公司把握阶段性市场

复苏机遇，积极开拓渠道并深挖业务潜力，整体经营管理成效较为明显，持续保持盈利。谢

谢！ 

3.今年公司第一季度业绩情况如何？ 

答：公司 2023年第一季度营业收入 120,262,712.55 元，比上年同期增加 64,132,632.39 

元，同比增长 114.26%，归属于上市公司股东的净利润 19,143,856.28 元，比上年同期增加

40,634,113.42 元。详见公司于 2023年 4月 28日公告的 2023年第一季度报告。谢谢！ 

4.五一经营情况怎样，客情和收入如何？ 

答：2023年“五一”假期，天目湖营收再创新高，景区接待人次同比 2019 年增长约 15%，

公司总营收同比 2019年增长 39%，业绩表现良好。谢谢！ 

5.国资进入后政府会强力干涉公司的经营管理吗，是否有人员进入公司？对公司是否有

业绩承诺等相关要求？ 

答：溧阳市政府认可公司价值，认同公司未来发展战略及前景，希望公司保持并发挥现

代企业治理机制优势，持续发挥公司成功打造文旅产品项目并高效运营的优势。截至目前为

止，公司经营管理团队保持不变，国资安排了一名董事。 

根据 2023 年 3 月 10 日签署的《股份转让协议》，公司应于标的股份过户登记完成后 60

日内完成董事会和监事会的改选，对上市公司治理结构按照协议的约定进行相关调整，原则

上保持上市公司现有业务管理团队的相对稳定。目前，相关事项正在推进中，国资对公司无

业绩承诺等要求。谢谢！ 

6.公司的核心竞争力是什么？对比其他公司，公司能在外部环境影响之下得到相对领先

的复苏业绩的原因是什么？ 

答：公司目前的核心竞争力主要是：（一）精确定位且系统打造“一站式旅游”的发展模

式优势（二）全产业链文旅项目的策划、建设和运营能力优势（三）天目湖品牌建设和市场

营销优势（四）与国资强强联合的综合优势（五）持续改进与创新机制的优势  

公司依托“产品复合、市场多元、服务系统”的一站式旅游模式的优势，坚持“让山水

更美，让生活更好”的企业使命，充分发挥核心竞争力与优势业务，持续推动产品升级迭代，

不断丰富旅游项目和体验产品内容以应对市场需求的变化，把握阶段性市场复苏机遇积极拓

展业务，持续提高经营和管理水平。因此，在外部环境扰动文旅行业发展的情况下，公司仍



 

 

 

能得到相对领先的复苏业绩。谢谢！ 

7.请问公司有哪些举措来防范企业内控风险？ 

答：公司内控风险防范措施如下：1、提升对于内部控制的重视程度；2、建立较为完善

的内部控制风险管理体系；3、强化内部监管部门的独立性；4、提升内部控制人员的综合素

养，组建专业队伍。谢谢！ 

8.请问独董，2022 年公司审计委员会履职情况如何？ 

答：报告期内，共计召开 5次审计委员会会议，各委员均积极参与会议。2022年度，第

五届董事会独立董事监督及评估外部审计机构工作、指导内部审计工作、审阅公司的财务报

告并对其发表意见、评估内部控制的有效性、持续关注并监督募集资金的存放和使用情况、

协调管理层、内部审计部门及相关部门与外部审计机构的沟通。在公司财务报告审计及内部

控制审计实施过程中，独立董事基于公司相关情况与外部审计机构进行充分的沟通交流，提

出专业的意见，保证了公司定期报告的真实、准确、完整，切实发挥了审计委员会的监督作

用。谢谢！ 

9.公司最近推出的夜游项目有什么特色？ 

答：2023 年天目湖夜游于 4 月 29 日正式启动，将延续天目湖旅游“宴·夜天目湖”品

牌，以天目湖山水园自然生态为载体，结合场地规划，融入项目文化特色，在夜色、夜市、

夜食、夜航、夜宿等版块分别打造活动亮点。 

天目湖山水园园区整体进行了景观绿化、廊桥亭台等多种元素的艺术化亮灯，使得夜幕

下的天目湖如梦如幻，湖面上璀璨绚丽的光影与湖影融为一体，宛若人间仙境。 

全新升级夜航内容，亮点独特的航线设计、沉浸式夜秀观赏，尤其是情景水秀-天目渔歌

表演，集游船、情景剧场、歌舞表演、科技光影秀于一体，给游客带来感官新体验。谢谢！ 

10.公司今年有没有拓展新的业态或项目，ai 方面公司有积极布局规划吗？ 

答：公司 2023年的重点工作目标之一就是持续推动产品升级迭代，策划推进战略储备项

目发展。第一，实施现有产品升级迭代，强化一站式旅游目的地产品打造。一是持续推进山

水园景区提档升级和产品业态转型升级，并持续扩充夜游时间与内容；二是推进南山小寨二

期项目开工建设工作；三是积极推进平桥漂流项目的策划与实施；四是推进御水温泉三期项

目前期准备工作。第二，围绕公司战略发展要求，实施储备项目策划与设计准备工作。一是

重点保障与推进“动物王国”项目的设计工作，跟进相关配套开工前期准备工作；二是深化

天目湖核心区高端度假产品的设计服务工作。第三，持续调研分析外部投资项目信息，积极

推进商业谈判，促进项目落地。AI方面，公司将持续关注人工智能领域的发展，视公司需求

推动公司业务与相关技术结合。谢谢！ 



 

 

 

11.请问孟总，二季度截止到目前的经营情况如何？公司对外延并购战略的实施进度如

何？ 

答：二季度以来，公司整体经营情况良好，刚刚过去的五一小长假，我司五天营收突破

历史新高。公司愿景为“中国一站式旅游模式的实践者”，坚持“巩固根据地，深耕长三角，

聚焦城市群，专业化发展”的战略。因此，对外延并购工作是公司战略成功落地的关键之一，

也是公司年度工作计划中明确重点推进的事项。目前，公司持续调研分析外部投资项目信息，

积极推进商业谈判，促进项目落地。相关工作具体进展情况，公司根据相关法律法规要求对

外做好信息披露工作。谢谢！ 

12.今年公司有哪些积极措施来提升公司整体景区服务质量？收效如何？ 

答：公司服务质量好体现于游客满意度持续提升。天目湖旅游始终秉持着“公司的价值

源于顾客的满意”的宗旨，高度重视市场的开发与顾客满意度打造，坚持科学的顾客识别与

了解，不断优化和改进顾客关系，提升游客满意度。公司成立了质量管理部门，重点主抓产

品与服务质量。公司通过“让山水更美，让生活更好”的价值引领，“追求卓越”的质量文化，

驱动建立内部质量管理体系，确定质量方针、管理原则，明确质量指标，实施质量管控体系，

从而达到质量持续改进的目的。公司提升服务质量的具体举措有很多，欢迎大家来天目湖实

地体验。谢谢！ 

13.请您结合公司实际浅谈对旅游行业未来发展的看法？ 

答：未来，在多方推动文旅产业高质量发展下，文旅产业升级和空间构建，拉长文旅产

业链，不断催生新兴消费业态。通过数字化管理与商业化运营，文旅行业将迎来黄金发展期。 

结合公司实际和 2023 年市场环境来看，文旅市场快速复苏，行业上下游生态链整体活跃

度不断提升。 

首先，游客出游信心快速恢复。从国家政策面的积极引导，游客出游的心理障碍逐渐消

除。游客出游半径逐渐扩大，国内短线出游市场活跃，同时中长线游重新迎来机遇。从五一

假期旅游市场来看，市场恢复呈现以周边游带动长线游，国内游逐渐拉动出境游的趋势。 

其次，旅游市场细分化、品质化、多样化发展。产品细分主要体现在旅居、老年、亲子、

研学、会务、拓展等业务的不断细分，长尾需求的不断延伸；品质化主要体现在高端、奢华

度假需求的增长，交通、餐饮、导服等品质要求的不断提升，低价流量型产品逐渐退出市场；

产品多样化体现在产品与体验内容方面的多样化，如旅拍、手作、露营等定制内容的丰富度

增强。 

最后，旅游渠道结构优化。渠道结构跟随用户需求变化、产品供给及信息化发展等因素

而不断优化。线下渠道中，拥有会务、疗休养、培训等垂直业务的旅行社率先恢复。同时，



 

 

 

旅行社等传统渠道破局通过新媒体转型汲取发展潜力，部分传统业务渠道加速淘汰。渠道逐

渐向线上化、C 端化发展，直播、短视频、会销带货等营销方式不断出圈。谢谢！ 

 

特此公告。 

 

                                            江苏天目湖旅游股份有限公司董事会 

                                                     2023年 5 月 13日 


