
大元泵业 2022 年度暨 2023 年第一季度 

业绩交流电话会议纪要 

 

一、会议情况 

（一）会议时间：2023 年 4月 23日晚上-2023 年 4月 24日下午 

（二）会议形式：电话会议 

（三）会议地点：电话会议 

（四）参会人员： 

1、公司参会人员： 

董事会秘书 黄霖翔 

证券专员 张俊伟 

2、机构参会人员： 

上海领久私募、兴业基金、上海留仁资管、嘉实基金、上海理成资管、德邦基金、

中融基金、安信证券、湘财基金、鹏华基金、中金公司、申万菱信基金、上海睿

亿投资、中银国际证券、上汽集团金控管理、华富基金、西藏源乘投资、万家基

金、天弘基金、融通基金、银华基金、诺安基金、富国基金、拾贝投资、上海石

锋资管、上海勤辰私募、新疆前海联合基金、太平资管理、富安达基金、北京成

泉资管、平安基金、淳厚基金、上海东方证券、弘尚投资、汇添富基金、银杏全

球、进门财经、大成基金、兴银理财、深圳多鑫投资、浙商基金、深圳天马资管、

诺德基金、华夏理财、招商基金、工银瑞信基金、中信建投、新华基金、国投瑞

银基金、海南容光、华泰证券、尚雅投资、上银基金、睿远基金、光大资管、路

博迈基金中国、中英人寿、宝盈基金、建信基金、国信证券、国华人寿、中银国

际资管、海富通、中银基金、广发基金、煜德投资、中英益利资产、西部利得基

金、南土资产、信达澳亚基金、工银瑞信基金、泓德基金、上投摩根基金、华富

基金、摩根士丹利华鑫、南方基金、汇安基金、中加投资、申万自营等 79家机

构投资者。 

 

二、电话会议的主要内容 

（一）公司 2022 年度及 2023 年第一季度业务情况介绍 



1、2022 年度业务情况 

分板块来看，2022 年全年，公司民用泵板块销售收入约 6.5亿元，同比下

滑 7%，全年降幅较 2022年上半年的 22%明显收窄；家用屏蔽泵产品实现销售收

入约 6.7亿元，同比增长 32%；工业泵板块约 2.1亿元，同一口径下同比增长 31%；

液冷泵板块销售收入约 0.4亿元，同一口径下同比增长超过 2倍。 

2、2023 第一季度业务情况 

公司民用泵板块销售收入同比增长超过 10%。主要的原因是民用泵内贸的销

售情况得到较好恢复。 

家用屏蔽泵板块是在低基数的前提下实现了快速增长，从整个板块来看，增

长的幅度超过了 60%。主要的原因是在传统壁挂炉节能化改造及热泵产品需求量

增加的双重因素驱动下，公司节能泵产品的下游景气度仍然较高。 

工业泵板块同比增长约 30%，仍然维持了平稳的增长速度。但由于 2023年

开年以来，开展的各类展会活动较多，销售费用增长较快，同时公司继续加大研

发投入，研发费用同比增长较多，因此本板块在 2023年一季度对公司利润增速

尚无贡献。 

液冷泵板块实现的销售收入不到一千万，因为基数仍然较小，同比增幅较大，

目前其体量占比比较小，对公司整体的利润影响也不大。 

 

（二）投资者提问 

问题 1：请问公司 2023 年第一季度利润端的增长主要来源于哪几个方面的

贡献？接下来展望如何？ 

答：2023 年第一季度，公司净利润在去年低基数的基础上实现了较好的增长，

主要的影响因素有以下几点： 

（1）原材料价格下降因素。随着公司原材料周，在高位时积累的库存被逐

步消化，更新后的原材料库存带动了总体产品毛利率提升。 

（2）应收账款坏账准备的冲回。目前下游需求较好，客户打款积极性较高，

因此在一季度公司业务规模扩大的同时应收账款余额在降低，部分前期计提的坏

账准备被冲回，对公司业绩产生正面的影响。 

（3）公司产品结构的优化调整，各类型屏蔽泵产品占比不断提升。 



目前从销售回款情况、存货、合同负债等几个维度看，下游相关需求景气度

仍然维持在一个较好的水平。 

 

问题 2：请问公司如何看待行业的周期性？ 

答：公司产品中比较有周期性的还是内销的传统壁挂炉泵产品，该产品的销

售情况一直以来受到国内煤改气政策的影响较大。（1）从目前来看，2023 年第

一季度，国内壁挂炉市场在去年剧烈下滑的基础上已经出现复苏的趋势，公司相

关产品的销售也受益于此。（2）这块业务在公司总体业务中所占的比重逐渐减

小，公司产品结构的优化调整使得这类偏周期类的产品对公司总体业绩影响减小。 

 

问题 3：请问公司合同负债的订单构成主要有哪些产品？ 

答：目前来看，公司合同负债中的订单构成主要还是屏蔽泵类产品为主。 

 

问题 4：请问公司海外销售的地域构成是怎么样的？其中销售模式中经销和

直销的构成是怎么样的？ 

答：（1）海外销售地区按产品类型来看：民用泵海外销售主要以东南亚、

非洲等地为主。家用屏蔽泵海外主要的销售地区还是在欧洲。 

（2）从销售模式来看，民用泵主要以经销模式为主，其他业务主要还是直

销模式为主。 

 

问题 5：请问公司认为支撑节能泵未来发展的动力在哪？ 

答：（1）公司自从生产销售传统的壁挂炉泵产品开始，与欧洲的主要客户

都维持着良好的合作关系，在商务拓展领域有充足的经验。 

（2）公司在 2022 年节能泵的销售量超过 100 万台，但相对于整个欧洲甚至

北美的市场空间，市占率依然是一个很小水平，未来的发展空间依旧广阔。 

 

问题 6：请问公司接下来节能泵产能的规划如何？  

答：公司的节能泵产能在 2022 年底扩张到了 150 万台每年的水平，目前整

体下游需求较好，为满足市场长期需求，提升客户响应速度，一季度及二季度公



司将在原有计划基础上继续加大对重点产品产能的扩充力度，进一步提升交付能

力及交付质量，扩大市场份额。 

 

问题 7：2022 年公司的汇兑收益比较多，而且公司也在年底发行了可转债，

这些费用对公司 2023 年度的利润影响有多大？ 

答： 2022 年公司的汇兑收益大概有 1900 万元，而且在 2023 年公司会对可

转债的费用进行摊销，预计在不转股的情况下每季度会产生 300 多万的费用摊销。

但利润的关键还是在主营业务的收入，按照一季度情况看，业务快速发展能够克

服上述因素的影响。 

 

问题 8：公司节能泵产品的出口主要用于壁挂炉的节能化改造，这个主要是

以存量改造为主，还是新装为主？这一需求的主要原因是什么？ 

答：目前欧洲这一块还是以存量改造为主。 

主要的原因： 

（1）从客户终端需求角度来看，节能减碳的需求，以及欧洲各国能耗指标

的影响形成了壁挂炉产品节能化改造的推动因素。 

（2）从产品性价比角度来看，一台节能型壁挂炉产品中水泵的成本占比并

不高，但水泵在整个机组中的能耗占比却远远高于其成本占比。目前节能泵比起

传统的壁挂炉泵能够节省 50%以上的能耗，在壁挂炉节能化改造设计中，替换普

通壁挂炉泵为节能泵是节能化改造的高性价比选择。 

 

问题 9：公司液冷泵业务的发展规划，其中新产品的未来规划？ 

答：目前公司液冷泵产品主要由新能源汽车的电子水泵及风电机组的液冷用

泵组成。分应用场景来看，在氢能源汽车领域，公司的产品仍然处于领先的地位，

公司未来将不断更新技术与产品，以巩固自身的优势；锂电池汽车领域的体量比

较大，公司希望依托于相关产品的技术能力，能够逐步进入这一市场领域；而在

风电机组的海上风电机组领域，公司的相关产品由于其耐腐蚀、无泄漏的特性，

具备相对的产品优势。 

在储能及数据机房相关液冷用泵的新场景中，目前公司已经完成了初步的产



品储备，公司将在客户的开发过程中不断增强定制化能力，完善产品矩阵。 

 

问题 10：2023 年第一季度公司民用泵外贸的情况？ 

答：23 年一季度，因为外部商贸环境的变化，公司民用泵外贸同比是下滑的

趋势，但目前从下游客户及展会等渠道反馈的信息可以了解到，民用泵外贸会在

二季度有一定的修复。 

 

问题 11：公司的空调制冷屏蔽泵主要是用在哪类空调中，22 年这产品的增

长原因是？ 

答：公司的这类产品对应的空调主要是指使用制冷剂的专业化大型中央空调，

而不属于家用的空调类型。这一产品的增长主要受益于国产替代的过程，占有的

市场份额进一步提升。总体来看，这一块市场将处于平稳的态势。 

 

问题 13：公司目前热泵配套产品的下游客户情况？ 

答：公司已经与大部分主流的热泵主机厂商建立起联系，客户的接洽与开拓

情况比较顺利。 

 

问题 14：公司的可转债会在进入转股期后赎回么？ 

答：目前公司整体的现金流水平仍然比较充裕，管理层认为转债仍是一个比

较好的融资工具。未来，公司将根据具体的市场情况，综合考虑相关情况，审慎

作出相关决策。 

 

 

 


