
大元泵业 2023 年第三季度业绩交流电话会议纪要 

 

一、会议情况 

（一）会议时间：2023 年 10 月 31 日 

（二）会议形式：电话会议 

（三）会议地点：电话会议 

（四）参会人员： 

1、公司参会人员： 

董事会秘书 黄霖翔 

证券事务代表 张俊伟 

2、参会机构： 

华西证券、中信建投、国泰君安、民生证券、中泰证券、平安基金、朱雀基金、

招商基金、上海理成资管、兴银基金、涌悦资管、南京证券、云杉投资、开源证

券、金股证券、华创证券、建信理财、鸿运私募、东吴证券、南银理财、金元顺

安基金、华宝基金、中意资管、银华基金、国信证券、昆仑星河资管、时机资本、

信达证券、甬兴证券、鹏华基金、安信基金、招商证券、西部利得基金、龙远投

资、富国基金、天风证券、中国国际金融、银杏全球、诺安基金、东海证券、永

赢基金、翀云投资、融通基金、太平资管、磐厚动量(上海)资管、野村东方国际

证券、君翼资管、嘉实基金、沣杨资管、兆天投资、建信基金、灏浚投资、中国

人寿、千一私募、国赞私募、中信期货、广发基金、宁银理财、国金基金、拾贝

投资、长城基金、国金证券、天谷资管、青骊投资、牛乎资管、天猊投资、宝盈

基金、工银国际、华盛证券等 69 家机构投资者。 

 

二、电话会议的主要内容 

（一）公司 2023 年第三季度业务情况介绍 

1、收入方面：按照主营产品的可比口径计算，2023 年前三季度，公司民用

泵板块销售收入增长约 6%左右；家用屏蔽泵板块收入增长约 30%左右；工业泵板

块收入增长约 50%左右；液冷泵板块收入增长约 30%左右；商用泵今年前三季度

收入则已接近 22 年全年的水平。 



2、毛利率及费用方面，受益于产品结构的持续优化，公司整体毛利情况良

好，除研发费用继续加大投入外，其他费用端整体保持平稳。 

 

（二）投资者提问 

问题 1：请问影响公司前三季度利润增长的因素主要是哪些？ 

答：从今年前三季度来看，公司利润增长的主要因素还是产品结构的不断优

化，节能型、大功率等高价值量的产品在公司整体的业务占比不断加大，且新市

场的开发和传统业务的恢复也为公司的利润增长提供了新的动力。 

 

问题 2：请问热泵和壁挂炉会配置几台公司的产品呢？ 

答：热泵主机主要得从性能和应用场景进行区分，有二联供、三联供等类型

的热泵主机，每一种类型的配套使用公司的产品数量会有所不同；公司给燃气壁

挂炉产品进行配套是采用内置机组的形式，基本是一对一的一个配置比例。 

 

问题 3：请问目前公司家用屏蔽泵产品的市场内外销需求如何？热泵配套产

品的市场占有率处于个怎么样的水平？ 

答：结合公司目前的市场销售情况看，未来壁挂炉产品还是会整体保持一个

相对稳定的发展趋势，内销的壁挂炉市场开始呈现由政策驱动向自发性需求驱动

的趋势；从热泵配套产品领域看，前三季度出货量约 18 万台，公司整体市占率

仍处在一个较低水平。 

 

问题 4：公司家用屏蔽泵板块发展的未来趋势和公司的发展战略是怎么样

的？ 

答：在低基数的基础上，报告期内公司家用屏蔽泵相关产品的内销实现了较

好的恢复，未来随着需求端改善，内销客户的质量不断提升，有利于头部企业获

得更多的市场份额；在外销领域，客户重视品牌的积累，公司在报告期内已加速

推进海外仓及办事处的建立，在确保产品优势、服务优势的前提下，提高响应速

度，实现品牌知名度和渗透率的提升，推动业务持续发展。 

 



问题 5：公司家用屏蔽泵产品的竞争优势在哪，短期内国内的小厂商会不会

也做公司的产品？ 

答：产品端，经过多年的发展，公司在技术和工艺水平的积累方面已取得了

长足的进步，在客户积累、品牌知名度等多个方面逐步形成了先发优势；客户端，

随着下游大客户数量占比提升，相关产品对应的市场化需求提高，市场秩序逐步

改善，有利于头部企业逐步提升市场份额。 

 

问题 6：公司在工业屏蔽泵领域在下游客户开拓和新产品方面有什么进展？ 

答：工业屏蔽泵板块由于其定制化的特征，往往一类型的产品可能就对应新

的下游客户，目前随着产品线的逐步铺开，所涉及的客户类型较以前更为丰富，

部分产品推进速度加快，部分新产品除完成样机交付外，已有部分品类接到了小

批量的订单。 

 

问题 7：在目前时间点公司如何展望接下来的发展？ 

答：1、从全球头部企业及国内部分已上市企业的报表看，公司所处行业天

花板较高，能够支撑一批优秀的企业不断发展。 

2、目前公司在屏蔽泵领域已经形成了较好的先发优势，供给格局良好，公

司将加快市场及组织能力调整，提高技术投入强度，加快新产品的布局、研发，

将供给优势转化为市场优势。 

3、在未来几个季度，工业领域，公司加快推动“配套型”产品研发，推动

标准化项目的落地，加速推进新产能建设及新产线改造；家用领域提高现有客户

开发深度，拓展新市场、新客户类型，实现渗透率提升目标；液冷及商用泵两块

新业务领域，做好商务能力和产品能力建设，争取在低基数上实现较快发展目标。 

 

问题 8：公司在股东回报等方面实施的措施主要有哪些？ 

答：公司一直注重对投资者的投资回报，致力于传递公司的长期投资价值，

按照公司上市分红及未来拟回购的金额计算，公司现金分红已远远大于 IPO 融资

金额；未来，公司仍将重视股东回报，通过现金分红、回购等多重措施回报股东，

维护广大投资者的利益。 

 


