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立信会计师事务所 

《关于泰凌微电子（上海）股份有限公司 

首次公开发行股票并在科创板上市的审核中心意见落实 

函》的回复说明 

 

上海证券交易所： 

信会师函字[2022]第 ZA860 号 

根据贵所于 2022 年 12 月 23 日出具的《关于泰凌微电子（上海）股份有限

公司首次公开发行股票并在科创板上市的审核中心意见落实函》（以下简称“意

见落实函”）的要求，立信会计师事务所（特殊普通合伙）（以下简称 “申报

会计师”）作为泰凌微电子（上海）股份有限公司（以下简称“泰凌微”、“公

司”或“发行人”）首次公开发行股票并在科创板上市的申报会计师，本着勤勉

尽责、诚实守信的原则，就意见落实函所提问题要求会计师发表意见部分逐项进

行认真讨论、核查与落实，并逐项进行了回复说明。具体回复内容附后，请审核。 

 

1、如无特殊说明，《关于泰凌微电子（上海）股份有限公司首次公开发行

股票并在科创板上市的审核中心意见落实函》（以下简称“本回复”）中使用的

简称或名词释义与《泰凌微电子（上海）股份有限公司首次公开发行股票并在科

创板上市招股说明书（上会稿）》（以下简称“招股说明书”）一致。 

2、本回复中的字体代表以下含义： 

审核问询函所列问题 黑体（加粗） 

对问题的回复 宋体 

对招股说明书等申请文件的修订、补充披露 楷体（加粗） 

3、本回复中若出现总计数尾数与所列数值总和尾数不符的情况，均为四舍

五入所致。 
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3、关于收入核查情况 

请保荐机构、申报会计师区分内销、外销说明对于营业收入的核查措施、核

查结论并发表明确意见。 

申报会计师核查情况和核查意见 

（一）核查情况 

①境内收入 

申报会计师履行了以下核查程序： 

1、了解发行人与销售收入相关的关键内部控制，确定其是否得到执行，并

测试相关内部控制的运行有效性； 

2、访谈发行人总经理、销售主要负责人员，了解报告期内发行人主要产品

的定价策略，结合行业发展趋势、各类型和具体型号产品的应用场景与销售情况，

分析各类产品销售均价和毛利率变动的合理性； 

3、获取发行人收入成本明细表，分析报告期内的客户与产品构成、各主要

产品销售均价变动的合理性；结合交易习惯、定价策略、销售规模和产品类型等

分析报告期内境内外销售毛利率差异的原因； 

4、获取主要客户的基本资料，并通过国家信用信息公示系统查询、企查查、

客户官方网站、交易所网站等渠道查询其基本情况、成立时间、股权结构、主要

人员、主营业务和年度报告（如为上市公司），确认与发行人不存在关联关系及

发行人对境内外收入划分的准确性； 

5、获取发行人境内主要客户的销售协议、订单、收货确认文件、发票、回

款凭证等原始凭证及会计凭证进行查验，确认收入的真实性、准确性； 

6、通过实地走访或视频访谈的方式，对境内客户的主要负责人或关键业务

人员就客户的基本情况、经营规模、产品销售区域、主要销售渠道、产品市场认

可度、与发行人的业务合作、产品质量以及报告期内销售规模等情况进行访谈； 

截至本回复出具日，对报告期境内客户的访谈执行情况如下： 

单位：万元 

项目 2022 年 1-6 月 2021 年度 2020 年度 2019 年度 

实地走访金额  16,822.65  34,427.82  24,651.35  13,583.14  
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视频访谈金额  2,070.69   2,786.05   1,386.79   418.89  

访谈境内客户收入金额  18,893.34  37,213.88  26,038.14  14,002.04  

境内客户收入金额  19,054.25  37,454.69  26,973.96  16,952.93  

访谈比例 99.16% 99.36% 96.53% 82.59% 

7、向报告期各期主要境内客户执行销售金额、应收账款期末余额函证程序，

取得主要客户回函确认，对未回函客户实施替代性程序；对回函不符事项，通过

查验明细账、原始凭证、会计凭证、与客户沟通等方式分析并了解回函金额差异

的原因，并编制回函差异调节表； 

报告期各期，对报告期内境内客户的函证执行情况如下： 

单位：万元 

项目 2022 年 1-6 月 2021 年度 2020 年度 2019 年度 

境内客户收入金额 19,054.25 37,454.69 26,973.96 16,952.93 

申报会计师发送函证比例 93.64% 92.74% 90.38% 90.07% 

申报会计师回函比例 93.64% 92.37% 88.59% 82.56% 

    8、获取发行人境内经销商穿透销售表，查阅了经销商采购发行人芯片产品

后实现下游销售的周期、客户、数量和期末库存情况，与经销商访谈中所了解的

经销商采购规模、下游应用、备货模式等进行对比分析，对经销商的下游销售情

况进行了核查；对于经销商提供的穿透销售表，将销售明细记录按所销售的下游

客户进行分类汇总，并根据汇总结果选取了报告期内各期采购量较大的下游客户

进行了实地走访，了解终端客户选用发行人产品的合作背景和过程、通过经销商

采购的主要原因、报告期内采购发行人产品的数量规模等，对经销商提供的穿透

销售情况的真实性和准确性进行了核查；对于经销商提供的穿透销售表，获取下

游客户对经销商销售明细记录的采购确认函；对于个别已经终止合作、不再联系

的经销商，如珠成、智安芯等，直接从发行人所掌握的经销商下游客户处获取下

游客户的采购确认函；已回函的下游客户均已确认其向公司经销商采购产品的型

号以及数量信息相符。 

报告期各期，对境内经销商下游终端客户的核查情况如下： 

单位：万颗 

项目 
2022 年 

1-6 月 
2021 年度 2020 年度 2019 年度 

公司境内经销模式销售总数量 8,166.30 11,799.17 6,631.48 3,599.87 

走访下游终端客户采购数量 7,548.73 10,534.90 6,117.93 2,771.02 

其中：实地走访的下游终端客户采购

数量 
6,752.89 8,796.85 4,804.23 1,996.67 
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视频访谈的下游终端客户采购数

量 
795.84 1,738.05 1,313.70 774.35 

下游终端客户出具采购确认函的采购数量 1,404.10 3,322.96 1,991.46 1,610.95 

境内经销商下游终端客户核查覆盖比例 92.44% 89.29% 92.26% 91.87% 

注：境内经销商下游终端客户核查覆盖比例为实施了走访访谈或出具采购确认函的下游终端

客户采购数量占公司经销模式下境内经销商销售总数量的比例。 

报告期境内下游终端客户出具采购确认函的采购数量及其占销售总数量的比例较低，主要由

于发行人第一大经销商下游终端客户汉朔科技和其他部分终端客户受限于其内部发文管理

流程，无法配合出具采购确认函。对于无法配合出具采购确认函的下游终端客户，通过访谈

方式向其确认了报告期各期采购规模情况。此外存在部分不接受走访访谈的下游终端客户配

合向发行人出具采购确认函的情形。 

9、获取发行人关于销售返利的内部控制制度和相关操作流程、访谈发行人

财务主要负责人员，了解发行人对销售返利的管理、规范和会计处理情况；获取

发行人报告期内销售返利明细表和记账明细，了解销售返利涉及的主要客户和金

额、复核计提和兑付销售返利的会计处理情况；； 

10、对境内销售收入进行截止测试，追查至相应的签收记录，检查收入是否

存在跨期情形； 

11、获取了发行人及其主要关联方、关键岗位人员报告期内《关联自然人尽

职调查问询表》、银行账户清单及资金流水、《关于银行账户和资金流水的承诺》

等文件，对发行人及主要人员的对外投资、资金往来进行了核查；确认除正常销

售公司产品外，发行人及主要关联方、关键岗位人员与客户之间是否存在关联关

系或其他利益安排、其他特殊关系或业务合作以及其他非经营性资金往来。 

②境外收入 

申报会计师履行了以下核查程序： 

1、了解发行人与销售收入相关的关键内部控制，确定其是否得到执行，并

测试相关内部控制的运行有效性； 

2、访谈发行人总经理、销售主要负责人员，了解报告期内发行人的主要产

品、销售模式和销售区域、主要外销客户的开发和维护方式，主要外销客户的基

本情况、合作关系、销售状况、当地的竞争状况以及关联关系等情况，以及主要

外销客户订单下达、信用期限、款项结算等销售业务流程和内控设计等情况； 

3、获取主要客户的基本资料，并通过企查查、客户官方网站、客户上市地

交易所网站等渠道查询其基本情况、成立时间、股权结构、主要人员、主营业务



 

第 4 页 
8-2-6 

和年度报告（如为上市公司），确认与发行人不存在关联关系及发行人对客户境

内外收入划分的准确性； 

4、获取发行人收入成本明细表，分析报告期内的客户与产品构成、各主要

产品销售均价变动的合理性；结合交易习惯、定价策略、销售规模和产品类型等

分析报告期内境内外销售毛利率差异的原因； 

5、获取发行人境外主要客户的销售协议、订单、报关单、收货确认文件、

形式发票、回款凭证等原始凭证及会计凭证进行查验，确认收入的真实性、准确

性； 

6、通过实地走访或视频访谈的方式，对外销客户的主要负责人或关键业务

人员就客户的基本情况、经营规模、产品销售区域、主要销售渠道、产品市场认

可度、与发行人的业务合作、产品质量、所在国家/地区贸易政策以及报告期内

销售规模等情况进行访谈； 

截至本回复出具日，对报告期内境外客户的访谈执行情况如下： 

单位：万元 

项目 2022 年 1-6 月 2021 年度 2020 年度 2019 年度 

实地走访金额  8,392.38  20,585.90  14,943.40  11,359.81  

视频访谈金额  4,590.77   6,553.31   2,865.65   2,371.63  

访谈境外客户收入金额  12,983.15  27,139.21  17,809.05  13,731.44  

境外客户收入金额  13,638.31  27,497.78  18,388.36  15,017.03  

访谈比例 95.20% 98.70% 96.85% 91.44% 

注：对于境外客户的实地走访为在境外客户同一控制下的境内公司所在地进行。 

7、向报告期各期主要外销客户执行销售金额、应收账款期末余额函证程序，

取得主要客户回函确认，对未回函客户实施替代性程序；对回函不符事项，通过

查验明细账、原始凭证、会计凭证、与客户沟通等方式分析并了解回函金额差异

的原因，并编制回函差异调节表； 

报告期各期，对报告期内境外客户的函证执行情况如下： 

单位：万元 

项目 2022 年 1-6 月 2021 年度 2020 年度 2019 年度 

境外客户收入金额 13,638.31 27,497.78 18,388.36 15,017.03 

申报会计师发送函证比例 94.82% 92.49% 97.46% 96.34% 

申报会计师回函比例 93.93% 89.23% 83.95% 75.07% 
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8、针对境外收入，获取发行人境内公司出口销售的报关单、出口发票等出

口报关单据并与账面收入记录进行核对；通过登陆中国电子口岸系统和出口退税

系统获取海关出口数据，验证发行人出口报关单据与海关出口数据的一致性；对

比海关出口数据/出口报关数据与境内公司出口的账面收入匹配性； 

9、获取发行人境外经销商穿透销售表，查阅了经销商采购发行人芯片产品

后实现下游销售的周期、客户、数量和期末库存情况，与经销商访谈中所了解的

经销商采购规模、下游应用、备货模式等进行对比分析，对经销商的下游销售情

况进行了核查；对于经销商提供的穿透销售表，将销售明细记录按所销售的下游

客户进行分类汇总，并根据汇总结果选取了报告期内各期采购量较大的下游客户

进行了实地走访，了解终端客户选用发行人产品的合作背景和过程、通过经销商

采购的主要原因、报告期内采购发行人产品的数量规模等，对经销商提供的穿透

销售情况的真实性和准确性进行了核查；对于经销商提供的穿透销售表，获取下

游客户对经销商销售明细记录的采购确认函；已回函的下游客户均已确认其向公

司经销商采购产品的型号以及数量信息相符。 

报告期各期，对境外经销商下游终端客户的核查情况如下： 

单位：万颗 

项目 2022 年 1-6月 2021 年度 2020 年度 2019 年度 

公司境外经销模式销售总数量 1,695.00 4,975.84 2,571.57 1,241.00 

走访下游终端客户采购数量 1,407.53 4,010.04 2,362.73 874.34 

其中：实地走访的下游终端客户采购数

量 
984.12 3,362.03 2,245.73 714.12 

视频访谈的下游终端客户采购数量 423.41 648.01 117.00 160.22 

下游终端客户出具采购确认函的采购

数量 
1,138.02 3,451.13 2,198.04 908.67 

境外经销商下游终端客户核查覆盖比

例 
83.04% 80.59% 91.88% 82.15% 

注：境外经销商下游终端客户核查覆盖比例为实施了走访访谈或出具采购确认函的下游终端

客户采购数量占公司经销模式下境外经销商销售总数量的比例。 

境外下游终端客户出具采购确认函的采购数量在 2020 年度、2021 年度和 2022 年 1-6

月低于实施了走访访谈的下游终端客户采购数量，主要由于发行人部分终端客户受限于其内

部发文管理流程，无法配合出具采购确认函。对于无法配合出具采购确认函的下游终端客户，

通过访谈方式向其确认了报告期各期采购规模情况。境外下游终端客户出具采购确认函的采

购数量在 2019 年度高于实施了走访访谈的下游终端客户采购数量，主要是由于部分不接受

走访访谈的下游终端客户配合向发行人出具了采购确认函。 
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10、获取发行人关于销售返利的内部控制制度和相关操作流程、访谈发行人

财务主要负责人员，了解发行人对销售返利的管理、规范和会计处理情况；获取

发行人报告期内销售返利明细表和记账明细，了解销售返利涉及的主要客户和金

额、复核计提和兑付销售返利的会计处理情况； 

11、对境外收入进行截止测试，追查至相应的签收记录，检查收入是否存在

跨期情形； 

12、获取了发行人及其主要关联方、关键岗位人员报告期内《关联自然人尽

职调查问询表》、银行账户清单及资金流水、《关于银行账户和资金流水的承诺》

等文件，对发行人及主要人员的对外投资、资金往来进行了核查；确认除正常销

售公司产品外，发行人及主要关联方、关键岗位人员与客户之间是否存在关联关

系或其他利益安排、其他特殊关系或业务合作以及其他非经营性资金往来。 

（二）核查意见 

经核查，申报会计师认为： 

1、发行人报告期各期的境内外销售收入划分准确； 

2、发行人报告期各类销售收入变动原因具有合理性； 

3、发行人报告期销售收入在所有重大方面真实、准确、完整。 
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（本页无正文，为立信会计师事务所（特殊普通合伙）《关于泰凌微电子（上海）

股份有限公司首次公开发行股票并在科创板上市的审核中心意见落实函》的回复

说明之签章页） 

 

 

 

 

立信会计师事务所                   中国注册会计师： 

        （特殊普通合伙） 

 

 

 

                 中国注册会计师： 

 

 

 

 

中国·上海                        二〇二二年十二月二十四日 
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