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香飘飘食品股份有限公司 

关于接待机构投资者调研情况的公告 

 

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈

述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担法律责任。 

 

香飘飘食品股份有限公司（以下简称“公司”）于近日通过电话及现场交

流形式接待了机构投资者调研，现将调研具体情况公告如下： 

 

一、调研基本情况 

调研时间：2022 年 7月 

调研方式：电话及现场交流 

调研机构名称（排名不分先后）：华西证券、敦和资管、国海证券、国信

证券、建信基金、华夏基金、华安基金、泰康资产、香港京华山、国信资管、

鹏华基金、银河基金、安信基金、天治基金、浙商证券、信诚基金、长金投资、

太平基金、中庚基金、名禹资产、南土资产、兴银理财、源乘投资、泰信基金、

信泰人寿、勤远投资、中信自营、盈峰资产、亥鼎云天私募、博时基金、五地

投资、英大资产、中加基金、宽潭投资、国投瑞银、武汉昊宇私募、广发基金、

德邦基金、凯石基金、诺德基金 

公司接待人员：董事会秘书邹勇坚先生、财务总监李超楠女士、证券事务

代表李菁颖女士 

 

二、主要交流内容 

问题 1：如何看待这几年疫情对公司业务的影响？ 

答：疫情对公司的影响主要在以下三个方面：1、公司坚持“双轮驱动”的

发展战略，疫情对公司的第二增长曲线（即饮板块业务）的培育造成了一定影

响；2、疫情对公司经营转型的节奏，带来一定程度的负面影响；3、疫情促使



 

公司内部不断思考并进行管理创新优化，并将疫情带来的压力转换为内部的转

型动力。 

 

问题 2：公司是否考虑推出新一轮的股权激励计划？ 

答：考虑到公司当下所处的发展阶段，以及对相关人才激励的需要，待各

方面条件成熟时，公司会考虑推出新一轮的股权激励计划。 

 

问题 3：公司即饮板块的布局规划？ 

答：1、在产品研发方面，公司相比以往更加重视前端的市场调研、消费者

沟通，深入探究产品爆款背后的底层逻辑，未来会不断推出有竞争力的新品来

吸引消费者尝鲜和复购； 

2、由于杯装产品的消费场景偏室内、静态，而饮料行业更大比例的消费场

景是偏室外、动态，因此公司决定从原来的杯装形态向瓶装做延伸，挖掘动态

消费场景的机会。今年上半年陆续推出了瓶装 Meco 果汁茶、兰芳园冻柠茶、咸

柠七等瓶装产品，其中冻柠茶试销反馈积极，未来公司会继续努力挖掘相关市

场机会； 

3、公司会优化渠道营销和传播，在学校、CVS 等用户匹配度高的原点渠道，

加大营销力度。 

 

问题 4：公司 2022 年的经营目标？ 

答：公司正处于转型创新的发展阶段，经营目标以企业的健康可持续发展

为基础；同时，公司积极在品牌战略、新品研发、管理体制机制等方面进行灵

活创新，以尽快适应新的商业模式和市场形势。目前，国内可选消费品的销售

受到疫情的一些冲击，公司期待在未来市场环境有所好转时，能充分把握住发

展机会。中短期的外部影响因素，一是奥密克戎的传播趋势、管控政策及对经

济的潜在影响，二是原材料成本的价格波动情况。总体上，公司对全年的经营

展望持谨慎乐观的态度。 

 

问题 5：公司有哪些强势市场？ 



 

答：现阶段，公司的强势市场集中在安徽、浙江、江苏、上海、西南等地

区，同时在湖南、湖北等地区，公司也有一定的优势。 

 

问题 6：新品方面，Meco 推出红石榴白葡萄、荔枝百香两款新口味，即饮

乳茶推出霸气椰椰新品，冲泡奶茶的冷泡新品啵啵牛乳茶，热泡高端新品臻乳

茶，几款新品推出以来表现情况？ 

答：目前，几款新品所处的阶段不同，在销售的表现上也有所差异。Meco

果汁茶的“红石榴白葡萄”、“荔枝百香”两款新口味，销售表现基本符合预

期，果汁茶五大口味的整体表现较为均衡。公司冲泡板块新推出的几款产品，

在健康化、年轻化方面都进行了全面升级，更好地迎合当下年轻人的需求，目

前这几款产品还处在线上试销阶段。 

 

问题 7：公司未来冲泡产品重心是否会转向冷泡产品？ 

答：公司冲泡类产品，目前还是以热水冲泡为主。推出冷泡产品，是为了

更好地满足消费者在夏季的消费习惯，如果未来发展顺利，也会对平滑公司冲

泡产品的季节性波动产生一定的帮助。目前冷泡产品试销反馈良好，但还需要

一段时间做进一步的验证。 

 

问题 8：今年是新品大年，具体营销方面，是否有配合新品的相关策略？ 

答：公司近两年加大产品创新的力度，并持续优化新品的研发体系，提升

研发效率。冲泡方面，公司坚持持续推进产品的健康化升级及渠道下沉；即饮

方面，公司会不断进行产品创新，加快新产品的研发及推出进度。整体来看，

公司对外部形势保持乐观谨慎的态度，未来会在品牌战略、产品创新、管理体

系优化等方面投入更多精力。 

 

问题 9：公司冲泡和即饮产品去年下半年到现在的发展情况如何？ 

答：公司坚持“双轮驱动”的发展战略，从目前两个业务板块来看，冲泡

业务去年四季度到今年一季度同比有所下降，主要是由于疫情影响及公司渠道

备货相对稳健造成的，但冲泡业务的发展基础依然非常扎实。未来，针对冲泡

业务，公司一方面会进一步地做好渠道的下沉深耕，另一方面会对原有的冲泡



 

产品进行健康化升级，以此来满足消费升级的需求。我们相信通过这两方面的

努力，冲泡板块仍然有比较大的机会去巩固和扩大市场规模。 

即饮业务，目前以 Meco 果汁茶为主打，经过四年时间的积累，果汁茶已经

有了一定的消费者基础。由于杯装的消费场景偏室内、静态，而饮料还有更大

比例的消费场景偏室外、动态，因此公司决定从原来的杯装形态向瓶装做延伸，

开拓动态消费场景的机会。今年上半年，公司推出了瓶装 Meco 果汁茶。对于兰

芳园，公司今年计划花更多的精力去激活该品牌，以丝袜奶茶、鸳鸯奶茶及牛

乳茶三个基本款为核心，同时在产品创新上做更多的尝试，去年下半年推出的

冻柠茶试销反馈积极。今年，公司推出了瓶装的冻柠茶和咸柠七产品，以期满

足消费者在不同消费场景下的消费需求。 

未来，公司一方面会进一步挖掘冲泡业务的市场机会，另一方面会不断拓

宽产品线及消费场景，满足不同消费者的潜在消费需求，为即饮业务的提升带

来助力。 

 

问题 10：公司线上渠道的作用？ 

答：发展线上渠道的是公司的重点战略之一，最终目标在于与线下渠道相

互协同，搭建起“线上+线下”的立体化营销网络。一方面，线上渠道起到“品

效合一”的作用，既可用于提升产品销量，又可以加强品牌宣传；另一方面，

线上渠道用于新品试销，能够触达更多消费者，同时借助后台数据统计，根据

“复购率”等核心数据分析新品市场表现，能够筛选出具备发展潜力的产品，

提升新品研发效率。 

 

问题 11：公司即饮产品的核心竞争力是什么？ 

答：公司即饮产品以 Meco 果汁茶为代表，核心竞争力表现在以下三个方面：

1、果汁茶是公司开创的全新品类，区别于市面上一般的果味茶，公司果汁茶的

果汁含量高，主打“真茶真果汁”“三种水果一杯茶”；2、公司以杯装的差异

化形态切入即饮市场，与以往的瓶装、易拉罐装等包装有着明显的差异性；3、

公司采用的无菌灌装技术、高阻隔材料杯型，在不添加防腐剂的情况下，保质

期可达一年左右，保证产品的健康与品质，能够更好地满足消费者的需求。同



 

时，公司结合市场的需求变化，利用自身的品牌、产品、渠道和人才等多方面

优势，持续提升自身势能，积极探测并拓宽成长赛道。 

 

三、风险提示 

公司郑重提醒广大投资者，有关公司信息以公司在上海证券交易所网站

（www.sse.com.cn）和法定信息披露媒体刊登的相关公告为准，敬请广大投资

者理性投资，注意投资风险。 

 

特此公告。 

 

 

香飘飘食品股份有限公司董事会 

2022 年 8月 1日 


