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关于湖南华曙高科技股份有限公司 

审核中心意见落实函中有关财务事项的说明 

天健函〔2022〕2-159 号 

 

上海证券交易所： 

由西部证券股份有限公司转来的《关于湖南华曙高科技股份有限公司首次公

开发行股票并在科创板上市的审核中心意见落实函》(上证科审(审核)〔2022〕

476 号，以下简称审核中心意见落实函)奉悉。我们已对审核问询函所提及的湖

南华曙高科技股份有限公司(以下简称华曙高科公司或公司)财务事项进行了审

慎核查，现汇报如下。 

本说明中若明细项目金额加计之和与合计数有尾差，系四舍五入所致。 

除另有标注外，本说明的金额单位为人民币万元。 

 

请发行人进一步说明：2021 年新增的主要客户、销售金额、毛利率情况、

与存量客户产品销售毛利率的对比情况及差异原因，相关产品与客户实际业务

需求是否匹配，新增客户与发行人合作稳定性，2021 年新增客户数量及贡献收

入大幅增加的原因，期末应收账款金额及期后回款情况。 

请保荐机构、申报会计师核查并发表明确意见。(审核中心意见落实函问题

四) 

一、 2021 年新增的主要客户、销售金额、毛利率情况、与存量客户产品销

售毛利率的对比情况及差异原因 

公司 2021年新增的主要客户、销售金额及毛利率情况如下: 

客户名称[注 1] 销售内容 销售金额 毛利率 
境内存量客户同类

产品平均毛利率 

常州钢研极光增材制

造有限公司 

型号 B 3,144.28 68.75% 67.88% 

型号 C 687.04 62.72% 63.23% 

其他产品[注 2] 194.74 69.47%  
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客户名称[注 1] 销售内容 销售金额 毛利率 
境内存量客户同类

产品平均毛利率 

 

 

 

 

 

 

小  计 4,026.06 67.76%  

无锡产发金服集团有

限公司 

型号 B 1,743.72 65.03% 67.88% 

其他产品 34.60 76.80%  

小  计 1,778.32 65.26%  

北京联合科电科技有

限公司 

型号 Y 992.05 63.35% 65.23% 

其他产品 53.96 34.08%  

小  计 1,046.02 61.84%  

东莞市站胜模具有限

公司 

型号 A 199.85 27.99% [注 3] 

型号 C 447.66 47.32% 63.23% 

型号 D+ 82.93 44.89% 58.97% 

其他产品 147.71 43.78%  

小  计 878.14 42.10%  

上海宝沃实业有限公

司 

型号 C 298.84 63.04% 63.23% 

型号 D 171.33 66.07% 58.62% 

其他产品 177.81 52.15%  

小  计 647.98 60.85%  

合  计 8,376.52   

占 2021年度新增客户主营业务收入的比例 54.14%   

[注1]新增客户，指以前年度无销售记录客户，客户按单体口径统计 

[注2]公司销售给新增客户的其他产品包括辅机、配件、粉末、加工产品等，

种类繁多、规格型号存在差异且销售金额相对较小，各类型号的毛利率存在一定

的差异，不具可比性 

[注3] 2021年度，型号A仅销售给东莞市站胜模具有限公司，存量客户未销

售该产品 

2021 年度，新增客户共实现销售收入 15,471.61 万元，前五名客户共实现

销售收入 8,376.52 万元，占比为 54.14%。 

2021 年度，公司向新增客户常州钢研极光增材制造有限公司、无锡产发金

服集团有限公司、北京联合科电科技有限公司、上海宝沃实业有限公司销售的产

品毛利率与境内存量客户销售的同类型产品毛利率差异不大。 
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2021 年度，公司向新增客户东莞市站胜模具有限公司销售的产品毛利率与

存量客户相比偏低，主要系：公司拟拓展 3D 打印设备在鞋模领域的应用，东莞

市站胜模具有限公司为鞋模行业头部企业，双方达成深度合作，售价相对较低。

此外，公司向其销售的型号 A为退货二次销售产品，售价偏低。因此，公司向新

增客户东莞市站胜模具有限公司的销售毛利率与存量客户毛利率存在差异，具有

合理性。 

 

二、 相关产品与客户实际业务需求是否匹配 

(一) 常州钢研极光增材制造有限公司 

常州钢研极光增材制造有限公司 2021年度向公司分别采购 2台型号 C、6台

型号 B，主要用于航天飞行器发动机零部件、航空领域结构件及功能件等产品的

生产。 

常州钢研极光增材制造有限公司由北京钢研高纳科技股份有限公司及钢研

投资有限公司设立，注册资本 5,000 万元，隶属于中国钢研科技集团有限公司，

系金属 3D 打印服务制造商，主营业务为高质量产品研制、生产，依托其股东北

京钢研高纳科技股份有限公司的金属新材料研发基地，为客户提供集增材制造产

品设计、专用新材料开发、增材工艺优化、热等静压与热处理、零件加工、成品

检测等一体化的全套解决方案。根据公开信息，常州钢研极光增材制造有限公司

现已布局 31 台 3D 打印设备用于生产 3D 打印产品，其中通过华曙高科公司购买

的设备为 12 台。该公司目前生产处于满产状态，拟进行二期扩建，规划的设备

以大型尺寸金属设备为主，该公司拟于 2025 年底实现 150 台至 200 台左右的设

备产能，用于生产航空航天、汽车等行业所需零部件。 

该客户采购多种型号设备的原因主要系：下游客户的航天飞行器发动机等零

部件种类大小不一，公司不同型号设备在打印尺寸、成形效率及成本方面有所差

异，客户采购的型号 C、型号 B设备可打印相应尺寸的航天飞行器发动机零部件，

同时，不同尺寸的零部件选择合适尺寸的 3D 打印设备最具经济性和效益性，能

够在降低生产成本的同时满足客户多样化生产需求。 

该客户采购多台同一型号设备的原因主要系：3D打印设备打印不同零部件，

所需打印时间周期存在差异，且大部分零部件打印需要花费较长时间，当同时存

在多个打印需求时，单一设备无法同时满足，客户为满足零部件产出的高效性和



                                                                                     

第 4 页 共 11 页 

8-2-4 

及时性，因此按需采购多台同一型号设备。 

综上，该客户采购相关产品与其实际业务需求相匹配。 

(二)  无锡产发金服集团有限公司 

无锡产发金服集团有限公司 2021 年度向公司采购 3 台型号 B，设备使用方

为其关联公司飞而康快速制造科技有限责任公司，上述设备主要用于打印航空航

天、医疗器械、海洋船舶等领域的零部件产品，应用的主要领域为航空航天、医

疗器械、海洋船舶等。 

飞而康快速制造科技有限责任公司是中国领先的增材制造技术全套解决方

案提供商。该公司成立于 2012年，注册资本 26,021.60万元，主营业务为 3D激

光成形及修复产品、热等静压产品及金属粉末的技术开发、生产、销售，3D 激

光成形设备及相关配件的技术开发与销售，金属材料检测的技术开发、技术服务

和咨询。2019 年上半年，在经过深入调研和全面考察后，飞而康快速制造科技

有限责任公司与公司正式达成战略合作，致力于航空航天最新设备研制和飞而康

材料和工艺研发，打造基于华曙高科金属解决方案的“飞而康金属增材制造产业

化超级车间”。“飞而康金属增材制造产业化超级车间”规划 50 台华曙高科金属

机，拟打造世界一流的增材制造产业化超级车间。 

飞而康快速制造科技有限责任公司通过无锡产发金服集团有限公司向公司

采购多台同一型号设备，主要原因系：3D 打印设备打印不同零部件，所需打印

时间周期存在差异，且大部分零部件打印需要花费较长时间，当同时存在多个打

印需求时，单一设备无法同时满足，客户为满足零部件产出的高效性和及时性，

因此按需采购多台同一型号设备。 

综上，该客户采购相关产品与其实际业务需求相匹配。 

(三)  北京联合科电科技有限公司 

北京联合科电科技有限公司为公司经销客户，2021 年度共向公司采购 4 台

型号 Y销售给武汉数字化设计与制造创新中心有限公司。武汉数字化设计与制造

创新中心有限公司将上述设备租赁给终端用户泸州翰飞航天科技发展有限责任

公司使用。 

泸州翰飞航天科技发展有限责任公司成立于 2017 年 12 月，注册资本 5000

万元，为泸州市国资委控股的下属企业。该公司集研发、生产制造和试验于一体，

承接发动机领域技术攻关、航空航天发动机及零部件制造、试验等业务。该公司
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租赁公司多台设备主要用于打印航空航天领域的零部件产品。 

该终端客户采购多台同一型号设备的原因主要系：3D打印设备打印不同零部

件，所需打印时间周期存在差异，且大部分零部件打印需要花费较长时间，当同

时存在多个打印需求时，单一设备无法同时满足，客户为满足零部件产出的高效

性和及时性，因此按需采购多台同一型号设备。 

综上，北京联合科电科技有限公司采购公司多台设备主要系根据终端客户需

求进行采购，相关产品与终端客户实际业务需求相匹配。 

(四)  东莞市站胜模具有限公司 

东莞市站胜模具有限公司 2021年度向公司分别采购 1台型号 D+、2台型号 C、

1台型号 A，用于打印鞋模产品。 

东莞市站胜模具有限公司成立于 1998 年，主要从事于鞋材及运动器材类模

具的开发生产，是一家集模具设计、研发、制造一体的综合性高科技制造企业，

长期为世界知名运动品牌 New Balance、Timberland、Crocs、Deckers、Under 

Armour、Vibram、Brooks、NIKE、ADIDAS 等公司制作高端精密模具。该客户秉

承质量第一，服务至上的经营理念，力求做最好的模具委托制造商，月均产配能

力达 1500套。目前该客户总人数达到 1100 人，占地面积 27000平方米，生产面

积 16000平方米，具有月产 RB/EVA/PU/大底模 850付，TPU射出模 500 付，运动

器材、家电模 700付的模具制造能力，最近三年营业收入为 1亿至 3 亿，净利润

规模为 3,000万元至 5,000万元，是模具制造行业的佼佼者。 

该客户采购多种型号设备的原因主要系：采购型号 D+主要用于产品开发、研

制新产品，采购其他型号设备主要用于量产需求。不同类型的设备生产效率存在

差异，型号 D+、型号 C、型号 A设备可分别打印 150克/时、300克/时、600克/

时的鞋模产品，客户选择合适尺寸的 3D打印设备最具经济性和效益性。 

该客户采购多台同一型号设备的原因主要系：3D 打印设备打印不同零部件，

所需打印时间周期存在差异，且大部分零部件打印需要花费较长时间，当同时存

在多个打印需求时，单一设备无法同时满足，客户为满足零部件产出的高效性和

及时性，因此按需采购多台同一型号设备。 

综上，该客户采购相关产品与其实际业务需求相匹配。 

(五)  上海宝沃实业有限公司 

上海宝沃实业有限公司 2021 年度向公司分别采购 1 台型号 C、1 台型号 D，
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终端客户分别为 Pakistan Islamabad Additive Manufacturing 3D、终端客户 V。 

Pakistan Islamabad Additive Manufacturing 3D 隶属于巴基斯坦国家物

理中心(National Centre for Physics), 是巴基斯坦国家级增材制造平台，该

机构旨在通过设立全流程增材制造技术，为巴基斯坦参与工业 4.0，应用增材制

造技术为本国工业，大学提供学术，制造支持。Pakistan Islamabad Additive 

Manufacturing 3D主要使用华曙高科公司设备为高校、科研人员提供技术培训，

技术讲解；为航空航天，科研机构等客户提供打印服务；并通过设计科研课题研

究增材制造技术应用方向。目前产品主要应用领域为航空航天，科研等。 

终端客户 V采购公司设备主要用于打印航空航天类所需产品。 

综上，该客户采购相关产品与终端客户实际业务需求相匹配。 

 

三、 新增客户与公司合作稳定性 

(一) 公司的客户特点 

公司的主要产品为 3D 打印设备，对客户而言属于固定资产类设备，具有较

长的使用寿命周期，除较大规模的专业 3D 打印服务商客户与产业化客户，其他

同一法人客户较少存在设备持续购买需求，使得报告期内公司客户存在一定变动。 

公司与众多知名产业化客户建立了稳定的合作关系，深度开发其体系内其他

公司需求。同时公司保持与其他潜在产业化客户的深度沟通交流，不断开发市场

资源，接受新增客户与订单。 

(二) 新增客户在 2021 年度收入确认情况 

单位：家、万元 

2021年度新增客户 客户数量 销售收入 新增客户收入占比 

产业化客户 6 7,556.36 48.84% 

非产业化客户 189 7,915.25 51.16% 

合  计 195 15,471.61 100.00% 

2021 年度，按单体口径统计的新增客户共 195 家。公司 2021 年度新开发 4

家产业化客户的子公司，2 家新合作的产业化客户，上述产业化客户收入

7,556.36 万元，占新增客户收入的 48.84%，尽管产业化客户数量较少，但单家

客户收入远高于非产业化客户。 

非产业化客户主要系公司目前采购量相对较少的客户，具体销售情况如下： 
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单位：家、万元 

客户类型 客户数量[注] 销售收入 销售收入占比 

3D打印设备类客户 32 6,777.47 85.63% 

3D打印粉末材料类客户 49 724.90 9.16% 

售后服务及其他类客户 74 334.17 4.22% 

辅机及配件类客户 34 78.71 0.99% 

合  计 189 7,915.25 100.00% 

[注]当对同一客户同时存在多种产品销售时以对该客户销售金额较大的产

品类别对客户数量进行统计 

公司非产业化客户实现销售收入共 7,915.25 万元，其中 32 家 3D 打印设备

类客户实现的销售收入为 6,777.47万元，占比 85.63%，占比较高。其他辅机及

配件、3D 打印粉末材料、售后服务及其他类客户新增 157 家，数量较多，但实

现的销售收入占比相对较小。 

(三) 2021 年度新增客户在 2022 年 1-10月的持续合作情况 

单位：家、万元 

2021年度新增客户 客户数量 
2021年度新增客户在 2022

年 1-10月确认收入金额 
销售收入占比 

产业化客户 5 7,751.16 74.00% 

非产业化客户 57 2,723.73 26.00% 

合  计 62 10,474.89 100.00% 

注：上述数据未经审计 

2021年新增客户中，共有 62家客户在 2022年 1-10月与公司存在持续合作，

共实现销售收入 10,474.89 万元，其中产业化客户共实现销售收入 7,751.16 万

元，占比为 74.00%。 

截至 2022 年 10 月 31 日，2021 年度新增客户与公司签订的在手订单共计

24,004.24万元，其中产业化客户在手订单共计 23,795.92 万元，非产业化客户

在手订单共计 208.32 万元。 

综上，2021年新增客户中，产业化客户对公司的收入贡献较大，且与公司的

合作具有持续性、稳定性。多数非产业化客户后续虽未与公司继续合作，但因

3D 打印技术应用市场及应用领域广泛，公司不断拓展新客户，同时存量的非产

业化客户随着客户业务的发展及时间的推移也可能增加新的购买需求，部分非产
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业化客户与公司的合作亦具有持续性、稳定性。 

 

四、 2021 年新增客户数量及贡献收入大幅增加的原因，期末应收账款金额

及期后回款情况 

(一) 2021 年新增客户数量及贡献收入大幅增加的原因 

1. 2021年度，公司新增客户数量及收入分布情况如下： 

单位：家、万元 

客户类型 客户数量[注] 2021年度销售收入 新增客户收入占比 

3D打印设备类客户 37 14,289.96  92.36% 

3D打印粉末材料类客户 49 724.90  4.69% 

售后服务及其他类客户 75 378.04  2.44% 

辅机及配件类客户 34 78.71 0.51% 

小  计 195 15,471.61 100.00% 

[注]当对同一客户同时存在多种产品销售时以对该客户销售金额较大的产

品类别对客户数量进行统计 

公司 2021 年度新增的 37 家 3D 打印设备类客户，实现销售收入 14,289.96

万元，占新增客户收入的比重为 92.36%，其他类型客户数量增加较多，但收入

占比相对较小。 

2. 2021年度，公司新增客户收入应用领域情况如下： 

应用领域 销售收入 占比 

航空航天  7,401.79 47.84% 

模具及加工服务 3,851.85 24.90% 

汽车 1,374.94 8.89% 

高校及科研 1,078.14 6.97% 

消费及电子品 624.91 4.04% 

医疗 124.53 0.80% 

其他 1,015.45 6.56% 

合  计 15,471.61 100.00% 

2021 年度公司新增客户应用领域主要为航空航天、模具及加工服务领域，

分别实现销售收入 7,401.79万元、3,851.85 万元，占比分别为 47.84%、24.90%，
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其他应用领域的销售收入占比较小。 

3. 2021年新增客户数量及贡献收入大幅增加的原因 

(1) 全球及中国 3D打印行业整体规模呈现快速增长趋势 

经过 30 多年发展，增材制造产业从起步期迈入了成长期，整体来看，近年

呈现快速增长趋势。根据 Wohlers Associates,Inc.统计数据显示，2021年全球

增材制造产值 152.44 亿美元，增速 19.49%。同时，当前中国增材制造行业在经

历了初期产业链分离、原材料不成熟、技术标准不统一与不完善及成本昂贵等问

题后，已日趋成熟，行业呈现快速增长趋势。根据《2021 年中国增材制造产业

发展调研报告》统计，2021年中国增材制造产业规模为 265亿元，增速 27.40%，

超过全球整体增长幅度。我国同行业可比公司中，铂力特 2021 年设备相关收入

21,811.22万元，增幅 44.40%。公司 2021年营业收入 33,405.74万元，增幅 53.75%，

其中，2021 年新增客户数量及贡献收入大幅增长，与行业整体快速增长趋势相

匹配。 

(2) 3D打印技术行业领域应用情况 

3D 打印技术目前已被广泛应用于航空航天、模具及加工服务、汽车、医疗

等领域，随着 3D 打印技术成熟度的不断提升，技术应用越来越广泛，并逐渐应

用于更多领域中。下游领域的不同客户对 3D 打印技术的接受度逐步提高，使得

公司 3D打印设备及辅机配件、粉末等产品的客户数量大幅增长。公司 3D打印金

属设备及辅机配件目前主要应用于航空航天领域，2021 年度新增客户收入中

7,401.79 万元为航空航天领域新增客户，占新增客户收入的比重为 47.84%。近

年来航空航天行业发展势头良好，客户对 3D 打印金属设备的需求强劲。因此，

2021 年度，常州钢研极光增材制造有限公司、无锡产发金服集团有限公司等新

增客户采购多台 3D 打印金属设备，导致新增客户贡献收入大幅增长具有合理性。 

公司生产的高分子 3D 打印粉末主要用于自产高分子设备，也可用于其他厂

家的设备，使得公司 2021 年共新增 3D 打印粉末材料客户 49 家，但实现收入金

额较小。 

随着 3D 打印下游应用领域不断扩大，公司辅机及配件、售后服务、加工产

品的客户数量呈增长趋势，2021年度新增辅机及配件客户 34家、售后服务及其

他客户 75家，但实现收入金额较小。 

(二) 期末应收账款金额及期后回款情况 
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2021年度新增客户期末应收账款金额及期后回款情况： 

客户名称[注 1] 2021年末应收账款余额 期后回款金额[注 2] 

常州钢研极光增材制造有限公司 724.11 724.11 

无锡产发金服集团有限公司 100.05  

北京联合科电科技有限公司 913.80 20.00 

东莞市站胜模具有限公司 4.80 4.80 

上海宝沃实业有限公司 45.00 20.00 

其他客户 1,815.82 1,328.87 

合  计 3,603.58 2,097.78 

[注 1]新增客户，指以前年度无销售记录客户，客户为单体口径统计 

[注 2]期后回款金额为 2021 年新增客户 2021 年末应收账款余额截至 2022

年 10月 31日的回款金额 

2021 年度，公司新增客户共实现收入 15,471.61 万元，新增客户的大部分

款项已于 2021 年度收回，新增客户 2021 年末应收账款余额为 3,603.58 万元，

期后回款金额为 2,097.78 万元，期后回款比例为 58.21%。 

 

五、 核查程序及核查结论 

(一) 核查程序 

1. 获取公司收入成本汇总表及客户明细表,核查公司 2021 年新增客户销售

产品、销售金额、毛利率相关情况并与存量客户毛利率进行对比分析，了解新增

客户毛利率与存量客户毛利率差异原因； 

2. 通过公开渠道查询主要客户工商登记信息、相关新闻报道，了解客户的

基本情况，包括但不限于客户的主营业务、成立时间、注册资本、经营特点、生

产规划及需求等，分析其采购公司设备是否具有真实的业务背景，相关产品具体

内容及与客户实际业务需求的匹配性；对主要客户进行实地或视频访谈，了解其

主营业务、所处行业应用领域，并现场或视频查看设备使用情况； 

3. 对公司 2021 年度新增客户特点及各类型客户收入情况进行分析，获取公

司 2022 年 1-10 月收入汇总表，核查 2021 年度新增客户在 2022 年 1-10 月实现

收入情况及在手订单情况，了解公司新增客户与公司合作稳定性的相关情况； 

4. 查询 3D打印行业发展情况，分析公司产品在相关应用领域的销售及使用

情况，向公司管理层了解 2021 年公司新增客户大幅增加的原因及合理性；获取
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公司 2021 年末新增客户期末应收账款余额及期后回款情况统计表，检查新增客

户期末应收账款余额及期后回款情况。 

(二) 核查结论 

经核查，我们认为： 

公司 2021 年部分新增客户毛利率与存量客户毛利率存在一定差异，但具有

合理性；公司向新增客户销售的相关产品与客户实际业务需求相匹配；公司 2021

年新增的主要客户与公司具有良好的持续合作关系；公司 2021 年新增客户数量

及收入大幅增加具有合理性，期末应收账款及期后回款情况正常。 

 

 

 

专此说明，请予察核。 

 

天健会计师事务所(特殊普通合伙)    中国注册会计师： 

 

 中国·杭州  中国注册会计师： 

 

  二〇二二年十一月十三日 
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