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一、 重要提示 

1.1  公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证季度报告内容的真实、准确、完整，

不存在虚假记载、误导性陈述或者重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

 

 

1.2  公司全体董事出席董事会审议季度报告。 

 

1.3  公司负责人白凡、主管会计工作负责人李向荣及会计机构负责人（会计主管人员）盛白保

证季度报告中财务报表的真实、准确、完整。 

 

1.4  本公司第一季度报告未经审计。 

 

 

二、 公司主要财务数据和股东变化 

2.1 主要财务数据 

单位：元  币种：人民币 

 本报告期末 上年度末 

本报告期末

比上年度末

增减(%) 

总资产 25,034,215,752.19 16,632,574,591.32 50.51 

归属于上市公司股东的净资产 7,840,184,728.10 8,380,002,205.19 -6.44  

    

 
年初至报告期末 上年初至上年报告期末 

比上年同期

增减(%) 

经营活动产生的现金流量净额 200,199,827.77 -516,424,226.50 138.77 

    

 
年初至报告期末 上年初至上年报告期末 

比上年同期

增减（%） 

营业收入 1,271,193,020.88 800,737,516.72 58.75 

归属于上市公司股东的净利润 -181,932,006.97 -526,016,477.39 65.41 

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润 
-189,693,309.58 -522,031,052.90 63.66 

加权平均净资产收益率（%） -2.29 -6.05 
增加 3.76个

百分点 

基本每股收益（元/股） -0.1859 -0.5374 65.41 

稀释每股收益（元/股） -0.1859 -0.5374 65.41 

扣除非经常性损益后的基本每

股收益（元／股） 
-0.1938 -0.5333 63.66 
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非经常性损益项目和金额 

√适用 □不适用  

单位：元  币种：人民币 

项目 本期金额 说明 

非流动资产处置损益 -773,572.01  

越权审批，或无正式批准文件，或偶发性的税收返还、减免   

计入当期损益的政府补助，但与公司正常经营业务密切相关，符

合国家政策规定、按照一定标准定额或定量持续享受的政府补助

除外 

6,446,272.89 

 

计入当期损益的对非金融企业收取的资金占用费 1,801,801.66  

企业取得子公司、联营企业及合营企业的投资成本小于取得投资

时应享有被投资单位可辨认净资产公允价值产生的收益 
 

 

非货币性资产交换损益   

委托他人投资或管理资产的损益   

因不可抗力因素，如遭受自然灾害而计提的各项资产减值准备   

债务重组损益   

企业重组费用，如安置职工的支出、整合费用等   

交易价格显失公允的交易产生的超过公允价值部分的损益   

同一控制下企业合并产生的子公司期初至合并日的当期净损益   

与公司正常经营业务无关的或有事项产生的损益   

除同公司正常经营业务相关的有效套期保值业务外，持有交易性

金融资产、衍生金融资产、交易性金融负债、衍生金融负债产生

的公允价值变动损益，以及处置交易性金融资产、衍生金融资产、

交易性金融负债、衍生金融负债和其他债权投资取得的投资收益 

1,400,268.47 

 

单独进行减值测试的应收款项、合同资产减值准备转回     

对外委托贷款取得的损益  45,492.66  

采用公允价值模式进行后续计量的投资性房地产公允价值变动产

生的损益 
 

 

根据税收、会计等法律、法规的要求对当期损益进行一次性调整

对当期损益的影响 
 

 

受托经营取得的托管费收入   

除上述各项之外的其他营业外收入和支出 1,347,035.83  

其他符合非经常性损益定义的损益项目   

少数股东权益影响额（税后） -5,665.64  

所得税影响额 -2,500,331.25  

合计 7,761,302.61  

 

 

2.2 截止报告期末的股东总数、前十名股东、前十名流通股东（或无限售条件股东）持股情况

表 

单位：股 
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股东总数（户） 26,206 

前十名股东持股情况 

股东名称（全称） 
期末持股 

数量 

比例

(%) 

持有有限售条

件股份数量 

质押或冻结情况 
股东性质 

股份状态 数量 

北京首都旅游集团有限责

任公司 
339,506,274 34.37 0 无  国有法人 

携程旅游信息技术(上海)

有限公司 
151,058,735 15.29 0 无  

境内非国有

法人 

香港中央结算有限公司 78,828,328 7.98 0 未知  境外法人 

SMART MASTER 

INTERNATIONAL   

LIMITED 

9,140,555 0.93 0 未知  境外法人 

中国工商银行股份有限公

司－华安媒体互联网混合

型证券投资基金 

8,045,184 0.81 0 未知  其他 

中国工商银行股份有限公

司－富兰克林国海沪港深

成长精选股票型证券投资

基金 

8,022,771 0.81 0 未知  其他 

全国社保基金一一五组合 6,500,000 0.66 0 未知  其他 

基本养老保险基金一二零

四组合 
6,172,439 0.62 0 未知  其他 

中国银行股份有限公司－

华商甄选回报混合型证券

投资基金 

6,115,859 0.62 0 未知  其他 

中信证券股份有限公司－

社保基金 17051 组合 
5,822,823 0.59 0 未知  其他 

前十名无限售条件股东持股情况 

股东名称 持有无限售条件流通股

的数量 

股份种类及数量 

种类 数量 

北京首都旅游集团有限责任公司 339,506,274 
人民币普通

股 
339,506,274 

携程旅游信息技术(上海)有限公司 151,058,735 
人民币普通

股 
151,058,735 

香港中央结算有限公司 78,828,328 
人民币普通

股 
78,828,328 

SMART MASTER INTERNATIONAL   LIMITED 9,140,555 
人民币普通

股 
9,140,555 

中国工商银行股份有限公司－华安媒体互

联网混合型证券投资基金 
8,045,184 

人民币普通

股 
8,045,184 

中国工商银行股份有限公司－富兰克林国

海沪港深成长精选股票型证券投资基金 
8,022,771 

人民币普通

股 
8,022,771 



2021 年第一季度报告 

5 / 13 

 

全国社保基金一一五组合 6,500,000 
人民币普通

股 
6,500,000 

基本养老保险基金一二零四组合 6,172,439 
人民币普通

股 
6,172,439 

中国银行股份有限公司－华商甄选回报混

合型证券投资基金 
6,115,859 

人民币普通

股 
6,115,859 

中信证券股份有限公司－社保基金 17051

组合 
5,822,823 

人民币普通

股 
5,822,823 

上述股东关联关系或一致行动的说明 公司第一大股东和第二大股东之间及其与前十名其他股东

间无关联关系，未知其他股东之间关联关系。 

表决权恢复的优先股股东及持股数量的说

明 
无 

 

 

 

2.3 截止报告期末的优先股股东总数、前十名优先股股东、前十名优先股无限售条件股东持股

情况表 

□适用 √不适用  

三、 重要事项 

3.1 公司主要会计报表项目、财务指标重大变动的情况及原因 

√适用 □不适用  

3.1.1 报告期内总体经营情况      

随着国家对疫情防控措施的不断积极推进，旅游行业形势明显好转，消费者消费意愿不断增

强。虽然2021年1、2月份，受疫情反弹影响，政府加大防疫管控力度并号召大家“就地过年”, 酒

店行业客流量有所下降，但自2021年3月16日，北京取消进出京7日内核酸检测阴性证明以后，全

国旅游各个子行业得到迅速恢复和快速发展。2021年清明节期间，全国国内旅游出游人次恢复至

疫情前同期的94.5%。根据央视财经3月21日报道，去哪儿数据显示，五一期间出行的机票预订量

已经达到2019年同期的2倍。旅客出行热度持续升温，酒店行业复苏趋势明显。公司继续积极推进

四大战略：加速开店步伐，升级品牌和产品，优化会员权益，提升体验和效率。及时把握宏观环

境和市场发展趋势，提升各酒店品牌在消费者及业主层面的认可度。做大做强主业，形成布局完

善、特色鲜明、主次清晰的酒店品牌矩阵，形成品牌合力，全力打造新时代精彩生活方式服务生

态圈。在具体措施上，主要突出发力五个方面： 

1）积极推进规模优先发展战略 

2021年，公司力争开店再提速，努力推进全年1,400-1,600家开店目标。一季度新开店184家，

截至3月末的储备店数再创新高，达到1,407家，为后续加速开店奠定了坚实基础。 

2）充分利用新媒体，提升品牌和产品宣传 

充分利用品牌特色，关注可视化创新，打造品牌发声基地，通过官微，抖音、视频号等宣传

渠道，抓住社交流量入口，以品牌内涵宣传为核心传播点，结合当下热点，注重内容设计、塑造

传播价值及理念，录制有新意的短视频，进行产品创意化展现，为品牌和产品创造情感附加价值，

特别展现出不一样的如家。 
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3）发挥会员优势，增强会员消费体验 

从目标客户需求出发，公司于3月28日推出全新会员卡，升级十大会员权益。进行全新升级后

的会员权益以住宿优惠为核心，同时关注吃喝玩乐、出行需求及精神享受，把消费者要求“多享

受+巨省钱”的诉求点完美结合起来，真正做到“住+吃喝玩乐”都省钱，让会员在首旅酒店平台

上体验全方位服务，让会员即使不在酒店，也能在出差、旅游、工作和闲暇时使用会员权益。截

止3月31日，公司会员总数已达到1.28亿，比2020年第一季度末增长6.72%。 

4）以客户为中心，用科技赋能，落实智慧酒店 

公司以智能提效益，应用 5G、云计算、人工智能等数字化技术，拓展服务渠道，与多家智能

化产品供应商开展集团战略合作，为成员酒店提供智能化升级。公司通过送物机器人，自助入住

机，智能电视和智能客控等新技术的应用和推广，帮助酒店实现科技升级，在提高酒店运营效率

的同时，也为酒店客人提供了更加便捷、高效、私密、安全的入住体验，提升了品牌美誉度。 

5）继续加强内部管控，降本增效 

公司全面开展降成本、减亏损专项行动，加强成本费用的预算精细化管控，并通过更多技术

运用提升酒店人员效率和公司管理效率。同时积极拓宽融资渠道，保障公司持续健康发展。公司

于2020年 4季度在银行间市场交易商协会获得金额分别为15亿元及25亿元的中期票据及超短期

融资券的注册额度。2021 年 1 月和 3月，公司发行两期超短期融资券各 4亿元，累计 8亿元，发

行利率为 2.90%和 3.10%。公司通过较低利率的超短期融资券置换利率较高的银行贷款，有效降低

了财务费用。 

在市场逐渐恢复以及公司一系列增收降本措施的推动下，2021年第一季度公司利润总额为

-21,744.45万元，比上年同期减亏42,477.22万元，减亏66.14%。公司酒店业务利润总额-27,834.79

万元，比上年同期减亏35,794.88万元，减亏56.26%；景区运营业务利润总额为6,090.33万元，比

上年同期增加6,682.33万元，增长1,128.77%。 

2021年第一季度公司归属于上市公司股东的净亏损为18,193.20万元，比上年同期减亏

34,408.45万元，减亏65.41%；每股收益-0.1859元/股，比上年同期增加0.3515元/股，增长65.41%。

扣除非经常性损益后的归属于上市公司股东的净亏损为18,969.33万元，比上年同期减亏

33,233.77万元，减亏63.66 %；扣除非经常性损益后的归属于上市公司股东的每股收益-0.1938

元/股，比上年同期增加0.3395元/股，增长63.66%。 

 

3.1.2 公司主要会计报表项目、财务指标重大变动情况及原因 

 

资产负债表主要项目变动说明 

单位：万元  币种：人民币 

项目 期末余额 期初余额 增减额 增减比 情况说明 

交易性金融资产 1,073.64 36,793.99  -35,720.35 -97.08% 主要系本期理财产品净减少35,000.00万元。 

预付款项 4,757.00 15,037.93 -10,280.93 -68.37% 
主要系公司执行新租赁准则，预付的租金改为冲减租赁

负债，不再确认为预付账款。 

一年内到期的非

流动资产 
1,502.14 - 1,502.14 100.00% 

系公司执行新租赁准则后，将一年以内的应收融资租赁

款确认为一年内到期的非流动资产。 

长期应收款 30,276.57 15,378.43 14,898.14 96.88% 
主要系执行新租赁准则后，将一年以上的应收融资租赁

款确认为长期应收款。 

在建工程 10,526.20 19,846.89 -9,320.69 -46.96% 
系一季度酒店新建及升级改造竣工项目多于开工项目所

致。 
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使用权资产 875,607.89 - 875,607.89 100.00% 系公司执行新租赁准则，将承租合同确认为使用权资产。 

短期借款 86,000.00 60,000.00  26,000.00 43.33% 
系公司净增加首旅集团财务公司借款16,000.00万元以

及银行借款10,000.00万元。 

应交税费 6,018.45 10,598.65 -4,580.20 -43.21% 系公司收入和经营利润季节性波动影响所致。 

一年内到期的非

流动负债 
232,356.52  98,653.14 133,703.38 135.53% 

主要系执行新租赁准则后，将承租合同一年内的应付款

计入一年内到期的非流动负债。 

其他流动负债  41,392.89  1,232.81 40,160.08 3,257.60% 
主要系公司期末持有一季度发行的40,000.00万元超短

期融资债劵所致。 

长期借款 43,920.00 102,800.00 -58,880.00 -57.28% 
主要系将60,000.00万元一年内到期的长期借款重分类

至一年内到期的非流动负债所致。 

租赁负债 878,038.29 - 878,038.29 100.00% 
系公司执行新租赁准则，将承租合同一年以上应付款确

认为租赁负债。 

预计负债 - 1,442.84 -1,442.84 -100.00% 
系公司执行新租赁准则，将原准则下计提的租赁合同亏

损重分类到使用权资产减值准备。 

其他非流动负债 7,854.87 82,888.85 -75,033.98 -90.52% 

主要系执行新租赁准则后，公司不再将原准则下租金直

线法和实际支付金额之差异确认为其他非流动负债，并

将满足条件的不利租约确认为使用权资产。 

 

利润表主要指标变动说明 

单位：万元  币种：人民币 

项目 2021年1-3月 2020年1-3月 增减额 增减比 情况说明 

营业收入 127,119.30 80,073.75 47,045.55 58.75% 
主要系公司于上年同期受到新冠疫情严重冲击，2021 年一

季度业绩有所恢复，营业收入较上年同期大幅上升。 

销售费用 7,046.25 4,080.06 2,966.19 72.70% 
主要系公司抓住机遇深入挖掘渠道，加大营销投入，各项

销售费用较去年同期增长所致。 

财务费用 12,852.03 2,423.27 10,428.76 430.36% 
主要系执行新租赁准则确认租赁负债融资费用，导致利息

支出较上年同期增加10,547.00万元。 

其他收益 2,108.17 3,308.02 -1,199.85 -36.27% 
主要系公司收到政府企业发展与扶持奖励基金时间差异所

致。 

投资收益 -484.13 -814.25 330.12 40.54% 
主要原因：1）2021年一季度参股企业投资收益较上年同期

增加317.07万元；2）理财收益较上年同期增加54.52万元。 

公允价值变动收益

/（损失） 
19.00 -1,014.96  1,033.96 101.87% 

上年同期损失来自于公司持有的中国外运流通股股份的价

格下跌，该股票公司已于2020年全部减持。 

信用减值（损失）/

转回 
-26.63 20.47 -47.10 -230.09% 主要系公司预期信用损失风险增加所致。 

资产减值损失  -432.25 -3.56 -428.69 -12,041.85% 主要系固定资产减值损失增加所致。 

营业外收入 167.71 30.31 137.40 453.32% 
主要系一季度确认首旅创新大赛奖励收入及关店清理收益

所致。 

营业外支出 33.01 88.79 -55.78 -62.82% 主要系本期计提的诉讼赔偿损失比上年同期减少所致。 

所得税费用 -2,542.70 -10,165.96 7,623.26 74.99% 主要系本季度公司亏损较上年同期大幅下降所致。 
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公司从 2021 年 1 月 1 日起实施新租赁准则，2021 年第一季度的报表按照新准则的要求对租

赁合同营业利润相关损益科目进行了列示，与原租赁准则下的列示有所不同。2021 年第一季度和

2020 年第一季度的相关科目列示如下： 

单位：元  币种：人民币 

  

2021 年第一季度 

新租赁准则 

借/（贷） 

2020 年第一季度 

原租赁准则 

 借/（贷） 

营业收入  -27,916,620.53 -10,752,849.52 

营业成本 358,678,968.41 442,510,139.87 

管理费用 935,327.45   1,559,013.54     

财务费用  105,470,047.96  - 

小计 437,167,723.29    433,316,303.89 

 

现金流量表主要指标变动说明 

单位：万元  币种：人民币 

项目 2021年1-3月 2020年1-3月 增减额 增减比 情况说明 

经营活动产生的

现金流量净额 
20,019.98  -51,642.42 71,662.40 138.77% 

主要原因：1）公司上年同期受到新冠疫情严重影响，经

营活动产生的现金流大幅下降，而2021年一季度市场回

暖，公司业绩恢复，经营活动产生的现金流大幅改善；2）

公司本期执行新租赁准则后，租赁产生的现金支出

39,382.60万元重分类至筹资活动产生的现金流。 

投资活动产生的

现金流量净额 
10,181.16 -21,135.13 31,316.29 148.17% 

主要系本期净赎回理财产品35,000万元，上年同期净投资

理财产品3,000.00万元所致。 

筹资活动产生的

现金流量净额 
-33,377.70 134.41 -33,512.11 -24,932.75% 

主要系公司本期执行新租赁准则，租赁负债产生的现金支

出39,382.60万元计入支付其他与筹资活动有关的现金。 

 

3.1.3 公司第一季度酒店经营数据 

1.品牌市场数据 

截至 2021 年 3月 31 日，公司酒店数量 4,992 家（含境外 1家），客房间数 437,861 间，覆

盖 459 个城市。公司中高端酒店数量 1,205 家，占比 24.1%，客房间数 132,073 间，占总客房间

数的 30.2%。 

 

截至 2021 年 3月 31 日公司酒店数据统计表 

品牌 

酒店数量 客房间数 

2021 年 3 月末 2021 年 3 月末 

合计 直营 特许 合计 直营 特许 

经济型酒店 2,454 573 1,881 234,348 65,529 168,819 

如家 1,968 463 1,505 193,567 50,789 142,778 

莫泰 233 86 147 26,093 12,468 13,625 

蓝牌驿居 104 - 104 5,911 - 5,911 

华驿 63 - 63 2,560 - 2,560 

云上四季 32 7 25 2,317 805 1,512 
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雅客怡家 31 1 30 1,851 80 1,771 

欣燕都 23 16 7 2,049 1,387 662 

中高端酒店 1,205 211 994 132,073 29,187 102,886 

如家商旅 556 79 477 51,054 9,856 41,198 

如家精选 252 50 202 24,889 6,290 18,599 

和颐 180 36 144 21,145 5,895 15,250 

金牌驿居 43 11 32 2,452 914 1,538 

艾扉 24 1 23 1,989 150 1,839 

万信 5 - 5 645 - 645 

柏丽艾尚 12 4 8 1,204 530 674 

璞隐 14 5 9 1,866 720 1,146 

扉缦 7 3 4 763 361 402 

云上四季尚品 9 5 4 654 451 203 

逸扉 5 4 1 992 788 204 

Yunik 5 3 2 346 265 81 

嘉虹 3 3 - 527 527 - 

建国铂萃 2 1 1 128 118 10 

首旅建国 62 2 60 17,797 922 16,875 

首旅京伦 16 1 15 4,066 601 3,465 

首旅南苑 10 3 7 1,556 799 757 

云酒店 829 - 829 45,541 - 45,541 

其他 504 2 502 25,899 138 25,761 

管理输出 501 - 501 25,729 - 25,729 

如家小镇 2 1 1 74 42 32 

漫趣乐园 1 1 - 96 96 - 

小计 4,992 786 4,206 437,861 94,854 343,007 

 

 

2.品牌拓展数据 

2021 年第一季度，公司新开店数量为 184 家，其中直营店 7家，特许加盟店 177 家。经济型

酒店新开店数量为 48 家；中高端酒店新开店数量为 46 家；云酒店 78 家；其他新开店数量为 12

家，其中管理输出酒店 12家。 

截至 2021 年 3月 31 日，公司已签约未开业和正在签约店为 1,407 家。 

 

2021 年第一季度新开店数据表 

品牌 

新开店数量 

2021 年 1-3 月 

合计 直营 特许 

经济型酒店 48 1 47 

中高端酒店 46 6 40 

云酒店 78 - 78 

其他 12 - 12 
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小计 184 7 177 

 

3.品牌经营数据表 

（1）首旅如家酒店 2021 年第一季度经营数据： 

2021 年 1至 3月首旅如家全部酒店 RevPAR 94 元，比去年同期增长 73.0%。平均房价 169 元，

比去年同期增长 4.6%；出租率 55.5%，比去年同期增长 22.0 个百分点。  

同比 2019 年 RevPAR 下降 33.9%。平均房价下降 10.3%，出租率下降 19.8 个百分点。 

 

2021 年 1至 3月首旅如家酒店三项指标统计表 

项目 

RevPAR 均价 出租率 

2021 年 1

至 3 月 

同比 

2020 年% 

2021 年 1

至 3 月 

同比 

2020 年% 

2021 年 1

至 3 月 

同比 2020 年

增减百分点 

经济型酒店 83 70.5% 142 2.5% 58.7% 23.4 

直营 76 67.0% 135 3.0% 55.9% 21.4 

特许管理 86 71.5% 144 2.2% 59.9% 24.2 

中高端酒店 122 74.5% 234 -1.3% 52.4% 22.8 

直营 134 78.8% 261 4.3% 51.5% 21.5 

特许管理 119 73.5% 226 -2.9% 52.7% 23.2 

云酒店 65 54.4% 139 -3.0% 46.6% 17.3 

特许管理 65 54.4% 139 -3.0% 46.6% 17.3 

小计 94 73.0% 169 4.6% 55.5% 22.0 

直营 94 77.3% 172 8.3% 54.5% 21.2 

特许管理 94 71.5% 168 3.4% 55.8% 22.2 

 

2021 年 1至 3月首旅如家酒店三项指标统计表 

项目 

RevPAR 均价 出租率 

2021 年 1

至 3 月 

同比 

2019 年% 

2021 年 1

至 3 月 

同比 

2019 年% 

2021 年 1

至 3 月 

同比 2019 年

增减百分点 

经济型酒店 83 -34.5% 142 -11.8% 58.7% -20.3 

直营 76 -34.5% 135 -10.7% 55.9% -20.4 

特许管理 86 -34.5% 144 -12.2% 59.9% -20.4 

中高端酒店 122 -39.7% 234 -25.7% 52.4% -12.2 

直营 134 -39.5% 261 -20.3% 51.5% -16.3 

特许管理 119 -39.1% 226 -26.9% 52.7% -10.6 

云酒店 65 -35.7% 139 -13.4% 46.6% -16.1 

特许管理 65 -35.7% 139 -13.4% 46.6% -16.1 

小计 94 -33.9% 169 -10.3% 55.5% -19.8 

直营 94 -32.8% 172 -8.3% 54.5% -19.8 

特许管理 94 -34.3% 168 -11.0% 55.8% -19.9 

注释：不含管理输出酒店 RevPAR 数据。 

 

（2）首旅如家酒店 2021 年第一季度 18个月以上成熟店的经营数据： 
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截至 2021 年 3月 31 日，首旅如家 18 个月以上成熟酒店共有 3,294 家。2021 年 1至 3 月首

旅如家成熟酒店酒店 RevPAR 95 元，比去年同期增长 78.5%。平均房价 166 元，比去年同期增长

0.4%；出租率 57.0%，比去年同期增长 25.0 个百分点。 

同比 2019 年成熟酒店 RevPAR 下降 35.0%。平均房价下降 13.2%，出租率下降 19.2 个百分点。 

 

2021 年 1至 3月首旅如家开业 18 个月以上酒店三项指标统计表 

项目 酒店数量 

RevPAR 均价 出租率 

2021年1

至 3 月 

同比 

2020 年% 

2021 年 1

至 3 月 

同比 

2020 年% 

2021 年 1

至 3 月 

同比 2020

年增减百

分点 

经济型酒店 2,223 83 77.9% 141 1.0% 59.0% 25.5 

直营 572 76 73.2% 135 2.1% 55.9% 23.0 

特许管理 1,651 87 79.8% 143 0.5% 60.4% 26.7 

中高端酒店 751 129 82.2% 246 -2.8% 52.4% 24.4 

直营 166 139 86.1% 263 -1.1% 52.8% 24.8 

特许管理 585 125 80.5% 240 -3.5% 52.3% 24.3 

云酒店 320 73 53.4% 141 -3.3% 51.6% 19.1 

特许管理 320 73 53.4% 141 -3.3% 51.6% 19.1 

小计 3,294 95 78.5% 166 0.4% 57.0% 25.0 

直营 738 92 78.4% 167 2.6% 55.1% 23.4 

特许管理 2,556 96 78.5% 166 -0.5% 57.8% 25.6 

2021 年 1至 3月首旅如家开业 18 个月以上酒店三项指标统计表 

项目 酒店数量 

RevPAR 均价 出租率 

2021 年 1

至 3 月 

同比 

2019 年% 

2021 年 1

至 3 月 

同比 

2019 年% 

2021 年 1

至 3 月 

同比 2019 年

增减百分点 

经济型酒店 2,223 83 -35.2% 141 -11.8% 59.0% -21.4 

直营 572 76 -34.7% 135 -9.8% 55.9% -21.3 

特许管理 1,651 87 -35.4% 143 -12.5% 60.4% -21.4 

中高端酒店 751 129 -37.3% 246 -22.1% 52.4% -12.6 

直营 166 139 -37.8% 263 -20.0% 52.8% -15.1 

特许管理 585 125 -36.8% 240 -22.8% 52.3% -11.5 

云酒店 320 73 -31.2% 141 -13.4% 51.6% -13.3 

特许管理 320 73 -31.2% 141 -13.4% 51.6% -13.3 

小计 3,294 95 -35.0% 166 -13.2% 57.0% -19.2 

直营 738 92 -35.4% 167 -12.2% 55.1% -19.8 

特许管理 2,556 96 -34.9% 166 -13.6% 57.8% -18.9 

注释：不含管理输出酒店 RevPAR 数据。 

 

4.酒店区域分布 

省(或直辖市、自治区) 
截至 2021 年 3 月 31 日开业酒店 

直营酒店 特许管理及 合计 



2021 年第一季度报告 

12 / 13 

 

管理输出酒店 

酒店数量 客房间数 酒店数量 客房间数 酒店数量 客房间数 

北京 45 6,093 231 24,970 276 31,063 

上海 81 11,623 286 24,528 367 36,151 

江苏、浙江、安徽 141 16,645 840 65,449 981 82,094 

天津、山东、河北 136 15,074 915 69,077 1,051 84,151 

珠三角（广州、深圳、珠海、

佛山、惠州、东莞、中山、

江门、肇庆） 

46 6,045 99 8,179 145 14,224 

四川、重庆 24 3,183 160 14,157 184 17,340 

其他 313 36,191 1,674 136,447 1,987 172,638 

合计 786 94,854 4,205 342,807 4,991 437,661 

    公司中国境内酒店家数 4,991 家，客房间数 437,661 间。北京、上海、苏浙皖、津鲁冀、珠

三角和川渝地区的酒店总数 3,004 家，客房间数 265,023 间，占总数的 60.6%。 

 

3.2 重要事项进展情况及其影响和解决方案的分析说明 

√适用 □不适用  

公司购买银行理财产品概况： 

2021 年 1-3 月公司共进行了累计金额 2.27 亿元的银行短期理财产品的投资。2021 年 3 月 31

日，本公司未赎回的理财产品余额为 0.1 亿元。未到期理财明细情况如下表： 

                                                       单位：万元  币种：人民币 

受托人 

委托

理财

类型 

委托

理财

金额 

委托理财起

始日期 

委

托

理

财

终

止

日

期 

资

金 

来

源 

 

资

金 

投

向 

报

酬

确

定 

方

式 

年

化 

收

益

率 

 

预

期

收

益 

(

如

有

) 

 

实

际 

收

益

或

损

失 

实

际

收

回

情

况 

是

否

经

过

法

定

程

序 

未

来

是

否

有

委

托

理

财

计

划 

减

值

准

备

计

提

金

额

(

如

有

) 

招商银行厦

门鹭江支行 

银行

理财

产品 

1,000 2018-10-23 T+1 自

有

资

金 

         

 

截止2021年3月31日，公司未到期银行理财产品共1笔，总计余额1,000万元，全部为公司自有

资金在招商银行进行的T+1短期理财产品。 
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3.3 报告期内超期未履行完毕的承诺事项 

□适用 √不适用  

 

3.4 预测年初至下一报告期期末的累计净利润可能为亏损或者与上年同期相比发生重大变动的

警示及原因说明 

√适用 □不适用  

    2021年中国经济迎来强势复苏，中国科学的疫情防控措施，完整的产业结构，保持连续性、

稳定性、可持续性的宏观政策，积极的财政政策，庞大的消费基数，以“国内大循环为主体，国

内国际双循环相互促进的发展格局”更加有助于我国在全球复苏周期中经济快速的恢复。 

    受益于经济的强势复苏，旅游酒店业已迎来曙光，公司3月中旬开始酒店经营主要三项指标已

经开始快速恢复，大幅缩小与2019年同期差距，预计下一业绩报告期公司的经营状况将大幅度好

于去年同期水平。 

 

公司名称 
北京首旅酒店（集团）股份

有限公司 

法定代表人 白凡 

日期 2021 年 4月 30 日 

 

 


