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中国证券监督管理委员会： 

贵会于 2021 年 9 月 28 日出具的《关于请做好科沃斯机器人股份有限公司公开发行

可转债发审委会议准备工作的函》（以下简称“告知函”）已收悉。科沃斯机器人股份有

限公司（以下简称“科沃斯”、“发行人”、“公司”）与中国国际金融股份有限公司（以

下简称“保荐机构”）、信永中和会计师事务所（特殊普通合伙）（以下简称“发行人会

计师”）等相关方对告知函所列问题进行了逐项核查，现回复如下，请予审核。 

如无特别说明，本答复使用的简称与《科沃斯机器人股份有限公司公开发行 A 股

可转换公司债券募集说明书（上会稿）》中的释义相同，若出现合计数值与各分项数值

之和尾数不符的情况，均为四舍五入原因造成。 
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问题一、关于货币资金。报告期内，申请人货币资金余额分别为 114,272.12 万元、

108,816.66 万元、196,520.69 万元及 201,999.80 万元，占流动资产的比例分别为 34.01%、

34.37%、39.52%及 32.19%。本次募集资金总额不超过 104,000 万元。 

请申请人：（1）列示报告期内货币资金存放银行情况，说明是否存在使用受限情

形，是否存在由控股股东及关联方归集管理等情形；（2）说明本次募集资金的必要性

以及募投项目产能消化措施及可行性。 

请保荐机构、申报会计师说明核查依据、方法、过程，并发表明确核查意见。 

回复： 

一、发行人说明 

（一）列示报告期内货币资金存放银行情况，说明是否存在使用受限情形，是否

存在由控股股东及关联方归集管理等情形 

1、货币资金具体存放、是否使用受限、是否由控股股东及关联方归集情况列示 

报告期内，公司及子公司的货币资金主要存放于银行，少部分因公司开展电商业务

需要而存于支付宝账户、京东钱包、微信账户及 PINGPONG 等第三方金融机构账户，

此外有零星余额作为库存现金供公司日常使用。 

截至各期末，公司全部货币资金具体分布银行以及各自是否存在使用受限、是否由

控股股东及关联方归集管理的情况列示如下： 

   单位：万元 

存放银行

或第三方 

使用

是否

受限 

类型 

2021年 6月

30 日 

2020 年 12

月 31 日 

2019 年 12

月 31 日 

2018 年 12

月 31 日 

是否为控股

股东及关联

方归集管理

账户 
金额 1 金额 金额 金额 

中国银行 

否 活期 85,435.61 92,509.90 39,994.47 29,023.07 否 

否 
募集资

金 2专户 
- 593.25 2,272.68 21,190.90 否 

否 
理财（包

括定期） 
4,230.05 2,550.00 20,038.10 8,080.00 否 

建设银行
3 

否 活期 28,022.24 25,565.16 2,159.55 3,383.12 否 

否 
募集资

金专户 
1,184.99 501.97 1,397.29 23,726.21 否 

否 
理财（包

括定期） 
8,000.00 12,000.00 18,000.00 - 否 
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存放银行

或第三方 

使用

是否

受限 

类型 

2021年 6月

30 日 

2020 年 12

月 31 日 

2019 年 12

月 31 日 

2018 年 12

月 31 日 

是否为控股

股东及关联

方归集管理

账户 
金额 1 金额 金额 金额 

是 保证金 2.42 - - - 否 

中信银行 

否 活期 17,983.74 11,526.70 31.19 10.86 否 

否 
募集资

金专户 
- 0.35 4,296.77 10,986.98 否 

否 理财 3,250.00 900.00 - 610.00 否 

交通银行 

否 活期 32.66 215.15 9.47 5.02 否 

否 理财 750.00 - - - 否 

否 4 保证金 1,110.98 960.21 129.40 485.25 否 

是 保证金 480.58 - 144.90 - 否 

江苏银行 
否 活期 0.08 0.01 6.87 4.00 否 

否 理财 - - 475.20 - 否 

招商银行 否 活期 11,992.41 4,074.08 58.76 3.01 否 

民生银行 否 活期 10,008.31 1,007.73 3.75 1.07 否 

汇丰银行 否 活期 7,011.81 5,028.50 1,112.38 18.97 否 

德意志银

行 
否 活期 5,807.36 16,390.55 5,930.22 3,816.84 否 

摩根大通

银行 
否 活期 4,751.97 6,799.92 5,090.86 1,550.51 否 

宁波银行 否 活期 1,549.32 83.09 1,032.81 1.39 否 

农业银行 否 活期 1,365.22 4,907.97 249.45 7,083.30 否 

浦发银行 否 活期 525.91 3,587.44 1,016.51 1,082.12 否 

西班牙萨

瓦德尔银

行 

否 活期 344.19 345.57 174.96 258.42 否 

兴业银行 否 活期 319.09 1,612.70 1,995.72 331.71 否 

工商银行 否 活期 171.65 1,513.21 91.82 100.83 否 

其他银行
5 

否 活期 1,161.45 1,560.88 1,412.72 809.22 否 

其他货币

资金 6 

是 

存放第

三方保

证金 

0.01 0.01 0.01 0.01 否 

否 

第三方

账户余

额 

6,503.24 2,276.84 1,681.79 1,700.32 否 

库存现金 否 / 4.52 9.51 9.01 8.99 否 

合计 - - 201,999.80 196,520.69 108,816.66 114,272.12 - 

注：1、涉及外币的，以历史汇率折合人民币汇总； 
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2、本表统计的募集资金均为公司 2018 年首次公开发行股票并上市募投项目建设使用，专用于募投

项目用途，但公司日常动用该资金并不受限，下同； 

3、 截至 2021 年 6 月 30 日建设银行募集资金专户余额高于截至 2020 年 12 月 31 日余额的原因系

部分原以短期保本理财形式存放的募集资金陆续赎回使用所致； 

4、 参照《企业会计准则应用指南》对《企业会计准则第 31 号——现金流量表》的解释，三个月

以内可解释为期限短、流动性强，因此对于期限在三个月以上的保证金，作为受限保证金；期限在

三个月以下的保证金，作为非受限保证金； 

5、 主要为日本三井住友银行、苏州银行、意大利伦巴第银行等期末账户余额较低的银行； 

6、 主要为因电商平台店铺的业务需要而存于支付宝、京东钱包、微信账户及 PINGPONG 等第三

方账户余额。 

 

综上，公司的银行存款主要存放于中国银行、中国建设银行、中信银行等大型国有

银行和股份制商业银行，同时公司因国际贸易业务需要，部分银行存款存放于汇丰银行、

德意志银行、摩根大通银行等大型外资银行，另有为开展电商业务而在支付宝等第三方

机构账户存放的可灵活使用的货币资金。公司货币资金中，只有少量期限超过三个月的

为保函、票据、信用证业务存放的保证金等存放款项存在受限的情形，占比极低。具体

情况汇总如下： 

单位：万元 

类别 2021 年 6 月 30 日 2020 年 12 月 31 日 2019 年 12 月 31 日 2018 年 12 月 31 日 

银行活期存

款、短期理财

（含部分短期

定期存款） 

      193,898.06      193,274.13     106,851.55      112,077.55  

第三方账户 6,503.24 2,276.84 1,681.79 1,700.32 

保证金 1,593.99 960.22 274.31 485.26 

其中受限

的保证金 
         483.01            0.01           144.91             0.01    

库存现金 4.52 9.51 9.01 8.99 

合计 201,999.80 196,520.69 108,816.66 114,272.12 

 

上述货币资金均不存在由控股股东及关联方归集管理等情形。 

2、公司及控股股东及关联方出具的说明及承诺 

公司出具说明，确认“本公司独立归集货币资金，管理银行账户，不存在由控股股

东及关联方归集管理等情形。” 

公司控股股东及实际控制人出具承诺函，确认“本公司（或本人）及关联方不存在

为科沃斯机器人股份有限公司及其子公司归集资金、管理资金账户的行为，并承诺将来

也不为科沃斯机器人股份有限公司及其子公司归集资金、管理资金账户。” 
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（二）本次募集资金的必要性 

1、公司业务模式特点、快速增长趋势和新业务增长点对账面货币资金需求量大 

（1）自有消费科技品牌业务模式导致资金收付错期且流出波动大 

从细分行业角度，服务机器人及智能生活电器业务板块均具有消费科技行业的普遍

特征。为不断推出爆款产品，把握国内外市场年中及年底密集宣传和销售的购物高峰，

供应链、生产端及市场端需要长期维持较高弹性，短期内会造成因采购、生产及市场投

入大量挤占现金流的财务影响。 

从公司收入结构角度，公司在服务机器人和智能生活电器业务板块目前均以自有品

牌业务为主导，自有品牌收入贡献占比呈上升趋势，其收入占营业收入的比例自 2018

年度至 2021 年上半年由 62.82%上升至 86.74%。公司科沃斯及添可两大自有品牌产品

主要通过 B2C 和电商平台入仓方式销售。自有品牌为主的业务模式对于公司现金流的

影响在于： 

①针对 B2C 模式，公司需要在自有仓库及第三方仓库中保有较大规模的备货，以

随时满足向终端消费者配送的时效需求；针对电商平台入仓模式，公司需要向第三方电

商客户大量提前发货，尤其在促销季之前，公司需要提前备货至第三方仓库及物流仓库

中，以保证电商平台可以在促销来临时及时向终端消费者发货。因此，公司需要通过预

测未来的市场需求来备货，特别是为了应对如促销节日等特定的销售高峰带来的需求突

增进行生产备货，以饱和备货充分覆盖历次销售高峰需求； 

②在产生上述销售回款前，公司需提前数月付给上游供应商采购货款、加紧生产投

入，以及日常维系公司运营、支付人员薪酬等运营资金持续流出，收支时间错期导致公

司不同月度现金流入流出情况差异大、部分月份净流出，且月内付现也存在支出需求的

波峰。 

公司于 2018 年年中完成首次公开发行股票并上市，自上市后一年度至今发行人经

营性现金流的各月收支情况如下： 
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根据以上公司跨月的经营性现金流流入、流出情况，公司的经营性现金流呈现如下

特点： 

①从月度角度，一方面，由于年中及年底国内外有“618”、“双十一”、“双十

二”、“亚马逊 Prime Day”、“黑色星期五”购物节等销售密集期，6 月、11 月及 12

月是各年经营性现金流主要流入的月份，其他大多数月份主要为经营性现金净流出或少

量净流入的时段。由于消费科技行业竞争激烈，公司年内销售高峰回款的特点使得若爆

款打造不及预期，则对于公司现金流将产生不利影响。另一方面，上述月度现金流出情

况反映当月资金流流出整体情况，月内实际也存在若干支付需求的高点。因此，公司有

必要针对爆款产品不达预期的不利情况、短期内付款高峰情况，在账面留存较高现金或

现金等价物保障资金端抗风险能力。 

    ②从年度角度，公司 2021 年以来经营投入力度随着收入增幅亦大幅超过以前年度，

2021 年 1-8 月公司平均每月经营性现金流出高达 9.43 亿元。现金流支出大幅增加的趋

势下，为有效根据业务模式管控公司资金，满足供应链和生产端、销售端需求，公司应

当在账面留存充足的现金储备满足业务发展需要。 

综上，公司自有消费科技品牌业务模式导致资金收付错期且流出波动大，需要在账

面留存足量货币资金平抑资金需求不平衡状况。 

（2）公司多品类布局经营特点和新业务增长曲线对长期发展形成新增的资金投入

缺口 
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相对于主要可比公司石头科技和 iRobot，公司具有在细分行业内扩展产品矩阵、加

大多元化经营的品牌特点。公司最核心的扫地机器人和洗地机产品分别切中了家居生活

的不同使用场景，在产品功能和应用场景上形成互补和立体延伸，对应的服务机器人和

智能生活电器两大细分行业均处于高速增长的战略机遇期。根据 GFK 公布的行业数据，

基于销售额计算，2020 年全球扫地机器人行业规模较 2019 年增长 40%。根据奥维云网

数据，2020 年国内洗地机市场线上、线下市场规模同比增长 1,885%、4,632%。 

一方面，在生活节奏加快的社会背景下，年轻家庭和单身独居家庭可支配用于室内

清洁等家务的时间受到压缩。另一方面，年轻一代消费群体更多来自于自身较少从事家

务劳动的家庭成长环境，更容易对于智能生活电器有效解放双手的生活习惯形成更强依

赖，公司产品线的家用、商用应用场景不断扩展趋势进一步被加强。以扫地机器人、洗

地机及智能料理机等为代表的消费科技产品，一定程度上可类比洗衣机、智能电饭煲在

消费者群体中的逐步普及，未来将进一步凸显从可选型消费科技产品转变为必需型消费

科技产品的时代趋势。 

在上述时代背景和行业趋势下，一方面，为持续筑高竞争壁垒，公司需要源源不断

动用大量现金投入核心技术研发、商业化应用以及品牌宣传。另一方面，添可品牌作为

公司打造的第二增长曲线对收入和利润的贡献近年来日益凸显，公司得益于第二曲线的

强力驱动呈现收入和利润快速增长的趋势。目前，公司已全面积极探索烹饪料理和个人

护理等赛道，并持续推出试图精准解决消费痛点的科技产品，更加全面布局产品生态圈，

在已有的第一增长曲线持续增长和第二增长曲线爆发式增长的基础上，持续打造新的收

入和利润增长点。 

依据 2020 年度经审计收入计算，公司自有品牌业务销售收入相对于 2019 年度同比

增速约 41.49%。2021 年 1-6 月，公司自有品牌业务实现收入较 2020 年 1-6 月增长

164.25%，其中添可品牌实现销售收入同期大幅增长 817.02%。基于多品类布局和成功

打造的添可品牌第二增长曲线，同时结合公司多品类快速商业化经验和多年自有供应

链，公司有望持续推出新开拓品类，公司未来收入预计能够保持较高增速。假设 2021

年-2024 年，公司可在 2020 年度营业收入基础上保持当年自有品牌收入的增长率，且未

来主要的经营性流动资产及经营性流动负债在当期销售收入占比保持与 2020 年度相同

水平，则截至 2024 年底因经营性资产及经营性负债形成的对营运资金占用将大幅增至

204,344.56 万元，相对于 2021 年底运营资金占用金额 72,144.00 万元（预计数）将新增
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132,200.55 万元运营资金缺口。 

有关未来三年形成的新增营运资金缺口，具体测算过程请见《关于科沃斯机器人股

份有限公司公开发行 A 股可转换公司债券申请文件反馈意见的回复》之问题 5 之（四）

之“（2）公司未来三年运营资金需求测算”部分。 

（3）全球疫情、双边贸易摩擦等因素拉长国际航运及备货周期，加剧资金需求程

度 

公司近年来持续深化“全球化”经营战略。经过多年投入和建设，公司现已建立以美

国、德国和日本为核心覆盖北美、欧洲及亚太主要国际消费电子市场的科沃斯品牌经营

网络，并正在全面建设添可品牌销售渠道体系。2021 年 1-6 月，公司科沃斯品牌海外业

务收入同比增长 134.8%，添可品牌海外业务收入同比增长 452.8%，占各自收入比重分

别达到 31.0%和 34.6%。公司未来海外业务收入占比预计还有可能持续提升，海外收入

占比较高对加大公司账面资金需求的影响主要体现在如下方面： 

①2020 年以来，海外疫情未有效控制，导致近期集装箱滞港、船舶跳港、运输周

期不畅及港口拥堵等情况成为常态，海运周期变长，一方面导致海运成本持续提高，另

一方面公司需要更早提前向海外备货满足境外市场需求。2021 年全球主要海运市场出

现了海运受阻等极端情况，且目前预计国际航运紧张情况仍将对海运成本和更早备货产

生持续影响，短期相关付现需求增大对资金流的占用影响持续加大。 

②高增长的全球市场持续面临地缘政治风险。例如，2018 年公司预计美国市场业

务将持续保持较快速成长，但中美贸易摩擦背景下的关税加征政策反复性强，因此当年

提前生产和备货至美国市场，同时针对其他海外市场多渠道布局亦增加渠道备货。双边

贸易摩擦预计长期存在且反复，对公司资金流占用需求的增大影响预计将持续。 

③由于境外消费电子市场广泛分散在欧洲、北美及亚太地区国家，双品牌本地化运

营需要在主要目标市场留存足够现金，用以支持渠道开发、品牌宣发和本土运营等支出，

发行人近年来在海外市场设立了营销运营中心等分支机构，普遍有必要账面留存一定资

金满足业务需求。 

2、通过股本类再融资方式满足重大项目建设资金缺口并改善财务结构的迫切需求

具有较强必要性 

（1）拟建设项目需求迫切，形成了重大开支缺口 
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根据公司的长期发展战略，公司将抓住当下战略机遇，进一步打造成为面向全球的

消费科技品牌。公司已基于上述发展战略制定了明确的募集资金投入规划，重点将在科

技研发、运营管理、信息化建设和营销推广等方面持续投入建设，满足技术引领、运营

管理和品牌宣传的迫切需求，有效稳固公司在服务机器人和智能生活电器行业领域的领

先地位。有关各募投项目建设的必要性，请参见《关于科沃斯机器人股份有限公司公开

发行 A 股可转换公司债券申请文件反馈意见的回复》之问题 5 之（三）之“（3）建设

的必要性”。 

本次募投项目拟投入资金 133,601.78 万元，投资金额合计较大，建设周期相对较长。

针对该缺口若采用自筹或银行信贷的方式投入，将显著增加公司的付息费用和资金压

力。若通过公开发行可转换公司债券融资，有利于募投项目的长期稳健经营，降低财务

风险，能够使公司投资者最大程度获得公司长期增长所带来的收益。发行人报告期内积

极通过现金分红方式回报广大中小投资者，通过本次发行募集资金投向募投项目建设，

为上市公司创造更大价值，能够形成资本增值及投资收益的良性投资循环。因此，公司

除拟使用自有资金或其他自筹形式用于募投项目建设外，拟针对本次建设项目中重大资

本性开支及少部分费用性开支采取公开发行可转换公司债券形式投入合计 104,000.00

万元补足资金缺口，具有必要性。 

此外，发行人于 2021 年 10 月 15 日召开董事会审议通过了关于投资建设添可高端

智能生活电器制造中心项目的议案。公司拟在苏州市吴中区临湖镇许家港路北侧以公开

招拍挂的方式取得国有建设工业用地使用权（土地面积预计约 112 亩），并拟以自有及

自筹资金，投资 10 亿元人民币建设添可高端智能生活电器制造中心。该新增筹划中的

重大建设项目预计将进一步大幅形成公司未来资金缺口，加大公司对资金需求程度。 

（2）激烈市场竞争下，公司有必要扩充权益资金降低财务杠杆 

公司在服务机器人细分行业，主要可比的上市公司及竞争对手是石头科技及

iRobot，与其他可比公司美的集团、海尔智家、飞科电器、莱克电气的细分行业定位和

产品品类存在差异；在智能生活电器细分行业，由于报告期内产生规模化收入的主要是

以洗地机为主的产品品类销售，该细分市场尚在早期高速成长中，暂无具有较强可比性

的上市公司。 

报告期各期末，公司与石头科技、iRobot 的资产负债率、货币资金（及交易性金融
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资产）占流动资产比例同期比较情况如下： 

单位：亿元 

项目 2021 年 6 月 30 日 
2020 年 12 月 31

日 

2019 年 12 月 31

日 

2018 年 12 月 31

日 

资产负

债率（合

并） 

石头科技 15.45% 9.35% 24.38% 45.24% 

iRobot 31.10% 32.39% 29.18% 30.20% 

公司 51.01% 49.48% 42.63% 40.66% 

货币资

金（及交

易性金

融资产）

金额及

占比 

石头科技 1 56.38 84.33% 52.21 86.49% 11.43 62.53% 4.54 38.01% 

iRobot 2 26.91 50.97% 28.23 49.09% 16.73 40.29% 8.95 25.34% 

公司（货币资

金口径） 
20.20 32.19% 19.65 39.52% 10.88 34.37% 11.43 34.01% 

公司（货币资

金及交易性金

融资产合计口

径） 

22.11 35.23% 20.28 40.77% 10.93 34.51% 11.43 34.01% 

注：1、石头科技因购买金额较大的短期理财形成较大规模的交易性金融资产，其交易性金融资产

主要为短期理财产品，因此将货币资金与交易性金融资产合并计算； 

2、iRobot 资金已按照历史汇率折算为人民币，对应报表科目为现金及现金等价物。 

 

报告期各期末，公司资产负债率同期整体高于石头科技及 iRobot，且跨期呈上升趋

势。根本原因在于，一方面，由于公司具有在细分行业内扩展产品矩阵、扩大多元化经

营的品牌发展理念，为保障自身产品质量及确保多元化新品快速全面推向市场的响应能

力，公司形成并依赖自主可控的供应链及生产体系，而石头科技和 iRobot 对代工模式

具有更高依赖度，公司自主生产模式下应付供应商货款等经营性负债大幅高于可比公

司，且随着公司产销齐增而资产负债率呈现上升趋势；另一方面，公司自建并依赖独立

的品牌宣传体系和销售渠道，对经销商等大客户的依赖程度低，更加直面终端消费者，

需要持续投入宣传自主品牌和在各自有渠道提前铺货，并保持人员规模较大、占比较高

的内部销售团队，导致销售端各项经营性开支较大，最终也导致了经营性负债水平较高。

这一经营模式的差异使公司相较于两家可比公司常年处于资产负债率较高的财务状况。 

同时，根据上表，尽管公司截至 2021 年 6 月 30 日具有约 20.20 亿元货币资金储备，

但其绝对金额及占流动资产的比例均大幅低于石头科技及 iRobot 两家主要可比公司。

在消费科技日新月异的市场竞争环境中，公司十分有必要筹措资金，既增大资金储备，

又优化资产负债水平，进而增强自身抗风险能力，进一步巩固和提升公司的综合竞争实

力。 

公司充分考虑了目前的资产负债结构及不同融资渠道，计划通过本次发行可转债募
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集资金。虽然在发行结束后，公司资产负债率短期内将提升，但可转换公司债券股性较

强，结合近年来市场可转换公司债券转股趋势，本次可转换公司债券在陆续转股后公司

净资产规模将明显提升，公司资产负债结构将更加优化。公司通过发行可转换公司债券

实现中长期权益资金扩充，以增强偿债及抗风险能力的必要性强。 

综上，（1）公司自有消费科技品牌业务模式导致资金收付错期且流出波动大，需

要在账面留存足量货币资金平抑资金需求不平衡的状况； 

（2）基于多品类布局和成功打造的添可品牌第二增长曲线，结合公司多品类快速

商业化经验和多年自有供应链，公司有望持续推出新开拓品类，公司未来收入预计能够

保持较高增速，未来三年将新增大额运营资金缺口； 

（3）公司未来海外业务收入占比预计还有可能持续提升，全球疫情、双边贸易摩

擦等因素拉长国际航运及备货周期，加剧资金需求程度； 

（4）本次募投项目拟投入资金 133,601.78 万元，投资金额和资金缺口合计较大，

建设周期相对较长，若完全以自有资金或银行信贷资金投入则财务压力较大，且 2021

年 10 月以来公司新增投资 10 亿元人民币建设添可高端智能生活电器制造中心的筹划，

新增筹划中的重大建设项目预计将进一步加大公司未来资金缺口； 

（5）公司自主掌握供应链、生产体系、品牌策略及营销体系，财务杠杆水平大幅

超过主要依赖代工模式的主要可比公司及竞争对手，且目前货币资金占流动资产的比例

大幅低于主要可比公司，为进一步巩固和提升公司的综合竞争实力，募集资金扩充权益

资金、优化财务杠杆水平必要性较强。 

因此，本次募集资金具有必要性。 

（三）本次募投项目产能消化措施及可行性 

本次募集资金投资项目不涉及扩大产能或产能消化情形，各项目类型具体情况如

下： 

序号 项目名称 类型 

1 多智慧场景机器人科技创新项目 研发类项目 

2 添可智能生活电器国际化运营项目 运营及市场类项目 

3 科沃斯品牌服务机器人全球数字化平台项目 数字化平台及信息系统类项目 
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二、核查程序及核查意见 

（一）核查程序 

保荐机构及申报会计师执行的核查程序和核查依据如下：（1）获取并查阅公司货

币资金的具体构成，向相关人员了解货币资金余额较高的合理性；（2）获取并核查已

开立银行账户清单，对报告期内银行账户进行函证，确认是否存在冻结、担保或其他使

用限制的情况；（3）核查公司货币资金管理制度及运行，关注是否存在抵押、担保等

或有事项，是否存在与控股股东、实际控制人及关联方资金归集或共管情形，是否存在

关联方资金占用情形；（4）与各期公司定期报告交叉复核；（5）获取受限资金明细及

与公司了解受限原因；（6）取得发行人及控股股东、实际控制人关于资金管理的说明

及承诺；（7）与公司管理层了解未来业务规划及资金未来需求；（8）查阅可比公司公

开资料。 

（二）核查意见 

经核查，保荐机构及申报会计师认为，公司列示报告期内货币资金存放银行情况准

确，少量资金使用受限情形符合公司业务实际情况，不存在由控股股东及关联方归集管

理等情形；本次募集资金具有必要性，本次募投项目不涉及产能消化。 

 

问题二、关于存货。报告期内，申请人存货账面价值分别为 117,464.83 万元、

99,958.87 万元、128,473.02 万元及 228,054.62 万元，占流动资产的比重分别为 34.96%、

31.57%、25.84%及 36.34%。报告期内，公司存货账面价值整体呈上升趋势。 

请申请人：（1）说明存货占比较高的原因及合理性；（2）说明 2019 年申请人战

略调整后，申请人存货中低端扫地机器人情况，对应的期后销售及跌价准备计提情况；

（3）结合产品结构、生命周期及存货期后销售情况，说明存货跌价准备计提是否充分。 

请保荐机构、申报会计师说明核查依据、方法、过程，并发表明确核查意见。 

回复： 

一、发行人说明 

（一）说明存货占比较高的原因及合理性 

截至报告期各期末，公司存货的明细情况如下： 
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单位：万元 

项目 
2021 年 6 月 30 日 2020 年 12 月 31 日 2019 年 12 月 31 日 2018 年 12 月 31 日 

金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比 

原材料 46,321.91  20.31% 29,769.76 23.17% 16,771.61 16.78% 25,842.01 22.00% 

在产品 4,488.42  1.97% 2,109.02 1.64% 1,450.13 1.45% 2,760.82 2.35% 

库存商品 159,091.92  69.76% 88,313.06 68.74% 72,332.06 72.36% 79,164.27 67.39% 

周转材料 344.99  0.15% 527.64 0.41% 418.13 0.42% 633.09 0.54% 

发出商品 17,807.38  7.81% 7,753.53 6.04% 8,986.95 8.99% 9,064.64 7.72% 

合计 228,054.62  100.00% 128,473.02 100.00% 99,958.87 100.00% 117,464.83 100.00% 

 

截至 2018 年末、2019 年末、2020 年末及 2021 年 6 月末，公司存货账面价值分别

为 117,464.83 万元、99,958.87 万元、128,473.02 万元及 228,054.62 万元，占流动资产的

比重分别为 34.96%、31.57%、25.84%及 36.34%。报告期内，公司存货占流动资产的比

例整体呈上升趋势。 

公司存货主要为库存商品、原材料和发出商品，上述三项合计占比超过 97%，系为

了支持市场供货需求的品牌产品和原材料。 

报告期内，公司存货占比较高的原因具体如下： 

（1）自有品牌业务是公司主要的业务构成。报告期内，自有品牌业务占有主导地

位，自有品牌收入贡献及占比均呈上升趋势，其收入占营业收入的比例从 2018 年的

62.82%上升至 2021 年上半年的 86.74%。 

公司自有品牌产品主要通过第三方 B2C 和电商平台入仓方式销售。B2C 模式中，

公司需要在自有仓库及第三方仓库中保有较大规模的备货，以随时满足向终端消费者的

供货需求；电商平台入仓模式中，公司需要向第三方电商客户大量提前发货，尤其在促

销季之前，公司需要提前备货至第三方仓库及物流仓库中，以保证电商平台可以在促销

来临时及时向终端消费者发货。因此，公司需要通过预测未来的市场需求来备货，特别

地，为了应对如促销节日等特定的销售高峰带来的需求突增进行生产备货。 

（2）综合考虑到货物运输需要的时间和物流成本，公司会提前准备库存商品。2020

年以来，受到新冠疫情的影响，海外货物运输受阻，海外运输时间和成本增加，因而公

司对海外市场的备货时间提前，对海外市场的备货量也增加。因此在公司自有品牌产品

销量持续上涨的基础上，公司进一步加大了生产备货。因此，公司备货量较大，存货占
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比水平较高。 

（3）报告期内，公司添可品牌产品销量大幅增加，尤其是添可品牌芙万洗地机产

品在 2021 年的 618 购物节大促期间，天猫、京东和苏宁三大平台洗地机类目均排名第

一，市场占有率超过 70%。公司预计添可品牌产品销量仍将放量上涨，特别是在促销节

日期间市场供货需求预计更大，因此公司加大了添可品牌智能生活电器的生产备货力

度，公司添可品牌智能生活电器库存商品余额由 2018 年末的 5,539.13 万元大幅增长至

2021 年 6 月末的 64,461.51 万元，主要系公司为了满足市场对添可品牌智能生活电器的

需求新生产的备货。 

公司按照自身战略规划，综合市场需求判断、供货所需等进行了相应的生产备货。

截至报告期各期末，公司库龄 1 年以内的存货占比分别为 95.50%、82.40%、89.93%和

95.47%。公司存货占比虽然较高，但库龄集中在 1 年以内，均系为支持市场销售所需新

生产的备货，会于后续投入市场销售。 

综上，公司存货占比较高具有合理性。 

（二）说明 2019 年申请人战略调整后，申请人存货中低端扫地机器人情况，对应

的期后销售及跌价准备计提情况 

1、存货中低端扫地机器人情况 

2019 年公司综合分析研判未来行业发展趋势，以长期价值为导向，主动进行了战

略调整，主动退出国内市场中仅使用随机类算法和使用半全局规划类算法的低端扫地机

器人市场。公司战略调整以来，存货中的低端扫地机器人产成品情况如下： 

单位：万元 

公司 2021 年 6 月 30 日 
2020 年 12 月 31

日 

2019 年 12 月 31

日 

2018 年 12 月 31

日 

低端扫地机器人产成品 20,971.15  15,857.44  24,610.92  34,594.53  

低端扫地机器人在产成品中

占比 
11.39% 15.29% 28.77% 37.93% 

低端扫地机器人在存货中

占比 
8.83% 11.47% 23.20% 28.19% 

注：1、低端扫地机器人是指仅使用随机类算法或使用半全局规划类算法的产品； 

2、产成品是指库存商品和发出商品； 

3、主要原材料和部分生产线通用于低端及中高端扫地机器人产品，因此无法按产品种类区分。 

 

截至报告期各期末，公司低端扫地机器人产成品分别为 34,594.53 万元、24,610.92

万元、15,857.44 万元和 20,971.15 万元。公司整体战略上主动退出国内低端扫地机器人
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市场，但由于低端市场仍有盈利空间，且公司客户对低端扫地机器人产品仍有供货需求，

因而公司仍在生产和销售低端扫地机器人产品，由公司的控股子公司深圳瑞科主要生产

和销售中低端产品。2021 年上半年，为应对全球市场的供货需求，公司加大生产备货，

对低端扫地机器人产成品的库存略有上升，但低端扫地机器人的产成品占比、库存占比

均呈下降趋势。 

2019 年主动战略调整以来，公司持续提升高附加值创新型产品的占比，主动缩减

低端扫地机器人产品的占比。报告期内，公司低端扫地机器人库存的占比呈下降趋势，

与公司自 2019 年主动退出国内低端扫地机器人市场的战略相符。 

2、低端扫地机器人期后销售情况 

自 2019 年主动战略调整以来，公司低端扫地机器人的期后销售价格情况如下：  

 
2021 年 6 月末/ 

2021 年 7 月 

2020 年末/ 

2021 年 1-6 月 

2019 年末/ 

2020 年度 

2018 年末/ 

2019 年度 

低端扫地机器人期后平均

销售单价 /产成品存货平

均单价（倍） 

1.49  1.51  1.56  1.60  

注： 产成品是指库存商品和发出商品。 

 

报告期内，如上表所示，公司低端扫地机器人的期后平均销售单价是其产成品存货

平均单价的 1.5 倍左右，公司低端扫地机器人销售情况良好，期后平均销售价格均高于

存货单价，不存在期后销售价格明显低于存货账面价格的情形。 

2019 年战略调整以来，如上表所示，公司低端机器人的各期期后平均销售价格与

产成品存货平均单价的比例有所下降，主要是基于退出国内低端扫地机器人市场、普及

高附加值创新型产品的战略，公司会在部分特定渠道打折降价促销部分低端随机类扫地

机器人，从而缓解新款热销产品备货的资金需要和仓储压力，因此低端扫地机器人的期

后平均销售价格有所下降。但自 2019 年起，公司扫地机器人销售收入中来自于低端产

品的收入比重大幅下降，2021 年上半年，公司低端扫地机器人销售收入占营业收入比

例不足 1%，占比较小，低端扫地机器人的期后销售价格有所下降的情形不会对公司的

经营业绩造成重大影响。 

自 2019 年主动战略调整以来，公司低端扫地机器人的期后销售情况如下： 

 
2021 年 6 月末/ 

2021 年 7 月 

2020 年末/ 

2021 年 1-6 月 

2019 年末/ 

2020 年度 

2018 年末/ 

2019 年度 

低端扫地机器人产成品量 43 万台  32 万台 54 万台 73 万台 
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2021 年 6 月末/ 

2021 年 7 月 

2020 年末/ 

2021 年 1-6 月 

2019 年末/ 

2020 年度 

2018 年末/ 

2019 年度 

低端扫地机器人销量 6 万台 41 万台 110 万台 185 万台 

注：1、产成品是指库存商品和发出商品； 

2、以上数据系公司业务管理的数据，未经审计。 

 

报告期内，公司库存中低端扫地机器人的产成品数量相较于 2018 年呈下降趋势，

低端扫地机器人的销量亦呈下降趋势。如上表所示，公司低端扫地机器人的期后销售数

量可以覆盖期末产成品存量，期后销售情况良好，低端扫地机器人库存的库龄较短，不

存在因未能实现销售而库龄较长的情形，不存在因库龄偏长而产生存货减值风险的情

形。 

3、低端扫地机器人存货跌价准备计提 

2019 年公司主动战略调整以来，低端扫地机器人存货跌价准备计提情况如下： 

单位：万元 

公司 2021 年 6 月 30 日 2020年 12月 31日 
2019年 12月 31

日 

2018年 12月 31

日 

低端扫地机器人产成品 20,971.15  15,857.44  24,610.92  34,594.53  

跌价准备计提 1,480.61                 1,549.26  1,108.37  1,222.85  

计提比例 7.06% 9.77% 4.50% 3.53% 

 

截至报告期各期末，公司低端机器人存货跌价准备分别为 1,222.85 万元、1,108.37

万元、1,549.26 万元和 1,480.61 万元，主要是由于一方面，低端扫地机器人产品中的退

换货商品，公司会对其进行修复、翻新，而后以优惠的价格作为低端扫地机器人等级机

销售，因而可能会低于成本，因此对部分低端等级机产品计提了存货跌价准备；另一方

面，公司会在部分特定渠道打折降价促销部分退市或计划退市的低端随机类扫地机器

人，以缓解新款热销产品备货的仓储压力和资金需要，从而逐渐退出低端扫地机器人市

场、推动并普及下一代扫地机器人产品及智能生活电器等。公司按照期末成本与可变现

净值孰低原则对存货计提存货跌价准备，由于部分低端扫地机器人等级机优惠售价格低

于成本、部分退市和计划退市的低端随机类扫地机器人打折降价促销等原因，预计库存

的低端扫地机器人成本不可收回的部分，公司对其计提存货跌价准备。 

2018 年至 2020 年，低端扫地机器人存货跌价准备计提比例有所上升：公司持续提

升高附加值创新型产品占比，进一步主动缩减中低端扫地机器人生产和销售，公司低端

扫地机器人库存余额下降；而个别不再出售的退市产品和计划退市的低端随机类扫地机
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器人，随着库龄增长，计提的跌价准备略有增加，因而跌价准备计提比例有所上升。2021

年上半年，为满足客户对低端扫地机器人的供货需求，公司低端扫地机器人存货余额增

加，计提的存货跌价准备比例下降。 

（三）结合产品结构、生命周期及存货期后销售情况，说明存货跌价准备计提是

否充分 

1、公司存货跌价准备计提情况 

截至报告期各期末，公司存货计提的跌价准备情况如下： 

单位：万元 

项目 
2021 年 6 月 30 日 2020 年 12 月 31 日 2019 年 12 月 31 日 2018 年 12 月 31 日 

跌价准备 计提比例 跌价准备 计提比例 跌价准备 计提比例 跌价准备 计提比例 

原材料 2,113.20 4.36% 2,020.03 6.35% 1,864.24 10.00% 2,237.97 7.97% 

在产品 - - - - - - - - 

库存商品 7,256.82 4.36% 7,647.74 7.97% 4,222.33 5.52% 2,982.30 3.63% 

周转材料 0.06 0.02% 88.75 14.40% 29.33 6.55% 22.75 3.47% 

发出商品 - - - - - - - - 

合计 9,370.08 3.95% 9,756.52 7.06% 6,115.90 5.77% 5,243.02 4.27% 

 

截至 2018 年末、2019 年末、2020 年末及 2021 年 6 月末，公司存货跌价准备分别

为 5,243.02 万元、6,115.90 万元、9,756.52 万元和 9,370.08 万元，主要为库存商品和原

材料的存货跌价准备。具体情况如下： 

报告期内，公司对库存商品计提存货跌价准备，主要是能够正常使用的等级机，公

司将在对其修复、翻新处理后以较低的优惠价格出售，从而可能产生库存商品的减值。

其次，为了缓解新款热销产品备货的仓储压力和资金需要，公司会在部分特定渠道打折

降价促销部分退市或计划退市的老款产品，从而可能产生库存商品的减值。 

报告期内，公司对原材料计提了存货跌价准备，主要是部分各类塑料粒子、注塑件、

电器件、包材等原材料中无法继续使用或使用价值较低的废料。 

2、结合产品结构、生命周期及存货期后销售情况，说明存货跌价准备计提充分性 

（1）公司产品结构 

报告期内，公司按产品结构划分的存货构成如下： 
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单位：万元 

业务板块 产品 

2021 年 6 月 30 日 

原材料 在产品 库存商品 周转材料 发出商品 合计 当期营

业收入

占比 存货余额 占比 存货余额 占比 存货余额 占比 
存货余

额 
占比 存货余额 占比 存货余额 占比 

服务机器人 

科沃斯品牌服务机器人 
21,451.60 9.04% 1,493.92 0.63% 

91,662.31 38.61% 
248.03 0.10% 

12,728.58 5.36% 127,584.44 53.74% 48.74% 

服务机器人 ODM 639.74 0.27% - - 639.74 0.27% 0.89% 

小计 21,451.60 9.04% 1,493.92 0.63% 92,302.05 38.88% 248.03 0.10% 12,728.58 5.36% 128,224.18 54.01% 49.63% 

智能生活电

器 

添可品牌智能生活电器 15,612.54 6.58% 951.74 0.40% 64,461.51 27.15% 85.08 0.04% 4,904.64 2.07% 86,015.52 36.23% 38.01% 

清洁类电器 OEM/ODM 4,747.36 2.00% 369.52 0.16% 3,757.11 1.58% - - 174.16 0.07% 9,048.15 3.81% 10.17% 

小计 20,359.90 8.58% 1,321.26 0.56% 68,218.62 28.73% 85.08 0.04% 5,078.80 2.14% 95,063.67 40.04% 48.18% 

其他 电机等零部件 6,623.61 2.79% 1,673.24 0.70% 5,828.07 2.45% 11.94 0.01% - - 14,136.86 5.95% 2.20% 

合计 48,435.11 20.40% 4,488.42 1.89%  166,348.74 70.06% 345.05 0.15% 17,807.38 7.50%  237,424.71 100.00% 100.00% 

业务 

板块 
产品 

2020 年 12 月 31 日 

原材料 在产品 库存商品 周转材料 发出商品 合计 当期营

业收入

占比 存货余额 占比 存货余额 占比 存货余额 占比 
存货余

额 
占比 存货余额 占比 存货余额 占比 

服务机器人 

科沃斯品牌服务机器人 
14,488.48 10.48% 642.68 0.46% 

62,550.95 45.25% 
557.83 0.40% 

4,456.46 3.22% 82,696.40 59.83% 58.55% 

服务机器人 ODM 592.86 0.43% - - 592.86 0.43% 0.96% 

小计 14,488.48 10.48% 642.68 0.46% 63,143.81 45.68% 557.83 0.40% 4,456.46 3.22% 83,289.26 60.25% 59.51% 

智能生活电

器 

添可品牌智能生活电器 8,443.42 6.11% 194.55 0.14% 27,855.81 20.15% 54.63 0.04% 2,263.38 1.64% 38,811.78 28.08% 17.41% 

清洁类电器OEM/ODM 4,279.31 3.10% 226.9 0.16% 3,608.83 2.61% - - 1,033.69 0.75% 9,148.74 6.62% 20.63% 

小计 12,722.73 9.20% 421.45 0.30% 31,464.64 22.76% 54.63 0.04% 3,297.07 2.39% 47,960.52 34.70% 38.04% 
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其他 电机等零部件 4,578.58 3.31% 1,044.89 0.76% 1,352.36 0.98% 3.93 0.00% - - 6,979.76 5.05% 2.45% 

合计 31,789.79 23.00% 2,109.02 1.53% 95,960.81 69.42% 616.39 0.45% 7,753.53 5.61%  138,229.54 100.00% 100.00% 

业务 

板块 
产品 

2019 年 12 月 31 日 

原材料 在产品 库存商品 周转材料 发出商品 合计 当期营

业收入

占比 存货余额 占比 存货余额 占比 存货余额 占比 
存货余

额 
占比 存货余额 占比 存货余额 占比 

服务机器人 

科沃斯品牌服务机器人 
9,877.72 9.31% 344.39 0.32% 

63,856.28 60.20% 
412.18 0.39% 

7,143.06 6.73% 81,633.64 76.96% 67.97% 

服务机器人 ODM 443.31 0.42% - - 443.31 0.42% 0.83% 

小计 9,877.72 9.31% 344.39 0.32% 64,299.59 60.62% 412.18 0.39% 7,143.06 6.73% 82,076.95 77.38% 68.80% 

智能生活电

器 

添可品牌智能生活电器 1,472.06 1.39% 143.83 0.14% 6,958.72 6.56% 35.28 0.03% 98.47 0.09% 8,708.35 8.21% 5.13% 

清洁类电器OEM/ODM 4,772.27 4.50% 499.28 0.47% 3,173.58 2.99% - - 1,237.28 1.17% 9,682.42 9.13% 23.83% 

小计 6,244.33 5.89% 643.11 0.61% 10,132.30 9.55% 35.28 0.03% 1,335.75 1.26% 18,390.77 17.34% 28.96% 

其他 电机等零部件 2,513.79 2.37% 462.62 0.44% 2,122.50 2.00% - - 508.14 0.48% 5,607.05 5.29% 2.23% 

合计 18,635.84 17.57% 1,450.12 1.37% 76,554.39 72.17% 447.46 0.42% 8,986.95 8.47%  106,074.77 100.00% 
100.00

% 

业务 

板块 
产品 

2018 年 12 月 31 日 

原材料 在产品 库存商品 周转材料 发出商品 合计 当期营

业收入

占比 存货余额 占比 存货余额 占比 存货余额 占比 
存货余

额 
占比 存货余额 占比 存货余额 占比 

服务机器人 

科沃斯品牌服务机器人 
14,906.33 12.15% 1,142.76 0.93% 

68,570.83 55.88% 
587.89 0.48% 

7,772.07 6.33% 92,979.88 75.77% 60.78% 

服务机器人 ODM 756.95 0.62% - - 756.95 0.62% 7.11% 

小计 14,906.33 12.15% 1,142.76 0.93% 69,327.78 56.50% 587.89 0.48% 7,772.07 6.33% 93,736.83 76.39% 67.89% 

智能生活电

器 

添可品牌智能生活电器 1,316.09 1.07% 13.19 0.01% 5,539.13 4.51% 16.78 0.01% 232.2 0.19% 7,117.40 5.80% 2.04% 

清洁类电器OEM/ODM 9,157.25 7.46% 160.59 0.13% 4,908.92 4.00% - - 1,060.37 0.86% 15,287.13 12.46% 27.80% 
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小计 10,473.34 8.54% 173.78 0.14% 10,448.05 8.51% 16.78 0.01% 1,292.57 1.05% 22,404.53 18.26% 29.84% 

其他 电机等零部件 2,700.30 2.20% 1,444.27 1.18% 2,370.74 1.93% 51.17 0.04% - - 6,566.49 5.35% 2.27% 

合计 28,079.97 
22.88

% 
2,760.81 2.25% 82,146.57 66.94% 655.84 0.53% 9,064.64 7.39%  122,707.85 100.00% 100.00% 

注：公司主要原材料和部分生产线通用于多种类型产品，因此无法按产品种类区分原材料、周转材料和在产品。 
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公司存货主要由服务机器人业务板块的科沃斯品牌服务机器人、服务机器人 ODM

产品和智能生活电器业务板块的添可品牌智能生活电器、清洁类电器 OEM/ODM 产品

构成，与公司营业收入构成一致。 

报告期内，公司服务机器人存货余额分别为 93,736.83 万元、82,076.95 万元、

83,289.26 万元和 128,224.18 万元，分别占存货的比例为 76.39%、77.38%、60.25%和

54.01%，而服务机器人业务收入占营业收入的比例分别为 67.89%、68.80%、59.51%及

49.63%，公司服务机器人存货占比与营业收入占比相近。 

报告期内，公司智能生活电器存货余额分别为 22,404.53 万元、18,390.77 万元、

47,960.52 万元和 95,063.67 万元，分别占存货的比例为 18.26%、17.34%、34.70%和

40.04%。报告期内，公司智能生活电器存货余额快速增长，与智能生活电器业务收入金

额及其占营业收入的比例增长情况一致。特别是自 2019 年推出添可品牌智能生活电器

以来，公司结合智能化新趋势，打造并推广具有价值定位的全新系列产品，逐步获得了

市场和消费者的认可，成为了公司营业收入和利润新的增长点，2021 年上半年，公司

添可品牌智能生活电器营业收入较上一年同期增长 817.02%，公司在预计智能生活电器

市场供货需求仍将持续增加的基础上，加大了对品牌产品的生产备货力度。公司智能生

活电器的存货余额和占比增加，系为了满足对添可品牌产品供不应求的市场需求而主动

新生产的备货。 

公司在资产负债表日按存货成本与可变现净值孰低的原则，存货可变现净值低于成

本的部分计提存货跌价准备。公司在确定库存商品的可变现净值时，以期末对应型号产

品的市场价格为其预计销售价格，减去预计销售费用和相关税费作为可变现净值。 

报告期内，公司对存货计提的跌价准备主要是对库存商品和原材料计提的跌价准

备。报告期内，公司库存商品按产品结构划分的跌价准备计提情况如下： 

单位：万元 

项目 2021 年 6 月 30 日 2020 年 12 月 31 日 2019 年 12 月 31 日 2018 年 12 月 31 日 

服务机器人 

库存商品跌价准备 4,716.50 5,950.10 3,232.02 2,655.11 

库存商品账面余额 92,302.05 63,143.81 64,299.58 69,327.78 

计提比例 5.11% 9.42% 5.03% 3.83% 

智能生活电器 
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项目 2021 年 6 月 30 日 2020 年 12 月 31 日 2019 年 12 月 31 日 2018 年 12 月 31 日 

库存商品跌价准备 2,530.22 1,683.07 983.46 231.54 

库存商品账面余额 68,218.62 31,464.64 10,132.30 10,448.05 

计提比例 3.71% 5.35% 9.71% 2.22% 

其他 

库存商品跌价准备 10.09 14.58 6.85 95.65 

库存商品账面余额 5,828.07 1,352.36 2,122.50 2,370.74 

计提比例 0.17% 1.08% 0.32% 4.03% 

 

对于服务机器人产品，其毛利率较高，毛利空间较大，在扣除相关销售费用和税费

后也很少出现可变现净值低于库存商品账面价值的情况，且库龄集中在 1 年以内，因此

对于正常生产销售的服务机器人产品不存在减值风险。 

对于智能生活电器产品，主要为添可品牌打造全新的智能生活类电器产品线和公司

推动转型升级的清洁类小家电，一般不存在打折销售的情况，且较少出现长库龄情况，

因此对于正常生产销售的智能生活电器产品不存在减值风险。 

公司库存商品的跌价准备主要是由于部分等级机存在减值风险。在生产过程中可能

部分商品会有轻微瑕疵，公司会对其进行修复、翻新处理，经质量检测不影响正常使用

的，会将其分等级以较低的优惠价格出售；对于客户退换货至公司的商品，公司会对其

进行质量检测和翻新，其中能够正常使用、符合质量要求的商品，公司将作为等级机以

较低的优惠价格出售。该类售价优惠的等级机可能会产生库存商品的减值。在资产负债

表日，公司将对该类等级机的可变现净值进行判断，如果可变现净值低于其账面价值，

则相应计提存货跌价准备。 

另一方面，对于部分退市或计划退市的产品，公司会在部分特定渠道打折降价促销，

以缓解新款热销产品备货的仓储压力和资金需要。该等退市或计划退市的库存商品，公

司会根据其预计销售价格判断其可变现净值，并对其可变现净值低于账面价值的部分审

慎计提存货跌价准备。 

（2）公司产品生命周期 

公司主要产品的生命周期情况如下： 

业务板块 产品 主要产品 产品生命周期 

服务机器人 科沃斯品牌服务机器人 家用-地宝系列 3~4 年 
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业务板块 产品 主要产品 产品生命周期 

家用-窗宝系列 4~5 年 

家用-沁宝系列 3~4 年 

商用-旺宝 5 年左右 

商用-秀宝 3~5 年 

合计 - 3~5 年 

智能生活电器 
添可品牌智能生活电器 

洗地机系列 3~5 年 

吸尘器系列 3~5 年 

个人护理系列 3~5 年 

厨房电器系列 3~5 年 

合计 - 3~5 年 

注：公司 OEM/ODM 产品主要采用按订单生产的模式，生产完成后即发货至客户，不适用生命周期

分析。 

 

公司主要产品包括服务机器人和智能生活电器以及电机等零部件。公司服务机器人

细分为科沃斯品牌家用服务机器人、科沃斯品牌商用服务机器人和服务机器人 ODM 产

品，其中，科沃斯品牌家用服务机器人主要包括地宝系列服务机器人、窗宝系列服务机

器人和沁宝系列服务机器人，其生命周期分别为 3~4 年、4~5 年和 3~4 年；科沃斯品牌

商用服务机器人主要包括旺宝和秀宝，生命周期分别为 5 年左右和 3~5 年。公司智能生

活电器细分为添可品牌智能生活电器和清洁类电器 OEM/ODM，其中，添可品牌智能生

活电器主要包括洗地机系列、吸尘器系列、个人护理系列和厨房电器系列，其生命周期

基本在 3~5 年。 

报告期内，公司库存商品的库龄构成情况如下： 

单位：万元 

分类 

2021 年 6 月 30 日 

1 年以内 1-2 年 2-3 年 3 年以上 小计 

金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比 

服务机器人 85,207.23  51.22% 5,379.85  3.23% 1,215.01  0.73% 499.95  0.30% 92,302.05  55.49% 

智能生活电器 66,557.77  40.01% 1,330.06  0.80% 323.89  0.19% 6.90  0.00% 68,218.62  41.01% 

其他 5,777.57  3.47% 49.81  0.03% 0.69  0.00% -    - 5,828.07  3.50% 

合计 157,542.58  94.71% 6,759.72  4.06% 1,539.58  0.93% 506.86  0.30% 166,348.74  100.00% 

分类 

2020 年 12 月 31 日 

1 年以内 1-2 年 2-3 年 3 年以上 小计 
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金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比 

服务机器人 52,760.52  54.98% 7,112.45  7.41% 2,837.69  2.96% 433.15  0.45% 63,143.81  65.80% 

智能生活电器 29,976.61  31.24% 1,405.95  1.47% 77.88  0.08% 4.20  0.00% 31,464.64  32.79% 

其他 1,311.62  1.37% 26.68  0.03% 14.07  0.01% -    - 1,352.36  1.41% 

合计 84,048.74  87.59% 8,545.08  8.90% 2,929.64  3.05% 437.35  0.46% 95,960.81  100.00% 

分类 

2019 年 12 月 31 日 

1 年以内 1-2 年 2-3 年 3 年以上 小计 

金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比 

服务机器人 49,422.05  64.56% 13,930.89  18.20% 658.71  0.86% 287.94  0.38% 64,299.58 83.99% 

智能生活电器 8,946.25  11.69% 1,115.27  1.46% 58.88  0.08% 11.90  0.02% 10,132.30 13.24% 

其他 2,095.90  2.74% 26.60  0.03% -    - -    - 2,122.50  2.77% 

合计 60,464.20  78.98% 15,072.76  19.69% 717.59  0.94% 299.83  0.39% 76,554.39 100.00% 

分类 

2018 年 12 月 31 日 

1 年以内 1-2 年 2-3 年 3 年以上 小计 

金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比 金额 占比 

服务机器人 66,926.95  81.47% 1,803.26  2.20% 413.36  0.50% 184.21  0.22% 69,327.78 84.40% 

智能生活电器 10,331.54  12.58% 100.61  0.12% 14.39  0.02% 1.51  0.00% 10,448.05 12.72% 

其他 2,308.66  2.81% 62.08  0.08% -    - -    - 2,370.74  2.89% 

合计 79,567.16  96.86% 1,965.95  2.39% 427.75  0.52% 185.72  0.23% 82,147.57 100.00% 

 

公司目前主要产品的生命周期大致为 3~5 年，而公司库存商品的库龄集中在 1 年以

内，主要是新生产的为满足市场供货需求的产品，库存商品的库龄基本均在其生命周期

以内。同时，公司主要产品的毛利率相对较高，毛利空间比较大。因而库存商品一般不

存在因技术迭新、产品更新换代、产品或技术过时等造成存货可变现净值低于成本的情

形。 

（3）存货期后销售情况 

报告期内，公司主要的库存商品平均单价及库存商品的期后销售价格情况如下： 

单位：元/件 

产品系列 
2021 年 6 月末/ 

2021 年 7 月 

2020 年末/ 

2021 年 1-6 月 

2019 年末/ 

2020 年 

2018 年末/ 

2019 年 

服务机器人 

期后平均销售价

格 /期末库存商品

平均单价（倍） 

2.66 2.60 2.26 1.91 
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产品系列 
2021 年 6 月末/ 

2021 年 7 月 

2020 年末/ 

2021 年 1-6 月 

2019 年末/ 

2020 年 

2018 年末/ 

2019 年 

智能生活电器 

期后平均销售价

格 /期末库存商品

平均单价（倍） 

2.19 2.18 1.58 1.12 

 

报告期内，公司库存商品包括家用服务机器人、商用服务机器人、服务机器人 ODM、

添可品牌智能生活电器和清洁类电器 OEM/ODM 产品。如上图所示，报告期内公司期

后库存商品的平均销售价格均高于期末库存商品的平均单价，期后平均销售价格呈上升

趋势。总体上，公司库存商品不存在期后销售价格明显低于期末库存商品账面价格的情

况，不存在期后销售单价明显下降的情况，库存商品期后销售情况良好。 

截至 2021 年 6 月末，公司库存商品中 94.71%库龄在 1 年以内，即库存商品主要是

为支持市场所需的备货，公司将视市场需求及时投入市场销售消化存货，不存在因未及

时销售而大量积压长库龄存货的情形。 

综上，公司存货主要由服务机器人业务板块的科沃斯品牌服务机器人、服务机器人

ODM 产品和智能生活电器业务板块的添可品牌智能生活电器、清洁类电器 OEM/ODM

产品构成；公司目前主要产品的生命周期大致为 3~5 年，而库存商品集中在 1 年以内库

龄，在产品的生命周期范围内，同时由于主要产品的毛利率相对较高，毛利空间比较大，

因而一般不存在因技术迭新、产品更新换代、产品或技术过时等造成存货可变现净值低

于成本的情形；报告期内公司期后库存商品的平均销售价格均高于期末库存商品的平均

单价，公司库存商品的期后销售情况良好，不存在期后销售单价明显下降的情况。公司

存货跌价准备计提较为谨慎，存货跌价准备计提充分。 

二、核查程序及核查意见 

针对上述事项，保荐机构及发行人会计师对存货执行了以下核查程序：（1）查阅发

行人存货管理制度，访谈相关部门人员，了解发行人存货管理情况；（2）访谈发行人业

务部门人员，查阅发行人主要产品介绍文件，参观发行人主要产品展示厅，了解发行人

的产品结构，了解发行人产品的生命周期情况；（3）查阅发行人销售管理数据，了解并

分析发行人库存商品、特别是低端扫地机器人的销售情况；（4）获取发行人关于存货减

值的说明，了解发行人存货减值测试的过程；（5）获取发行人报告期各期末原材料和半

成品明细清单，结合库龄以及期后领用等情况判断是否存在需要计提减值的情况；（6）
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获取发行人报告期各期末存货明细清单，重新测算各期末减值情况，并和已计提减值情

况进行比较；（7）取得发行人存货明细及存货跌价准备计提情况，取得发行人的订单、

出货单、发货记录等；（8）获取存货跌价准备的明细表，复核存货跌价准备计提是否正

确，并与报表项目核对是否相符；复核发行人存货的可变现净值的确定原则，检查其可

变现净值计算的正确性；将存货余额与现有的订单、资产负债表日后各期的销售额和下

一会计期间的预测销售额进行比较，毛利率变化情况，以评估存货滞销和跌价的可能性；

（9）结合发行人产品结构、生命周期以及存货管理、存货情况、库存商品期后销售情

况等，分析存货跌价准备计提的充分性，评价发行人存货跌价准备计提的充分性和合理

性。 

经核查，保荐机构、发行人会计师认为：（1）公司存货余额的情况符合公司业务规

模、业务模式的情况，符合公司满足市场需求、增强市场影响力、持续发展的需要；（2）

自 2019 年主动战略调整以来，公司存货中低端扫地机器人余额与公司战略方向相符，

其跌价准备计提情况与其期后销售情况相符；（3）报告期内公司产品结构及生命周期与

公司战略方向相符，公司存货期后销售情况较好，公司存货跌价准备计提情况与产品结

构、生命周期及期后销售情况相符，存货跌价准备计提充分。 
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（此页无正文，为《关于科沃斯机器人股份有限公司公开发行可转债发审委会议准备工

作告知函的回复》之盖章页） 

 

 

 

科沃斯机器人股份有限公司 

 

年   月   日 
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荐机构首席执行官声明 

本人已认真阅读科沃斯机器人股份有限公司本次发审委会议准备工作的函回复报

告的全部内容，了解本回复涉及问题的核查过程、本公司的内核和风险控制流程，确认

本公司按照勤勉尽责原则履行核查程序，本回复不存在虚假记载、误导性陈述或者重大

遗漏，并对上述文件的真实性、准确性、完整性、及时性承担相应法律责任。 

 

 

保荐机构首席执行官： 

 

 

 

 

 黄朝晖     

 

 

 

 

  

 

 

 

 

中国国际金融股份有限公司 

 

   年   月   日 
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（此页无正文，为《关于科沃斯机器人股份有限公司公开发行可转债发审委会议准备工

作告知函的回复》之签字盖章页） 

 

 

 

保荐代表人：  

 马 强 

 

 

 

 

   雷仁光 

 

 

保荐机构公章 

中国国际金融股份有限公司                               年    月    日 

 

 

 
 
 


