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关于会通新材料股份有限公司 

发行注册环节反馈意见落实函中 

有关财务事项的说明 

天健函〔2020〕1178 号 

 

中国证券监督管理委员会、上海证券交易所： 

由中信证券股份有限公司转来的关于会通新材料股份有限公司《发行注册环

节反馈意见落实函》（以下简称反馈意见落实函）奉悉。我们已对注册反馈问题

所提及的会通新材料股份有限公司（以下简称会通新材或公司）财务事项进行了

审慎核查，现汇报如下。 

 

一、发行人于 2009 年 10月出资设立广东圆融，持有其 100%股权。2012 年

10 月，发行人转让所持广东圆融股权，不再持有其股权。朗润资产曾作为发行

人股东，其实际控制人筱璘曾任发行人董事长，2016 年朗润资产转让其持有的

全部发行人股权，主要受让方为发行人实际控制人何倩嫦。2018 年 12 月，发行

人以发行股份的方式收购广东圆融 73%的股份，朗润资产重新成为发行人股东。

2019年 12月，发行人出资 35,500万元收购朗润资产持有广东圆融 27%的股权。 

（6）请发行人结合广东圆融历史沿革，补充说明期间直接间接持股比例、

表决权、收益权、日常经营管理权，主营业务及主要客户来源，主要技术来源，

逐条对照《企业会计准则》说明是否符合非同一控制下合并。 

请申报会计师对问题（6）核查并发表意见。（反馈意见落实函第 1条） 

说明： 

(一) 请发行人结合广东圆融历史沿革，补充说明期间直接间接持股比例、

表决权、收益权、日常经营管理权，主营业务及主要客户来源，主要技术来源 

1. 广东圆融 2018 年 12 月被会通新材收购前的实际控制人直接间接持股比
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例、表决权、收益权、日常经营管理权情况 

广东圆融于 2009年 10月设立，2018年 12月被会通新材收购，自设立日至

被收购前，其实际控制人直接间接持股比例、表决权、收益权、日常经营管理权

情况如下所示： 

2. 主营业务及主要客户来源 

广东圆融主要从事高分子改性塑料的研发、生产和销售。广东圆融主要客户

皆通过自主开发积累，广东圆融的客户为以华南地区的家电和汽车领域为主的客

户，主要包括美的集团、理士集团、比亚迪、方盛集团等。 

3. 主要技术来源 

广东圆融基于下游家电、汽车以及细分领域的需求以及发展趋势，建立了独

立的研发体系，通过自主研发形成了定制化的产品及相关制备技术。 

(二) 逐条对照《企业会计准则》说明是否符合非同一控制下合并 

根据《企业会计准则》的规定，参与合并的企业在合并前后均受同一方或相

同的多方最终控制且该控制并非暂时性的，为同一控制下的企业合并。其中，同

一方，是指对参与合并的企业在合并前后均实施最终控制的投资者；控制并非暂

时性，是指参与合并的各方在合并前后较长的时间内受同一方或相同的多方最终

控制，较长的时间通常指 1 年以上（含 1 年）。参与合并的各方在合并前后不受

同一方或相同的多方最终控制的，为非同一控制下的企业合并。 

会通新材于 2018年 12月收购广东圆融前，会通新材的实际控制人一直为何

倩嫦，广东圆融自 2013 年 5 月起实际控制人即为筱麟。会通新材及广东圆融在

合并前较长的时间内不受同一实际控制人控制，根据《企业会计准则》的规定，

期 间 实际控制人 实际控制人持股比例 表决权 收益权 日常经营管理权 

2009 年 10 月

-2012 年 10 月 
何倩嫦 

截至 2012年 10 月，会通有限持有

广东圆融 90.00%股份，何倩嫦通过

会通有限间接持股 71.59% 

90.00% 71.59% 何倩嫦 

2012 年 10 月

-2013 年 4 月 
何倩嫦 

截至 2013年 4 月，百年模塑持有广

东圆融 90.00%股权，何倩嫦通过百

年模塑间接持股 76.09% 

90.00% 76.09% 筱璘 

2013 年 5 月

-2016 年 9 月 
筱璘 

截至 2016年 9 月，通过资产包公司

交叉持股的形式间接持股 85.00% 
85.00% 85.00% 筱璘 

2016 年 10 月

-2018 年 12 月 
筱璘 

截至 2018年 12 月，朗润资产持有

广东圆融 77.40%股份，筱璘通过朗

润资产间接持股 69.66% 

77.40% 69.66% 筱璘 
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会通新材收购广东圆融属于非同一控制下的企业合并。 

(三) 核查程序 

针对上述事项，我们实施了以下核查程序： 

1. 查阅广东圆融的工商档案，与董事、监事、高级管理人员变动有关的会

议文件等文件； 

2. 对广东圆融原股东、总经理、财务总监及研发负责人进行访谈，了解广

东圆融的股权及日常经营管理权变动情况，主营业务及主要客户来源，主要技术

来源等相关情况； 

3. 检查会通新材收购广东圆融的相关会计处理是否符合《企业会计准则》

相关规定。 

(四) 核查结论 

经核查，我们认为：广东圆融 2018 年 12月被会通新材收购前实际控制人直

接间接持股比例、表决权、收益权、日常经营管理权、主营业务及主要客户来源，

主要技术来源等，符合实际情况；逐条对照《企业会计准则》的相关规定，会通

新材收购广东圆融符合非同一控制下合并。 

 

二、根据申请文件，公司报告期内向美的集团关联采购金额分别为 607.10

万元，8.62 万元和 17,989.53 万元，占营业成本的比例分别为 0.42%、0.01%和

5.08%。2019 年，公司向美的集团关联采购金额较大，主要系美的集团自 2019

年开始建议其供应商通过美的集团采购中心采购树脂类原材料，上述建议不具

有强制性。请发行人进一步说明： 

（3）发行人向美的集团采购原材料的信用政策与发行人向美的集团销售产

品的信用政策，相关信用政策是否符合行业惯例，是否存在利用信用政策向关

联方输送利益或由关联方承担成本费用进而调节公司利润的情况。 

请申报会计师对问题（3）核查并发表意见。（反馈意见落实函第 3条） 

说明： 

(一) 发行人向美的集团采购原材料的信用政策与发行人向美的集团销售产

品的信用政策，相关信用政策是否符合行业惯例 

1. 公司向美的集团采购原材料的信用政策 

报告期各期，公司向美的集团采购原材料的信用政策以及前五大供应商的信
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用政策如下所示： 

注：国家能源集团宁夏煤业有限责任公司、厦门象屿化工有限公司为公司 2019年新增

供应商 

从上表可见，公司向美的集团采购原材料的信用政策与公司前五大供应商的

信用政策不存在显著差异，相关信用政策符合行业惯例。 

2. 公司向美的集团销售产品的信用政策 

报告期内，公司向美的集团销售产品的信用政策和公司前五大家电客户的信

用政策如下所示： 

供应商名称 2019 年度 2018 年度 2017 年度 

报告期

各期前

五大供

应商 

中国石化化工销售有限公

司及其下属公司 
预付货款 预付货款 预付货款 

明日控股集团及其下属公

司 

预付货款/货到票到

3 天付款 

预付货款/货到票到

3 天付款 

预付货款/货到票到

3 天付款 

国家能源集团宁夏煤业有

限责任公司 
预付货款 - - 

厦门象屿化工有限公司 预付货款 - - 

浙江前程石化股份有限公

司及其下属公司 
预付货款/月结 30 天 预付货款/月结 30天 预付货款/月结 30 天 

天津大沽化工股份有限公

司滨海新区销售分公司 
预付货款 预付货款 预付货款 

英力士苯领高分子材料有

限公司 
预付货款/月结 30 天 预付货款/月结 30天 预付货款/月结 30 天 

爱思开综合化学国际贸易

（上海）有限公司 
预付货款 预付货款 预付货款 

南京川和进出口有限公司 月结 30 天 月结 30 天 月结 30 天 

美的集团 预付货款/月结 30 天 预付货款/月结 30天 预付货款/月结 30 天 

客户名称 2019 年度 2018 年度 2017 年度 

报告期

各期除

美的集

团外的

前五大

家电客

户 

海信体系 
月结 30天/月结 60天/

月结 90 天 

月结 30 天/月结 60

天/月结 90 天 

月结 30天/月结

60天/月结90天 

TCL 体系 月结 30 天 月结 30 天 月结 30 天 

惠而浦（中国）股份有限公司 月结 45 天 月结 45 天 月结 45 天 

奥克斯体系 月结 45 天 月结 45 天 月结 45 天 

创维体系 月结 30 天 月结 30 天 月结 30 天 

美的集团 
月结 30天/月结 45天/

月结 60 天/月结 90 天 
月结 30 天 月结 30 天 
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从上表可见，公司向美的集团销售产品的信用政策与公司前五大家电客户的

信用政策不存在显著差异，相关信用政策符合行业惯例。 

公司 2019 年与向美的集团销售商品的信用政策较 2017 年、2018 年有所差

异，主要系公司 2018 年合并广东圆融，广东圆融在收购前向美的集团销售商品

的信用政策存在月结 45 天/月结 60 天/月结 90 天，广东圆融的主要客户主要为

美的下属的小家电事业部和机电产品事业部，该类客户的信用期相对较长。会通

新材的客户主要为美的下属的空调事业部，信用期为月结 30天。在收购完成后，

广东圆融向美的集团销售商品的信用政策未发生变化。 

(二) 是否存在利用信用政策向关联方输送利益或由关联方承担成本费用

进而调节公司利润的情况 

公司向美的集团采购原材料的信用政策与公司向其他供应商采购原材料的

信用政策不存在显著差异，公司向美的集团销售产品的信用政策与向其他客户销

售产品的的信用政策不存在显著差异。公司相关信用政策皆符合行业惯例。 

综上，公司不存在利用信用政策向关联方输送利益或由关联方承担成本费用

进而调节公司利润的情况。 

(三) 核查程序 

针对上述事项，我们实施了以下核查程序： 

1. 访谈公司的采购负责人，查阅公司与美的集团和主要供应商的采购合同，

了解公司向美的集团和其他主要供应商采购原材料的信用政策，分析是否符合行

业惯例； 

2.访谈公司的销售负责人，查阅公司与美的集团和主要家电客户的销售合同，

了解公司向美的集团和其他主要家电客户销售产品的信用政策，分析是否符合行

业惯例； 

3. 通过比较公司与美的集团和主要供应商采购原材料的信用政策、公司与

美的集团和主要家电客户销售产品的信用政策、采购和销售价格，分析是否存在

利用信用政策向关联方输送利益或由关联方承担成本费用进而调节公司利润的

情况。 

(四) 核查结论 

经核查，我们认为：公司向美的集团采购原材料的信用政策与公司向其他供
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应商采购原材料的信用政策不存在显著差异，公司向美的集团销售产品的信用政

策与向其他客户销售产品的信用政策不存在显著差异。公司相关信用政策皆符合

行业惯例。公司不存在利用信用政策向关联方输送利益或由关联方承担成本费用

进而调节公司利润的情况。 

 

三、发行人 2020年上半年实现营业收入 187,382.25万元，同比增加 3.18%；

实现归母净利润 9,256.67 万元，同比增加 107.47%；实现扣非后归母净利润

8,402.12万元，同比增加 110.43%。其中生产的超高流动聚丙烯材料 HTPP-1500、

锁电型聚丙烯母粒 HTEL-1000 是生产口罩用熔喷布的主要原料。上述两个产品

在 2020 年上半年合计实现营业收入 27,854.13 万元，占营业收入的比例约

14.86%，上述两个产品合计实现毛利约 12,412.19万元，占毛利的比例约 34.94%。

且发行人综合毛利为 14.56%，低于国内同行业主要竞争对手。 

请发行人根据细分产品分类，进一步分析所处细分行业环境、市场供求趋

势与竞争程度、原材料采购与销售价格、产销数据、客户与订单、毛利率等方

面是否发生重大不利变化或影响，补充说明超高流动聚丙烯材料 HTPP-1500 等

两个产品具体生产和销售情况,以及相关固定资产投资情况。补充分析除上述两

个产品外，其他主要产品的销售、毛利同比情况，以及具体的应对措施及未来

趋势，并请在风险因素中针对性披露相关具体风险产生的原因、影响程度或相

关定量分析。 

请保荐人和申报会计师核查并发表意见。（反馈意见落实函第 5 条） 

说明： 

(一) 请发行人根据细分产品分类，进一步分析所处细分行业环境、市场供

求趋势与竞争程度、原材料采购与销售价格、产销数据、客户与订单、毛利率

等方面是否发生重大不利变化或影响，补充说明超高流动聚丙烯材料 HTPP-1500

等两个产品具体生产和销售情况,以及相关固定资产投资情况 

1. 请发行人根据细分产品分类，进一步分析所处细分行业环境、市场供求

趋势与竞争程度、原材料采购与销售价格、产销数据、客户与订单、毛利率等方

面是否发生重大不利变化或影响 

2020 年 1 月，新冠肺炎疫情爆发。面对突如其来的新冠肺炎疫情，全国人

民的生命安全和身体健康受到威胁，公司积极响应党中央及国家号召，迅速开发
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了超高流动聚丙烯材料 HTPP-1500、锁电型聚丙烯母粒 HTEL-1000等产品，用于

生产口罩等医疗防护用品。为疫情的防控作出做出力所能及的贡献。 

公司经安徽发展和改革委员会、安徽省经济和信息化厅批准纳入安徽省疫情

防控重点保障物资生产企业名单，全资子公司广东圆融新材料有限公司经广东省

工业和信息化厅批准纳入广东省疫情防控重点保障物资生产企业名单。 

(1) 细分行业环境 

公司生产的超高流动聚丙烯材料 HTPP-1500、锁电型聚丙烯母粒 HTEL-1000

产品属于健康防护类材料的一种。 

超高流动聚丙烯材料 HTPP-1500 基于低气味、超高流动和易纺丝等特性，可

以用于生产熔喷布材料，除熔喷布外，超高流动聚丙烯材料还可以应用在空气、

液体过滤材料、隔离材料、保暖材料、隔音材料、吸油材料等领域。 

锁电型聚丙烯母粒 HTEL-1000 基于驻极体的对电荷的高效、长时、稳定储存

的特性，主要用于提升熔喷布的过滤效率。 

除上述两个产品外，公司在健康防护领域的产品还包括食品级材料、抗菌材

料等，广泛应用在家电和其他应用领域。在家电领域，公司的无菌材料应用在冰

箱抽屉、厨房电器内外部组件、洗衣机抗菌内筒等，在其他领域，公司的食品级

材料及熔喷材料应用在口罩、塑料刀叉、玩具组件等。 

2017-2019 年，公司健康防护类产品的销售收入分别为 3,185.46 万元、

3,489.29 万元和 16,170.50 万元，持续增长。主要系随着居民对于日常使用的

家电及其他产品的抗菌、健康等需求持续提升，健康防护类产品的需求持续增长。 

2020 年上半年，随着新冠疫情爆发，公司迅速开发了超高流动聚丙烯材料

HTPP-1500、锁电型聚丙烯母粒 HTEL-1000 等产品，用于生产口罩等医疗防护用

品。上述新产品在疫情期间对公司的收入及利润增长提供了支撑。 

疫情期间，公司防疫物资占公司收入及毛利的比例较高，主要系受疫情影响，

公司其他产品的需求短时间内有所下降。随着国内疫情逐步得到控制，2020 年

二季度，公司在汽车、家电等领域的收入已经恢复增长。2020 年二季度，公司

除防疫材料外其他产品实现营业收入 95,281.24万元，同比上升 4.97%，毛利率

为 14.68%，较 2019年也有所上升。随着下游需求的回暖，公司其他产品的收入

及毛利率在二季度皆有所提升。 
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未来，随着国内新冠疫情得到有效控制以及下游需求的回暖，公司其他产品

产销不断增长，预计公司防疫物资产品的收入占比及毛利占比将有所下降。 

(2) 市场供求趋势与竞争程度 

2020 年上半年，由于新冠疫情的突然爆发，口罩等防疫关键物资处于供不

应求的情况。2020 年 6 月以来，随着国内新冠疫情得到有效控制，口罩等防疫

物资供不应求的情况得到缓解。随着国内疫情防控常态化的趋势以及国外疫情仍

在持续扩大，口罩等产品的需求仍将长期存在，目前市场整体供需处于平衡状态。 

公司生产超高流动聚丙烯材料 HTPP-1500、锁电型聚丙烯母粒 HTEL-1000等

熔喷材料产品目前主要用于口罩熔喷料的生产，整体市场供求趋势与口罩的供求

趋势一致。  

从行业竞争来看，2020 年上半年，由于疫情物资的需求快速增长，除原有

的大型改性塑料厂商积极参与到防疫物资的生产中外，也有诸多中小企业通过产

线改造等方式生产相应的产品，参与者有所增加。但是，由于下游需求整体超过

上游供应能力，因此参与者增加并未导致行业竞争的加剧。2020 年 6 月以来，

随着国内新冠疫情防控常态化，目前供需趋于平衡，中小企业逐步退出市场，防

疫物资的生产逐步集中到具有规模生产能力的企业。 

(3) 防疫物资产品的原材料采购与销售价格、毛利率情况 

防疫物资产品的原材料主要为聚烯烃类合成树脂，属于大宗原料，其价格主

要受石油价格及市场供需关系的影响。2020 年 2 月，由于国际油价大幅下调，

聚烯烃等原材料价格有所下降，2月末至 4月初，随着下游行业全面复工复产以

及防疫物资产品的需求快速增长，聚烯烃类树脂原料的价格开始上升。综合来看，

聚烯烃类原材料上半年的采购均价为 0.74 万元/吨，较 2019 年全年采购均价

0.77万元/吨下降 3.90%，整体保持平稳。 

2020 年上半年，受供需影响，公司生产的防疫材料在 5 月份销售价格达到

高点，5月份平均售价约为 2.34万元/吨。随着国内疫情的趋稳，防疫物资产品

的销售价格自 6 月起回落，6月平均销售单价约为 1.27万元/吨。防疫物资产品

的毛利率也相应有所下降，2020 年 6 月防疫材料的毛利率约为 25.68%，较上半

年防疫材料的整体毛利率 44.56%有所下降，但仍然保持在较高水平。 

(4) 产销数据 
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2020 年上半年，公司防疫材料共生产 13,999.00 吨，销售 13,339.40 吨，

产销率为 95.29%，产销情况良好。2020 年 7 月-8 月，公司防疫材料共生产

3,703.75吨，销售 3,654.60吨，产销率为 98.67%，产销情况保持较高水平。 

(5) 客户与订单情况 

2020 年上半年，公司防疫材料合计实现营业收入 27,854.13 万元，公司防

疫材料的前五大主要客户情况如下： 

客户名称 销售数量（吨） 销售金额(万元) 
占防疫物资产品

销售收入比例(%) 

深圳市宏达同实业有限公司[注] 1,912.68 3,212.49 11.53 

德玛克(长兴)注塑系统有限公司 856.20 1,515.01 5.44 

江苏艾格通医疗科技有限公司 306.00 955.75 3.43 

广州市安美康生物科技有限公司 283.25 790.00 2.84 

镇江市新鑫圆新材料科技有限公司 204.00 619.47 2.22 

小  计 3,562.13 7,092.72 25.46 

[注] 深圳市宏达同实业有限公司为比亚迪公司工会联合会控制的公司 

2020 年 6 月以来，随着国内疫情逐步得到控制，目前防疫物资产品的需求

有所回落，但疫情防控常态化的趋势下，防疫物资产品的需求仍将长期存在。2020

年 7 月-8 月，公司防疫材料合计实现收入约 4,243 万元，其中深圳市宏达同实

业有限公司实现销售收入 3,745 万元。截至 2020 年 8 月末，公司防疫材料在手

订单金额为 1,082.94 万元。 

在后疫情时代，防疫材料的上下游皆呈现中小厂商逐步退出，防疫物资的生

产逐步集中到具有规模生产能力的企业。公司凭借自身良好的市场口碑及产品质

量，积累了稳定的防疫物资产品客户，故虽然市场需求回落，但公司仍然能够获

得持续的订单。 

综上，2020 年上半年，公司积极投入防疫物资产品的生产，2020 年 6 月以

来，随着疫情在我国逐步得到控制，防疫物资产品的需求已逐步趋于平稳，产品

价格和毛利率较最高时点皆略有下降，但仍然保持在较高水平。未来，随着疫情

防控的常态化，公司凭借自身良好的市场口碑及产品质量，积累了稳定的防疫物

资产品客户，公司防疫物资产品仍然具有持续的订单。  

2. 补充说明超高流动聚丙烯材料 HTPP-1500 等两个产品具体生产和销售情



第 10 页 共 13 页 

8-2-5-11 

况，以及相关固定资产投资情况 

(1) 超高流动聚丙烯材料 HTPP-1500等两个产品具体生产和销售情况 

2020 年上半年，超高流动聚丙烯材料 HTPP-1500 等两个产品的具体生产情

况和销售情况如下： 

单位：吨、万元、% 

防疫物资产品名称 产量 销量 销售金额 销售毛利率 

超高流动聚丙烯材料HTPP-1500 13,839.17 13,226.87 25,187.56 39.35 

锁电型聚丙烯母粒 HTEL-1000 159.83 112.53 2,666.57 93.77 

小  计 13,999.00 13,339.40 27,854.13 44.56 

(2) 相关固定资产投资情况 

防疫物资产品在生产工艺上与公司其他产品不存在重大差别，公司在疫情期

间对部分原有设备进行了工艺调整以满足防疫物资产品的生产需求，工艺调整成

本较低，未产生重大固定资产投资支出。2020 年上半年新增设备中，除熔喷材

料专用实验设备和过滤效率检测仪器目前仅能用于熔喷材料外，其他设备皆可用

于其他产品的生产，上述专用实验设备和过滤效率测试仪器总价约 83.00 万元，

金额较小。随着口罩熔喷料的需求有所回落以及其他产品订单的增加，公司相应

调减了口罩熔喷料产线，以满足其他产品的生产订单需求。 

(二) 补充分析除上述两个产品外，其他主要产品的销售、毛利同比情况，

以及具体的应对措施及未来趋势，并请在风险因素中针对性披露相关具体风险

产生的原因、影响程度或相关定量分析 

1. 其他主要产品的销售、毛利同比情况 

2020 年 1-6月其他主要产品的销售收入、毛利同比情况如下： 

单位：万元 

项目 2020 年 1-6 月 同比 2020 年 1-3 月 同比 2020 年 4-6 月 同比 

收入 159,528.12 -12.15% 64,246.88 -29.26% 95,281.25 4.97% 

毛利 23,114.67 -5.91% 9,123.95 -25.74% 13,990.71 13.93% 

毛利率 14.49% 
上升 0.96 

百分点 
14.20% 

上升 0.67

百分点 
14.68% 

上升 1.16

百分点 

2020 年 1-6月，公司实现营业收入 187,382.25万元，其中防疫物资产品合

计实现营业收入 27,854.13 万元。若不考虑疫情物资实现的收入，公司 2020 年
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1-6 月其他产品合计实现营业收入 159,528.12 万元，同比减少 12.15%，主要是

一季度下游家电、汽车等客户及物流运输企业受疫情影响延期复工所致。从二季

度来看，随着国内疫情逐步得到控制，下游需求逐步回暖，若不考虑疫情物资实

现的收入，公司 2020 年其他产品二季度实现营业收入 95,281.24 万元，同比上

升 4.97%。 

从毛利率来看，2020 年 1-6 月，公司其他主要产品的毛利率为 14.49%，同

比增加 0.96 个百分点。2020 年一季度及二季度，其他主要产品毛利率分别为

14.20%和 14.68%，同比分别增加 0.67 和 1.16个百分点，均实现小幅增长。 

2. 具体的应对措施及未来趋势 

2020 年 1 月以来，针对新冠肺炎疫情，公司积极响应党中央及国家号召，

迅速开发了超高流动聚丙烯材料 HTPP-1500、锁电型聚丙烯母粒 HTEL-1000等产

品，作为安徽省和广东省的疫情防控重点保障物资生产企业，为中央各项防疫部

署的顺利实施以及全国人民个人健康的防护尽到企业应尽的义务。 

在后疫情时代，虽然防疫物资产品的整体需求有所下降，但是，一方面，随

着国内防疫的常态化以及国外疫情的持续加重，公司仍然有持续的订单，2020

年 7月-8月，公司防疫材料合计实现销售收入约 4,243万元。截至 2020年 8月

末，公司防疫材料在手订单金额为 1,082.94 万元。另一方面，公司防疫材料的

生产设备皆系在原有生产设备基础上进行的改造，改造整体成本较低，未产生重

大固定资产投资支出。在防疫材料需求下降及其他产品需求提升后，公司通过机

器设备的再改造，主要的机器设备已经用于其他产品的生产，因此对于公司整体

经营不存在重大变化或者不利影响。 

未来，随着国内疫情得到控制，下游家电、汽车等行业的需求回暖将为公司

业绩的持续增长提供动力，公司 2020 年除防疫材料外其他产品二季度实现营业

收入 95,281.24 万元，同比上升 4.97%，已恢复业绩增长。同时，随着改性塑料

下游应用场景的拓展，公司也将继续通过产品性能提升、新产品研发持续拓展在

通讯、电子电气、医疗、轨道交通、家居建材、安防等领域的应用，公司产品的

下游应用领域的不断开拓以及客户需求的增长将为公司整体业绩的增长提供有

效支撑。 

3. 请在风险因素中针对性披露相关具体风险产生的原因、影响程度或相关
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定量分析 

公司已在招股说明书之“重大事项提示”及“四、风险因素”进行补充披露

如下： 

“五、防疫物资产品收入下降的风险 

2020 年 1 月，新冠肺炎疫情爆发。面对突如其来的新冠肺炎疫情，全国人

民的生命安全和身体健康受到威胁，公司积极响应党中央及国家号召，迅速开发

了超高流动聚丙烯材料 HTPP-1500、锁电型聚丙烯母粒 HTEL-1000等产品，用于

生产口罩等医疗防护用品。公司作为安徽省和广东省的疫情防控重点保障物资生

产企业，为中央各项防疫部署的顺利实施以及全国人民个人健康的防护尽到企业

应尽的义务。 

2020 年上半年，公司生产的防疫物资产品实现营业收入 27,854.13 万元，

占营业收入的比例约 14.86%，实现毛利 12,412.19万元，占毛利的比例约 34.94%。

但新冠疫情导致的公司业绩增长具有偶发性，相关产品对于公司业绩的影响不具

有持续性。 

2020 年上半年，公司实现营业收入 187,382.25万元，若不考虑防疫物资产

品实现的收入，公司 2020年 1-6月其他产品合计实现收入 159,528.12万元，同

比减少 12.15%，主要是一季度下游家电、汽车等客户及物流运输企业受疫情影

响延期复工所致。从二季度来看，随着疫情逐步得到控制，下游需求逐步回暖。

若不考虑防疫物资产品实现的收入，公司 2020 年其他产品二季度实现收入

95,281.24万元，同比上升 4.97%。 

截至 2020 年 6 月 30 日，公司防疫物资产品在手订单量为 2,337.90 万元，

环比减少 2,229.38万元。2020年 6月，公司防疫物资产品的毛利率约为 25.68%，

较 2020 年上半年防疫物资产品的整体毛利率 44.56%有所下降。 

未来随着新冠疫情在全球得到有效控制，公司防疫物资相关产品的销量、收

入及毛利率可能会有所下降。随着下游家电、汽车等行业需求的回暖，公司其他

产品产销的不断增长，预计公司防疫物资产品的收入占比及毛利占比将有所下

降。” 

(三) 核查程序 

针对上述事项，我们实施了以下核查程序： 
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1. 对公司防疫物资产品相关的业务人员进行访谈，了解所处细分行业环境、

市场供求趋势与竞争程度、原材料采购与销售价格、产销数据、客户与订单、毛

利率等方面发生的变化和对公司的影响； 

2. 查阅了超高流动聚丙烯材料 HTPP-1500 等两个防疫物资产品具体生产和

销售清单，以及相关固定资产投资情况； 

3. 取得其他主要产品的销售清单，并对销售和毛利率波动情况实施分析性

程序； 

4. 访谈公司管理层，了解公司市场变化未来趋势及具体应对措施。 

(四) 核查结论 

经核查，我们认为：随着国内疫情趋稳，公司防疫物资产品细分的行业环境、

市场供求趋势与竞争程度、原材料采购与销售价格、产销数据、客户与订单、毛

利率等方面发生了一定的变化，但未对公司产生重大不利变化或影响；除超高流

动聚丙烯材料 HTPP-1500 等两个产品外，其他产品受疫情影响 2020 年上半年的

销售收入同比有所下降，但 2020 年二季度已经恢复增长。未来，随着国内疫情

得到控制，下游家电、汽车等行业的需求回暖将为公司业绩的持续增长提供动力，

同时，随着改性塑料下游应用场景的拓展，公司也将继续通过产品性能提升、新

产品研发持续拓展在通讯、电子电气、医疗、轨道交通、家居建材、安防等领域

的应用，公司产品的下游应用领域的不断开拓以及客户需求的增长将为公司整体

业绩的增长提供有效支撑。 

 

专此说明，请予察核。 

 

 

 

天健会计师事务所（特殊普通合伙） 中国注册会计师： 

 

 中国·杭州  中国注册会计师： 

 

  二〇二〇年九月九日 


