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立信会计师事务所(特殊普通合伙) 

关于宁波天益医疗器械股份有限公司 

首次公开发行股票并在科创板上市的科创板上市委

会议意见落实函的回复 

 

信会师函字[2020]第 ZA361 号 

 

上海证券交易所： 

我们接受宁波天益医疗器械股份有限公司（以下简称 “天益医疗”、“发行人”

或“公司”）的委托，对宁波天益医疗器械股份有限公司 2017 年度、2018 年度、

2019 年度财务报表进行了审计。依照相关的法律、法规规定，形成我们的相关

判断，天益医疗的责任是提供真实、合法、完整的会计资料。 

根据贵所 2020 年 6 月 10 日《关于宁波天益医疗器械股份有限公司首次公开

发行股票并在科创板上市的上市委会议意见落实函》（上证科审【2020】329 号），

我们对贵所要求申报会计师核查的问题进行了审慎核查，现回复如下： 
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问题 1：  

请保荐人提供发行人与 Synecco 的《保密协议》与《和解协议》及其他有法

律约束力的法律文件，请保荐人、发行人律师结合上述协议及与宁波汉博、

Neomed 相关各方的法律关系、权利义务及相关协议的真实有效性发表明确核查

意见。 

请保荐人、申报会计师结合上述所有协议及有法律约束力的文件就发行人

与宁波汉博报告期内销售收入确认是否符合《企业会计准则》的相关规定发表

明确核查意见。 

请保荐人就招股说明书中的相关信息披露是否准确发表明确核查意见。 

 

回复： 

一、申报会计师核查过程及核查结论 

（二）请保荐人、申报会计师结合上述所有协议及有法律约束力的文件就发

行人与宁波汉博报告期内销售收入确认是否符合《企业会计准则》的相关规定

发表明确核查意见。 

1、核查过程 

申报会计师进行了如下核查工作： 

（1）获取与宁波汉博的销售合同、销售订单并核查其交易条款； 

（2）对宁波汉博实施现场走访，了解其与发行人业务合作情况、经营模式、

销售情况、终端客户、经销商各报告期末结存发行人产品量及与发行人是否存在

关联关系等信息； 

（3）向宁波汉博函证销售收入，往来款项及发出商品信息； 

（4）对宁波汉博的交易凭证实施细节测试，包括核查相应的销售发票、确

认单、收款凭证等。 

（5）了解公司收入确认方式，并与宁波汉博交易条款及交易凭证进行比对，

明确公司销售确认时点是否符合《企业会计准则》的规定。发行人的收入确认方
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式、发行人与宁波汉博交易方式的主要内容如下： 

根据《企业会计准则》，报告期内，当同时满足收入的下述条件时，应确认

销售商品收入： 

1）已将商品所有权上的主要风险和报酬转移给购货方； 

2）既没有保留通常与所有权相联系的继续管理权，也没有对已售出的商品

实施有效控制； 

3）收入的金额能够可靠地计量； 

4）相关的经济利益很可能流入本公司； 

5）相关的、已发生或将发生的成本能够可靠地计量。 

在实际交易过程中，1）发行人将货物运送至港口，由宁波汉博确认货物情

况后报关出口；2）宁波汉博与发行人用人民币结算货款，宁波汉博自行与 Synecco

结算货款，发行人不向宁波汉博支付委托代销手续费或代理报关费用等任何与货

物价款无关的其他费用；3）发行人向宁波汉博开具销售发票。 

发行人将商品按照合同、订单交付并取得宁波汉博的确认单后，售出商品所

有权上的主要风险和报酬即由本公司转移至宁波汉博，发行人据此确认销售收入。 

2、核查结论 

经核查，申报会计师认为：发行人与宁波汉博报告期内销售收入确认符合《企

业会计准则》的相关规定。 

 

 

问题 2： 

请发行人结合同行业可比公司产品结构、毛利率水平、市场推广模式等，

进一步说明销售费用低于可比公司的合理性及原因。请保荐人、申报会计师发

表明确核查意见。 

一、发行人说明 
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（一）发行人销售费用率与可比公司比较分析 

报告期内，发行人销售费用率与可比公司比较如下： 

公司 2019 年度 2018 年度 2017 年度 

三鑫医疗 14.08% 12.13% 10.62% 

维力医疗 12.39% 9.93% 8.47% 

康德莱 10.06% 8.16% 7.48% 

平均值 12.18% 10.07%  8.86%  

发行人 4.48% 4.88% 4.15% 

注 1：销售费用率=销售费用/当期营业收入； 

注 2：可比公司数据取自相关企业的年报信息。 

报告期内，发行人的销售费用率分别为 4.15%、4.88%和 4.48%，低于可比

公司，但与可比公司上市前销售费用率基本一致。其中，三鑫医疗与维力医疗为

2015 年上市、康德莱为 2016 年上市，其上市前招股书披露的销售费用率情况如

下： 

公司 2014 年度 2013 年度 2012 年度 

三鑫医疗 7.21% 6.71% 7.83% 

维力医疗 6.13% 6.35% 6.96% 

康德莱 5.63% 5.52% 4.93% 

平均值 6.32% 6.19% 6.57% 

注：可比公司数据取自相关企业的招股说明书信息。 

由此可见，可比公司上市前的销售费用率与发行人目前的销售费用率较为接

近，发行人 4.5%左右的销售费用率在行业内具有合理性。 

发行人与可比公司的销售费用主要由运费、职工薪酬和推广服务费构成，该

三项占销售费用的比重在 80%左右。对 2014 年和 2019 年可比公司的运费、职工

薪酬和推广服务费占营业收入的比例变动原因分析如下： 

公司 项目 2014 年度 2019 年度 变动 

三鑫医疗 

运费 2.32% 5.70% 3.38% 

职工薪酬 1.26% 3.73% 2.47% 

推广服务费 2.74% 3.03% 0.29% 

维力医疗 

运费 2.14% 1.80% -0.34% 

职工薪酬 2.29% 4.46% 2.17% 

推广服务费 0.21% 3.07% 2.86% 
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公司 项目 2014 年度 2019 年度 变动 

康德莱 

运费 2.63% 1.88% -0.74% 

职工薪酬 2.18% 3.36% 1.18% 

推广服务费 0.30% 2.24% 1.94% 

数据来源:Wind 

注：关于业务宣传及市场推广费，发行人在“推广服务费”科目列示，三鑫医疗在“市场推

广费”及“广告宣传费”科目列示，维力医疗在“会务及展览费”科目列示、康德莱在“展

览费”、“宣传及推广支出”与“样品费”科目列示 

可比公司近年来销售费用率增加的原因主要为：1、可比公司上市以后增加

了市场推广、广告宣传的投入；2、可比公司上市以后均进行了营销网络的建设，

扩充了销售人员队伍，因此销售人员的薪酬增加较多。  

（二）发行人产品结构、市场推广模式与可比公司对比分析 

1、产品结构对比 

（1）与可比公司的产品类别数量对比 

发行人同可比公司的经营情况及产品结构对比如下： 

单位：万元 

公司名称 
血液净化领域

收入 
病房护理等领域收入 

主要产品

类别数量 

三鑫医疗

（SZ.300453） 

血液净化类：

45,027.97 ，包

括透析机、透

析器、透析液、

透析管路等 13

类主要产品； 

留置导管类：7,399.81，包括 7 类主要产品； 

输液输血类：7,337.49，包括 7 类主要产品； 

注射类：7,929.91，包括 7 类主要产品； 

34 

维力医疗

（SH.603309） 

体 外 循 环 管

路：7,104.56； 

麻醉系列：29,782.15，包括 7 类主要产品； 

导尿类：24,686.23，包括 4 类主要产品； 

护理：11,651.81，包括 4 类主要产品； 

呼吸类：7,446.07，包括氧气面罩、药物吸入

雾化器 2 类主要产品； 

泌尿外科：17,179.24，包括 9 类主要产品； 

27 

康德莱 

（SH.603987） 
未披露 

穿刺器类：67,327.39； 

穿刺针类：46,724.28； 

介入类：27,074.27； 

管袋类:2,879.40； 

9 

发行人 

体 外 循 环 血

路：18,225.72； 

一次性使用动

静脉穿刺器：

671.18； 

喂液管及喂食器：6,855.21； 

一次性使用一体式吸氧管：2,883.97； 
5 

注：可比公司数据均取自 2019 年度报告；发行人数据取自经审计的 2019 年度财务报表。 
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根据上表数据，同行业可比公司由于上市较早，经过多年的发展，产品种类

较发行人更为丰富。在医疗器械行业，产品种类越多，进行市场推广的经济效益

越高。 

（2）剔除喂液管及喂食器后的销售费用率 

发行人的喂液管及喂食器为 OEM 产品，主要最终销售给美国 NeoMed，该

类产品的最终客户单一，且保持十几年的稳定合作，几乎无需销售推广，而且主

要运送至宁波港口，运费相对较低。剔除喂液管及喂食器后的销售费用率如下： 

公司 2019 年度 2018 年度 2017 年度 

销售费用 1,417.63 1,258.80 996.10 

营业收入 31,630.07 25,821.12 24,001.32 

销售费用率 4.48% 4.88% 4.15% 

喂液管及喂食器收入 6,855.21 4,622.42 4,992.11 

剔除喂液管及喂食器收

入后的销售费用率 
5.72% 5.94% 5.24% 

报告期内，剔除喂液管及喂食器后的销售费用率与可比公司上市前的

2012-2014 年度的销售费用率基本一致。 

（3）体外循环血路品牌优势 

经过多年的市场积累，公司产品在行业中树立了良好的市场形象。公司可靠

的产品质量使得“天益好”品牌的市场影响力和渗透力不断提升，获得医疗机构

的认可。公司“天益好”商标（注册证号：5017014）于 2016 年被浙江省工商行

政管理局认定为“浙江省著名商标”。 公司与费森尤斯医疗、百特医疗、美敦力

等国际医疗器械巨头保持良好的业务合作关系，表明公司的品牌实力受到业内先

进企业的认可。根据弗若斯特沙利文公司的相关研究报告，按照销售量排名，2019

年公司在我国体外循环血路市场份额排名第二。较强的品牌影响力也使得报告期

内，发行人的产品推广费用较低。 
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（4）一次性使用一体式吸氧管产品客户较为集中 

报告期内，发行人一次性使用一体式吸氧管产品销售收入分别为 3,213.18

万元、2,776.71 万元和 2,883.97 万元，而且客户相对较为集中，其中对南京天问

及浙江康威 1销售收入占发行人一次性使用一体式吸氧管产品的比例分别为

63.93%、65.53%和 66.65%。上述经销商均位于华东地区，运输半径较短，运费

相对便宜，且上述两家单位与公司合作关系稳定，产品推广费用较低。 

综上，由于发行人主要产品的种类较少，喂食器、喂液管几乎不需要产品推

广，运费也较低，体外循环血路具有较强的品牌影响力以及一次性使用一体式吸

氧管产品客户较为集中，导致发行人的销售费用率低于同行业可比公司。 

2、推广模式对比 

（1）境内直销模式占比较低 

境内直销模式下，每个销售人员需要直接负责一定区域内的几家医院。境内

经销模式下，每个销售人员可以对接大量的经销商，负责的销售区域更广。因此，

境内直销模式下同样的销售额需要的销售人员远多于经销模式，销售费用相对较

高。 

公司境内直销模式占比与同行业可比上市公司对比分析如下： 

公司 2019年度 2018年度 2017年度 

三鑫医疗（未区分境内外） 未披露  21.15%  25.69%  

维力医疗 未披露 

康德莱 38.36% 29.69% 34.69% 

本公司 2.22% 2.24% 2.78% 

数据来源:Wind 

由上表可见，公司境内销售主要采用经销模式，直销比例远低于同行业可比

上市公司，因此销售人员数量较少。公司的销售团队与大量经销商保持良好的合

作关系，公司的销售团队人数能够满足目前的销售业务需求。 

                                                             
1 注：浙江康威包含浙江康威医疗器械有限公司及宁波海曙谊和医疗器械有限公司。报告期

内，宁波海曙逐步将一次性使用一体式吸氧管的经销业务转给浙江康威医疗器械有限公司，

2019年宁波海曙变更经营范围退出医疗行业。 
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（2）产品种类较少导致推广服务费较少 

医疗器械行业，产品种类越多，进行市场推广的经济效益越高。同行业可比

公司上市后，在资本市场融资的支持下，积极扩大经营规模，扩充产品品类，也

增加了品牌推广的需求，因此推广服务费占营业收入比率高于发行人。 

（三）发行人毛利率与可比公司比较分析 

医疗器械行业，不同产品由于竞争格局不同，毛利率会具有一定差异。可比

公司中，三鑫医疗和维力医疗均有体外循环血路产品。报告期内，以血液净化产

品为例，发行人与可比公司的毛利率比较如下： 

公司 2019 年度 2018 年度 2017 年度 

三鑫医疗 34.32% 28.36% 27.96% 

维力医疗 28.95% 26.97% 29.68% 

发行人 29.43% 27.45% 35.54% 

注：可比公司数据取自相关企业的年度报告信息。 

由上表可知，发行人与三鑫医疗、维力医疗的血液净化产品毛利率较为接近，

符合行业特点。医疗器械行业，“两票制”并未全面执行，因此不存在药品行业

在“两票制”执行后，毛利率和销售费用率均升高的现象。因此，销售费用率和

毛利率的高低之间没有对应关系。 

二、核查过程与核查结论 

（一）核查过程 

1、了解并核查公司销售模式，分析报告期内发行人销售费用的变化情况，

对销售费用变动幅度较大的项目获取原始凭证、费用明细表等核查变动及支出的

合理性； 

2、核查公司销售人员花名册，核实销售人员工作内容及薪酬发放情况；对

发行人的销售人员薪酬与当地平均工资进行比较分析；核查职工薪酬与报表其他

科目之间的勾稽关系； 

3、分析销售费用变动趋势与营业收入变动趋势的一致性，销售费用的项目、

金额与公司销售模式的匹配性； 

4、对比分析同行业可比公司的销售模式、销售产品种类、产品毛利率水平、

销售费用构成及 2012-2019 年的销售费用率情况； 
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5、对费用循环执行穿行测试及抽样执行控制测试，验证了上述循环内部控

制存在并有效执行； 

6、向发行人财务部了解营业成本和期间费用的区分办法，抽样检查了生产

成本、期间费用发生额的相关凭证，查看各项支出是否计入正确的成本费用科目。

对报告期内成本构成情况、期间费用构成情况进行了变动分析； 

7、抽取资产负债表日直至审计报告日之间的凭证，实施截止测试，若存在

异常迹象，核查是否存在费用跨期情形； 

8、核查控股股东、实际控制人、董事、监事、高级管理人员、主要销售人

员和财务部人员的银行流水，核查是否存在未入账的费用等； 

9、访谈关联方，取得关联方关于不存在为发行人承担成本费用或其他输送

利益情形的承诺函。 

（二）核查结论 

经核查，申报会计师认为：发行人销售费用低于可比公司具有合理性。 
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（本页无正文，为《关于宁波天益医疗器械股份有限公司首次公开发行股票并在

科创板上市的上市委会议意见落实函的回复》签字盖章页） 

 

 

 

 

 

立信会计师事务所 中国注册会计师：  

（特殊普通合伙） 

 

 

 中国注册会计师：  

 

 

 

 

中国·上海                 二〇二〇年六月十二日 
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