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一 重要提示 

1 本半年度报告摘要来自半年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到上海证券交易所网站等中国证监会指定媒体上仔细阅读半年度报告全文。 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证半年度报告内容的真实、准确、完

整，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

3 未出席董事情况 

未出席董事职务 未出席董事姓名 未出席董事的原因说明 被委托人姓名 

独立董事 孙铮 因公出差 刘学灵 

 

4 本半年度报告未经审计。 

 

5 经董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

2018 年上半年利润不分配，资本公积金不转增股本。 

二 公司基本情况 

2.1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A 上海证券交易所 强生控股 600662 浦东强生、上海强生 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 

姓名 刘红威 

电话 021-61353187 

办公地址 上海市南京西路920号18楼 

电子信箱 qslhw@62580000.com 

 

2.2 公司主要财务数据 

单位：元  币种：人民币 

 
本报告期末 上年度末 

本报告期末比上年度末

增减(%) 

总资产 6,181,879,700.15 6,195,716,704.17 -0.22 

归属于上市公司股

东的净资产 
3,287,390,894.44 3,253,468,405.54 1.04 

 本报告期 

（1-6月） 
上年同期 

本报告期比上年同期增

减(%) 

经营活动产生的现 94,597,104.15 103,870,112.87 -8.93 



金流量净额 

营业收入 1,940,967,338.88 1,939,422,637.13 0.08 

归属于上市公司股

东的净利润 
33,922,488.90 30,000,388.35 13.07 

归属于上市公司股

东的扣除非经常性

损益的净利润 

20,997,068.45 28,857,448.94 -27.24 

加权平均净资产收

益率（%） 
1.04 0.92 增加0.12个百分点 

基本每股收益（元／

股） 
0.0322 0.0285 12.98 

稀释每股收益（元／

股） 
0.0322 0.0285 12.98 

 

 

2.3 前十名股东持股情况表 

 

                                                                  单位: 股 

截止报告期末股东总数（户） 93,300 

截止报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 股东性质 
持股比

例(%) 

持股 

数量 

持有

有限

售条

件的

股份

数量 

质押或冻结的股

份数量 

上海久事（集团）有限公司 国有法人 45.00 474,043,561 0 无   

黄伟 境内自然人 0.50 5,305,500 0 无   

信泰人寿保险股份有限公司

－万能保险产品 
未知 0.49 5,143,300 0 无 

  

张煜 境内自然人 0.44 4,588,887 0 无   

中国工商银行股份有限公司

－中证上海国企交易型开放

式指数证券投资基金 

未知 0.44 4,587,789 0 无 

  

项英良 境内自然人 0.36 3,766,289 0 无   

许树华 境内自然人 0.28 2,921,900 0 无   

中国工商银行股份有限公司

－上证上海改革发展主题交

易型开放式指数发起式证券

投资基金 

未知 0.23 2,373,800 0 无 

  

欧金琴 境内自然人 0.20 2,142,596 0 无   

唐小艳 境内自然人 0.20 2,080,000 0 无   

上述股东关联关系或一致行动的说明 上述股东之间未知是否存在关联关系，也未知是否属



于《上市公司持股变动信息披露管理办法》中规定的

一致行动人。 

表决权恢复的优先股股东及持股数量的说

明 

无 

 

 

 

2.4 截止报告期末的优先股股东总数、前十名优先股股东情况表 

□适用  √不适用  

2.5 控股股东或实际控制人变更情况 

□适用  √不适用  

 

2.6 未到期及逾期未兑付公司债情况 

□适用√不适用  

 

三 经营情况讨论与分析 

3.1 经营情况的讨论与分析 

2018 年既是纪念改革开放 40 周年，又是全面贯彻落实十九大精神的开局之年，更是强生控

股经营形势严峻、挑战与机遇并存的一年。报告期内，面对经济下行压力加大、企业深化改革的

不断推进、各项成本持续上升的多重困难和严峻挑战，公司董事会和经营管理层紧紧围绕“四轮

驱动、两翼齐飞”的发展新战略，统筹推进公司全面深化改革，持续完善经营管理体制机制。公

司 2018 年上半年实现营业收入 194096.73 万元，实现利润总额 5499.93 万元，实现归属于上市公

司股东的净利润 3392.25 万元。 

一、交通运营板块 

交通运营板块分为出租汽车业和汽车租赁业，是强生百年品牌的主要支撑，是强生作为国有

上市公司社会责任担当的集中体现。强生出租面对出租汽车行业驾驶员紧缺日益突出、刚性成本

持续上升、非法营运车辆扰乱市场竞争环境等困难瓶颈，将深化出租改革、擦亮城市名片作为己

任，迎难而上，发挥国有企业排头兵作用。企业品牌形象继续保持行业领先，在上海出租汽车行

业乘客满意度指数测评中连续七年保持行业第一的基础上，今年上半年继续保持上海出租汽车行

业乘客满意度指数第一名，客运市场守法率在骨干企业中位居行业第二，顺利通过了改版后的首

次质量管理体系再认证和安全生产标准化达标评审，连续第六次进京发布企业社会责任报告。强

生出租创新经营模式，实行“轻+重”资产相结合来探索克服困难瓶颈；强生出租与国网和吉利展

开合作，打造可持续发展新模式。强生出租在确保华交会、工博会、国际汽车展等大型会务和重

要交通保障任务的同时充分发挥营销团队作用，微信公众号推出叫车服务，“强生电子调度员”开

发新的功能，通过微信、淘宝等多种渠道营销，发展特约客户 354 家，“强生电子调度员”、淘宝

网店等业务拓展均实现业务增量。强生出租积极推进与银联、工商银行和 365 平台的合作，提供

方便乘客多种支付方式。强生出租作为沪上出租汽车运营龙头企业，在服务质量和服务层级上不

断提升，把传播公益力量、承担社会责任作为企业的使命感。强生出租积极响应浦东陆家嘴管委

会关于新春长假期间交通保障任务的号召，在浦东陆家嘴正大广场设出租车服务站点，为该地区

晚高峰游客提供用车保障服务。强生业调顺利完成第 45 届技能大赛交通保障任务。3 月 15 日，



强生出租郑重向社会推出九项服务承诺，在原来注重文明服务、诚信结算、安全行车基础上，新

增了设备使用、费用支付、驾驶员礼仪、电调预约、误点赔付、投诉答复等九项服务承诺，以提

升乘客出行体验。以服务进博会为契机，推出符合上海国际大都市形象、满足城市绿色发展需求

的新车型，着力打造出行体验更佳、服务质量更优、运价更为合理的综合服务体系，努力践行上

海服务品牌，打造进博会强生专属车队，全力以赴推进进博会服务保障准备工作。自 1999 年推出

“高考热线”以来，强生出租已连续二十年始终如一，默默践行着社会公益，为考生解决出行难

问题，累计至今已为高考学生提供了近 5 万车次的用车服务。出租汽车业运价（巡游车）实行政

府定价，近年来因人工费用、车辆更新、保险支出等原因造成企业刚性成本逐年增加，而受从业

资格、工作强度、非法营运车辆的不正当竞争等影响导致驾驶员紧缺的矛盾未能缓解，从而使得

营运车辆搁车搁单比例上升、运营收入下降、毛利率持续减少，运营企业出现亏损。 

汽车租赁业共有各类租赁用车 5700 余辆，目前车辆规模位居本市前列。租赁业务已形成巴士

租赁作为母公司，下辖安诺久通主营小客车、久通商旅主营大客车的经营格局，在经营上做到大

小协调发展，业务有进有出，加快业务质量的升级换代；同时继续加大剩余资产清理步伐，向轻

资产、低成本的效益型经营模式转变。租赁业务大力开拓班车市场、机动业务市场，今年上半年

圆满完成了上海马拉松、F1、电影电视节等业务，新承接了天华建筑设计年会、倍耐力轮胎、2018

年首办的上海马拉松亲子跑等大型会务。上半年，安诺久通的小客车业务由于到期合同续签率的

下降以及新增业务的发展缓慢，故在没有业务净增量且有固定成本开支的情况下，主营获利能力

亟待提升。久通商旅在激烈的市场竞争下业务结构调整还未到位，车辆利用率不高而人员刚性成

本每年政策性上调，燃料成本也受到市场价格影响，各类综合因素造成其仍未能摆脱经营困境。 

二、科技汽服板块 

报告期内，强生汽修在做好出租汽车专业配套保障服务的基础下，围绕公司战略目标，提升

管理理念，加强精细化管理，充分利用现有资源，积极拓展对外修理业务。为了更好地服务营运

一线驾驶员，不断提升内修服务质量，结合第三方满意度测评的结果，新增了三家夜间维修服务

点。对内结合“上海工匠”花茂飞大师工作室，对技术问题定期召开例会进行培训和分析，利用

工作室机制带动强生汽修整体的技术能级。钣喷中心积极与相关业务合作，提高参与市场的竞争

意识，逐步增加钣喷中心的业务量。成立了沪太路外修事业部，有效地整合了场地资源、人力资

源和业务资源。制定了三个品牌(上汽通用别克、上汽通用雪佛莱、上海大众 )销售人员和维修人

员的统一调配方案，对汽车销售价格实施合理的价格政策，积极加强售后业务接待的能力，对市

场开拓活动进行有效方案的研究，逐步规范整个售前售后流程。汽配采购持续放大内部资源的外

溢效应，拓展终端客户渠道。 

报告期内，强生科技继续积极拓展公交应用市场，自主研发第三代公交智能终端以及 NVR 终

端，提升公交原有智能终端设备性能，从而保持产品在公交领域的竞争力。为适应进口博览会专

用新型新能源出租汽车的需求，积极研发新型出租车一体化多功能智能终端，新研发了集智能导

航、音视频监控、安全支付计价器功能一体化智能终端，并运用在荣威新车型上。不断完善网约

车终端的计费精度、稳定性以及高端车辆设备安装安全可靠性等一系列技术难题。积极拓展外地

应用市场，稳步推进天津市出租汽车计价器及终端设备中标项目，做好对原有产品的应用市场技

术支持工作。  

三、房产综合板块 

在一线核心城市密集出台限购、限贷、限售、限价等房地产宏观调控政策的影响下，强生置

业密切关注市场行情，在掌握房地产相关政策的基础上，筛选优质客户，缩短购房周期，努力提

高销售质量，为争取更大的利润空间奠定基础。截止到 2018 年 6月末，强生置业下属君强置业开

发的虹桥“君悦湾”项目的销售情况为：高层套房销售率为 98%，别墅区销售率为 78%，高层区地

下车位销售率为 72%。 

报告期内，巴士国旅和强生国旅的经营整合基本完成，业务资源优势有效释放。巴士国旅着



力发展邮轮游、上海本地游、海外精致路线、国内短线游四大产品。强生国旅的注册商标“强生

旅游”自 2015 年始获上海市著名商标称号，主营上海周边旅游业务。因菲律宾长滩闭岛修整，旅

游公司迅速调整产品路线，定制产品、日韩、国内短线等产品均有温和增长。巴士国旅与上海阿

尔莎长途客运有限公司合资成立上海新高度旅游有限公司，主营“上海一日游”市场，将进一步

丰富公司旅游业务的产品线。 

强生广告以新媒体思路适应发展新常态，不断提高广告发布的科技含量和运用新媒体的能力，

大力拓展设计会务等项目，积极参与公司品牌建设，推出强生公益广告，并在侧窗广告、头枕广

告、会展会务、个性卡制作等领域都取得了较好的业绩。 

四、战略投融板块 

面对目前主营业务出租汽车严峻的经营形势，公司新设战略投融板块。报告期内，完成杉德

银卡通第二轮增资评估、协议签订工作；联合久事投资、金浦城发共同设立金浦产业基金；集中

资金优势，积极开展现金管理增值收益业务，在公司定位转型、提升投融资功能上发挥了积极推

动作用。公司 20 亿元超短期融资券已获注册，可择机在银行间市场进行发行融资，为公司进一步

拓展了发展资金来源。就企业核心竞争力、发展前景、短板分析、产业链布局等重要问题启动了

企业中长期发展战略规划研究，立足新视角、新高度，探索企业深化改革发展的新定位、新举措。 

 

3.2 与上一会计期间相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况、原因及其影响 

√适用  □不适用  

2018 年 4 月 19 日，公司召开第九届董事会第九次会议和第九届监事会第四次会议审议通过

了《关于公司会计估计变更的议案》。本次变更自 2018 年 1 月 1 日起实行。 

公司根据转型发展需要及市场供求变化，将纯电动车作为网约出租车的车型备选方案，为了

更准确反映纯电动出租汽车的实际使用状况，公司新增纯电动出租汽车的折旧年限，主要根据车

辆型号和品牌信誉度设定为 3-5 年，同种品牌车型确定使用同一种折旧年限。 

根据《企业会计准则第 28 号——会计政策、会计估计变更及差错更正》 相关规定，本次会

计估计变更采用未来适用法进行相应的会计处理，不会对以往各年度财务状况和经营成果产生影

响，无需追溯调整。由于目前尚无法估计 2018 年投入的纯电动出租汽车数量，因此无法计算 2018 

年的损益影响金额。 公司在会计估计变更日前三年没有纯电动出租汽车，因此无法运用该会计估

计计算对公司利润总额、净利润、资产总额、净资产的影响。 

具体事项详见公司于 2018 年 4月 21 日刊登在上海证券交易所网站 www.sse.com.cn 及《中国

证券报》、《上海证券报》、《证券时报》上的公告。 

 

3.3 报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况、更正金额、原因及其影响。 

□适用  √不适用  

 

 

                                                   

                                                      上海强生控股股份有限公司 

                                                         2018 年 8 月 28 日 


