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一 重要提示 

1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到上海证券交易所网站等中国证监会指定媒体上仔细阅读年度报告全文。 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实、准确、完

整，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

3 公司全体董事出席董事会会议。 

4 普华永道中天会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

5 经董事会审议的报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

公司第八届董事会第二十一次会议审议通过的 2017 年度利润分配预案为：每股派发现金股利人民

币 0.42 元（含税）。 

 

二 公司基本情况 

1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 青岛啤酒 600600 不适用 

H股 香港联合交易所有

限公司 

青岛啤酒 00168 不适用 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 张瑞祥  

办公地址 青岛市香港中路五四广场青啤大厦  

电话 0532-85713831  

电子信箱 secretary@tsingtao.com.cn  

 

2 报告期公司主要业务简介 

公司的经营范围是啤酒制造、销售以及与之相关的业务。目前公司在国内拥有 62 家全资和控股的

啤酒生产企业，及 2 家联营及合营啤酒生产企业，分布于全国 20 个省、直辖市、自治区，规模和

市场份额居国内啤酒行业领先地位。其生产的青岛啤酒为国际市场上最具知名度的中国品牌，已

行销世界 100 个国家和地区。 



3 公司主要会计数据和财务指标 

3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 
2017年 2016年 

本年比上年 

增减(%) 
2015年 

总资产 30,974,711,779 30,077,158,487 2.98 28,500,590,128 

营业收入 26,277,051,684 26,106,343,738 0.65 27,634,686,040 

归属于上市公司股

东的净利润 

1,263,017,188 1,043,486,428 21.04 1,713,128,882 

归属于上市公司股

东的扣除非经常性

损益的净利润 

975,265,769 819,399,167 19.02 1,052,706,472 

归属于上市公司股

东的净资产 

17,145,228,423 16,313,952,729 5.10 16,458,062,033 

经营活动产生的现

金流量净额 

2,223,535,875 2,970,891,204 -25.16 2,574,565,760 

基本每股收益（元

／股） 

0.935 0.772 21.04 1.268 

稀释每股收益（元

／股） 

0.935 0.772 21.04 1.268 

加权平均净资产收

益率（%） 

7.55 6.43 增加1.12个百分点 10.76 

 

3.2 报告期分季度的主要会计数据 

单位：元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3 月份） 

第二季度 

（4-6 月份） 

第三季度 

（7-9 月份） 

第四季度 

（10-12 月份） 

营业收入 7,039,943,927 8,022,777,075 8,322,267,883 2,892,062,799 

归属于上市公司股东的净

利润 
579,311,983 569,156,010 721,020,704 -606,471,509 

归属于上市公司股东的扣

除非经常性损益后的净利

润 

544,488,989 487,633,977 656,812,779 -713,669,976 

经营活动产生的现金流量

净额 
1,549,858,660 1,968,802,596 809,992,387 -2,105,117,768 

 

季度数据与已披露定期报告数据差异说明 

□适用  √不适用  

 

 

 



4 股本及股东情况 

4.1 普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位: 股 

截止报告期末普通股股东总数（户） 27,465 户。其中：A股 27,180

户，H股股东 285 名。 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 30,110 户。其中：A股 29,831

户，H股股东 279 名。 

截止报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 不适用 

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） 不适用 

前 10名股东持股情况 

股东名称 

（全称） 

报告期

内增减 

期末持股数

量 

比例

(%) 

持有有

限售条

件的股

份数量 

质押或冻结情

况 股东 

性质 股份 

状态 
数量 

青岛啤酒集团有限公司 0 416,448,055 30.83 0 无  国有法人 

香港中央结算（代理人）有

限公司 

93,984 370,519,433 27.43 0 未知  境外法人 

朝日集团控股株式会社 0 270,127,836 19.99 0 未知  境外法人 

中国证券金融股份有限公司  40,357,979 2.99 0 未知  国有法人 

中国建银投资有限责任公司  17,574,505 1.30 0 未知  国有法人 

中国人民人寿保险股份有限

公司－分红－个险分红 

 11,012,443 0.82 0 未知  其他 

中央汇金资产管理有限责任

公司 

 10,517,500 0.78 0 未知  国有法人 

香港中央结算有限公司  9,994,566 0.74 0 未知  境外法人 

中国银行股份有限公司－东

方红睿华沪港深灵活配置混

合型证券投资基金 

 6,021,516 0.45 0 未知  其他 

全国社保基金一零五组合  6,013,113 0.45 0 未知  其他 

上述股东关联关系或一致行动的说明 （1）青啤集团持股数量包括了通过其自身以及全资附属公司持

有的本公司 H 股股份合计 11,316,000 股，其本身持有本公司 A

股股份 405,132,055 股。 

（2）香港中央结算（代理人）有限公司及香港中央结算有限公

司均为香港交易及结算所有限公司的全资子公司，香港中央结

算（代理人）有限公司持有的 H股股份为代表其多个客户持有，

并已扣除青啤集团全资附属公司持有的 H股股份数量。而香港

中央结算有限公司持有的 A股股份亦为代表其多个客户持有。 

除上所述，本公司并不知晓前十名股东之间是否存在关联关系

或属于一致行动人。 

表决权恢复的优先股股东及持股数量

的说明 

不适用 



4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

 

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

□适用  √不适用  

5 公司债券情况 

□适用  √不适用  

三 经营情况讨论与分析 

1 报告期内主要经营情况 

2017 年中国啤酒市场仍持续下滑，全年完成啤酒产量 4,401 万千升，同比下降 0.7%（数据来源：

国家统计局）。伴随经济增长和消费结构的改善，啤酒消费者需求的多元化不断推动了行业的结构

性升级，同时行业发展仍面临较大的增长压力，产能过剩矛盾仍较突出，中高端餐饮消费不振以

及外资啤酒和进口啤酒在国内市场加大促销力度均加剧了国内啤酒市场的竞争，原材料价格、物

流和人工成本的上涨使企业面临较大的生产经营成本上升压力，市场竞争仍较为激烈。 

 

报告期内，本公司继续秉承董事会制定的“能力支撑品牌带动下的发展战略”，抓住机遇，坚守运

营定力，积极推进企业发展方式的转型升级。公司通过外抓市场促增长，以品牌为引领、以创新

为驱动，加快产品结构调整优化升级；内抓管理增效益，通过原材物料集中采购、网上竞价及智

能工厂建设等举措，提高价值链整体运行效率，多措并举实现了稳增长、调结构、控费用，巩固

和提升了公司市场竞争力，实现了各项主要经营指标的全面增长。公司全年共实现啤酒销量 797

万千升，同比增长 0.6%；实现营业收入人民币 262.77 亿元，同比增长 0.7%；实现归属于上市公

司股东的净利润人民币 12.63 亿元，同比增长 21.0%。 

 



报告期内，本公司以“稳中求进促发展”为方针积极开拓国内外市场，加快建设“沿海沿黄”基

地市场战略带，致力构建完善立体化、结构化、层次化的全国市场战略布局。在传统优势市场及

工厂所在地市场，公司依托现有生产基地充分发挥产销协同效应，以厂商协同运营为支撑打造具

有品牌影响力、盈利能力和市场占有率的基地市场圈；面向新区域市场、新消费群体和新兴消费

渠道，根据市场布局聚焦资源投入，借助品牌和产品的组合优势，不断提升市场营销运作和市场

掌控能力，开辟新的增量增利空间。 

 

国际市场方面，公司结合国家“一带一路”战略的推进不断取得新进展。公司充分发挥品牌和品

质优势，开展青岛啤酒全球品牌推广活动，以“高品质、高价格和高可见度”打造提升青岛啤酒

的高端品牌定位和产品形象。年内，公司在海外通过赞助演唱会、音乐节等音乐营销，及赞助体

育赛事、美食营销等多种方式，在 42 个国家举办了 460 场次的品牌推广活动，提升了品牌活跃度，

为消费者提供最佳的品牌和产品体验；通过利用全球主流社交媒体网络平台扩大品牌传播，开展

线下和线上相呼应的推广活动，吸引更多消费者参与互动，并借助品牌势能释放辐射周边市场拉

动销量增长。2017 年青岛啤酒已行销全球 100 个国家和地区，海外销量同比增长 17.5%，品牌国

际化步伐不断加快。 

 

公司不断推进完善“大客户+微观运营”的营销模式，以利润和市场占有率为导向，围绕“产品、

价格、渠道、促销”优化运营策略，依托覆盖全国主要市场的销售网络加大市场拓展和渠道开发

力度，积极培育公司战略经销商，不断完善分销网络，强化终端运营。报告期内，公司充分发挥

品牌等优势，通过产品线结构持续优化，着力提升听装酒及高附加值产品的销售占比；通过加大

细分渠道推进力度、拓展渠道发展宽度，快速拓展夜场、KA、桶啤、电商等现代渠道，并下沉到

终端，提升了对市场渠道和市场终端的管理能力。同时，公司持续优化费用投入，严格管控费用

使用、核销及兑付流程，强化市场核查力度，提升了促销费用有效性管理和营销效率。 

 

报告期内，公司继续推进实施“青岛啤酒主品牌+崂山啤酒第二品牌”的品牌战略，通过“四位一

体”的品牌传播模式，围绕体育营销、音乐营销、事件营销积极拓展与消费者互动交流渠道，提

升了青岛啤酒年轻化、时尚化的品牌新形象。同时，面对啤酒市场消费结构升级的新趋势，实施

创新驱动发展，依托国内一流的研发平台加快产品结构优化和战略性新产品、新特产品研发，近

年已成功开发上市了“经典 1903、全麦白啤、原浆、皮尔森、青岛啤酒 IPA”等新特产品，为消费

者提供更丰富、多元化的产品体验；公司加快了向听装啤酒和精酿产品为代表的高附加值产品的

转型升级，以更加完善的产品品类和品种结构组合打造主流产品和新特产品的差异化竞争优势，

在推动供给结构和需求结构相适应、引领消费趋势的同时，亦实现了盈利能力的提升。2017 年公

司主品牌青岛啤酒共实现销量 376.5 万千升，其中“奥古特、鸿运当头、经典 1903、纯生啤酒”等

高端产品共实现销量 162.5 万千升，保持了在中高端产品市场的竞争优势。 

 

公司积极探索并实践“互联网+”的营销模式创新，在行业内率先构建了“网络零售商+官方旗舰店

+分销专营店+官方商城”的电商渠道体系，上线移动端“青岛啤酒微信商城”、“APP 青啤快购”，建

立起“电商+门店+厂家直销”的立体销售平台，多渠道满足了移动互联时代消费者的购买需求和消

费体验，对公司特色新商业模式的打造及新特产品发展起到了积极推动作用。 



2 导致暂停上市的原因 

□适用  √不适用  

3 面临终止上市的情况和原因 

□适用  √不适用  

4 公司对会计政策、会计估计变更原因及影响的分析说明 

√适用□不适用  

根据财政部 2017 年发布《关于修订印发一般企业财务报表格式的通知》（财会[2017]30 号）的规

定，将原列报于“营业外收入”和“营业外支出”的非流动资产处置利得和损失变更为列报于“资

产处置收益”。该项会计政策变更采用追溯调整法，对本集团 2016 年度财务报表累计影响额为：

“营业外收入”减少人民币 1,460,219 元，“营业外支出”减少人民币 225,003,832 元，“资产处置

收益”为净损失，发生人民币 223,543,613 元；对本集团 2017 年度财务报表累计影响额为：“营

业外收入”减少人民币 1,316,925 元，“营业外支出”减少人民币 47,600,505 元，“资产处置收益”

为净损失，发生人民币 46,283,580 元。 

 

根据财政部 2017 年修订《企业会计准则第 16 号—政府补助》（财会[2017]15 号）的规定，将与

本集团日常活动相关的政府补助计入“其他收益”，将与本集团日常活动无关的政府补助计入“营

业外收入”。该项会计政策变更采用未来适用法，对本集团 2017 年度财务报表累计影响额为：“其

他收益”增加人民币 304,412,441 元，“营业外收入”减少人民币 304,412,441 元。  

上述会计政策变更对本集团财务报表无实质性影响，未对本集团 2017 年度的财务状况、经营成果

和现金流量产生重大影响。 

5 公司对重大会计差错更正原因及影响的分析说明 

□适用√不适用  

6 与上年度财务报告相比，对财务报表合并范围发生变化的，公司应当作出具体说明。 

√适用□不适用  

本年度纳入合并范围的主要子公司详见财务报告，本年度新纳入合并范围的子公司为上海庭滔餐

饮管理有限公司。 

 

 

青岛啤酒股份有限公司 

2018 年 3月 27 日 


