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浙江莎普爱思药业股份有限公司 

关于收购强身药业 100%股权所涉业绩承诺 

2016 年度实现情况及资产转让方拟对 

公司进行业绩补偿的公告 
 

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述

或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连带责任。 

 

浙江莎普爱思药业股份有限公司（以下简称“本公司”、“公司”）于2017

年4月24日召开的第三届董事会第十四次会议审议通过了《关于收购强身药业

100%股权所涉业绩承诺2016年度实现情况及资产转让方拟对公司进行业绩补偿

的议案》。现将相关事宜公告如下： 

 

2015 年 11 月 12 日本公司第三届董事会第五次会议和 2015 年 12 月 1 日公

司召开的 2015 年第一次临时股东大会，分别审议通过了公司与吉林省东丰药业

股份有限公司（以下简称“东丰药业”）及刘宪彬签署了《附生效条件的股权转

让协议》（以下简称“股权转让协议”），公司拟以非公开发行股票及支付现金

方式收购吉林强身药业有限责任公司（现已更名为“莎普爱思强身药业有限公

司”）100%股权，莎普爱思强身药业有限公司（以下简称“强身药业”）已于

2015 年 12 月 15 日完成股东、法定代表人等工商变更。 

2016 年 11 月 17 日公司收到中国证监会《关于核准浙江莎普爱思药业股份

有限公司非公开发行股票的批复》（证监许可【2016】2580 号），公司对东丰

药业非公开发行的274.73万股股份已于2016年 12月 15日在中国证券登记结算

有限责任公司上海分公司办理完毕股份登记托管手续。 

 

一、盈利预测承诺情况 

公司与东丰药业及刘宪彬签署的《股权转让协议》约定，各方同意强身药业

100%股权转让款以评估值为作价基础，经各方协商同意股权转让款为 3.46 亿元。

本次收购标的强身药业未来三年的利润补偿做出如下约定：东丰药业承诺强身药



业 2016 年度、2017 年度和 2018 年度净利润与当年实现的扣除非经常性损益后

的净利润孰低者，分别不低于 1,000 万元、3,000 万元和 5,000 万元。如强身药

业 2016 年度、2017 年度和 2018 年度实际实现的净利润低于前述考核净利润，

差额部分由东丰药业以现金补足，东丰药业实际控制人刘宪彬就东丰药业的现金

补足义务承担连带责任。 

 

二、盈利预测承诺实现情况 

根据天健会计师事务所（特殊普通合伙）出具的《关于莎普爱思强身药业有

限公司 2016 年度业绩承诺完成情况的鉴证报告》（天健审〔2017〕4072 号），

强身药业 2016 年度经审计的净利润为 125.39 万元。业绩承诺期内强身药业业绩

完成情况如下： 

2016 年度强身药业承诺净利润数与实现净利润数比较情况： 

                                          单位：万元  币种：人民币 

年度 承诺净利润数 实现净利润数 差异额 完成率 

2016 年度 1,000 125.39 874.61 12.54% 

强身药业 2016 年度承诺利润与对应实际实现的利润之间存在差异， 差异金

额为 874.61 万元，业绩承诺完成率为 12.54%，差异率为 87.46%，未能实现承诺

业绩。 

鉴于强身药业 2016 年度业绩承诺未完成，根据《股权转让协议》约定，东

丰药业和刘宪彬已向公司确认在 2017 年 5月 26日前以现金方式补偿 874.61 万

元。 

 

三、盈利预测未实现的主要原因说明 

截至 2015 年 10 月 31 日强身药业尚未取得新版 GMP 证书，强身药业的相关

产品也尚未开始生产和销售，但强身药业当时已基本满足药品生产条件，具备相

关中成药产品的生产资质、技术和资源储备，且相关产品的目标市场、销售区域

以及客户群体明确，强身药业依据产品特点及市场需求选择复方高山红景天口服

液及四子填精胶囊作为未来的主推产品制定了销售计划，满足收益法评估的条

件。强身药业对各产品的销售价格、销售数量、生产成本及毛利率的预测主要依

据市场调研、产品产能及未来的销售规划等作出。本次未能实现预测的净利润，



具体原因分析如下： 

（一）产品的销售价格 

强身药业主推产品四子填精胶囊和复方高山红景天口服液的销售价格均高

于评估时的预测价格。由于上述产品为强身药业的首推产品，且为独家中药品种，

为了维护产品良好的品牌形象，强身药业坚守产品销售价格底线，合理确定渠道

利润率，强身药业也并未因追求产品的短期销量增长而采用大幅降价促销的短期

行为，有效维护了正常的渠道价格体系，也为强身药业未来相关产品的进一步推

广打下了良好的基础。 

（二）产品的销售数量 

四子填精胶囊和复方高山红景天口服液的销售数量均低于当时的预测数量，

主要原因如下： 

1、主要产品的实际销售晚于预期。当时预测是假设强身药业相关产品于

2016 年 1 月开始投入生产并投放市场，但由于公司收购强身药业后进行了企业

名称变更，后续涉及药品生产许可证、药品包装改变等原因，导致其产品生产相

应延后；且由于四子填精胶囊和复方高山红景天口服液产品为首次投入市场，部

分规模较大的医药公司和连锁药店一般均要求提供首营品种由省级药检部门出

具的药品检验报告书，而省级药检所的检验周期较长，导致四子填精胶囊和复方

高山红景天口服液于 2016 年 3 月取得吉林省药检所出具的药品检验报告书后才

开始陆续投放市场。 

2、主要产品的销售试点进展较慢。强身药业对主推产品四子填精胶囊和复

方高山红景天口服液采用“渠道全程管理”的销售模式在辽宁省进行试点销售，

并计划在总结试点经验的基础上，逐步向其他省份复制推广。公司根据相关产品

的特点进行广告宣传、策划，渠道铺货，虽然补肾壮阳类产品和滋养安神类产品

的市场需求较大，但由于四子填精胶囊和复方高山红景天口服液为全新产品推向

市场，产品的知名度、口碑、患者接受度、用药习惯的养成均需要较长时间的积

累。此外，在试点初期强身药业对各产品进行广告宣传和市场推广，在市场知名

度较低及竞品较多的市场环境中，仅靠单一产品与经销商或连锁药店进行商务洽

谈难以形成业务协同，在商务谈判中处于劣势，导致相关产品的渠道铺货速度及

范围均低于预期。 

3、主要产品的知名度较低。强身药业的主推产品四子填精胶囊和复方高山



红景天口服液为其独家中药品种，虽然其产品拥有较高的质量及疗效，但其在补

肾壮阳类产品和滋养安神类产品中的市场知名度较低，患者也尚未形成用药习

惯。因此，为建立公司产品良好的品牌形象，应对同类产品的激烈竞争，强身药

业也尝试投入广告或其他形式的宣传，但新产品的品牌及口碑的积累需要一定的

时间。 

综合以上因素，强身药业在主推产品销售试点尚未成熟的情况下，出于谨慎

性考虑，并未盲目大规模向其他地区复制推广，从而导致相关产品的销售数量低

于预测。 

为充分发挥本次收购的协同效应，未来公司及强身药业将以全部产品与经销

商及连锁药店进行商务洽谈，从而快速提高强身药业相关产品的渠道铺货率，同

时加大产品宣传投入，在总结区域销售试点经验的基础上，向其他省区复制推广，

实现销售数量的有效提升。 

（三）产品的生产成本 

复方高山红景天口服液及四子填精胶囊的单位销售成本略高于预测值，主要

原因在于上述两种产品 2016 年度的销售数量较低，导致实际产量低于预测产量，

单位产品分摊的固定资产及无形资产的折旧摊销成本相对较高。 

（四）产品的毛利率 

复方高山红景天口服液和四子填精胶囊的毛利率较预测值略低，主要原因是

其单位成本高于预测值，导致其销售毛利率略低于预测值。未来随着销售量的增

长，相应单位成本降低。 

综合来看，预测的基本参数符合实际销售情况，而由于强身药业产品的销售

量未达到预测销售量，导致 2016 年实现的净利润未达到承诺的净利润。公司及

强身药业已及时总结了相关产品在市场推广中的经验教训，未来强身药业将充分

发挥莎普爱思在品牌及渠道上的优势，形成渠道协同效应，促进强身药业相关产

品销售的增长。 

 

四、强身药业资产减值测试情况 

公司聘请坤元资产评估有限公司对强身药业相关资产组进行减值测试，测试

结论如下：截至 2016 年 12 月 31 日，强身药业相关资产组可回收价值为

436,655,500.00 元。 



公司在2015年12月收购强身药业股权时交易作价346,000,000.00元，2016

年 12 月本公司对强身药业进行增资 82,658,139.97 元，据此，强身药业相关资

产可回收价值高于公司对强身药业的投资成本，强身药业在 2016 年末的资产未

发生减值，公司不对商誉计提减值准备。 

 

五、未实现业绩承诺所采取的措施 

（一）本公司将督促东丰药业和刘宪彬在 2017 年 5 月 26 日前履行以现金补

偿方式对 2016 年承诺业绩未完成部分的支付。 

（二）扩大四子填精胶囊和复方高山红景天口服液产品销售区域。2016 年 4

月起强身药业的主推产品在辽宁、吉林和黑龙江及个别城市试点销售，在总结试

点经验的基础上，2017 年起计划在全国范围内选择经济发达、零售药店覆盖率

高、人口较多且广告收益率高的省会及地级城市，逐步扩大相关产品的销售区域。 

（三）提高四子填精胶囊和复方高山红景天口服液电视广告投放效果。强身

药业的主推产品为新产品，虽然市场空间很大，但面临的竞争也非常激烈，产品

知名度较低，因此，未来强身药业计划在产品销售区域内投放电视广告宣传公司

产品，电视广告投放收视率是提高公司产品品牌知名度的重要途径，公司将关注

广告投放收视率及产品的销售情况，并及时调整产品广告投放频率，以达到广告

投放的最佳效益。 

（四）整合销售团队发挥销售协同。经过近一年的区域销售试点后，由于独

立组建销售队伍分品种进行市场开发的效率较低，难度也较大，未来公司计划将

四子填精胶囊和复方高山红景天口服液与母公司莎普爱思滴眼液产品的销售团

队进行整合，统一进行相关产品的市场开发，统一进行商务谈判，从而更好的发

挥销售的协同效应。 

（五）积极拓展新的销售渠道，并根据产品特点设计合理可行的销售推广活

动。未来公司将在稳固现有经销渠道的基础上，积极拓展线上渠道的销售，并且

公司将根据四子填精胶囊和复方高山红景天口服液的产品特点，设计合理可行的

销售推广活动，培养患者的长期用药习惯，以促进相关产品的销售。此外，公司

将维护合理的渠道利润，不会采取降低产品价格来扩大销售量的短期行为。 

（六）增加公司产品的销售品种。公司目前的主推产品为四子填精胶囊和复

方高山红景天口服液，除上述两个主推产品外，公司还拥有 163 个其他品种（含



75 个 OTC 品种和 3 个独家品种），未来公司将逐步增加其他品种产品的生产和

销售，预计也将增加公司的销售收入，提升效益。 

 

因此，通过以上措施的实行，未来公司主推产品四子填精胶囊和复方高山红

景天口服液的销售区域将逐步扩大，电视广告投放效果不断提升，销售渠道逐步

多元化，其他品种的生产销售逐步增加，将确保公司营业收入增加，从而力争实

现承诺的 2017 年净利润。 

 

六、相关审议程序 

公司此次《关于收购强身药业 100%股权所涉业绩承诺 2016 年度实现情况及

资产转让方拟对公司进行业绩补偿的议案》已经 2017 年 4 月 24 日召开的第三届

董事会第十四次会议、第三届监事会第十二次会议等审议通过。公司独立董事对

此发表了表示同意的独立意见。本议案需提交公司 2016 年年度股东大会审议。 

 

七、上网附件 

（一）天健会计师事务所（特殊普通合伙）关于莎普爱思强身药业公司业绩

承诺完成情况的鉴证报告； 

（二）国泰君安证券股份有限公司关于浙江莎普爱思药业股份有限公司收购

强身药业 100 股权所涉业绩承诺 2016 年度实现情况的核查意见； 

（三）坤元资产评估有限公司关于浙江莎普爱思药业股份有限公司拟进行商

誉减值测试涉及的莎普爱思强身药业有限公司资产组价值评估项目资产评估报

告； 

（四）浙江莎普爱思药业股份有限公司独立董事关于第三届董事会第十四次

会议审议有关事项的独立董事意见。 

 

特此公告。 

 

 

浙江莎普爱思药业股份有限公司董事会 

                             2017 年 4 月 26 日 
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