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一、本次募集资金投资计划 

本次非公开发行股票拟募集资金金额不超过 89,106.88 万元（含发行费用），

发行数量不超过 8,049.40 万股。具体发行数量提请股东大会授权公司董事会与保

荐机构（主承销商）根据具体情况协商确定。本次募集资金扣除发行费用后将用

于实施“30,000 锭紧密纺高档生态纺织项目”、增资浙江厚源纺织股份有限公司

（以下简称“厚源纺织”）并通过厚源纺织实施“年产 15,000 吨生态毛染整搬迁

建设项目”和增资新澳股份（香港）有限公司[英文名称：XINAO (HONG KONG) 

LIMITED,以下简称“新澳香港”]并通过新澳香港实施“欧洲技术、开发和销售

中心项目”。具体如下： 

   单位：万元 

项目名称 项目总投资金额 
项目已投资金额

[注] 

本次募集资金 

使用金额 

30,000锭紧密纺高档生态

纺织项目 
65,390.00 5,356.33 53,000.00 

年产15,000吨生态毛染整

搬迁建设项目 
47,093.00 9,076.91 30,000.00 

欧洲技术、开发和销售中

心项目 
7,604.24 — 6,106.88 

合计 120,087.24 14,433.24 89,106.88 

注：项目已投资金额为截至第三届董事会第二十一次会议决议公告日项目实际已发生的投资金额。 

项目剩余需投资金额（项目总投资金额扣除已投资金额）高于本次募集资金

使用金额部分由公司自筹解决；同时，若本次非公开发行股票实际募集资金净额

少于本次募集资金投资项目使用金额，不足部分亦由公司自筹解决。 

本次发行的募集资金到位前，公司可根据市场情况利用自筹资金对募集资金

投资项目进行先期投入，并在募集资金到位后予以置换（不含在第三届董事会第

二十一次会议决议公告日前实际已发生的投资额部分）。 



二、本次募集资金投资项目基本情况 

（一）30,000锭紧密纺高档生态纺织项目 

1、项目概况 

本项目投资总额为 65,390 万元，其中项目建设投资为 63,030 万元，铺底流

动资金为 2,360 万元。 

本项目已取得建设用地，土地证号为桐国用(2014)字第 15204 号，座落于桐

乡市崇福镇新益村，项目建设用地 85,314.87 平方米，新建生产车间、宿舍和辅

助用房 99,185.24 平方米。项目达产后将形成年产 1,800 吨紧密纺中高支精梳纯

羊毛生态纱、1,200 吨精梳紧密纺纯羊毛圆机生态纱、300 吨精梳紧密纺羊绒/极

细羊毛高档生态混纺纱的生产能力。 

项目建设期为 24 个月。项目达产后，预计年新增销售收入 78,600 万元、利

润总额 16,583 万元，所得税后项目投资财务内部收益率为 17.97%，所得税后项

目投资回收期为 6.58 年（含建设期），项目经济效益较好。 

2、本次募集资金使用的必要性 

随着项目的建成投产，公司每年可生产 3,300 吨主要以羊绒、羊毛等天然纤

维为原料的高品质精纺针织纱，进一步满足国内外高档品牌的需求，增加产品在

国内外市场的竞争能力，提高公司高档产品的出口份额。同时，公司通过提升设

备的自动化程度，不仅节约劳动用工、提高生产效率，还提高了公司毛纺产品质

量和档次，实现产业升级。 

3、项目发展前景 

《纺织工业“十二五”发展规划》和《纺织工业“十二五”科技进步纲要》

指出：运用先进技术改造传统纺织工业，针对纺织装备、工艺、管理等薄弱环节，

对棉纺、毛纺、麻纺、丝绸、针织等传统行业加强挖潜改造，提高棉、毛、麻、

丝等天然纤维的加工技术和产品开发水平，提高原料使用效率，改善产品性能。 

通过十多年来市场的优胜劣汰，毛精纺企业在盈利能力、产品定位上迅速拉

开了距离，层次化明显，中低档产品市场竞争与高档产品竞争呈现出不同特点。



高档的毛精纺纱线、毛精纺面料在毛纺产品中占据主流位置，其从仿制国外产品

发展到目前基本上与国际主流产品全面接轨，在产品的加工难度和精度、色彩及

时尚元素的运用等方面与世界同步。在新的市场环境下，毛精纺纱行业不断进行

产业结构调整和产业升级。因此该项目的建设，不仅适应毛精纺行业向产品差异

化、功能化、高附加值化发展的趋势，而且切实贯彻国家纺织业结构优化、产业

升级的方针，符合国家有关产业发展方向。 

公司经过多年不断的新产品开发和建设投入，已成为一家专业生产各类高档

毛纱的省级高新技术企业，产品出口比例已达 50%左右。公司产品销往全球各地，

长期为 GAP、Banana Republic、J Crew、M&S、Burberry、H&M、Limited 等国

际著名品牌提供纱线，产品出口美国、澳大利亚、日本、西班牙、意大利、香港

等 20 多个国家和地区。该项目系公司根据企业发展战略，结合国家产业政策及

市场环境变化趋势，迎合国际市场的激烈竞争和对产品质量的要求而实施的项目，

此项目的实施有利于公司充分发挥现有优势，进一步在全球中高端品牌市场中占

据有利的竞争地位。 

公司已经建立了全球主要市场的销售网络，为本项目的实施提供了市场保障。 

（二）年产15,000吨生态毛染整搬迁建设项目 

1、项目概况 

本项目投资总额为 47,093 万元，其中项目建设投资 45,100 万元，铺底流动

资金为 1,993 万元。 

项目由控股子公司厚源纺织实施整体搬迁技改（项目所需资金将全部由发行

人通过对厚源纺织增资来实施）。本项目已取得建设用地，土地使用权证号分别

为桐国用（2015）第 07139 号和桐国用（2014）第 02569 号。项目建设用地 97,033.73

平方米，新建生产车间、宿舍和辅助用房 52,147 平方米。项目建设期为 36 个月。

项目达产后，将形成生态毛染整 15,000 吨/年的生产能力，预计年营业收入为

77,000万元、利润总额5,841万元，所得税后项目投资财务内部收益率为11.46%，

所得税后项目投资回收期为 8.85 年（含建设期），项目经济效益较好。 

2、本次募集资金使用的必要性 



随着项目的建成投产，不仅可形成生态毛染整 15,000 吨/年的生产能力，进

一步满足了当地毛纺和毛衫行业的染色加工服务需求，更实现了印染产业的转型

升级，大大降低了能源、染料助剂的消耗和污水、COD 的排放，实现了节能减

排。 

3、项目发展前景 

《产业结构调整指导目录（2011 年本）（修正）》将“采用酶处理、高效短

流程前处理、冷轧堆前处理及染色、短流程湿蒸轧染、气流染色、小浴比染色、

涂料印染、数码喷墨印花、泡沫整理等染整清洁生产技术和防水防油防污、阻燃、

抗静电及多功能复合等功能性整理技术生产高档纺织面料”列为鼓励类项目。 

《浙江省制造产业发展导向目录（2008 年本）》将“高档色织面料织染、针

织染整和后整理加工”列为鼓励类项目。 

《纺织工业“十二五”发展规划》在“重点领域”中的“传统纺织分行业”

章节中明确提出要“提高棉、毛、麻、丝天然纤维资源利用水平，加强高效、节

能新型纺纱、织造工艺技术的研发和产业化推广，实现纺织产品的多样化和高档

化。加快新型染色、印花、多功能后整理、自动控制及在线监测等技术在印染行

业的推广应用，丰富纺织面料的品种，提高面料质量的稳定性和附加值。” 

纺织行业是我国国民经济的传统支柱产业，印染产业作为纺织产业后整理的

关键配套产业，其发展水平如何将直接影响纺织产品的质量和市场竞争力，对纺

织产业的可持续发展产生重大影响。而印染产业又是能耗较高、用水较多、污染

较重的产业，目前我国印染企业普遍存在装备自动化水平不高、染色设备整体相

对落后、单位产品能耗大、资源浪费严重、排污量高等问题。 

面对当前资源环境约束日益突出的新形势，印染企业转型升级的任务日趋紧

迫，从中央到地方政府都十分重视印染产业的结构调整，对印染产业提出了明确

的准入条件和发展要求，出台了《国务院关于进一步加强淘汰落后产能工作的通

知》（国发[2010]7 号）、《部分工业行业淘汰落后生产工艺装备和产品目录》（工

产业[2010]第 122 号）、《印染行业准入条件（2010 年修订版）》（工消费[2010]第

93 号）、《浙江省淘汰和禁止发展的落后生产能力目录（2010 年本）》（浙淘汰办



[2010]2 号）和《浙江省印染产业环境准入指导意见》（浙环发[2009]19 号）等系

列文件，对印染产业提出了明确的准入条件和发展要求，要求提档升级工艺与设

备，淘汰落后生产能力，加快小印染企业退出，提升产业发展水平，提高产业竞

争能力，促进印染产业可持续发展。 

项目将淘汰公司原有陈旧、高能耗的染色设备，选用国际先进的低浴比纱线

染色机、针织染色机和毛针织后整理等先进的印染设备，不仅能形成年产生态毛

精纺产品染色 15,000 吨的生产能力，也在节能减排方面取得了实效，为公司带

来更多的经济与社会效益： 

（1）大幅度降低了各类纱线染色浴比，用水量大大降低，从而降低了能源

和染料助剂的消耗； 

（2）项目采用自动化生产线可大幅节约人力成本，以最少的人员做到最大

的产出； 

（3）在节能减排方面，项目不仅配备完善的中水处理系统，使中水回用率

达到 50%以上，降低污水和 COD 排放，也采用保温染缸、低温染色工艺和热能

回收措施，进一步减少能耗。 

在产品销售方面，纺织工业是我国出口创汇的支柱产业之一，近几年的出口

一直呈高速增长态势，已连续多年保持世界第一大纺织品、服装产品出口国地位。

浙江省轻纺工业发达，有全国最大的中国轻纺城,是中国最大的纺织品面料集散

中心。随着项目的建设实施，可以进一步提高公司装备水平，提高染色产量，改

变目前染色生产能力不能满足客户需求的局面，为当地的纺织行业提供高质量的

染色加工服务。 

（三）欧洲技术、开发和销售中心项目 

1、项目概况 

发行人通过在香港设立全资子公司新澳香港，并由该全资子公司在欧洲投资

和实施本项目。本项目投资总额为 7,604.24万元，其中工程费用为2,385.50万元，

毛纱库存资金为 3,523.20 万元，预备费为 198.18 万元，研发材料、人员等其他

费用为 1,497.36 万元。 



建设地点为意大利 Biella 地区。 

项目建设期为 24 个月，本项目不直接产生经济效益。 

2、本次募集资金使用的必要性 

欧洲市场在全球毛纺市场中占有举足轻重的地位，在时装领域也具有无可比

拟的影响力。目前，从国内直接将毛纺产品出口至欧洲市场的销售模式存在着交

货周期长、无法紧跟潮流、时装信息获取延迟等问题。 

通过在羊毛之都、时尚中心意大利比耶拉(Biella)地区建立研发及营销中心，

一方面，公司可从原来的被动追随时尚转变为提前主动研发，着眼于国际领先产

品和世界纱线流行趋势，加快新产品开发步伐，与时尚同步，设计并制造出符合

流行趋势的新原料、新工艺、新技术、新装备。 

另一方面，欧洲的销售中心仓库直接调配纱线的方式可将公司原来的 12 周

以上的生产交货周期缩短为 1 至 2 周，大大提升对市场的反应速度，为抢占欧洲

市场上交货周期短、品质要求高的高端客户的高附加值订单提供了先机，用最短

的时间使产品具备最佳的竞争性；更为企业建立当地营销网络提供支持，为完成

欧洲战略布局打开良好开端，为迅速扩大国际市场提供了强有力的技术支撑和发

展平台。 

3、项目发展前景 

欧洲技术、开发和销售中心系在意大利比耶拉(Biella)地区建立两大中心：研

发中心和营销中心，分别从流行色研发、流行产品开发、新技术研发和营销网络

构件等方面着手，能够有效缓解公司当前问题，帮助公司开拓欧洲高端客户市场。 

（1）研发中心是企业实施欧洲战略的重要组成部分，其实施后可形成设计、

生产技术、人才队伍等多方面技术优势，是企业走可持续发展之路的具体表现 

①流行趋势预判及指导优势：该研发中心主要从事流行趋势（流行色、纱线

品种）的研究，利用米兰时尚中心的信息和引领优势，及时掌握欧洲时装动态，

预测潮流趋势，并针对性的展开研发，通过对捻度、颜色等多项指标的设计和试

验，提前预测和开发两年以后流行的时尚产品，不仅能缩短企业对市场的反应时



间，还能迅速准确的为各大知名品牌服装企业提供流行趋势指导，以此作为核心

竞争力，进一步开拓企业的高端产品市场。 

②设计理念优势：欧洲拥有全球最为完善的时尚研究体系，时装文化、理念、

技术、人才的积淀优势是其他地域无法比拟的，这也是其能够始终引领时尚浪潮

的重要原因，公司在比耶拉(Biella)建立研发中心后，能够紧靠欧洲文化和理念展

开时尚研究，及时融入当地氛围，保证流行趋势预估的方向准确性，总结欧洲时

尚元素，并适时加入中华文化元素，真正实现“追赶”和“超越”。 

③人才队伍优势：意大利拥有世界上最为庞大的时装设计队伍，公司也正在

积极寻求与其合作，研发中心的落地能够促进人才引进战略计划的推进，以当地

设计人才为先导培养企业自身设计人才队伍，真正建立起为我所用的人才竞争优

势。 

④技术设备优势：作为意大利羊毛重镇的比耶拉(Biella)地区拥有业内最先进、

最成熟、最完善的羊毛深加工产业链，研发中心建成后，能帮助公司及时吸收当

地先进的技术、设备优势，并先人一步应用于企业的生产中，进一步提升自身产

品性能和竞争优势优势。 

（2）销售中心是抢占欧洲市场高附加值订单的必要手段，其实施可建立“欧

洲制造”的良好生产形象和绝佳产品品质，确保公司顺利完成品牌战略、市场战

略、产品战略的长远发展规划 

①营销网络优势：公司毛纺产品出口欧洲的过程中，要想拓展欧洲羊毛纺织

品市场，需要从自身的情况出发，寻找最适合方式，建设覆盖面积更加广泛的营

销网络体系。营销中心的建立，可与客户或其他企业相互呼应，实现营销、售后、

物流配送及项目管理等一体化的服务流程。 

②快速反应优势：该中心的建立可改善目前“产品进出口周期过长，无法满

足时装制造及时性”的现状。营销中心建成后，将形成储存量为 300 吨的纱线仓

库，储存从国内提前发出的胚纱和白、灰、黑等基本色纱线，接到订单后可以第

一时间从营销中心调配纱线就近选择染色企业进行深加工，发货周期从原来的

12 周以上缩短为 1 至 2 周，对市场的快速反应性大大提升。 



③成本优势：销售中心依托国内的纱线，在保证交货周期的前提下，比意大

利当地采购同等质量纱线节约了 10%-15%的生产成本，产品利润显著提高。 

④高端品牌优势：营销中心的建成后，公司可利用比耶拉(Biella)地区先进的

深加工技术完成自身优质纱线的再加工，使最终产品具有了“欧洲血统”，用最

短的时间使产品具备最佳的竞争性，被更多的企业所选择，对于迅速扩大国际市

场意义重大。 

⑤当地深加工优势：目前国内毛纺行业人工成本不断攀升，与欧洲当地用工

支出相差不大，但比耶拉(Biella)当地居民终生从事毛纺生产，生产经验远胜于国

内工人，且当地从事毛纺行业的居民人数已成规模，约为 12 万以上，能够较好

的满足项目中原纱的后续加工需求。企业支付相同于国内的人工成本却能产出质

量更优、更受市场欢迎的羊毛产品，优势显而易见。 

三、本次募集资金投资对公司经营管理、财务状况等的影响 

公司通过实施“30,000 锭紧密纺高档生态纺织项目”，提高纺纱装备自动化

水平，提升产品档次，扩大高档毛精纺纱产品的生产能力，增强公司在全球中高

端品牌市场的竞争能力，扩大市场占有份额；公司通过实施“年产 15,000 吨生

态毛染整搬迁建设项目”，进一步完善纱线品质，满足更多高端品牌客户需求，

响应政府对印染行业整治提升的规划，实现企业经济效益、生态效益、社会效益

的多重提升；公司通过实施“欧洲技术、开发和销售中心项目”，为公司持续发

展提供技术支撑和市场保障，为将来发展奠定良好的基础。 

本次募集资金投资项目符合国家相关的产业政策以及未来公司整体战略的

发展方向，具有良好的市场发展前景和经济效益，项目完成后，能够进一步提升

公司的盈利水平，增强竞争能力，改善财务结构，本次募集资金的用途合理可行，

符合本公司及全体股东的利益。 

本次发行完成项目投产后，公司主营业务收入与净利润均将大幅提升，使公

司财务状况得到优化与改善。公司总资产、净资产规模将大幅增加，财务结构更

趋合理，有利于增强公司资产结构的稳定性和抗风险能力。 

浙江新澳纺织股份有限公司董事会 

2016年8月1日 


