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证券代码：600359     证券简称：新农开发    公告编号：2014-031号 

新疆塔里木农业综合开发股份有限公司 

关于募集资金投资项目可行性分析的补充公告 

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈述或

者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连带责任。 

新疆塔里木农业综合开发股份有限公司（以下简称“公司”）于 2013 年 9

月 2 日，召开了五届五次董事会，审议通过了关于本次向特定对象非公开发行股

票方案的相关议案。2013 年 10 月 11 日，公司召开了 2013 年第三次临时股东大

会，审议通过了关于本次非公开发行的相关议案，同意公司非公开发行股票募集

资金不超过 5.9 亿元，扣除发行费用后的募集资金净额将投资于乳业综合加工基

地建设项目、乳品市场营销网络建设项目、种业技术中心及配套建设项目、甘草

系列产品精深加工生产线建设项目及补充流动资金。 

公司非公开发行股票的申请已被中国证监会受理并反馈，根据反馈意见要

求，现将公司募集资金投资项目可行性分析进一步的补充说明如下： 

一、乳业加工和甘草业务的现有产能，原材料供应和市场销售情况 

1、乳业加工的现有产能，原材料供应和市场销售情况 

（1）产销情况 

新农乳业现有液态奶加工采用共线生产模式组织加工，奶粉为基础奶粉加

工。2011-2013年主要产能、产量、销量及产销率如下： 

产品名称 产能（吨） 产量（吨） 销量（吨） 产销率 

2013 年月主要产品产能、产量、销量、产销率 

液态奶 24,000 14,961 14,962 100.01% 

全脂奶粉 5,000 1,481 1,761 118.99% 

2012 年主要产品产能、产量、销量、产销率 

液态奶 24,000 14,600 14,601 100.01% 

全脂奶粉 5,000 1,912 1,864 97.49% 

2011 年主要产品产能、产量、销量、产销率 

液态奶 24,000 12,684 12,681 99.98% 

全脂奶粉 5,000 756 312 41.27% 

公司液态奶产品主要包括常温奶与调味奶，另有小批量乳酸菌以及酸奶产
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品，各类液态奶共线生产，考虑产品转换耗费时间，液态奶产能基本达到饱和。

奶粉生产加工能力主要是作为基础工业奶粉的全脂奶粉加工，市场受进口奶粉冲

击较大。公司依托优质奶源，一直坚持优质优价，以销定产，产能未能充分利用。 

本次募集资金主要投资于液态奶生产与配方奶粉加工。项目达产后，各类液

态奶产品生产将采用专用生产线，巴氏奶、酸奶、乳酸菌饮料生产效率将显著提

高，同时提升产品品质。配方奶粉项目通过对全脂奶粉深加工，将优质奶源转化

成为优质优价的产品，延伸了公司现有全脂奶粉的产品链条，将显著提升经济效

益。 

（2）原材料供应情况 

高品质原奶是乳制品加工业的最重要原材料。新农乳业 2013 年加工原奶

22,059 吨，主要来源于自有奶牛养殖场以及周边一师各团场的奶牛养殖场。其中，

自有奶场供应原奶 8,065 吨，一师团场外购原奶 13,994 吨。 

新疆是我国三大牧区之一，发展畜牧业具有得天独厚的区位优势。新疆饲草

料资源丰富，新疆三山和两盆的周围，拥有大片优良的牧场，全疆天然草场总面

积 5,139.77 万公顷，占全国草场总面积约 20%，居全国第二位，其中可用草场面

积 5,130.14 万公顷；人工草场面积 9.62 万公顷，人均占有草场面积达 44.04 亩。

新疆牧草资源丰富，牧草品种多、质量好，新疆有各类牧草植物 108 科、687 属、

3,270 种（包括亚种和变种），分别占全国植物区系总科数的 30.5%，属数的 21.6%

和种数的 12.1%。世界著名的优良牧草，在新疆均有大面积野生分布。 

阿克苏位于新疆天山以南，该区域水源丰富、牧草肥美，本区域内无重工业

等污染源，生态良好。历史上畜牧强度低，病害隐患少，是业内公认的全国最优

质天然牧场之一，优良的牧草为奶牛养殖业快速发展提供了可靠的保障。2007

年以来，阿克苏及南疆奶牛养殖业发展迅速，奶牛保有量快速增加。 

2013 年末新农乳业奶牛存栏 4,200 头，年可产原奶约 8,000 吨。兵团一师

15个团场，截至 2013年 12月末合计饲养奶牛约 3万头，年可产原奶约 7万吨。 

（3）市场销售情况 
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单位：吨 

销售渠道 
2012 年 2013 年 

灭菌乳 酸奶 乳酸菌 奶粉 灭菌乳 酸奶 乳酸菌 奶粉 

商超连锁店 338 380 360  436 475 402  

学生奶 4,732    3,097    

经

销

商 

阿 克 苏 地

区（含阿拉

尔市） 

2,285 851 504 200 2,534 1,267 625 210 

乌鲁木齐 1,210 916 626 42 1,520 829 345 46 

南疆地区 946 103 165  998 317 335  

北疆地区 830 160 195  1,182 180 180  

疆外    1,622 120  120 1,505 

 合计 10,341 2,410 1,850 1,864 9,887 3,068 2,007 1,761 

2、甘草业务的现有产能，原材料供应和市场销售情况 

（1）产销情况 

产品名称 产能（吨） 产量（吨） 销量（吨） 产销率 

2013 年主要产品产能、产量、销量、产销率 

甘草浸膏类产品 2,400 914 1,465 160% 

甘草酸盐 80 68 50 74% 

甜味素 45 52   

2012 年主要产品产能、产量、销量、产销率 

甘草浸膏类产品 2,400 1,600 1,228 77% 

甘草酸盐 45 35 20 58% 

甜味素 45 35 18 52% 

2011 年主要产品产能、产量、销量、产销率 

甘草浸膏类产品 2,400 1,700 1,419 84% 

甘草酸盐 45 40 28 71% 

甜味素 45 40 40 100% 

（2）原材料供应 

甘草是甘草深加工行业的最主要原材料。 

甘草是我国首批食药两用中药材之一，是最为广泛应用的中药品种。甘草产

地主要分布于我国新疆、内蒙古、甘肃、中亚及中东地区。本公司所在南疆地区，

环塔克拉玛干沙漠绿洲边缘是最主要的甘草产区之一，周边地区甘草保有量超过

110万吨。在挖掘野生甘草的同时，为可持续发展，周边团场及农户正开展人工
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种植。随着国际贸易的活跃，甘草进口规模不断扩大，进口甘草也成为原材料来

源之一。 

新农甘草 2011-2013年，消耗甘草数量见下表： 

单位：吨 

年份 野生甘草收购数量 人工甘草收购数量 进口甘草收购数量 合计 

2011 900 500 200 1,600 

2012 1,760 400 1,600 3,760 

2013 1,800 500 2,400 4,700 

（3）市场销售情况 

单位：吨 

销售渠道 
2012 年 2013 年 

甘草浸膏 甘草酸盐 甜味素 甘草浸膏 甘草酸盐 甜味素 

直营 
国内 1,228 1.5 18 1,405 1.5  

出口  18.5  60 48.5  

合计 1,228 20 18 1,465 50  

二、本次募投项目新增产能的原材料供应和市场开拓的保障措施，如涉及

新增供应商和客户，请披露该供应商和客户的当前销售或供应满足情况 

1、乳业新增产能的原材料供应和市场开拓的保障措施 

（1）新增产能的原材料供应保障措施 

本次基地建设在阿拉尔食品工业开发区，临近主要奶源基地，公司背靠一师

及整个南疆地区，具有天然的牧场资源优势。2013 年，一师区域内年原奶产量

约 7万吨，根据一师十二五规划：年新增原奶产量约 2.5万吨，至十二五期末，

区域内年产原奶将达到 16.5 万吨。同时，根据一师的有关产业政策，为发挥龙

头作用，原奶在市场价格的条件下将优先保证公司原材料供应。此次乳业募投项

目新增产能达产后，至 2016 年加工原奶量约为 9 万吨。考虑区域原奶产量情况

及相关政策，结合新农乳业历年采购实际,因此，新农乳业的原材料供应方面有

着较好的保证。 

（2）新增产能的市场开拓措施 

A、新增产能消化的保证措施 
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a、加大营销投入，促进网络建设 

新农乳业将利用本次募集资金加强营销网络建设，着重于：产品运输的安全

与高效，服务响应的准确与及时以及品牌维护的覆盖与严密。计划在乌鲁木齐、

塔城、伊犁、阿克苏以及库尔勒等地设立经销中心，保持适当库存，提升营销水

平。 

b、完善冷链体系，推动高端营销 

巴氏奶、酸奶等的销售，受制于供应冷链的建设情况。本次营销网络建设着

眼于配送体系下沉，终端体系覆盖面扩大，为确保运输途中产品质量，将建设自

有疆内冷链系统，确保高端高品质产品安全送至客户手中。 

c、积极引进人才，提高营销人员全员素质，提升营销能力 

公司在现有营销团队的基础上，积极多渠道引进人才，改进并强化激励与约

束体系，引导员工自觉提高素质，增强能力，提升营销工作含金量，以人的创造

性推动新农乳业品牌知名度及美誉度的提高。 

B、液态奶产能的消化措施 

本次新增液态奶产能 58,000 吨，达产后，新农乳业年液态奶产能将达到

82,000 吨。 

a、逐步投产，高端先行 

本次产能包括年产巴氏奶 6,000 吨、酸奶（发酵乳）16,000 吨。根据规划，

相关产能将分步释放，逐步达产。首先将主要推动酸奶的规模化生产，再根据订

单量逐步加大巴氏奶生产量，并结合加大市场投放量，逐步扩大乳酸菌饮料生产

规模。 

b、关键区域重点推销，逐步推广 

新增产能将首先依托现有关键区域重点推销。公司自 2012 年起就小规模生

产酸奶，并在阿克苏、乌鲁木齐以及塔城等重点区域试点销售，取得了良好的市

场反应和不俗的销售业绩。2012 年度、2013 年度、2014 年 1-6 月，新农乳业分

别生产销售酸奶 2,450 吨、3,678 吨与 1,602 吨。随着相关产品的规模化生产，配

合营销网络建设，液态奶覆盖面积市场占有率将逐步提高。根据市场调研及摸底

估算，主要重点区域将能消化本次新增产能的 65%以上。 

c、巩固原有渠道，开拓新的市场 
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新农乳业在经营中，针对不同的消费对象，采取了不同的销售模式。一方面

将维护好大客户，继续巩固学生奶市场。另一方面将在塔城、乌鲁木齐、阿克苏

以及阿拉尔市等重点区域，坚持自有渠道与经销商相结合的模式，下沉配送体系，

扩大产品覆盖面。再者，对于乌鲁木齐、库尔勒、克拉玛依等城市，将在自有渠

道的基础上，加大大超市、大卖场等的供应与促销力度。 

C、配方奶粉产能的消化措施 

a、发挥自有优质奶源优势，打造高美誉度产品 

新农乳业自有奶源及与一师团场合作的奶牛养殖基地奶源，原奶质量优良。

现生产的全脂奶粉、甜奶粉以及易冲泡的低脂奶粉，集中在新疆、上海试销，以

优良的口感取得了客户的一致好评，销售规模正逐步扩大。新农乳业奶粉品牌知

名度与美誉度正逐步提高。 

b、强化渠道建设，推行口碑营销，逐步推广品牌 

新农乳业在上海等地设立办事处，与当地经销商合作，推动渠道建设，合作

互利，发展营销体系。在子行业竞争较为激烈的情况下，采用了高端产品口碑营

销与其他产品渗透策略相结合的销售模式。利用援疆人员以及原新疆工作人士回

内地工作生活的机遇与网络，逐步推广高品质产品，效果正逐步显现。 

c、加强合作，巩固优势，扩张规模 

新农乳业还在专用配方奶粉、新型酸奶粉等领域，广泛开展合作，加强对细

分行业的渗透，利用细分行业开拓市场，建设疆外渠道。发挥奶源优势，着力有

关资源整合，借力有效的营销与渠道，不断扩大经营规模，尽快实现配方奶粉的

规模化生产。 

D、具体产能消耗规划 

                                                         单位：吨 

销售渠道 
2012 年 2013 年 

灭菌乳 酸奶 乳酸菌 奶粉 灭菌乳 酸奶 乳酸菌 奶粉 

商超连锁店 200 1,800 3,560 200 700 3,200 4,400 300 

经销

商 

阿克苏地

区（含阿

拉尔市） 

2,200 2,900 5,670 300 3,500 3,360 6,640 980 

乌鲁木齐 700 2,350 3,670 350 1,800 4,560 6,600 400 

南疆 300 960 1,900 80  2,080 4,600 60 

北疆 200 1,590 1,000   2,800 5,300 90 
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疆外   5,800 2,070   8,460 3,170 

 合计 3,600 9,600 21,600 3,000 6,000 16,000 36,000 5,000 

 

（3）新增供应商和客户情况 

根据公司所在区域预计本次投资项目达产后，本公司主要原材料原奶采购无

需增加新的供应商。其他包装辅材，现有供应商也可以满足供应。 

对于新增产能，新农乳业将主要利用现有销售网络，消化产能实现效益。在

今后的经营中，新农乳业将积极开发新的销售渠道，拓展客户资源，以适应发展

的需要，但目前尚未有签约的预期重要新客户。 

2、甘草新增产能的原材料供应和市场开拓的保障措施 

（1）新增产能的原材料供应 

本项目主要原材料为甘草，年需求原材料甘草 4,846吨。目前新疆年出产野

生甘草（以干甘草计）约 3万吨，周边中亚国家年出产野生甘草（以干甘草计）

在 10 万吨左右。公司位于野生甘草资源蕴藏极其丰富的塔里木河畔，周边区域

在开发野生甘草资源的同时，人工种植的甘草面积也在不断扩大，种植效率、收

益都在不断提高，供应也较为充足。 

公司拥有悠久的甘草加工历史，具有行业领先地位，已经建立了完善的甘草

收购网络，因此，本项目生产所需原材料区域供应充足，资源优势明显，原料来

源有保障。 

（2）新增产能消化的市场保障措施 

本项目达产后生产能力为年产 120吨甘草酸单铵盐粗品；70吨甘草酸单铵

盐精品；40吨甘草酸二钾盐、钠盐；20吨甘草次酸钠粗品；14吨甘草次酸钠精

品；20吨甘草多糖浸膏粉；15 吨甘草黄酮浸膏粉；800吨甘草浸膏（浸膏粉）；

100吨甘草甜味素。上述产能为单品产能，但其中部分产能构成上下游关系，如：

甘草酸单铵盐粗品、甘草次酸钠粗品等可加工为精品出售，也可以单独出售。在

做项目经济效益分析时，均取完全加工产品计算。 

A、加强营销，扩大市场覆盖面 
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随着行业的发展，甘草食用及化工等非药用市场持续高速增长。新农甘草应

对市场变化，加强营销队伍建设，加大向烟草、食品加工以及化妆品等行业的推

销力度，以品质争市场，非药用市场销售收入正不断增长，份额不断扩大。本次

投产后，公司甘草产品系列将得到极大的完善，对于满足相关行业对于甘草产品

不同的需求有着重要的作用，对于公司甘草深加工业发展意义深远。 

B、合作开发，不断拓展新品种新市场 

甘草拥有多种有效成分，其不同的衍生物有不同的性质，其精深加工市场空

间非常巨大。新农甘草与国外企业、国内科研机构合作，在开发新产品，完成中

试的同时，也拓展了新的市场。不断加深南疆甘草资源的转化深度，提升经济效

益，推动行业发展。预计新增新品种与新客户将能消化本次新增产能的 54%。 

C、加大外销力度，开拓海外市场 

2013 年，新农甘草实现出口收入约 3,554万元，较之 2012 年的约 1,313万

元，有较大规模的增长。国外客户对甘草精深加工的新产品有更为旺盛的需求，

随着公司产品系列的丰富，高品质产品海外销售规模更将持续快速增长，对于公

司消化新增产能将有显著贡献。 

（3）新增供应商和客户情况 

公司主要依靠在周边区域的自有收购网络收购甘草原材料，供应商主要为当

地种植户或采集户，单批次收购量较为有限，不存在对供应商的依赖。因此新农

甘草在新增产能的原材料采购过程中，不存在已签约的新增供应商。 

甘草精深加工产品技术含量较高，具有小批量单批次的市场销售特点，相对

于原甘草浸膏的相对集中狭窄的药用市场中的固定客户，其客户有变动速度快，

供应关系一旦形成就较为稳定的特点。而对于一些新应用领域，往往是需求方与

公司共同研发跟进，进而形成较为稳定的供应关系，成为新客户。公司将积极开

发新的产品与客户，但目前尚未有签约的预期客户。 

（4）具体产能消耗规划 

销售渠道 

预计新增产能 

甘草浸

膏 

甘草单

铵盐 

甘草酸

二钾盐 

甘草次酸

钠盐 

甘草

多糖

浸膏 

甘草黄

酮浸膏 
甜味素 
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直营 
国内 600 40 20 5 10 10 90 

出口 200 50 20 9 10 5 10 

合计 800 90 40 14 20 15 100 

三、新增巴氏奶和乳酸菌饮料的生产技术掌握情况，达产是否存在相关风

险 

（1）巴氏奶技术准备情况 

项目建设产能包括年产 6,000 吨巴氏奶。 

巴氏奶是以新鲜牛奶为原料，采用巴氏杀菌法加工而成的牛奶，特点是采用

72－85℃左右的高温杀菌，在杀灭牛奶中有害菌群的同时完好地保存了营养物质

和纯正口感。巴氏奶属于一种“低温杀菌牛奶”，原奶中的有害微生物一般都已

经杀死，但还会保留其他一些微生物，因此这种牛奶从离开生产线，到运输、销

售、存储等各个环节，都要求在 4℃左右的环境中冷藏，防止里面的微生物“活

跃”起来。因此巴氏奶也叫“冷藏奶”。 

巴氏奶的生产属于公开成熟技术，工艺并不复杂，新农乳业拥有生产销售巴

氏奶的经验。巴氏奶的生产销售主要受制于配送销售系统的冷链建设。 

本次项目建设拟引进国际知名企业的巴氏奶生产线，年加工能力 6,000吨。

该产品技术为成熟技术，不存在达产风险。 

（2）乳酸菌饮料技术准备情况 

项目建设产能包括年产 36,000 吨乳酸菌饮料。该项目生产的乳酸菌饮料为

非活性乳酸菌饮料。 

本次建设拟购买国际先进的乳酸菌饮料加工设备，该产品加工设备为广泛使

用的设备，应用较为普遍，不存在达产风险。 

（3）人员及整体管理准备情况 

为保证新建项目的管理，新农乳业一方面加大人才招聘力度，另一方面在现

有生产线，逐步推行双岗制度，培养自有技术人才与管理人才，同时根据拟建设

项目的情况，结合现有生产线运行情况，加强制度建设，细化管理。新农乳业正

结合公司整体要求，推动 ERP 系统建设，加强对各类资源的系统控制，提升管理

水平，应对规模扩张与产品线的延伸。 

四、种业募投项目的效益实现方式，能否为公司创造价值 

http://baike.sogou.com/lemma/ShowInnerLink.htm?lemmaId=142937
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1、种业募投项目的效益实现方式 

预计种业募投项目能够为公司带来良好的效益，为公司创造长期的综合价值

与即期的经济价值。长期的综合价值表现在改进公司研发硬件，提高研发水平，

拓展向大田作物育种、“研繁育”一体化综合良种商业化服务的新的市场空间，

进而提升公司竞争力，这是公司未来经济效益的保证。即期经济效益主要体现在

能够明显节约公司的运营成本，并增加一定的收入。 

2、长期的潜在价值表现在以下几点 

（1）项目建设有助于打造核心竞争力，增强可持续发展能力 

种子企业的核心竞争力在于优良品种与技术，而优良品种的不断推出只有

靠加大研发投入取得，只有强大的研发能力才能为种子企业的可持续发展提供

有力保障。因此，建设技术中心，提高企业研发能力，对于提升企业盈利能力，

有着深远的影响。良好的硬件环境，配套的基地建设，能留住研发人才，并共

同将公司研发能力推上一个新台阶。 

（2）项目建设有助于打造核心竞争力，增强可持续发展能力 

种子企业的核心竞争力在于优良品种与技术，而优良品种的不断推出依赖

于公司自有品种的积淀与强大的研发能力。在种子行业整体研发水平不断提

高，新品推出周期逐步缩短的情况下，只有强大的研发能力才能为种子企业的

可持续发展提供有力保障。因此，建设技术中心，提高企业研发能力，就是打

造种子企业的核心竞争力。 

这种核心竞争力一方面可以巩固公司在棉种行业的领导地位，另一方面可

以也为公司向大田作物品种拓展提供了技术支持，再一方面依托研发中心，加

强合作，依靠当地的蒸发量大、日照时间长等特点，发展“研繁育”一体的良

种繁育的商业化服务。使得公司经营多样化，培育新的增长点，提高抗风险能

力，提升企业盈利能力。 

（3）项目建设将推动区域农业产业现代化，加速公司发展 

“稳定面积，主攻单产，改良品种，提高质量，依靠科技，降低成本，增

加效益，增强市场竞争力”是我国棉花产业发展方针，发展良种与优良种植模
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式是农业（棉花）现代化的必然要求。而公司所在区域--南疆区域，乃至整个

新疆区域，棉花种植都是农业最重要的产业。 

塔河种业作为南疆最重要的种业公司以及最大的棉种供应商之一，本次建

设技术中心，提升研发能力，将有助于更好地推动品种品质优化，保证品源同

质性、一致性，推广应用最新棉花种植新技术，科学投入降低成本，推动南疆

区域棉花产业以高产、优质、特色优势参与市场竞争。落实国家棉花种植西移

战略的同时，不断巩固公司在棉花种业的优势地位，夯实发展基础。 

长期来看，过种业技术中心及配套设施的建设对促进南疆区域棉花产业发

展，提升公司种业市场核心竞争力，开拓新市场区域，加速企业发展具有重大

意义，并拥有巨大的经济效益。 

3、经济效益分析 

（1）实施滴灌后的增产效益，预计每亩地可增产籽棉50公斤，每公斤9元，

3,600亩地年增产162.0万元； 

（2）实施滴灌后提升棉籽原料的品质，种子获选率提高10%，每亩地多产

商品种20公斤，每公斤良种按17元计，年产效益122.4万元； 

（3）渠道防渗后的节水效益，渠道年节水量约18万方，每方水按斗口水费

0.15元计，年节省水费2.7万元； 

（4）采用采棉机采摘棉花，可将拾花费用从人工手摘的2元/公斤降到0.8元/

公斤，按每亩地产450公斤棉花计，每台采棉机每年可采摘棉花4,000亩，预计节

省拾花费216.0万元。10台采棉机可节约合作良繁基地的采摘成本2,160万元。 

以上合计可节约直接成本2,162.7万元，增加收入284.4万元，直接经济效益

显著。 

五、公司目前乳业年收入约 1.5 亿元、甘草业务年收入 1.2 亿元的情况下，

预计相应募投项目年收入分别达到 7 亿元和 1.8 亿元的合理性 

（一）乳业收入 

1、乳业新增收入构成 
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本项目达产后生产能力为年产乳制品 63,000 吨，其中：巴氏奶 6,000 吨，

酸奶（发酵乳）16,000吨，乳酸菌饮料 36,000吨，配方奶粉 5,000吨。 

随着奶业消费的进一步复苏，新农乳业营销网络的建设将能有力地将产品转

化为销售收入。根据各类产品的市场价格，预计本项目建成达产后，将新增销售

收入 70,700 万元。 

具体收入品种分解见下表： 

产品名称 预计产能（吨/年） 市场均价（元/吨） 预计收入（万元） 

酸奶 16,000 9,575 15,320 

巴氏奶 6,000 5,800 3,480 

乳酸菌饮料 36,000 5,250 18,900 

配方奶粉 5,000 66,000 33,000 

合计 63,000  70,700 

2、收入实现的合理性 

（1）产能保证：如前所述，公司在生产线产能建设与投资、人员配备与培

训、管理系统建设与落实等方面都做了大量准备工作，项目建设的产能释放有保

证； 

（2）市场保证：公司经过多年发展，乳业品牌的知名度与美誉度都比较高，

品牌影响力在疆内居前；公司营销网络遍布疆内主要城市与地区，经过多年的发

展，已经具备了可推广的营销模式；优良的品质与口感，使得公司产品有一定竞

争力。公司乳制品自 2008 年起，就主动不再添加任何香精或色素，保持了较好

口感，近两年在疆外市场销售规模不断扩大，相信随着供应保证水平的提高，公

司将保持市场份额的不断增加。 

（3）价格保证：我国乳品价格稳中有升，销售过程中价格弹性不大，新增

产能不会导致新农乳业销售价格的下降，乳制品营销中一般也不会出现过度依赖

价格战，而使得市场价格大幅度下滑的情况。与之相反，近年来液态奶价格上涨

明显。特别是酸奶、巴氏奶等冷链产品，新鲜度、口感是营销最大的着力点，价

格弹性非常弱，因此，参照现有市场价格，预测本项目投资销售收入具有可行性。 

（二）甘草收入 

1、甘草新增收入构成 
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本项目达产后年生产规模为 20吨甘草酸单铵盐粗品；70 吨甘草酸单铵盐精

品；40 吨甘草酸二钾盐、钠盐；14吨甘草次酸钠精品；20吨甘草多糖浸膏粉；

15吨甘草黄酮浸膏粉；800吨甘草浸膏（浸膏粉）；100吨甘草甜味素。 

公司是国内最大的甘草制品生产厂商，具有悠久的生产历史，丰富的生产经

验，领先的行业地位，健全的营销网络。项目建成后，逐步投入生产，结合新农

甘草营销能力的提升，市场份额及销售规模将不断扩大。结合各类产品市场价格，

预计项目达产后，可新增销售收入 18,787万元。具体预测情况见下表： 

产品名称 预计产能（吨/年） 市场均价（元/吨） 预计收入（万元） 

甘草酸单铵盐（粗） 20 400,000 800 

甘草酸单铵盐（精） 70 640,000 4,480 

甘草酸二钾盐、钠盐 40 775,000 3,100 

甘草次酸钠（精） 14 1,900,000 2,660 

甘草多糖浸膏粉 20 270,000 540 

甘草黄酮浸膏粉 15 1,138,000 1,707 

甘草浸膏（粉） 800 60,000 4,800 

甘草甜味素 100 70,000 700 

合计 1,079  18,787 

2、收入实现的合理性 

（1）产能保证：如前所述，公司在甘草行业拥有丰富加工经验，本次拟投

资的产品，除了甘草次酸钠盐外，公司利用中试线均实现了较大规模的生产，技

术基本成熟。充足的原材料供应，使得本次建设项目达到计划产能不存在大的障

碍。 

（2）市场保证：甘草精深产品市场开发与技术进步契合一致，其应用领域

客户采购均较为稳定且注重产品品质与供应稳定性。本公司在这一方面领先优势

明显，开拓并稳定相关市场，将为项目达产提供对应市场空间。如：2013 年公

司在甘草种植、产品研发与生产合作中，获得日本津村株式会社的表彰。 

（3）价格保证：甘草制品的客户相对较为稳定，采购规模相对于客户整体

成本一般占据份额较小，市场价格因此较为稳定。竞争主要集中于产品质量与保

障供应稳定性方面。因此，参照现行市场价格，预测本项目产品销售收入具有可

行性。 

 

六、保荐机构核查意见 
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本次非公开发行的保荐机构认为：发行人本次募投项目具备较为可靠稳定的

原料供应，市场前景较好，新增产能消化不存在明显问题，收入和效益预测合理。

发行人掌握了相关生产技术，不存在达产风险。种业项目能够为公司贡献长期巨

大的综合收益并带来直接的经济效益。发行人上述募投项目经过充分论证和分

析，决策谨慎，相关人员勤勉尽责。 

 

特此公告 

 

 

 

新疆塔里木农业综合开发股份有限公司董事会 

                      2014 年 8 月 23 日 

 


