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合肥荣事达三洋电器股份有限公司 

2013年非公开发行A股股票募集资金使用可行性报告 

 

为优化升级产业结构、提升公司技术水平和产品档次，增强公司核心竞争力，

为公司可持续发展提供强有力的保障。公司本次非公开发行募集资金在扣除相关

发行费用后将全部用于年产500万台洗衣机变频技改项目、年产1,000万台变频电

机及控制系统技改扩建项目、年产400万台节能环保高端冰箱扩建项目、市场营

销体系建设项目及补充流动资金。具体分析如下： 

一、本次募集资金的使用计划 

本次非公开发行股票数量为233,639,000股，预计募集资金总额不超过

198,593.15万元，扣除发行费用后将投入如下项目： 

序号 项目名称 
项目投资总额 

（万元） 

募集资金投入金额 

（万元） 

1 年产500万台洗衣机变频技改项目 27,294.80 27,294.80 

2 
年产1,000万台变频电机及控制系统技改扩

建项目 
62,318.80 62,318.80 

3 年产400万台节能环保高端冰箱扩建项目 59,983.40 59,983.40 

4 市场营销体系建设项目 20,932.80 20,932.80 

5 补充流动资金 28,063.35 28,063.35 

合  计 198,593.15 198,593.15 

若扣除发行费用后的募集资金净额投入上述项目存在缺口，不足部分由公司

自行筹资解决。若上述投资项目在本次发行募集资金到位前公司以自筹资金进行

前期垫付，待本次募集资金到位后将以募集资金置换前期自筹资金的投入。 

二、本次募集资金投资项目可行性分析 

（一）年产500万台洗衣机变频技改项目 

1、项目基本情况 

本项目拟建设地点位于合肥市高新技术产业开发区。主要建设内容是购置及

改造装配生产线及全自动箱体生产线、全自动内桶生产线、注塑机等主要生产设
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备和动力、冷却水、压缩空气系统等公用和辅助设备，在南岗机电产业园新建职

工宿舍 1栋。本项目总投资为 27,294.80万元，其中固定资产投资为 21,035.50

万元（含设备投资 14,950.00 万元），流动资金为 6,259.30 万元。本次募集资

金拟投入 27,294.80万元。 

2、项目经济效益分析 

本项目拟建设期24个月。达产后，预计每年新增营业收入90,600.00万元，

利润总额8,052.90万元，内部收益率（税后）为26.32%，投资回收期（税后）为

5.41年（含建设期）。 

3、项目可行性及前景分析 

随着国家对家电产品能效标准的提高和消费者节能环保意识的增强，我国家

电产业结构调整加速升级，消费者对变频家电的认可度不断提高，变频洗衣机的

普及成为趋势。2012 年，我国家电行业在政策紧缩、房地产低迷等多重因素影

响下出现了负增长，但变频家电的市场表现良好。据中怡康数据，变频洗衣机市

场零售量从 2010年的 8.8%提升到 2012年的 12.2%，零售额从由 2010年的 17.9%

提升至 2012年的 23.6%。变频洗衣机未来普及率将不断提高，市场空间广阔。 

公司作为国家级高新技术企业，在洗衣机行业以先进的研发能力及制造水平

等优势走在行业前沿。公司生产的变频洗衣机近年来一直是变频洗衣机市场的领

军品牌。公司利用本次募集资金在保持现有洗衣机产能的基础上通过技术改造调

整产品结构，使现有年产500万台洗衣机产品结构得以更新，变频洗衣机生产能

力由现有年产100万台提至400万台，普通洗衣机生产能力由现有年产400万台降

至100万台。公司借助项目建设之机提高变频洗衣机比例，有利于进一步提升公

司在变频洗衣机领域的市场份额，巩固合肥市全国家电制造中心的地位，促进安

徽省的地方经济发展。 

（二）年产1,000万台变频电机及控制系统技改扩建项目 

1、项目基本情况 

本项目拟建设地点位于合肥市高新技术产业开发区。主要建设内容是购置注

塑机、绕线机、检测设备等设备，采取一次规划两期建设的方式实施。本项目总

投资金额为62,318.80万元，其中项目固定资产投资为48,105.40万元（含设备投

资41,335.40万元）；流动资金为14,213.40万元。本次募集资金拟投入62,318.80
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万元。 

2、项目经济效益分析 

本项目拟建设期为24个月。达产后，预计每年新增营业收入257,000.00万元，

利润总额22,740.80万元，内部收益率（税后）为32.07%，投资回收期（税后）

为4.69年（含建设期）。 

3、项目可行性及前景分析 

变频电机及控制器作为变频家电的“心脏”和“大脑”，为家电节能做出了

巨大贡献，是实现家电节能最有效的手段。《轻工业“十二五”发展规划》提出

“采用节能环保、智能等技术，提升电冰箱、空调器、洗衣机及冰箱压缩机、空

调器压缩机、直流无刷电机等关键零部件的制造水平，更新改造现有生产线”。

《中国家用电器工业“十二五”发展规划的建议》要求“家电行业加快实施技术

改造，主要家电产品能效水平平均提高15%，推动家电工业的转型升级”。“十

二五”期间，节能减排是家电产业结构调整的重要方向，而家电行业的节能减排

必然要依靠变频电机及控制器等基础零部件技术升级来实现。近年来众多家电制

造商纷纷增加变频家电的研发和投入，竞相开发变频家电产品，调整产品结构，

但核心零部件变频电机仍然是制约变频产品普及和企业发展的瓶颈。 

公司是国内最早自主研发出变频电机技术并最早将变频技术广泛应用于洗

衣机的企业之一。公司充分发挥在变频电机方面长期积累的技术优势，利用本次

募集资金对电机及程控器生产线进行技改与扩建，将新增年产变频电机800万台

及程控器500万台，使公司的电机及程控器生产能力提升至年产1,000万套，除满

足自身需求外，同时面向国内洗衣机企业提供变频电机或成套解决方案，有利于

进一步增强公司的核心竞争优势，推动洗衣机行业的产业升级。 

（三）年产400万台节能环保高端冰箱扩建项目 

1、项目基本情况 

本项目拟建设地点位于合肥高新技术产业开发区。主要建设内容是新建厂

房，购置钣金、真空成型、发泡、装配线和研发设备等关键设备和配建厂区公用

辅助工程等。本项目建成达产将形成新增年产400万台节能环保高端冰箱的生产

能力。本项目总投资为59,983.40万元，其中固定资产投资为54,024.30万元（含

设备投资34,469.60万元），流动资金为5,959.10万元。本次募集资金拟投入
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59,983.40万元。 

2、项目经济效益分析 

本项目拟建设期为24个月。达产后，预计每年新增营业收入880,000.00万元，

利润总额77,222.90万元，内部收益率（税后）为50.73%，投资回收期（税后）

为4.27年（含建设期）。 

3、项目可行性和前景分析 

我国冰箱行业经过“十一五”期间的年均 19.6%的快速增长已进入成熟阶段，

市场容量很大。截至 2011 年底我国城镇、农村每百户冰箱保有量分别为 97.2

台和 61.5 台。据国家统计局数据，2012 年全国生产冰箱 8,427.0 万台，2013

年上半年家用电器类和音像器材类增长 15.3%。据中怡康预测，2013年全年冰箱

销量预计增长 3%左右。 

在国家节能补贴政策引导和全社会节能减排的大背景下，我国冰箱行业领军

品牌纷纷向智能化、高端化转型，冰箱市场已经由价格、数量的竞争转向技术、

品质、品牌的全面竞争。冰箱产品的性能、质量、款式和品种逐步向厨房化、大

型（大容积）或小型化、多门化，多功能化、节能化、智能化迈进。环保节能冰

箱成为消费者的首选。从增长趋势看，国内冰箱市场发展重点正逐步从一、二级

市场向三、四级市场靠拢。从品牌格局看，除海尔、西门子、容声、美的、三星、

美菱外，其它品牌的市场占有率普遍在 5%以下。 

在冰箱行业转型和产品升级换代的关键时期，公司顺应绿色健康时尚潮流，

根据品牌高度集中、产品格局高端化的发展趋势，于2011年推出了以“环保节能”

为主题的具有完全自主品牌的高端冰箱产品，产品投放市场后获得一致好评，赢

得多项荣誉。公司拟利用本次募集资金加快冰箱项目建设，扩建400万台新型环

保节能冰箱，主要生产高端三门、对开门、多开门及风冷系列冰箱，符合国家及

地方产业政策，不仅是为了满足国内市场消费者对高品质冰箱的需求，实现多品

类发展，带动规模效益，而且是为进一步加快国际化进程做准备。公司未来将依

托惠而浦集团的品牌实力和国际化的网络渠道，加大冰箱产品出口力度，争取国

际市场更大的话语权，加快实现公司战略目标。 

（四）市场营销体系建设项目 

1、项目基本情况 

本项目拟建设地点位于安徽合肥高新技术产业开发区及设在华东、中南、西
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南、北方四大片区共23个省、市、自治区。本项目总投资20,932.80万元，全部

为固定资产投资。本次募集资金拟投入20,932.80万元。 

2、项目经济效益分析 

本项目拟建设期为24个月。建成后，将提升公司的营销能力和综合竞争实力，

直接经济效益无法预测。 

3、项目可行性和前景分析 

我国家电市场进入 21 世纪以来不断繁荣与成熟，形成了多渠道并存的家电

营销渠道模式，其中连锁销售渠道长期占有绝对主导地位，渠道商势力日益强大。

近年来，新渠道模式暂露头角，除了苏宁、国美等全国性超级终端以外，一大批

区域连锁风头正劲，网购渠道爆发式增长。伴随着网络的普及，电子商务对家电

渠道的冲击正在从一、二级城市市场向三、四级农村市场延伸。 

公司的营销体系采取多渠道运作模式，已经具备一定的规模，总部营销公司

直接管理华北、华东、中南、西南 4大片区的销售渠道，拥有 45家销售分公司、

200多个办事处、1,000多家技术服务中心、20,000多个销售网点。与国内其他

知名同行相比，公司在一、二级市场的覆盖率仍有空间，还需要循序渐进地开拓

三、四级市场，加快电子商务平台建设，加强区域配送能力，增强售后服务，更

好地适应家电销售渠道的多元化发展。 

本项目建设的主要内容包括：新增营销分公司2个，二级办事处40个；新增

洗衣机、微波炉品类专柜零售市场500家、渠道市场8,000家，逐步完善零售市场

4,200家、渠道市场13,000家覆盖全中国的网点布局，新增冰箱新品专柜零售市

场800家、渠道市场1,000家；在全国45个分公司建立200家专卖店和100家店中店；

建设三四级市场直销模式或搭建联合办事处200家；筹建电子商务公司，借助京

东、天猫、苏宁云商、亚马逊等有影响力的第三方电子商务平台搭建网络专卖专

营店；新增2万平方米总部仓储中心和4万平方米区四大片区区域配送中心，建设

并形成完善的物流信息网络；在营销体系内建设完善ERP管理系统，实现售后服

务系统的升级换代。 

本项目符合国家关于家电行业的发展导向，顺应国内家电销售市场发展趋

势，旨在强化企业营销能力，完善流通环节建设，提升品牌形象，降低销售成本，

有利于建立健全全方位的营销体系，提升公司的核心竞争能力。 
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（五）补充流动资金 

近年来，公司把握家电行业发展机遇，积极拓展洗衣机、冰箱和微波炉等业

务，产品产能和销售规模快速增长，市场占有率稳步提升，存货储备及往来占款

不断增加，导致公司的资产负债率相对较高（截至2013年3月31日，公司的资产

负债率为62.44%），对流动资金的需求不断增加。 

公司将本次募集资金28,063.35万元补充流动资金，符合相关政策和法律法

规规定，符合公司的实际情况和发展需求，可以有效缓解快速发展中流动资金短

缺的压力，增强营运能力，改善财务状况，提升经营业绩。 

三、本次非公开发行对公司经营管理、财务状况等的影响 

（一）本次非公开发行对公司经营管理的影响 

本次非公开发行完成后，随着项目的顺利实施，公司将进一步优化产品布局，

完善营销体系，实现规模效益，有利于扩大品牌影响，加速国际化，增强核心竞

争力，有利于进一步提高经营管理水平，保证公司的可持续发展。 

（二）本次非公开发行对公司财务状况的影响 

本次非公开发行完成后，公司的总资产和净资产同时大幅度增加，资产负债

率降低，有利于降低财务风险，优化财务结构。本次募集资金项目投产后，公司

的营业收入与利润水平将逐步提升，整体盈利能力进一步增强。 

四、本次募集资金投资项目涉及报批事项情况  

本次募集资金投资项目已按规定完成项目环评和项目核准或备案工作，具体

如下： 

序号 项目名称 项目核准文件 项目环保批复 

1 年产500万台洗衣机变频技改项目 合高经贸[2013]183号 环建审[2010]1055号 

2 
年产1,000万台变频电机及控制系

统技改扩建项目 
合高经贸[2012]308号 环建审[2011]116号 

3 
年产400万台节能环保高端冰箱扩

建项目 
合高经贸[2013]186号 环建审[2013]207号 

4 市场营销体系建设项目 合高经贸[2013]181号 环高审[2011]005号 

本次募集资金投资项目尚需公司股东大会批准后方可实施。 


