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合肥荣事达三洋电器股份有限公司 

2012 年年度报告摘要 

 

 

一、  重要提示 

1.1  本年度报告摘要摘自年度报告全文，投资者欲了解详细内容，应当仔细阅读同时刊载

于上海证券交易所网站等中国证监会指定网站上的年度报告全文。 

 

1.2  公司简介 

股票简称 合肥三洋 股票代码 600983 

股票上市交易所 上海证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 方斌 孙亚萍 

电话 0551-65338028 0551-65338028 

传真 0551-65320313 0551-65320313 

电子信箱 hs1029@hf-sanyo.com hs1030@hf-sanyo.com 

 

二、  主要财务数据和股东变化 

2.1  主要财务数据 

单位：元 币种：人民币 

 2012 年(末) 2011 年(末) 
本年(末)比上年(末)

增减（%） 
2010 年(末) 

总资产 4,088,886,376.53 3,718,208,624.62 9.97 3,167,821,605.03 

归属于上市公司股东的净资产 1,586,690,126.82 1,315,619,810.27 20.60 1,047,667,561.43 

经营活动产生的现金流量净额 374,934,253.47 132,116,667.74 183.79 491,101,445.73 

营业收入 4,015,757,699.10 3,892,406,567.82 3.17 3,050,647,987.84 

归属于上市公司股东的净利润     303,571,116.55 321,232,248.84 -5.50 302,061,148.54 

归属于上市公司股东的扣除非经常

性损益的净利润    
285,729,162.79 298,552,449.06 -4.30 286,497,378.55 

加权平均净资产收益率（%） 21.04 27.39 减少 6.35 个百分点 32.78 

基本每股收益（元／股） 0.57 0.60 -5.00 0.57 

稀释每股收益（元／股） 0.57 0.60 -5.00 0.57 

 

2.2  前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期股东总数 47,866 
年度报告披露日前第 5个交易日末股东

总数 
44,354 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 股东性质 持股比例(%) 持股总数 
持有有限售条件

股份数量 

质押或冻结

的股份数量 
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合肥市国有资产控股有限

公司 
国有法人 33.57 178,854,400 178,854,400 无  

 

三洋电机株式会社 境外法人 17.91 95,443,600 95,443,600 无  
 

三洋电机(中国)有限公司 境内非国有法人 9.21 49,056,800 49,056,800 无  
 

三洋商贸发展株式会社 境外法人 2.39 12,744,800 12,744,800 无  
 

中国建设银行－银华富裕

主题股票型证券投资基金 
境内非国有法人 1.18 6,296,646  未知  

 

全国社保基金一一零组合 境内非国有法人 0.93 4,933,945  未知  
 

中国银行－招商先锋证券

投资基金 
境内非国有法人 0.75 4,000,033  未知  

 

兴业证券股份有限公司 境内非国有法人 0.68 3,600,000  未知  
 

东证资管－工行－东方红

7 号集合资产管理计划 
境内非国有法人 0.53 2,800,047  未知  

 

东证资管－中行－东方红

2 号集合资产管理计划 
境内非国有法人 0.43 2,300,087  未知  

 

上述股东关联关系或一致行动的说

明 
公司未知前十名无限售条件股东关联关系或一致行动的情况。  

 

2.3  以方框图描述公司与实际控制人之间的产权及控制关系 

 

 

三、  管理层讨论与分析 

（一）董事会关于公司报告期内经营情况的讨论与分析 

2012 年以来，国际政治经济环境复杂多变，中国经济下行压力不断加大。面对钓鱼岛事件

影响、制造成本上升、家电下乡政策退出等新情况和新问题，公司在合肥市委市政府和市国

资委领导下，在各股东和董事会大力支持下，把调结构、稳增长放在更加重要的位置。全体

员工创新思维，积极开拓国内外市场，形成多品牌多品类经营格局，创造了许多新变化和新

亮点，在家电行业整体低迷、产销大幅下降局面下，公司全年经营稳中有进，适时调整产销

结构，保持行业的市场占有率和增幅领先地位。 

1、生产经营情况 

1、公司实现营业收入 40.16 亿元，同比增长 3.17%；利润总额 3.48 亿元，同比减少 6.12%；

每股收益 0.57 元，同比减少 5%。 

2012 年家电行业进入整体产、销数据表现均不理想的调整阶段，合肥三洋公司始终以发展
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为主线，保持各项经济指标平稳增长，以"532"战略为指导，推进企业多品牌、多品类发展，

逐步加大品牌建设强度，在行业整体经营数据下降的大背景下，继续保持增长态势，稳居洗

衣机行业前三位。 

2、冰箱项目投产初见成效 

2012 年作为公司"多品牌、多品类"战略发展的关键一年，公司不断加强产品品类拓展。2 月

份，公司冰箱项目一期竣工投产暨二期开工仪式隆重召开，标志着公司多品类发展进入新进

程。 

冰箱一期项目共投建产线 3 条，全年开发冰箱产品 140 多款，产品型谱覆盖全容积段，并重

点开发三门、对开门、多门、意式、法式等中高端产品；目前拥有专业化冰箱人才队伍近百

人，顺利完成了各种冰箱产品的试制、完善、量产，公司全年获冰箱发明、实用新型专利

30 余项，其中"云保鲜"技术和"变频风冷"技术受到行业和消费者高度评价。冰箱产品自正式

投产以来运营初见成效，整体增幅超过预期。 

3、有序推进多品牌建设，加大自主品牌推广和产品促销力度 

1）为进一步解决公司发展过程中的品牌障碍问题，公司经过与日本三洋电机多轮谈判，获

得"三洋"商标使用权延用至 2016 年 12 月 31 日。 

2）2012 年，钓鱼岛事件引发的民众抵制日货情绪高涨，公司销售受到影响，为了降低不良

影响，公司将"帝度"新品牌推广作为重点发展项目，通过投标央视黄金广告时段，冠名赞助

文化活动等方式，持续深入塑造帝度品牌形象，树立品牌口碑及公信力，全年投入推广费用

5000 万。目前"帝度"冰箱已进入全国 3000 多家网点实现有效销售，帝度洗衣机销售占公司

总量的 1/3 ，"帝度"品牌出口产品大幅增加。在第八届中国家用电器创新成果奖颁奖典礼上，

"帝度"品牌及"帝度冰箱"分别成功摘得"2012 年度最具成长力家电品牌"以及"2012 年度产品

创新奖"两项荣誉。 

3）公司通过努力于 5 月份获得合肥市国资公司授权 "荣事达"商标的管理权，通过提前介入

品牌管理，为公司收回"荣事达"品牌及后期投入使用做好准备。"荣事达"品牌的回归将填补

公司三四级市场的品牌空缺，降低公司品牌运作成本，同时为公司"多品牌"战略奠定基础。 

4、多管齐下，应对市场和行业下滑局面 

1） 强化企业技术性创新。面对国内外金融危机以及行业政策退出的不利影响，公司进一步

加强技术创新，提升产品竞争力，2012 年公司整合现有技术资源，成立技术研究院开发，

全年完成 263 个新品开发，其中Ⅰ类以上项目 59 个；申请技术专利 156 个，其中发明专利

31 个。洗衣机直流变频电机及控制器的研究应用获得了合肥市科技进步奖一等奖 1 项，变

频洗衣机及云保鲜变频风冷冰箱受到消费者的青睐，高技术、高能效及滚筒系列洗衣机产品

销售比重持续上升。在保证产品质量的情况下，全年实现技术降本 1750 万元，为公司在严

峻的市场环境下发展，提高了竞争力。 

2）推进新兴渠道，培育竞争新优势。2012 年合肥三洋在京东商城、苏宁易购等电商中保持

合资品牌产品销量第一位，电商销售额同比增长 160%以上。网购、电视购物等电子商务销

售增长明显，新兴渠道发展力明显。 

3）紧随国家政策，发展产品竞争力。2012 年 6 月，经过两轮投标，公司洗衣机 118 个型号、

冰箱 64 个型号全部中标国家节能惠民工程，覆盖在销产品的 90%以上。 

4）加强出口市场培育，提高产品附加价值。在国际市场，公司以扩大自主品牌和高附加值

产品出口为重点，从传统的生产成本优势向技术、品牌、质量为核心的新优势转化，公司在

巩固传统发达国家市场的同时，积极参加广交会、德国柏林展等重要展会，开拓拉美等新兴

经济体及欧洲市场，公司先后与德国、意大利、法国等经销商确定合作订单，成功实现欧洲

市场销售突破。 

5、推行体制改革，创新管理模式 
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优化调整内部组织结构，相继成立战略发展部、变频科技公司、仓储物流部、安全管理部、

技术研究院，强化对变频技术、物流、安全等重点工作的推进，夯实管理基础，有效提高公

司运营效率和效益，全年采购和技术降本近 1 亿元。 

搭建企业信息化平台 ERP 系统，新 ERP 系统于 11 月初全面上线，公司信息化建设迈入了

一个新的发展阶段，公司借助新的管理平台，不断加强公司风险防控，实现管理提升。 

制造部门推行精益制造活动，细化计件绩效考核，全员生产效率大幅提升。在旺季开展"迎

国庆、保需求，大干快干"劳动生产竞赛，月产量突破 35 万台，单日、单线产量持续提升，

产能进一步释放。同时贯彻"质量第一"年度口号，坚持质量管理常态化，质量月活动取得明

显成效，产品一次合格率保持 99%以上。 

 

1、 主营业务分析 

1.1 利润表及现金流量表相关科目变动分析表 

单位：元 币种:人民币 

科目 本期数 上年同期数 变动比例（%） 

营业收入 4,015,757,699.10  3,892,406,567.82  3.17  

营业成本 2,666,935,795.68  2,518,740,309.59  5.88  

销售费用 780,803,494.80  825,865,186.61  -5.46  

管理费用 215,292,660.88  173,828,157.54  23.85  

财务费用 -4,410,068.46  -6,551,322.47  -32.68  

经营活动产生的现金流量净额 374,934,253.47  132,116,667.74  183.79  

投资活动产生的现金流量净额 -173,082,624.54  -163,861,631.43  5.63  

筹资活动产生的现金流量净额 -33,201,196.22  -60,575,662.33  -45.19  

研发支出 126,100,394.01  87,717,503.24  43.76  

 

1.2 收入 

1.2.1 驱动业务收入变化的因素分析 

报告期内，一方面继续发挥技术创新优势，提升节能新品系列开发和销售力度，另一方面借

助国家产业政策加大三、四级市场的拓展；同时，加大网购、电视购物等电子商务新兴渠道

销售力度；出口复苏，消费者信心不断恢复等利好因素下不断加强与国际大公司的合作，促

进出口销量的提升；全年实现营业收入 40.16 亿元，同比增长 3.17%。其中主导产品：洗衣

机实现销售收入 33.90 亿元、冰箱销售收入 2.37 亿元、微波炉销售收入 1.33 亿元等。 

 

1.2.2 以实物销售为主的公司产品收入影响因素分析 

分行业 项目（万台） 本期 上年同期 增长率% 

 

白色家电 

销售量 334.98 314.07 6.65 

生产量 337.22 327.05 3.11 

库存量 87.09 69.56 25.20 

     

库存量增加是为了迎接"元旦"、"春节"双节销售旺季到来适当增加成品库存。 

1.2.3 新产品及新服务的影响分析 
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2012 年 2 月公司开始生产冰箱，销售冰箱 15.40 万台,实现销售收入 2.37 亿元。 

 

1.2.4 主要销售客户的情况 

报告期内，公司前五名销售客户销售金额合计 1,605,567,037.49 元，占销售总额比重为

39.98%。 

 

1.3、 成本 

1.3.1 成本分析表 

单位:元 

分行业情况 

分行业 
成本构成

项目 
本期金额 

本期占总成

本比例(%) 
上年同期金额 

上年同期占

总成本比例

(%) 

本期金额较

上年同期变

动比例(%) 

家电制造业 直接材料 2,263,996,918.84 88.62 2,094,308,722.30 86.42 8.10 

家电制造业 直接人工 189,848,483.83 7.43 203,081,544.70 8.38 -6.52 

家电制造业 其他费用 100,792,513.89 3.95 126,017,187.64 5.20 -20.02 

分产品情况 

分产品 成本构成项目 本期金额 
本期占总成本

比例(%) 
上年同期金额 

上年同期占

总成本比例

(%) 

本期金

额较上

年同期

变动比

例(%) 

洗衣机 

直接材料 1,897,960,800.99 74.29 1,939,045,826.77 80.01 -2.12 

直接人工 159,154,359.90 6.23 188,025,966.54 7.76 -15.36 

其他费用 84,496,687.61 3.31 116,674,824.10 4.82 -27.58 

小计 2,141,611,848.50 83.83 2,243,746,617.41 92.59 -4.55 

冰箱 

直接材料 162,432,326.00 6.36    

直接人工 13,620,836.04 0.53    

其他费用 7,231,442.03 0.28    

小计 183,284,604.07 7.17    

微波炉 

直接材料 95,328,833.90 3.73 86,234,011.99 3.56 10.55 

直接人工 7,993,842.41 0.31 8,361,965.06 0.34 -4.40 

其他费用 4,244,013.20 0.17 5,188,808.87 0.21 -18.21 

小计 107,566,689.51 4.21 99,784,785.92 4.11 7.80 

其  他 

直接材料 108,274,957.95 4.24 69,028,883.54 2.85 56.85 

直接人工 9,079,445.49 0.36 6,693,613.10 0.28 35.64 

其他费用 4,820,371.04 0.19 4,153,554.67 0.17 16.05 

小计 122,174,774.48 4.79 79,876,051.31 3.30 52.96 

 

1.3.2 主要供应商情况 

报告期内,公司前 5 名供应商采购额 51,421.89 万元，占年度采购总额的 21.43%。 
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1.4、 费用 

科目 本期数（万元） 上年同期数（万元） 变动比例（%） 

销售费用 78,080.35 82,586.52 -5.46 

管理费用 21,529.27 17,373.86 23.92 

财务费用 -441.00 -624.13 32.68 

1.5、研发支出 

1.5.1 研发支出情况表 

单位：元 

本期费用化研发支出 126,100,394.01 

本期资本化研发支出 0 

研发支出合计 126,100,394.01 

研发支出总额占净资产比例（%） 7.95 

研发支出总额占营业收入比例（%） 3.14 

 

1.5.2 情况说明 

公司加大研发投入实现自主创新，全年研发投入 1.26 亿元（其中：新品模具投入 5,524.50

万元，新品试制及工艺装备投入 2,027.38 万元），使研发能力进一步提升，技术创新成果突

出;全年开发新产品洗衣机 81 款、冰箱 140 多款，微波炉 14 款，新产品产值率达到 65%以

上，确保公司盈利能力的提升。 

 

1.6、 现金流 

 单位:万元 

科目 本期数 上年同期数 变动比例（%） 

经营活动产生的现金流量净额  37,493.42 13,211.67 183.79 

投资活动产生的现金流量净额  -17,308.26 -16,386.16 5.63 

筹资活动产生的现金流量净额  -3,320.12 -6,057.57 -45.19 

经营活动产生的现金流量净额：一方面是销售加大连锁客户货款结算，改善经营质量回款增

加；另一方面加大网购、电视购物等电子商务新兴渠道销售回款增加所致。 

筹资活动产生的现金流量净额：主要是去年支付红利较大所致。  

 

1.7、 其它 

1.7.1 公司利润构成或利润来源发生重大变动的详细说明 

项  目 2012 年度  2011 年度  

变动比例

（%） 解释增减变动原因 

营业税金及 

附加  
23,263,139.21  15,832,679.80  46.93% 

营业税金及附加本年比上年增长 46.93%，主要系

公司本年应交增值税增加，城建税及教育费附加

相应增加所致。 

财务费用  -4,410,068.46  -6,551,322.47  -32.68% 
财务费用本年较上年变动较大，主要系公司本年

银行定期存款利息收入减少所致。 
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资产减值损失  6,230,258.92  20,773,216.61  -70.01% 

资产减值损失本年比上年下降 70.01%，主要系公

司应收款项年末余额减少及按账龄分析法计提的

坏账准备减少所致。 

 

1.7.2 发展战略和经营计划进展说明 

1、因国内家电市场受宏观政策调整、房地产交易低迷、家电下乡、以旧换新等政策退出影

响，2012 年以来进入行业调整期，整体下滑比较严重，受此影响，同时去年 9 月份以后受

钓鱼岛事件引发的中日关系紧张等因素影响，公司 2012 年洗衣机国内营销同比有一定程度

下滑，营业收入完成年度经营计划的 80.32%，净利润完成年度经营计划的 84.33%。 

2、增量因素明显，公司去年在出口市场、电子商务、微波炉产品营销、电机外供、冰箱新

品类销售有明显增长。公司 2013 年将通过有力措施，进一步放大增量。 

3、公司再融资事项受市场因素影响，去年 3 月到期未能实施。 

 

2、行业、产品或地区经营情况分析 

2.1 主营业务分行业、分产品情况 

单位:元 币种:人民币 

主营业务分行业情况 

分行业 营业收入 营业成本 
毛利率

（％） 

营业收入比

上年增减(%) 

营业成本比

上年增减

(%) 

毛利率比上年增减

（%） 

家电制造业 3,888,549,741.86 2,554,637,916.56 34.30 2.90 5.42 减少 1.57 个百分点 

主营业务分产品情况 

分产品 营业收入 营业成本 
毛利率

（％） 

营业收入比

上年增减(%) 

营业成本比

上年增减

(%) 

毛利率比上年增减

（%） 

洗衣机 3,390,008,557.94 2,141,611,848.50 36.83 -4.63 -4.55 减少 0.05 个百分点 

冰  箱 236,814,656.88 183,284,604.07 22.60    

 

2.2 主营业务分地区情况 

单位:元 币种:人民币 

地区 营业收入 营业收入比上年增减（％） 

中国地区 3,288,716,034.00 1.74 

国外地区 599,833,707.86 9.82 

 

3、 资产、负债情况分析 

单位:元 

项目名称 本期期末数 
本期期末数占总资

产的比例（%） 
上期期末数 

上期期末数占

总资产的比例

（%） 

本期期末金额

较上期期末变

动比例（%） 

货币资金 515,307,381.09 12.60 346,864,417.75 9.33 48.56 

在建工程 47,586,442.53 1.16 73,551,575.20 1.98 -35.30 

无形资产 203,069,936.57 4.97 131,744,634.37 3.54 54.14 
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货币资金： 货币资金年末比年初增长 48.56%，主要系公司本年销售回笼资金所致。  

在建工程： 在建工程年末比年初下降 35.30%，主要系公司本年南岗工业园冰箱一期项目完

工转入固定资产所致。  

无形资产： 无形资产年末比年初增长 54.14%，主要系公司本年购入南岗工业园二期土地使

用权所致。  

 

4、 核心竞争力分析 

1、行业技术、质量领先 

公司始终坚持技术效益型发展思路，不断强化技术创新工作，一直是国家高新技术企业，拥

有国家级企业技术中心和国家重点实验室。2012 年完成 263 个新品开发，其中Ⅰ类以上项

目 59 个；申请技术专利 156 个，其中发明专利 31 个。变频洗衣机、云保鲜变频风冷帝度冰

箱受到消费者的青睐，高技术、高能效产品销售比重持续上升，公司新产品产值率达到 65%

以上。 

2、掌握核心零部件技术升级优势 

目前家电行业技术升级主要依靠核心零部件的技术升级，如彩电的面板、控制芯片，冰箱空

调的变频压缩机、洗衣机的变频电机等。公司是国内唯一掌握直流变频电机及控制系统的生

产商，产品除自配外，还提供给国内其他著名家电制造商，并外销至日本、台湾等地。公司

自行开发的直流变频洗衣机占据国内 40%以上份额。随着国家节能减排政策的不断强化和

消费升级，公司的这一核心技术优势将进一步得到发挥。 

3、渠道领先 

公司在一二级市场与国美、苏宁、五星等大连锁和沃尔玛、家乐福、大润发等大超市保持战

略合作伙伴关系，拥有 95%以上的进店率；在三四级市场拥有遍及全国的超过 25000 家销

售网点，保持全国前三、外资品牌第一位。2012 年以来，公司将进一步提升销售质量，大

力拓展核心门店和核心经销商数量，使公司销售质量和销售结构不断加强。 

面对不断强化的网络营销（含电视购物）等新兴渠道冲击现有商业业态的格局，公司在业内

较早地实现了应对，2010 年公司就成立了电子商务部，三年网上营销额增长了十倍，2012

年公司在京东商城、苏宁易购等电商中保持合资品牌产品销量第一位，电商销售额同比增长

160%以上。2013 年，公司将进一步提升电商销售占比并加大产品品类供应，使电商成为公

司重要的增长点。 

出口市场发展迅猛。自 2010 年成功返销日本以来，公司在国际市场订单数量和质量迅速得

到提升，目前以扩大自主品牌和高附加值产品出口为重点，从传统的生产成本优势向技术、

品牌、质量为核心的新优势转化，公司在巩固传统发达国家市场的同时，积极开拓拉美等新

兴经济体及欧洲市场，公司先后与德国、意大利、法国等经销商确定合作订单，成功实现欧

洲市场销售突破。公司自主品牌“帝度”产品已出口至 30 多个国家和地区。 

 

（二） 投资状况分析 

报告期内，公司无新增对外股权投资，无非金融类公司委托理财及衍生品投资的情况，亦无

募集资金或前期募集资金使用到本期的情况。报告期内，公司非募集资金项目情况如下： 

 

单位:元 币种:人民币 

项目名称 项目金额 项目进度 本年度投入金额 
累计实际投入金

额 
项目收益情况 

南岗工业园冰箱

一期项目 
188,462,500.00 100.00 69,399,926.92 142,951,502.12 91,071,334.96 
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南岗工业园冰箱

项目二期厂房 
88,437,217.95 46.23 40,888,690.01 40,888,690.01  

合计 276,899,717.95 / 110,288,616.93 183,840,192.13 / 

 

 

（三）董事会关于公司未来发展的讨论与分析 

1、 行业竞争格局和发展趋势 

2012 年受国内外宏观经济景气度下滑，同时楼市调控和节能惠民补贴、家电下乡、以旧换

新刺激政策退出等因素的交错影响，家电行业整体产、销数据表现均不理想。家电行业将进

入一个调整阶段，消费需求对生产企业的压力可能会从 2013 年开始进入一种常态化。家电

行业经历调整期，逐渐从过去几年的依赖政策刺激的消费增长转型，刚性需求正成为家电行

业增长的主导。行业也正在由过去的高增长转变为未来的刚需引导下的稳健增长。伴随着家

电下乡政策落幕，政策刺激的边际效应也在递减，家电行业对政策的依赖度也将逐渐弱化。

在消费升级的大趋势及节能补贴政策对节能家电的推广下，大量潜在的更新需求将逐渐得到

释放，中高端节能产品将更受关注，未来高端家电市场存较大的增长空间。 

随着电商等新兴渠道的拓展，家电企业的渠道结构不断完善，逐渐形成家电连锁、专卖店经

销商、电商、百货等多种渠道并存的模式，对连锁卖场的依赖度也有所降低，使得家电行业

的费用率有所下降;且高端产品比例有所提升，行业产品结构不断优化。如电视行业，电视

智能化继续推进，彩电更新需求被激活，同时全球彩电产业继续向中国转移，日本品牌全面

衰退，面板产能也部分向大陆转移，投资波段化特点明显。当前内需强于外需，成本优势或

进一步推动家电行业出现业绩反弹。 

2013 年白色家电市场环境较 2012 年全面好转，可期待房地产成交量复苏、落成 505 万套保

障房拉动需求、节能补贴新政梯次见效，城镇化和收入倍增计划对农民而言意味着住房条件

的改变和购买力的提升，将导致消费习惯的改变，并给家电市场带来消费扩张、消费升级、

品牌集中度提升、渠道变革，在其它刺激政策退出的情况下，2013 年将仅执行节能补贴政

策。该政策暂定为 2013 年 5 月底到期，但预期对补贴标准调整之后将延期。中长期看，家

电行业未来孕育着较大的市场机会，将保持在 5%左右的增长。 

 

2、 公司发展战略 

公司通过系统部署、有效实施 "532"发展战略，成功实现由单一洗衣机制造厂商向集洗衣机、

冰箱、生活电器和核心零部件于一体的综合性家电制造企业的战略转型。2013 年公司将继

续以"变革创新、超越自我、向卓越一流的全球化公司迈进"为使命，以质量最优先为永恒主

题，以技术创新为牵引，强化内控体系建设，积极推进多品牌、多品类、多渠道战略，力争

到 2016 年，实现年销售洗衣机 800 万台，年销售冰箱 400 万台，年销售变频电机等核心部

件 1000 万套，年销售生活电器 600 万台。实现冰箱、洗衣机、生活电器等核心部件三大品

类销售收入 200 亿，利税 20 亿，将公司打造成一个横跨冰、洗及小家电等多领域、多元化、

多品牌的国际化家电巨头。 

 

3、 经营计划 

2013 年是公司"532"战略规划承前启后的关键一年，公司紧紧围绕“变革创新，超越自我，

向卓越一流的全球化公司迈进”发展主线，以“品质·品牌 效率·效益”为中心，稳中求

进，开拓创新。 

2013 年公司经营目标是：实现销售收入 55 亿元，净利润 3.3 亿元，利税总额 6.5 亿元以上
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的年度目标。 

 

4、 因维持当前业务并完成在建投资项目公司所需的资金需求 

2013 年的资金需求主要为公司正常生产经营所需资金；投资所需资金将根据公司经营战略、

运营状况提交决策机构审议后实施，所需资金在充分利用自有资金、保持合理资产负债率的

条件下不排除利用多样性的融资手段。 

 

5、 可能面对的风险 

1、宏观环境及市场风险：2013 年是我国经济恢复性增长的一年，市场需求以及固定资产投

资的拉动驱动力将得到有效提升，国外经济体将缓慢复苏，外部需求有望得到进一步好转。

国家将继续保持稳健的货币政策和积极的财政政策，全年通胀压力将得到有效控制。但是，

公司仍将积极围绕国家、行业、区域政策的相关变化，加强对政策的研究，及时作出科学合

理的经营决策。 

2、行业竞争的风险：家电市场竞争比较激烈，外加人工支出的不断增加以及原材料价格波

动的不确定性，影响公司的盈利水平。为此公司将加大推进产品结构调整、优化客户资源，

通过增加高附加值产品的生产比重，合理配置资源，提升产品毛利率水平。 

3、汇率变动风险：由于公司开展的进出口贸易业务中美元与人民币为主要结算货币。我国

实行的有管理的浮动汇率制度，随着汇率市场化改革的深入，人民币汇率处于不断升值的阶

段。如果未来人民币汇率持续大幅度升值，将对公司在外汇结算方面产生不利影响。为此，

公司将加强与中国银行、交通银行、招商银行、兴业银行、新疆昆仑银行的外汇合作，一方

面积极推进公司 O/A 项下远期应收账款的贸易融资项目，有效规避人民币升值造成的汇率

风险；另一方面在外汇手续费、结售汇费率、融资费率等引入竞争机制，使外汇费用大幅下

降和银行服务质量得到提高，实现了融资效益最大化。 

 

(四)利润分配或资本公积金转增预案 

2012 年度利润分配预案：公司 2012 年度实现净利润 303,571,116.55 元, 按净利润 10%提取

法定盈余公积 30,357,111.66 元后，向全体股东每 10 股派发现金股利 0.50 元（含税），共计

派发现金股利 26,640,000.00 元。 

 

四、涉及财务报告的相关事项 

4.1 会计政策变更 

单位：元 币种：人民币 

会计政策变更的内容和原因 审批程序 
受影响的报

表项目名称 

影响

金额 

①会计政策变更的原因：由于公司引入 ORACLE ERP 软件，并聘请了

专业的项目实施顾问，为了更好适应软件系统运行和提高公司成本管

理水平，公司自 2012 年 11 月 1 日起对存货会计政策进行变更。 本次会计政策

变更由本公司

2013 年第一次

临时董事会审

议通过。 

存货发出计

价方法  
 

②会计政策变更的内容： 

变更前：原材料采用计划成本核算，发出材料按月结转应负担的材料

成本差异，将计划成本调整为实际成本；库存商品、半成品按实际成

本进行核算，发出计价采用加权平均法。 

变更后：存货采用标准成本法进行核算，月末根据差异率进行差异分

配，将标准成本调整为实际成本。 
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4.2  报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的，公司应当说明情况、更正金额、原因

及其影响。 

无 

 

4.3  与上年度财务报告相比，对财务报表合并范围发生变化的，公司应当作出具体说明。 

无 

 

                                                  董事长：金友华 

合肥荣事达三洋电器股份有限公司 

                                                  二〇一三年四月十六日 
 

 

 


