








同时，公司严格区分成本费用的划分界限，成本费用会计核算与前期保持

一致，未发生变化。

2、 按照主要出口地区说明外销收入构成，并结合主要出口国政治、 经济

环境、 主要海外客户的基本情况、 行业地位以及合作稳定性等， 说明公司外销

收入下滑的原因

(1) 主要出口地区外销收入构成情况如下表所示：

单位： 万元

2023年 2022年
变动率(%)变动金额国别

金额 占比(%) 金额 占比(%)

美国 8,966.91 7,860.93 1,105.9856.21 44.29 14.07

4,111.60 5,091.38 -979.78日本 25.78 28.69 -19.24

德国 497.59471.67 2.96 2.80 -25.92 -5.21

印度 309.10404.29 2.53 30.801.74 95.19

意 大利 237.40 -12.821.49 250.22 1.41 -5.12

波兰 422.700.90 -65.89144.20 2.38 -278.50

巴基斯坦 -757.10787.6930.59 0.19 4.44 -96.12

合计 15,219.6114,366.66 -852.9590.06 85.75 -5.60

如上图所示，公司2023年度外销收入较2022年度整体下滑5.60%, 其中，

下降幅度较大的是日本、 巴基斯坦和波兰市场，分别下滑 979.78 万元、 757.10

万元和278.50万元 。

巴基斯坦市场 2022年以销售雾化器为主，2023年本公司调整经营策略，

日本市场主要是客户C06与C02(考虑到涉及商业秘密，对主要客户使用代

称方式予以披露， 下同)合计收入下降974.42 万元， 客户 C06与 C02系关联企

业，C06成立于1993年，注册资本 146,753万日元，此公司为在日本覆盖电视

购物、 电子商务、 印刷媒体邮购、 零售/批发商店的知名全渠道销售公司，拥有

近600 名正式与兼职员工，公司连续 6年蝉联日本保健产品销售额冠军，公司

与其合作时间从2017年 10月至今； C02成立于2007年，注册资本500,000 美

元，此公司为在日本覆盖电视购物、 电子商务、 印刷媒体邮购、 零售/批发商店

的知名全渠道销售公司，公司与其合作时间从 2023年 4月至今。 2023年由于日

元贬值，导致以日元计价的产品终端销售价格有所提高， 消费市场有所萎靡，

从而导致客户减少了采购。
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