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北京康比特体育科技股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

 

本公司及董事会全体成员保证公告内容的真实、准确和完整，没有虚假记载、

误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连

带法律责任。 

 

一、 投资者关系活动类别 

√特定对象调研  

□业绩说明会  

□媒体采访  

□现场参观  

□新闻发布会  

□分析师会议  

□路演活动  

□其他  

 

二、 投资者关系活动情况 

活动时间：2024 年 6月 7日 

活动地点：公司会议室 

参会单位及人员：华夏基金、东方基金、方正自营、京管泰富基金、华夏未

来资本、长江证券、中信建投证券 

上市公司接待人员：公司总经理：李奇庚女士；公司财务总监、董事会秘书：

吕立甫先生 

 

三、 投资者关系活动主要内容 

问题 1：公司目前电商销售渠道表现亮眼，主要做了哪些营销工作？ 



在线上，公司加大在平台的市场投放推广力度，深度解析差异化卖点。采取

自主直播和达人带货相结合的方式，通过发布高质量内容，实现营销赋能，多方

面展示康比特产品的核心优势。 

在线下，通过参与多项健身健美赛事、跑团活动、健身工作室、线下经销商

的合作活动等，加强营销品牌化，快速触达更多消费者并进行深度沟通转化。 

问题 2：军需食品这块业务竞争如何？市场未来会增大吗？公司订单情况如

何？ 

预计未来将有更多的竞争者进入军需市场，军需业务市场的竞争将加剧。近

年来公司在口粮类军需采购中排名较高，特别是自热食品订单实现较大突破。未

来还要看公司军需订单的具体情况，公司有信心做大做好军需市场产品及服务。 

问题 3：公司针对大众人群的主要产品有哪些？ 

针对大众健身健美人群主要有乳清蛋白、分离乳清蛋白及体重控制类、能量

补充类等产品；针对路跑人群有能量胶、酸轻片、盐丸等产品。 

问题 4：公司蛋白棒产品是更偏重零食吗？ 

公司的蛋白棒产品携带便捷，可作为营养代餐，使用场景从运动场景到日常

场景均可，可用于蛋白和营养补充。 

问题 5：公司蛋白产品品质如何体现？如何让消费者了解到？ 

公司对原料、生产、检验等方面进行严格控制，利用深耕运动营养行业积累

的专利技术，创新开发具有高品质和专有营养配方的蛋白产品，在口感、溶解度、

营养等方面具有较强竞争力。 

公司从高品质原料、高水平研发、高效率生产等多角度深挖康比特品牌核心

优势，通过长图文、短视频等进行宣传；提炼 8 大品质实验室的核心功能（功效

实验室、配方实验室、分析检测实验室、原料实验室、工艺实验室、包装实验室、

品评实验室和稳定性实验室），展示公司研发和超级工厂的硬实力；深度挖掘康

比特品质人才结构，高学历、多元化学科背景的品质人才团队特点，展示公司提

供更高品质、更优体验的运动营养产品和服务的软实力。 

问题 6：公司对全年费用预算的规划是怎样的？相比去年会增加吗？ 

公司全年费用预算的规划主要基于营业收入预测、成本控制策略、费用分配

及优化三方面考虑。我们对今年的营业收入进行了合理的预测，并作为制定全年



费用预算的重要基础。在费用预算制定过程中，我们重点关注成本控制。通过优

化生产流程、提高生产效率、降低采购成本等方式，努力将成本维持在合理范围

内。最后会根据各部门的业务需求和发展计划，合理分配费用预算。同时，通过

精细化管理，对各项费用进行严格控制，确保费用的合理使用和效益最大化。 

根据公司的实际经营情况和市场环境的变化，我们预计今年的费用预算相比

去年将有所增加。我们将继续努力优化资源配置和提高资金使用效率，为公司的

发展提供坚实的财务支持。 

问题 7：公司如何拓展经销商渠道？ 

公司全面落实更强渠道策略，在深化与老客户合作的同时积极开拓新伙伴。

线上渠道，公司借势电商平台资源深化合作，通过头部+腰部+尾部达人矩阵，

更广泛地触达用户，加强泛垂直领域类达人的开发，打造矩阵直播间。全面培育

分销大客户，建立长久稳定的战略伙伴关系；线下渠道，公司以赛事营销为载体，

加速路跑渠道的开拓和跑团的开发签约，构建跑团私域服务体系，建立更多千人

千店样板市场等。 

 

 

 

 

 

北京康比特体育科技股份有限公司  

董事会  

2024 年 6 月 12 日  


	一、 投资者关系活动类别
	二、 投资者关系活动情况
	三、 投资者关系活动主要内容

