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苏州太湖雪丝绸股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

 

本公司及董事会全体成员保证公告内容的真实、准确和完整，没有虚假记载、

误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连

带法律责任。 

一、投资者关系活动类别 

□特定对象调研 

✓业绩说明会 

□媒体采访 

□现场参观 

□新闻发布会 

□分析师会议 

□路演活动  

□其他（请文字说明其他活动内容） 

二、投资者关系活动情况 

（一）活动时间、地点 

本次业绩说明会于 2023 年 5 月 5 日（星期五）15:00-17:00 采用网络远程的

方式，同时在全景网“投资者关系互动平台” (https://ir.p5w.net)、价值在线

（https://www.ir-online.cn/）及中证网（https://www.cs.com.cn）召开。 

（二）参与单位及人员 

通过网络方式参加公司 2022 年年度报告业绩说明会的投资者。 

（三）上市公司接待人员 

公司董事长、总经理：胡毓芳； 

公司董事会秘书：代艳； 

财务负责人：严建新； 



公司保荐代表人:邓红军、叶本顺。 

三、投资者关系活动主要内容 

1、公司 2022 年度营业收入下降，2023 年一季度营业收入同比增长但净利

润没有增长，原因是什么？管理层 2023 年全年的发展战略、经营计划和利润目

标是什么？ 

答：2022 年度，公司实现营业收入 34,047.01 万元，同比下降 8.71%，归

属于母公司所有者的净利润 3,154.98 万元，较上年同期下降 13.19%。公司主要

生产经营地为苏州，2022 年上半年因各种因素导致线下渠道客流量及原材料和

产品不能及时入库、发货。面对挑战，公司管理层通过快速调整经营策略，提升

产品研发能力，布局并完善渠道建设，提高品牌知名度，规范内部控制，持续提

升公司治理水平，从而在逆境中推动公司平稳运行发展。 

公司在 2023年第一季度全面实施营销渠道建设及品牌升级项目。2023 年第

一季度营业收入 8,720 万元左右，较上年同期增长 72%左右。销售费用较上期增

加 822万元左右，增幅 57%左右，其中广宣费用较上期增加 433万元左右。公司

以“太湖雪”品牌为主的丝绸制品产销一体化公司，品牌宣传的投入是为了增加

品牌的势能，从而为未来发展奠定基础。 

公司以“太湖雪”品牌为核心，在新消费、新国货、新零售的背景下，聚焦

于最有价值的“微笑曲线”两端——产品设计、品牌运营。传承和创新中华丝绸

文化为使命，致力于发展成为以蚕丝被为核心的新国货丝绸领导品牌。 

随着 2022 年 12 月 30 日，公司于北京证券交易所公开发行上市。2023 年

作为公司上市首年，公司制定了“标杆学习、提档进位”的经营指导思想，具体

如下： 

（一）、营销策略 

1、线下渠道高渗透：公司将在核心区域市场的古镇、园林等热门景区、历

史时尚街区、五星级酒店、核心商圈开设线下直营门店。 

2、线上渠道拓流量：持续优化小红书、短视频内容创新，完善海外社媒矩

阵布局。 

（二）、产品创新 

基于消费者洞悉及市场需求变化为导向，深度挖掘中国丝绸文化与苏州历史



文化，提炼设计元素，融合国内外先进的设计理念，同时结合非遗技法打造具有

中国深度，国际高端的丝绸生活用品。 

（三）、品牌建设 

通过新老媒体结合，平面和视频互补，讲好丝绸故事，在传播丝绸文化中强

化品牌建设。 

（四）、人才建设 

基于公司的发展战略及经营计划，加强组织结构优化，打造人才梯队，丰富

企业文化建设。 

（五）、公司治理 

加强内控制度建设，做好规范管理，履行社会责任，助力公司高质量发展。

谢谢！ 

 

2、随着一季度消费回暖，公司线下门店的新增开设有没有恢复？ 

答：公司未来三年的线下渠道发展规划中结合目前在苏州市场品牌知名度和

市场占有率，重点布局苏州市场及长三角的网点，争取提升现有网点质量和数量。

随着消费消费市场的回暖，公司加速线下渠道建设速度。 

 

3、请问公司 2022 年的线上销售情况如何？目前太湖雪的渠道建设情况？ 

答：司线上渠道实现主营业务收入 16,178.89 万元，同比下降 12.25%。其

中抖音实现主营业务收入 653.00 万元，为 2022 年度国内线上大幅增长业务；

亚马逊实现营业收入 2,608.81万元，同比增长 15.41%。 

目前太湖雪的渠道建设分为线上线下两部分：（1）、线下渠道：聚焦核心市

场门店布局，打造新国货丝绸品牌典范。 报告期内，公司聚焦苏州、北京核心

市场，在核心商圈、历史时尚街区、五星级酒店进行店铺布局的同时提升门店运

营质量的基础上，积极创新新零售模式，通过视频号直播、短视频、小程序、快

闪店等形式，扩展公域流量，培育私域流量，加速线上线下融合发展。（2）、线

上渠道：线上渠道全域发力，自播直播助力营销。报告期内，公司紧抓线上销售

红利，紧跟市场步伐，不断提升公司产品在电商平台的市场占有率，重点布局天

猫直播、抖音直播、视频号直播等电商新渠道，加强品牌直播投入、主播培养、

直播基地建设。 



 

4、请董秘介绍下目前公司研发投入情况，研发人员占比有多少，公司的产

品研发情况？ 

答：公司 2022 年度研发投入共计 1,548 万元左右，研发支出占营业收入的

比例为 4.55%左右，同比上年增长 8.07%左右。截至 2022年年末，公司研发人员

共计 51 人，研发人员占员工总量的比例达 10.24%。公司后期将不断加大研发投

入，通过持续不断的研发创新及产品优化，提高公司产品的附加值。 

公司主要研发方向包括创新设计和技术研发两个方面。创新设计包括花型设

计、款式开发、工艺 升级以及定制化产品设计。技术研发包括原材料品质提升、

生产工艺改进和产品功能开发。公司基于市场需求变化不断优化产品结构，产品

创新设计上注重丝绸文化挖掘、时尚颜值表现；技术研发上结合黑科技，提升功

能及舒适性，从而持续提升公司产品的核心竞争力。  

2022 年度新增实用新型专利 18 件，著作版权 97 件。截至 2022 年 12 月 

31 日，累计发明专利 3 件，实用新型专利 80 件，著作版权 2177 件，申请已

受理发明专利 5 件，实用新型专利 7 件。 

 

5、在国货品牌替代的背景下，能给公司带来什么机遇？公司在品牌推广方

面做了哪些努力？ 

答：随着中国经济稳步发展、综合国力日渐强大以及新一代消费者文化自信

的快速提高，消费者对国产品牌的认可度、接受度不断上升，国产替代不断加速，

国潮开始演变为一种潮流，国货也渐渐变成了社交的“主流”。对于生活条件更

加优渥的年轻人来说，消费带来的幸福感已延伸至体验、社交及消费品背后的符

号意义。伴随着国货品质不断提升、国货品牌逐渐崛起，与众多国际性品牌相比

更具性价比优势且更了解中国市场与中国文化。太湖雪在秉承产品质量为核心的

基础上叠加中国传统丝绸文化，在年轻消费群体不断崛起、国产替代加速的时代

背景下拥有广阔的市场前景。 

太湖雪在品牌推广方面主要做了两方面的工作：第一，终端形象升级。在终

端店铺设计中融入蚕桑丝绸文化展示、产品创意陈列及太空舱养蚕、茧艺制作、

蚕茧作画等体验互动场景构建消费者对蚕丝丝绸文化的感知，为公司产品和品牌

注入更多的蚕桑丝绸文化元素，从而引起消费者对蚕桑丝绸文化的价值共鸣。 第



二，多渠道品牌传播。公司按照统一视觉锤打造线上线下、境内境外一体化传播

蚕桑丝绸文化及太湖雪品牌，通过品牌直播、短视频、小红书种草、Facebook、

Instagram、Pinterest、YouTube 等社交媒体平台打造多媒体品牌传播矩阵，高

频次、高质量、多维度的品牌发声。 

 

6、公司披露了 2022 年 ESG 报告，后续是否会持续披露？ 

答：太湖雪在发展过程中始终将社会责任、环境保护作为企业责任之一，践

行 ESG发展理念，坚持节能降耗、绿色低碳可持续发展。后期公司将持续和年度

报告同时披露年度环境、社会及治理（ESG）报告。 

 

7、目前北交所公司的股价不是很理想，公司股价已经跌破发行价，请问公

司如何给投资者信心？今后大股东减持价格是否不得低于发行价？ 

答：公司股价受宏观经济、市场环境、行业估值、投资者情绪等多种因素综

合影响，上市以来较发行价出现一定幅度下降，敬请投资者留意投资风险。公司

将进一步加强与广大投资者的沟通交流，积极传递公司投资价值。公司始终重视

投资者回报，聚焦主业，稳健经营，以良好的经营业绩和稳定的股利回报，切实

维护投资者利益。 

公司于 2022 年 12 月 30 日在北京证券交易所上市，在本次公开发行前，公

司控股股东、实际控制人、董监高作出了关于自愿锁定股份及约束措施的承诺，

其中控股股东、实际控制人、董监高承诺所持有公司股票在锁定期满后两年内减

持的，减持价格不低于发行价。 

四、备查文件 

公司在全景网“投资者关系互动平台” (https://ir.p5w.net)、价值在线

（https://www.ir-online.cn/）及中证网（https://www.cs.com.cn）举办的 2022 年年

度报告业绩说明会相关视频讲解材料及投资者提问与公司回复记录 

 

 

苏州太湖雪丝绸股份有限公司董事会 

2023 年 5 月 8 日 


